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1. Wst p

Zbiorczy plan dzia  promocyjnych w kraju i zagranic  podejmowanych przez Samorz d Województwa Mazowieckiego na 2012 rok zwany
dalej Zbiorczym planem dzia , zosta  opracowany przy wspó pracy z komórkami organizacyjnymi Urz du Marsza kowskiego Województwa
Mazowieckiego, a za ich po rednictwem równie  przy wspó pracy z wojewódzkimi samorz dowymi jednostkami organizacyjnymi.
Zbiorczy plan dzia  jest dokumentem, którego celem jest u atwienie monitorowania dzia  promocyjnych realizowanych w zakresie
budowania spójnego wizerunku Mazowsza, a tym samym zapewnienia ich synergii i zgodno ci z zapisami Strategii Promocji Województwa
Mazowieckiego oraz Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
Podmiotem odpowiedzialnym za opracowanie i monitorowanie realizacji dzia  przedstawionych w zbiorczym planie dzia  jest Biuro Marki
i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki Urz du Marsza kowskiego Województwa Mazowieckiego.
Procedura zwi zana z opracowywaniem i monitorowaniem realizacji zbiorczego planu dzia  zosta a szczegó owo opisana w Zintegrowanym
Systemie Zarz dzania, w procesie Upowszechnianie kultury i promocja województwa; podprocesie Zarz dzanie Mark  Mazowsze.

2. Podstawy opracowania zbiorczego planu dzia  promocyjnych

Zbiorczy plan dzia  promocyjnych zosta  opracowany w oparciu o zapisy nast puj cych dokumentów:

 Uchwa a Nr 50/08 Sejmiku Województwa Mazowieckiego z 31 marca 2008 r. w sprawie przyj cia dokumentu pn. „Strategia Promocji
Województwa Mazowieckiego”,

 Uchwa a Nr 141/209/09 Zarz du Województwa Mazowieckiego z 20 stycznia 2009 r. w sprawie przyj cia „Systemu Identyfikacji
Wizualnej Marki Mazowsze”,

 Zintegrowany System Zarz dzania – Ksi ga Zarz dzania Procesami – Procesy planowania i realizacji us ug – Upowszechnianie kultury
i promocja województwa – Zarz dzanie Mark  Mazowsze – Opracowywanie i monitorowanie realizacji zbiorczego planu dzia
promocyjnych w kraju i zagranic  podejmowanych przez Samorz d Województwa Mazowieckiego (KZSZ-5-U-2.2.1/KP).
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3. Cele dzia  promocyjnych

Dzia ania promocyjne w kraju i zagranic  podejmowane przez Samorz d Województwa Mazowieckiego maj  na celu wykreowanie marki
regionu i nadanie mu wyra nego wizerunku postrzeganego jako zwartej, jednolitej ca ci.
Niezwykle wa ne jest d enie do osi gni cia rekomendowanej w dokumencie Strategia Promocji Województwa Mazowieckiego pozycji „marki
-parasola”, która dawa aby siln  gwarancj  marki wszystkim dzia aniom promocyjnym regionu.
Narz dziem pomocnym w osi gni ciu tych celów jest System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze. Si  tego narz dzia powinna stanowi
obligatoryjno  dla wszystkich komórek organizacyjnych Urz du Marsza kowskiego Województwa Mazowieckiego, samorz dowych jednostek
organizacyjnych, spó ek z udzia em Samorz du Województwa Mazowieckiego a tak e wspó pracuj cych w ró nej formie i zakresie podmiotów
zewn trznych.
Decyduj cy wp yw na osi gni cie za onych celów i uzyskanie mierzalnych efektów podejmowanych dzia  promocyjnych ma post powanie
zgodne z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego oraz Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze, a o szansie jego
powodzenia stanowi wy cznie wspólne dzia anie wszystkich podmiotów, od których oczekuje si  kooperacji w tym zakresie.
Dla zapewnienia prawid owo ci dzia  promocyjnych w kontek cie zgodno ci z ww. dokumentami konieczna jest wspó praca z Biurem Marki
i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, do zada  którego nale y prowadzenie spraw w zakresie uzgadniania projektów
graficznych materia ów promocyjnych i projektów stoisk wystawienniczych, a tak e spraw w zakresie monitorowania i zatwierdzania dzia
promocyjnych podejmowanych przez komórki organizacyjne Urz du.
W celu zwi kszenia efektu promocyjnego rekomendowany jest tak e kontakt z Biurem Prasowym i Wydzia em Komunikacji Zewn trznej
w Urz dzie Marsza kowskim Województwa Mazowieckiego, zarówno przed rozpocz ciem realizacji danego dzia ania, jak te  po jego
zako czeniu (mo liwo  zamieszczania informacji na stronie www.mazovia.pl, w Kronice Mazowieckiej, itp.), zw aszcza w przypadku wa nych
przedsi wzi , których nag nienie mo e s  promowaniu regionu.
Podniesieniu efektu promocyjnego mog  równie  s  materia y wystawiennicze, tj. roll-upy, banery, zdj cia promuj ce walory Mazowsza,
sztalugi, które pozostaj  w dyspozycji Biura Marki i Wizerunku i mog  by  wypo yczane na yczenie podmiotów realizuj cych dzia ania
promocyjne.

http://www.mazovia.pl
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4. Zakres dzia  promocyjnych

Dzia ania uj te w zbiorczym planie dzia  promocyjnych s  bardzo ró norodne, ciekawe i pozwalaj  w wieloraki sposób promowa  Mazowsze
w ka dej dziedzinie jego dzia alno ci.

Szczegó owy opis dzia  promocyjnych na 2012 rok zaproponowanych przez komórki organizacyjne Urz du Marsza kowskiego Województwa
Mazowieckiego z uwzgl dnieniem nadzorowanych przez nie samorz dowych jednostek organizacyjnych, przedstawia Za cznik Nr 1.

5. Harmonogram realizacji dzia  promocyjnych

Harmonogram dzia  promocyjnych w kraju i zagranic  podejmowanych przez Samorz d Województwa Mazowieckiego na 2012 rok,
przedstawia Za cznik Nr 2.

6. Statystyka opracowania planu

Statystyka opracowania planu zawiera ogólne zestawienie liczbowe na temat podmiotów uwzgl dnionych w zbiorczym planie dzia
promocyjnych oraz zg oszonych zamierze  co do jego realizacji. Statystyka zosta a przedstawiona w Za czniku Nr 3.

7. Za czniki

 Za cznik Nr 1:
Tabela - Zbiorczy plan dzia  promocyjnych w kraju i zagranic  podejmowanych przez Samorz d Województwa Mazowieckiego
na 2012 rok,

 Za cznik Nr 2:
Harmonogram dzia  promocyjnych w kraju i zagranic  podejmowanych przez Samorz d Województwa Mazowieckiego na 2012 rok,

 Za cznik Nr 3:
Statystyka opracowania planu dzia  promocyjnych w kraju i zagranic  podejmowanych przez Samorz d Województwa Mazowieckiego
na 2012 rok.
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SZCZEGÓ OWY OPIS DZIA  PROMOCYJNYCH W KRAJU I ZAGRANIC  PODEJMOWANYCH PRZEZ SAMORZ D WOJEWÓDZTWA MAZOWIECKIEGO
NA 2012 ROK

Za cznik Nr 2

Departament Kultury, Promocji i Turystyki
Departament Op at rodowiskowych

Mazowiecki Zespó  Parków Krajobrazowych

Departament rodowiska
Departament Rolnictwa i Modernizacji Terenów Wiejskich
Mi dzyleski Szpital Specjalistyczny w Warszawie

Wojewódzki Samodzielny Zespó  Publicznych Zak adów Opieki Zdrowotnej im.
Prof. Eugeniusza Wilczkowskiego w Gostyninie

Mazowieckie Centrum Kultury i Sztuki w Warszawie
Mazowiecki Teatr Muzyczny im. Jana Kiepury w Warszawie
Instytut Papie a Jana Paw a II w Warszawie
Europejskie Centrum Artystyczne im. Fryderyka Chopina w Sannikach

 SPZOZ "RM-MEDITRANS" Siedlce
Mazowieckie Centrum Polityki Spo ecznej
Wojewódzki Szpital Specjalistyczny w Radomiu
Centrum Leczniczo-Rehabilitacyjne i Medycyny Pracy "ATTIS" - SPZOZ
Szpital Dzieci cy im. Prof. Med. Jana Bogdanowicza SPZOZ

Samodzielny Specjalistyczny Zespó  Zak adów Opieki Zdrowotnej im. Dr. Teodora
Dunina w Rudce

Wojewódzki Szpital Zaka ny w Warszawie
Wojewódzki Szpital Zespolony w P ocku
Wojewódzki Szpital Chirurgi Urazowej w. Anny w Warszawie

Krajowy O rodek Mieszkalno-Rehabilitacyjny dla osób chorych na Stwardnienie
Rozsiane w D bku

Specjalistyczny Szpital Wojewódzki w Ciechanowie

Samodzielny Zespó  Publicznych Zak adów Opieki Zdrowotnej im. dr. Józefa
Psarskiego w Ostro ce

Departament Zdrowia
Departament Organizacji
Mazowiecki O rodek Doradztwa Rolniczego w Warszawie
Kancelaria Sejmiku
Kancelaria Marsza ka Mazowieckie Centrum Sztuki Wspó czesnej "Elektrownia" w Radomiu

Muzeum Azji i Pacyfiku w Warszawie
Muzeum Historii Polskiego Ruchu Ludowego w Warszawie
Muzeum im. Jacka Malczewskiego w Radomiu
Muzeum Kolejnictwa w Warszawie

Muzeum Kultury Kurpiowskiej w Ostro ce

Muzeum Literatury im. Adama Mickiewicza w Warszawie

Muzeum Ludowych Instrumentów Muzycznych w Szyd owcu

Muzeum Mazowieckie w P ocku
Muzeum Niepodleg ci w Warszawie
Muzeum Regionalne w Siedlcach

Muzeum Romantyzmu w Opinogórze

Muzeum Sportu i Turystyki w Warszawie
Muzeum Szlachty Mazowieckiej w Ciechanowie
Muzeum Wsi Mazowieckiej w Sierpcu
Muzeum Wsi Radomskiej w Radomiu
Muzeum Zbrojownia na Zamku w Liwie

Pa stwowe Muzeum Archeologiczne w Warszawie

Pa stwowe Muzeum Etnograficzne w Warszawie
Teatr Dramatyczny im. J. Szaniawskiego w P ocku
Teatr Polski w Warszawie
Pa stwowy Zespó  Ludowy Pie ni i Ta ca "MAZOWSZE" im. Tadeusza
Sygiety skiego
Warszawska Opera Kameralna

Departament Geodezji i Kartografii

Departament Edukacji Publicznej i Sportu
Mazowieckie Samorz dowe Centrum Doskonalenia Nauczycieli w Warszawie

rodek Edukacji Informatycznej i Zastosowa  Komputerów w Warszawie
Departament Strategii i Rozwoju Regionalnego
Wojewódzki Urz d Pracy w Warszawie
Mazowiecka Jednostka Wdra ania Projektów Unijnych w Warszawie
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

1a Kancelaria Marsza ka

Summer Fest - wydarzenie kulturalno-
promocyjne

Przed wydarzeniem:
- wysy ka 3000 personalizowanych zaprosze ,
- promocja wydarzenia poprzez mailing oraz na stronie
www.polishregions.eu i stronach wspó organizatora,
W trakcie wydarzenia:
- Ekspozycja Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze
(SIW MM) na roll-upach i bannerach,
- program artystyczno-kulturalny artystów z Mazowsza,
Po konferencji:
Relacja na stronach www.mazovia.pl, www.polishregions.eu oraz
na stonach wspó organizatora.

Celem wydarzenia jest zbli anie,  integracja i
zacie nianie relacji z niemieckim regionem
Saksonii-Anhalt poprzez pog bianie
wspó pracy na polu kulturalnym oraz promocja
tej wspó pracy oraz samych gopodarzy imprezy,

ród jej go ci. Go cie wydarzenia wywodziliby
si   z Ambasad narodowych, Komisji
Europejskiej, Sta ych  Przedstawicielstw w
Brukseli, Parlamentu Europejskiego,
Przedstawicielstw Regionalnych,  organizacji w
których zrzeszone jest Mazowsze i Saksonia,
organizacji lobbingowych itp.

II po owa 2012 r.
Bruksela

(1) Kancelaria Marsza ka

OPIS DZIA ANIA
Wydarzenie Summer Fest odb dzie si  we wspó pracy z przedstawicielstwem Saksonii-Anhalt w Brukseli. B dzie to wydarzenie kulturalno-artystyczne, s ce promocji organizatorów oraz pog ebianiu i promocji ich

wspó pracy w Brukseli. Go cie gopodarzy wywodziliby  si   z Ambasad narodowych, Komisji Europejskiej , Sta ych  Przedstawicielstw w Brukseli, Parlamentu Europejskiego, Przedstawicielstw Regionalnych,  organizacji w
których zrzeszone jest Mazowsze i Saksonia np. NEREUS, ECRN, Purple, organizacji lobbingowych, misji katolickich, firm itp. Impreza planowana jest w siedzibie Reprezentacji Regionu Saksonia-Anhalt w Brukseli z

uczestnictwem Marsza ka Województwa Mazowieckiego oraz Premiera Saksonii-Anhalt. Obie strony zostan  zobowi zane do zapewnienia wk adu kulturalnego w postaci zespo u muzycznego z regionu oraz do zapewnienia
cateringu w postaci specja ów regionalnych dla go ci imprezy. Natomiast wcze niej, przed imprez , dosz oby do spotkanie najwy szych przedstawicieli regionów tj. Marsza ka  Województwa Mazowieckiego oraz Premiera

Saksonii Anhalt, podczas którego zosta yby omówione aktualne oraz przysz e aspekty wspó pracy. Uczestnicy: 900 osób

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i

Turystyki, zgodnie z procedur  akceptacji projektów stanowi  cz  Zintegrowanego Systemu Zarz dzania. Ww. procedura zosta a opisana w Ksi dze Zarz dzania Procesami, w procesie: Upowszechnianie kultury i promocja
województwa; podprocesie: Zarz dzanie Mark  Mazowsze; procedurze: Akceptacja projektów graficznych materia ów reklamowo-promocyjnych zawieraj cych logotyp Marki Mazowsze, w zakresie zgodno ci z zasadami

Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (KZSZ5-U-2.2.2/KP)
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

1b Kancelaria Marsza ka

10-lecie Biura Przedstawicielskiego
Województwa Mazowieckiego w
Brukseli - Uroczysta recepcja.

Przed wydarzeniem:
- wysy ka ok. 70 personalizowanych zaprosze ,
- promocja wydarzenia na stronie www.polishregions.eu
W trakcie wydarzenia:
- Ekspozycja Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze
(SIW MM) na roll-upach i bannerach,
- materia y propomocyjne dla go ci recepcji w postaci
papierowych toreb z logo Mazowsza (SIW MM), w których
znajdowa  si  b  publikacje turystyczne o Mazowszu,

ugopisy, pami  USB itp.
Po recepcji:
Relacja na stronach www.mazovia.pl oraz www.polishregions.eu.

Celem jest uczczenie 10. rocznicy
obecno ci Województwa Mazowieckiego
w Brukseli, promocja województwa w
Brukseli oraz zacie nianie relacji z
najwa niejszymi partnerami i kontaktami
województwa w Brukseli, pochodz cych z
Komisji Europejskiej, Komitetu Reginów,
Ambasady RP w Królestwie Belgii, Sta ego
Przedstawicielstwa RP w Brukseli,
Parlamentu Europejskiego, Radzie Unii
Europejskiej, Przedstawicielstw
Regionalnych w Brukseli partnerów
polskich i zagranicznych, przedstawicieli
sieci, w których zrzeszone jest Mazowsze
(Nereus, Purple, ECRN), przedstawicieli
Europejskiej Partii Ludowej (EPP),
przedstawicieli Rz du RP, przedstawicieli
kultury oraz biznesu.

II po owa 2012 r.
Bruksela

1c Kancelaria Marsza ka Forum Regionów Polski i Rosji

W trakcie Forum:
Ekspozycja Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze na
roll-upach i bannerach,
Prezentacja publikacji o potencjale kulturalnym i inwestycyjnym
Mazowsza
Mazowieckie gad ety
Po Forum:
Relacja na stronie www.mazovia.pl

Promocja kulturalno-gospodarcza
Mazowsza

maj 2012 r.
Warszawa

OPIS DZIA ANIA
Wydarzenie kierowane jest do w skiej, starannie wyselekcjonowanej grupy osób i ma s uzy  zacie nianiu najwa niejszych kontaktów Województwa Mazowieckiego w Brukseli w celu efektywnego dzia ania i osi gania

za onych priorytetów przez Biuro w Brukseli. Recepcja mia aby si  odby  w Biurze Województwa Mazowieckiego w Brukseli przy udziale oko o 70 go ci, podczas której bedzie mo na spróbowa  regionalnych  specja ów z
Mazowsza. Ze strony Województwa Mazowieckiego przewiduje si  udzia  Marsza ka Województwa Mazowieckiego. Uczestnicy: 70 osób

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i

Turystyki, zgodnie z procedur  akceptacji projektów stanowi  cz  Zintegrowanego Systemu Zarz dzania. Ww. procedura zosta a opisana w Ksi dze Zarz dzania Procesami, w procesie: Upowszechnianie kultury i promocja
województwa; podprocesie: Zarz dzanie Mark  Mazowsze; procedurze: Akceptacja projektów graficznych materia ów reklamowo-promocyjnych zawieraj cych logotyp Marki Mazowsze, w zakresie zgodno ci z zasadami

Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (KZSZ5-U-2.2.2/KP)

OPIS DZIA ANIA
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

1d Kancelaria Marsza ka

Obchody 10-lecia wspó pracy
województwa mazowieckiego z Krajem
Zwi zkowym Brandenburgii (Niemcy)

Mazowieckie gad ety
Bannery, roll-upy
Prezentacja publikacji o potencjale kulturalnym i inwestycyjnym
Mazowsza

Promocja kulturalno-gospodarcza
Mazowsza

pa dziernik  2012 r.
Zamek Genshagen pod

Berlinem, Niemcy

1e Kancelaria Marsza ka

Bran owe spotkania informacyjne z
udzia em mazowieckich
przedsi biorców z wybranej bran y przy
udziale Instytucji Otoczenia Biznesu
(IOB)

Raporty bran owe pozyskane z WPHI oraz zakupione ze rodków
w ramach poddzia ania 6.2.1 Programu Operacyjnego
Innowacyjna Gospodarka (PO IG) oraz drukowane matria y
promuj ce bezp atne us ugi Centrum Obs ugi Inwestorów i
Eksporterów (COIE)

przekazanie przedsi biorcom-eksporterom
wiedzy na temat potencja u importowego
danej branzy oraz trendów rozwoju bran y
na rynkach zagranicznych

5 spotka  bran owych
w ka dym kwartale roku

2012 (III-kwarta  - 2
spotkania)

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i

Turystyki, zgodnie z procedur  akceptacji projektów stanowi  cz  Zintegrowanego Systemu Zarz dzania. Ww. procedura zosta a opisana w Ksi dze Zarz dzania Procesami, w procesie: Upowszechnianie kultury i promocja
województwa; podprocesie: Zarz dzanie Mark  Mazowsze; procedurze: Akceptacja projektów graficznych materia ów reklamowo-promocyjnych zawieraj cych logotyp Marki Mazowsze, w zakresie zgodno ci z zasadami

Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (KZSZ5-U-2.2.2/KP)

OPIS DZIA ANIA
Kraj Zwi zkowy Brandenburgia to jeden z 2 niemieckich regionów partnerskich Województwa Mazowieckiego, aktywny m.in. w obszarze innowacyjno ci i nowoczesnych technologii, ochrony rodowiska, ochrony zdrowia,
kultury. W 2006 roku wspó praca ta zosta a wzbogacona o 3-stronne kontakty województwa mazowieckiego, Brandenburgii i Regionu Ile-de-France w ramach  podpisanej 3 maja 2006 r. Wspólnej Deklaracji o Wspó pracy

mi dzy województwem mazowieckim, Regionem Ile–de–France i Krajem Zwi zkowym Brandenburgia. W pa dzierniku 2012 roku minie dziesi  lat wspó pracy z Brandenburgi .

Forum Regionów Polski i Rosji jest imprez  cykliczn ,  odbywa si  rokrocznie na przemian w ka dym z krajów. Organizatorami Forum s  Senat RP i Rada Federacji Rosji. W 2012 r. Forum odb dzie si  w Polsce. B dzie to ju
kolejna IV edycja. W Forum uczestnicz  przedstawiciele Senatu RP, Rady Federacji Rosji, regionów Polski i Rosji, urz dów centralnych.. W ramach Forum odbywa si  posiedzenie plenarne oraz tematyczne panele dyskusyjne.
Forum ma na celu o ywienie wspó pracy mi dzy regionami Polski i Rosji. Podczas Forum odbywaj  si  dwustronne spotkania wspó pracuj cych ze sob  regionów. Na zako czenie Forum przyznawana jest nagroda Marsza ka

Senatu RP i Przewodnicz cego Rady Federacji Rosji „Ku spotkaniu”.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest
wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z procedur  akceptacji projektów stanowi  cz  Zintegrowanego Systemu Zarz dzania. Ww. procedura zosta a opisana w

Ksi dze Zarz dzania Procesami, w procesie: Upowszechnianie kultury i promocja województwa; podprocesie: Zarz dzanie Mark  Mazowsze; procedurze: Akceptacja projektów graficznych materia ów reklamowo-promocyjnych
zawieraj cych logotyp Marki Mazowsze, w zakresie zgodno ci z zasadami Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (KZSZ5-U-2.2.2/KP)

OPIS DZIA ANIA
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

1f Kancelaria Marsza ka Targi inwestycyjne MIPIM

Drukowane materia y promocyjne:
- „Raport atrakcyjno ci inwestycyjnej województwa
mazowieckiego  wraz z ocen  jego potencja u inwestycyjnego –
wersja angielska”
- „Przewodnik po Mazowszu”
- „Oferty inwestycyjne”

Promocja potencja u inwestycyjnego
Województwa Mazowieckiego

6-9 marca 2012 r.
Cannes, Francja

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest
wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z procedur  akceptacji projektów stanowi  cz  Zintegrowanego Systemu Zarz dzania. Ww. procedura zosta a opisana w

Ksi dze Zarz dzania Procesami, w procesie: Upowszechnianie kultury i promocja województwa; podprocesie: Zarz dzanie Mark  Mazowsze; procedurze: Akceptacja projektów graficznych materia ów reklamowo-promocyjnych
zawieraj cych logotyp Marki Mazowsze, w zakresie zgodno ci z zasadami Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (KZSZ5-U-2.2.2/KP)

OPIS DZIA ANIA
Targi MIPIM w Cannes s  jednym z najwi kszych wydarze  w bran y nieruchomo ci. Jest to wydarzenie mi dzynarodowe, a ilo  uczestników przekracza 15 tys. odwiedzaj cych. Poniewa  ekspert pro-biz nie uczestniczy w

szkoleniach mi dzynarodowych, udzia  w takich targach jest dla niego bardzo cenn  mo liwo ci  nawi zania kontaktów z firmami inwestycyjnymi. Dodatkowo w programie targów zawarty jest szereg konferencji, seminariów,
dyskusji panelowych. Jest kolejna mo liwo  zaprezentowania swojego regionu czy wyg oszenia prelekcji na wcze niej umówiony temat.

W roku 2012 proponujemy kontynuacj  zadania z roku 2011, polegaj cego na organizacji spotka  z przedsi biorcami reprezentuj cymi dan  bran . W spotkaniach oprócz mazowieckich przedsi biorców, udzia  bior  Instytucje
Otoczenia Biznesu tj.: Izby Handlowe, Stowarzyszenia Eksporterów Polskich, BGK, KUKE, KIG, BCC etc. Celem dzia  jest promocja Projektu 6.2.1  PO IG zarówno w ród przedsi biorców jak i instytucji otoczenia biznesu

oraz wykorzystanie wymienionych instytucji jako platformy do dalszej dystrybucji informacji i promocji Projektu. Zaplanowano zorganizowanie informacyjnych spotka  bran owych dla mazowieckich producentów i
us ugodawców, którzy w obszarze dzia  eksportowych napotykaj  podobne bariery. Opracowane przez prowadz cego zagadnienia - casy, b  wyjasnia y potencjalne niepowodzenia w wej ciu na dany rynek, b  wskazywa y

po dane zachowania w kotaktach z poszczególnymi importerami. Aby osi gn  cel wa nym elementem jest zidentyfikowanie specyfiki zg aszanej si  bran y, jej trendów rozwoju na rynkach zagranicznych oraz dobór
ciwego prelegenta. Dzia anie to skierowne jest do wszystkich mazowieckich producentów i us ugodawców, zainteresowanych danym rynkiem (grup  geograficzn ), spo ród których wy onione zostan  bran e, a nast pnie

zorganizowane zostan  informacyjne spotkania bran owe. Wst pnie mo na wymieni  bran  spo ywcz , budowlan , meblarsk  i przemys ow . Jendak e, informacyjne spotkania bran owe nie wykluczj  mo liwo ci obj cia
swoj  tematyk  innych bran , których przedstawiciele b  zainteresowani us ugami wiadczonymi w ramach Projektu 6.2.1 PO IG

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest
wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z procedur  akceptacji projektów stanowi  cz  Zintegrowanego Systemu Zarz dzania. Ww. procedura zosta a opisana w

Ksi dze Zarz dzania Procesami, w procesie: Upowszechnianie kultury i promocja województwa; podprocesie: Zarz dzanie Mark  Mazowsze; procedurze: Akceptacja projektów graficznych materia ów reklamowo-promocyjnych
zawieraj cych logotyp Marki Mazowsze, w zakresie zgodno ci z zasadami Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (KZSZ5-U-2.2.2/KP)
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1g Kancelaria Marsza ka Targi  Real Vienna

Drukowane materia y promocyjne:
- „Raport atrakcyjno ci inwestycyjnej województwa
mazowieckiego  wraz z ocen  jego potencja u inwestycyjnego –
wersja angielska”
- „Przewodnik po Mazowszu”
- „Oferty inwestycyjne”

Promocja potencja u inwestycyjnego
Województwa Mazowieckiego

23-24 maja 2012 r.
Wiede  Austria

1h Kancelaria Marsza ka Targi Real Expo

Drukowane materia y promocyjne:
- „Raport atrakcyjno ci inwestycyjnej województwa
mazowieckiego  wraz z ocen  jego potencja u inwestycyjnego –
wersja angielska”
- „Przewodnik po Mazowszu”
- „Oferty inwestycyjne”

Promocja potencja u inwestycyjnego
Województwa Mazowieckiego

8-10 pa dziernika 2012 r.
 Monachium, Niemcy

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest
wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z procedur  akceptacji projektów stanowi  cz  Zintegrowanego Systemu Zarz dzania. Ww. procedura zosta a opisana w

Ksi dze Zarz dzania Procesami, w procesie: Upowszechnianie kultury i promocja województwa; podprocesie: Zarz dzanie Mark  Mazowsze; procedurze: Akceptacja projektów graficznych materia ów reklamowo-promocyjnych
zawieraj cych logotyp Marki Mazowsze, w zakresie zgodno ci z zasadami Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (KZSZ5-U-2.2.2/KP)

OPIS DZIA ANIA
Monachijskie Targi Expo Real to druga, po targach w Cannes, tak du a impreza bran owa w dziedzinie nieruchomo ci. W wydarzeniu bierze udzia  ponad 36 tys. odwiedzaj cych ze wszystkich kontynentów. Jest to bardzo

dobre miejsce to zaprezentowania potencja u inwestycyjnego regionu i spotkania si  z partnerami zagranicznymi, którzy s  zainteresowani inwestycjami na Mazowszu. Poniewa  ekspert pro-biz nie uczestniczy w szkoleniach
mi dzynarodowych, udzia  w takich targach jest dla niego cenn  mo liwo ci  nawi zania nowych kontaktów.

OPIS DZIA ANIA
Real Vienna to bran owe targi nieruchomo ci, gdzie du y nacisk jest po ony na Europ rodkowo-Wschodni , jako dobrej lokalizacji na inwestycje. Tradycyjnie, jednym z wystawców jest WPHiI w Wiedniu, co u atwia w
znacznym stopniu prowadzenie rozmów z firmami zagranicznymi na ich stoisku wystawienniczym, a tak e wyg oszenie prezentacji nt. atrakcyjno ci inwestycyjnej regionu i zaprezentowania jego potencja u. Poniewa  ekspert

pro-biz nie uczestniczy w szkoleniach mi dzynarodowych, udzia  w takich targach jest dla niego cenn  mo liwo ci  nawi zania nowych kontaktów.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest
wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z procedur  akceptacji projektów stanowi  cz  Zintegrowanego Systemu Zarz dzania. Ww. procedura zosta a opisana w

Ksi dze Zarz dzania Procesami, w procesie: Upowszechnianie kultury i promocja województwa; podprocesie: Zarz dzanie Mark  Mazowsze; procedurze: Akceptacja projektów graficznych materia ów reklamowo-promocyjnych
zawieraj cych logotyp Marki Mazowsze, w zakresie zgodno ci z zasadami Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (KZSZ5-U-2.2.2/KP)
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

1i Kancelaria Marsza ka
Mi dzynarodowe Targi Mebli FIM
HABITAT

Drukowane materia y promuj ce bezp atne us ugi COIE.
- Katalog Mazowieckich Produktów Eksportowych – Made in
Mazovia.
- „Przewodnik po Mazowszu”.
- Przewodniki Urz du Marsza kowskiego Województwa
Mazowieckiego z serii:
• For gourmets, what and where to eat;
• For travelers, discover the beauty of Mazovian nature and
architecture;
• Mazovia for active people;
Miniguidebook: Culture and historical monuments.

Promocja potencja u eksportowego
województwa mazowieckiego

18-22 wrze nia 2012 r.
Wenecja, W ochy

1j Kancelaria Marsza ka

Targi WorldFood / WorldFoodTech /
Ingredients 2012 Mi dzynarodoweTargi

ywno ci, Napojów i Technologii /

Drukowane materia y promuj ce bezp atne us ugi COIE
- Katalog Mazowieckich Produktów Eksportowych – Made in
Mazovia.
- „Przewodnik po Mazowszu”.
- Przewodniki Urz du Marsza kowskiego Województwa
Mazowieckiego z serii:
• For gourmets, what and where to eat;
• For travelers, discover the beauty of Mazovian nature and
architecture;
• Mazovia for active people;
• Miniguidebook: Culture and historical monuments.

Promocja potencja u eksportowego
województwa mazowieckiego

6-9 listopada 2012 r.
 A maty, Kazachstan

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest
wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z procedur  akceptacji projektów stanowi  cz  Zintegrowanego Systemu Zarz dzania. Ww. procedura zosta a opisana w

Ksi dze Zarz dzania Procesami, w procesie: Upowszechnianie kultury i promocja województwa; podprocesie: Zarz dzanie Mark  Mazowsze; procedurze: Akceptacja projektów graficznych materia ów reklamowo-promocyjnych
zawieraj cych logotyp Marki Mazowsze, w zakresie zgodno ci z zasadami Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (KZSZ5-U-2.2.2/KP)

OPIS DZIA ANIA
Z uwagi na fakt, e mazowieccy eksporterzy to w g ównej mierze przedsi biorcy z sektora rolno-spo ywczego oraz bior c pod uwag  wyra ane przez nich zainteresowanie rynkami „wschodnimi”, zaplanowano udzia  w

wystawie „World Food Kazakhstan 2012". Wspomniana wystawa uznawana jest za jedno z najwa niejszych wydarze  sektora rolno-spo ywczego i cieszy si  zainteresowaniem wystawców z ca ego wiata. W roku 2011 w
targach tych wzi o udzia  ponad 230 firm z 32 krajów, w tym 22 firmy z Polski.

OPIS DZIA ANIA
Targi FIM HABITAT  to profesjonalne  targi o szerokim wachlarzu reprezentowanych bran , od meblowej po o wietleniow , posiadaj  równie  opinie imprezy presti owej. Skierowane s  do producentów, dystrybutorów,

cicieli sklepów, projektantów wn trz i innych profesjonalistów zwi zanych z bran  meblow . Uzasadnieniem wyboru tych e targów jest fakt posiadania w bazie klientów COIE firm zainteresowanych udzia em w tej
ekskluzywnej imprezie.
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

1k Kancelaria Marsza ka Konferencja jubileuszowa 2 lata COIE Drukowane materia y promuj ce bezp atne us ugi COIE.- ulotka
COIE Promocja bezp atnych us ug  COIE

listopad - grudzie  2012 r.
Warszawa

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest
wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z procedur  akceptacji projektów stanowi  cz  Zintegrowanego Systemu Zarz dzania. Ww. procedura zosta a opisana w

Ksi dze Zarz dzania Procesami, w procesie: Upowszechnianie kultury i promocja województwa; podprocesie: Zarz dzanie Mark  Mazowsze; procedurze: Akceptacja projektów graficznych materia ów reklamowo-promocyjnych
zawieraj cych logotyp Marki Mazowsze, w zakresie zgodno ci z zasadami Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (KZSZ5-U-2.2.2/KP)

OPIS DZIA ANIA
15 listopada 2012 r. min  2 lata od inauguracji Centrum Obs ugi Inwestora i Eksportera w województwie mazowieckim, które powsta o w ramach Projektu systemowego Ministra Gospodarki Poddzia anie 6.2.1 „Wsparcie dla

sieci Centrów Obs ugi Inwestorów i Eksporterów” PO IG. Aby posumowa  dotychczasow  dzia alno  COIE, przedstawi  dotychczasowe wyniki, osi gni cia oraz zamierzenia dalszych aktywno ci, planowana jest konferencja z
okazji 2 lat realizacji projektu. W ród zaproszonych go ci przewidywani s  przedstawiciele w adz samorz dowych, ministerstw, instytucji otoczenia biznesu i prasy, ale przede wszystkim przedsi biorcy mazowieccy, do których

w pierwszej kolejno ci jest skierowany projekt. Przewidywana ilo  uczestników to ok. 200 osób.
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

2a Kancelaria Sejmiku Nagroda Samorz du Województwa
Mazowieckiego im. C. K. Norwida

Przed imprez :
- relacja na stronie www.mazovia.pl w zak adce Nagroda im.
C.K. Norwida,
- konferencja dotycz ca wy onienia nominowanych do Nagrody
im. C. K. Norwida i laureata nagrody w kategorii "Dzie o ycia",
-  zaproszenia do ok. 500 osób,
W trakcie imprezy:                                                      - ekspozycja
banneru z logo Nagrody,
Po imprezie:
- relacja na stronie www. mazovia.pl oraz w zak adce Nagroda
im. C. K. Norwida,
- relacja z imprezy w Kronice Mazowieckiej,
- ekspozycja ukazuj ca laureatów Nagrody i ich dokonania

Celem i ide  Nagrody im. Cypriana Kamila
Norwida jest przede wszystkim
ukazywanie i promocja wybitnych dzie  i
artystów mazowieckich, przyczyniaj cych
si  do wzrostu rangi naszego regionu na
mapie kulturalnej Polski i Europy.

26 wrze nia 2012 r. - Zamek
Królewski w Warszawie

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest
wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z procedur  akceptacji projektów stanowi  cz  Zintegrowanego Systemu Zarz dzania. Ww. procedura zosta a opisana w

Ksi dze Zarz dzania Procesami, w procesie: Upowszechnianie kultury i promocja województwa; podprocesie: Zarz dzanie Mark  Mazowsze; procedurze: Akceptacja projektów graficznych materia ów reklamowo-promocyjnych
zawieraj cych logotyp Marki Mazowsze, w zakresie zgodno ci z zasadami Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (KZSZ5-U-2.2.2/KP)

(2) Kancelaria Sejmiku

OPIS DZIA ANIA
Nagroda Samorz du Województwa Mazowieckiego im. Cypriana Kamila Norwida jest jednym z najbardziej presti owych wyró nie  za wybitne dzie o b  kreacj , przyznawana artystom tworz cym lub mieszkaj cym na

Mazowszu. Nagrody przyznawane s  w czterech kategoriach: muzyka, sztuki plastyczne, literatura i teatr. Obok tych nagród jest przyznawana nagroda specjalna "Dzie o ycia", któr  jest honorowany - za wybitne dzie a, kreacje
lub za ca okszta t twórczo ci - artysta tworz cy na obszarze województwa mazowieckiego. Ide  Nagrody jest promowanie, popularyzacja i upowszechnianie wybitnych artystów mazowieckich i ich dzie . Presti  i cel sprawiaj ,

e Nagroda z roku na rok cieszy si  coraz wi ksz  popularno ci , sprzyjaj c tym samym promocji regionu.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest
wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z procedur  akceptacji projektów stanowi  cz  Zintegrowanego Systemu Zarz dzania. Ww. procedura zosta a opisana w

Ksi dze Zarz dzania Procesami, w procesie: Upowszechnianie kultury i promocja województwa; podprocesie: Zarz dzanie Mark  Mazowsze; procedurze: Akceptacja projektów graficznych materia ów reklamowo-promocyjnych
zawieraj cych logotyp Marki Mazowsze, w zakresie zgodno ci z zasadami Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (KZSZ5-U-2.2.2/KP)

 (2) Kancelaria Sejmiku
(2.1) Mazowiecki O rodek Doradztwa Rolniczego w Warszawie
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

2.1a Mazowiecki O rodek Doradztwa
Rolniczego w Warszawie

XIII Mazowieckie Dni Rolnictwa i
Mazowiecka Wystawa Zwierz t
Hodowlanych
W targach uczestniczy ok. 450
wystawców oraz ok. 30 tys.
zwiedzaj cych

Przed targami:
- Plakaty informacyjne umieszczone w Oddzia ach MODR, siedzibach Terenowych Zespo ów
Doradczych, w jednostkach samorz du terytorialnego, na s upach og oszeniowych na terenie

ska, tablicach informacyjnych so ectw na terenie woj. mazowieckiego
- Zaproszenia spersonalizowane skierowane do 600 osób  i instytucji wspó pracuj cych z
MODR
- Strony internetowe MODR i wspó organizatorów : Starostwo Powiatowe w P sku, Miasto

sk, Gmina P sk, Instytut Technologiczno- Przyrodniczy , Polski Zwi zek Hodowców i
Producentów Trzody Chlewnej – POLSUS, Wojewódzki Zwi zek Hodowców Koni,
Mazowiecki Zwi zek Hodowców Byd a i Producentów Mleka oraz Polska Federacja
Hodowców Byd a i Producentów Mleka Region Oceny Parzniew, portale rolnicze
- Na stronach internetowych patronów medialnych (Poradnik rolniczy, Agro Serwis, Top
Agrar Polska, Tygodnik Rolniczy, Tygodnik Ciechanowski, Radio dla Ciebie, TVR Polska
Telewizja, Press P szczak, Wirtualny P sk, Hodowla i Chów Byd a)
- Banner na stronie www.modr.mazowsze.pl wraz z za cznikami do pobrania dla wystawców
W trakcie:
- Ekspozycja Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze na: plakatach i zaproszeniach,
w wydawnictwach: Katalog Wystawców, Przewodnik po polu do wiadczalnym, na tablicach.
- Rozpowszechnianie wydawnictw: XIII Mazowieckie Dni Rolnictwa i Mazowiecka Wystawa
Zwierz t Hodowlanych – Katalog Wystawców – 600 egz.,  Przewodnik po polu
do wiadczalnym – 2000 egz.
- Banner na ul. Grunwaldzkiej i na ul. Sienkiewicza 11 w P sku
- Tablice informacyjne na terenie Oddzia u – szt. 2
- Tablice informacyjne na stoiskach MODR
- Tablice informuj ce o produkcie lokalnym
Po targach:
- Relacje na portalach internetowych: www.modr.mazowsze.pl, Wirtualny P sk, Plo sk24,
Extra Tygodnik P sk, Czas P ska,  www.mazovia.pl, www.mazowieckie.pl,  portale
rolnicze, portale wspó organizatorów: Mazowiecki Zwi zek Hodowców Byd a i Producentów
Mleka oraz Polska Federacja Hodowców Byd a i Producentów Mleka, Polski Zwi zek
Hodowców i Producentów Trzody Chlewnej - POLSUS, Wojewódzki Zwi zek Hodowców,

 - Bezpo rednia wymiana do wiadcze  i
informacji pomi dzy producentami
rolnymi a przetwórcami, handlowcami,
doradcami i instytucjami pracuj cymi na
rzecz rolnictwa,
- Upowszechnianie osi gni  prac
hodowlanych poprzez prezentacj  odmian i
technologii upraw na polu do wiadczalnym

rodka,
- Szerzenie wiedzy i dobrych praktyk w
rolnictwie i na obszarach wiejskich,
- Popularyzacja technicznych i
technologicznych nowo ci poprzez
prezentacj  osi gni  przemys u rolno-
spo ywczego,
- Prezentacja dorobku hodowlanego w
zakresie produkcji zwierz cej,
- Zwi kszanie konkurencyjno ci polskiego
rolnictwa w UE.

16-17 czerwca 2012 r.
MODR O/Po wi tne, P sk

ul. H. Sienkiewicza 11

OPIS DZIA ANIA

XIII MDR kierowane s  do rolników, mieszka ców obszarów wiejskich, hodowców, producentów maszyn i rodków produkcji rolnej, firm funkcjonuj cych w sektorze rolnym. W MDR uczestniczy corocznie ok. 450 wystawców
oraz ok. 30 tys. zwiedzaj cych. Targi maj  ugruntowan  pozycj  w ród wydarze  promuj cych Mazowsze i szeroko rozumian  bran  rolnicz . Mazowieckie Dni Rolnictwa to najwi ksza w centralnej Polsce impreza rolnicza,

która jest platform  wymiany do wiadcze  i informacji dla szerokiego grona producentów rolnych, przetwórców, handlowców. W targach uczestnicz : minister lub przedstawiciele Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi,
Marsza ek Województwa Mazowieckiego, Wojewoda Mazowiecki, pracownicy instytutów naukowych, starostowie, wójtowie z terenu województwa mazowieckiego.

ównym celem Mazowieckich Dni Rolnictwa i Wystawy Zwierz t Hodowlanych jest szerzenie wiedzy i dobrych praktyk w rolnictwie, wskazanie perspektyw rozwoju producentów rolnych, kierunków przemian na obszarach
wiejskich oraz bezpo rednia wymiana opinii mi dzy jednostkami obs uguj cymi rolnictwo a odbiorcami us ug.

Zakres:
- Wystawa maszyn i urz dze  do produkcji rolnej.
- Stoiska doradcze firm obs uguj cych rolnictwo.

- Mazowiecka Wystawa Zwierz t Hodowlanych (byd o mleczne, trzoda chlewna, klacze hodowlane).
- Pole do wiadczalne (20 ha) z Porejestrowym Do wiadczalnictwem Odmianowym, kolekcj  odmian ro lin rolniczych, do wiadczeniami cis ymi i zalecanymi technologiami uprawy.

- Stoiska po wi cone najbardziej aktualnej problematyce rolniczej m.in. mo liwo ciom wsparcia finansowego projektów inwestycyjnych w gospodarstwach rolnych, kredytom i wykorzystaniu rodków pomocowych na rozwój
obszarów wiejskich.

- Popularyzacja mo liwo ci finansowania projektów inwestycyjnych i warunków ich kredytowania oraz wspó finansowania.
- Konkursy dla wystawców: Hit Targowy, Najlepsze stoisko, XVII Amatorskie Zawody w Powo eniu Zaprz gami Parokonnymi, o tytu y czempionów w Mazowieckiej Wystawie Hodowlanej.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

2.1b Mazowiecki O rodek Doradztwa
Rolniczego w Warszawie

XIV Dzie  Kukurydzy i Buraka
Uczestniczy: ok. 90  wystawców oraz
ok. 3000  producentów rolnych
i mieszka ców Mazowsza

Przed targami:
- Plakaty informacyjne umieszczone w Oddzia ach MODR, siedzibach
Terenowych Zespo ów Doradczych, w jednostkach samorz du terytorialnego, na

upach og oszeniowych na terenie P ska, tablicach informacyjnych so ectw na
terenie woj. mazowieckiego- 500 egz.
- Zaproszenia spersonalizowane skierowane do osób i instytucji wspó pracuj cych
z MODR – 350 egz.
- Strony internetowe: MODR, Starostwo Powiatowe w P sku, Miasto P sk,
Gmina P sk
- Banner na stronie www.modr.mazowsze.pl wraz z za cznikami do pobrania dla
wystawców
W trakcie:
- Ekspozycja Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze na: plakatach i
zaproszeniach, w gazecie targowej
- Banner na ul. Sienkiewicza 11
- Wywiady dla TVR
- Tablice informacyjne na terenie Oddzia u – szt. 2
- Tablica z has em seminarium
- rozpowszechnianie ulotek (charakterystyki odmian zbó , kukurydzy, ziemniaka,
buraka cukrowego)
- rozpowszechnianie gazety targowej – 600 egz.
Po targach:
- Relacje na portalach internetowych: www.modr.mazowsze.pl, Wirtualny P sk,
Plo sk24, Extra Tygodnik P sk, Czas P ska,  Miasto P sk, Gmina P sk.
- Relacje w prasie: Poradnik Rolniczy, Agro Serwis, Top Agrar Polska, Tygodnik
Rolniczy, Tygodnik Ciechanowski, Press P szczak, Wirtualny P sk, Wie
Mazowiecka, Hodowla i Chów Byd a, Ekstra Tygodnik P sk, Zagroda –
Magazyn Ogólnopolski,  Agrotechnika, Kronika Mazowiecka

 - Bezpo rednia wymiana do wiadcze  i
informacji pomi dzy producentami
rolnymi a przetwórcami, handlowcami,
doradcami i instytucjami pracuj cymi na
rzecz rolnictwa,
 - Upowszechnianie osi gni  hodowców
poprzez prezentacj  odmian i technologii
upraw na polu do wiadczalnym O rodka,
 - Szerzenie wiedzy i dobrych praktyk w
rolnictwie i na obszarach wiejskich,
 - Popularyzacja technicznych i
technologicznych nowo ci.
 - Prezentacja dorobku hodowlanego
zakresie produkcji ro linnej
 - Zwi kszanie konkurencyjno ci polskiego
rolnictwa w UE.

16 wrze nia 2012 r.
MODR O/Po wi tne, P sk

ul. H. Sienkiewicza 11

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest
wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na

stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
Uwagi dodatkowe: Wskazane jest nawi zanie wspó pracy z Biurem Prasowym i Wydzia em Komunikacji Zewn trznej UMWM (strona www.mazovia.pl i "Kronika Mazowiecka") przed i po imprezie.

OPIS DZIA ANIA
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

Dzie  Kukurydzy i Buraka to impreza, w której uczestniczy ok. 90 wystawców i ok. 3000 zwiedzaj cych. W ród go ci s  przedstawiciele parlamentu, w adz administracyjnych i samorz dowych szczebla wojewódzkiego i
lokalnego, przedstawiciele instytucji bran owych oraz rolnicy. Na polu do wiadczalnym przeprowadzane s  pokazy pracy nowoczesnych maszyn rolniczych. Zwiedzaj cy maj  mo liwo  ogl dania poletek kukurydzy i buraka,

na których stosuje si  dokarmianie dolistne i nawo enie potasowe. Dokonuje si  równie  porównania dzia ania herbicydów w ochronie kukurydzy. Prezentowane s  tak e poletka z sorgiem, konopiami w óknistymi, amarantusem
oraz z ro linami energetycznymi. Na placu wystawowym promuj  si  firmy z nowoczesnymi, maszynami i urz dzeniami rolniczymi oraz ze rodkami do produkcji rolniczej przeznaczone g ównie dla producentów kukurydzy,

buraka cukrowego, trzody chlewnej i byd a. Pracownicy Oddzia u Po wi tne MODR przygotowuj  stoiska z materia ami informacyjnymi i udzielaj  zainteresowanym fachowych porad. Informacjami s  równie
przedstawiciele agencji, banków oraz firm pracuj cych na rzecz rolnictwa i jego otoczenia. Przygotowywana jest równie  kolekcja snopków ró nych odmian zbó  oraz bulw odmian ziemniaka zebranych z pola do wiadczalnego.

Zakres:
- Wystawa ci gników, maszyn i urz dze  oraz rodków do produkcji rolnej, w tym nowe rodki do produkcji zwierz cej.

- Wyk ady pracowników instytutów naukowych lub przedstawicieli Ministerstwa Rolnictwa
- Pole do wiadczalne z kolekcj  odmian buraka cukrowego i kukurydzy, do wiadczeniami cis ymi i zalecanymi technologiami uprawy.

- Pokazy pracy maszyn na polu do wiadczalnym
- Indywidualne doradztwo fachowe
- Promocja produktów tradycyjnych

- Kiermasz kwiatów, krzewów i drzewek owocowych oraz rzemios a

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest
wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na

stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
Uwagi dodatkowe: Wskazane jest nawi zanie wspó pracy z Biurem Prasowym i Wydzia em Komunikacji Zewn trznej UMWM (strona www.mazovia.pl i "Kronika Mazowiecka") przed i po imprezie.
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

2.1c Mazowiecki O rodek Doradztwa
Rolniczego w Warszawie

VII Jesienny Jarmark „od pola do sto u”
Uczestnicy: ok. 70 wystawców i
ok.2000 mieszka ców regionu
Pó nocnego Mazowsza

Przed Jesiennym Jarmarkiem:
- Plakaty informacyjne umieszczone w Oddzia ach MODR, siedzibach
Terenowych Zespo ów Doradczych, w jednostkach samorz du terytorialnego, na

upach og oszeniowych na terenie P ska, tablicach informacyjnych so ectw na
terenie woj. mazowieckiego - 300 egz.
- zaproszenia spersonalizowane skierowane do osób i instytucji wspó pracuj cych
z MODR – 300 egz.
- gazeta targowa – 300 egz.
- strony internetowe: MODR, Starostwo Powiatowe w P sku, Miasto P sk,
Gmina P sk, Wirtualny P sk, Portal Dobrze Poinformowanych
- Banner na stronie www.modr.mazowsze.pl wraz z za cznikami do pobrania dla
wystawców
W trakcie:
- Ekspozycja Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze na: plakatach i
zaproszeniach, gazecie targowej, bannerach.
- Banner na ul. Sienkiewicza 11
- Tablice informacyjne na terenie Oddzia u – szt. 2
- Tablica z has em seminarium
Po Jarmarku:
- Relacje na portalach internetowych: www.modr.mazowsze.pl Wirtualny P sk,
Plo sk24, Extra -Tygodnik P sk, Czas P ska,  Miasto P sk, Gmina P sk.
- Relacje w prasie: Tygodnik Ciechanowski, Press P szczak, Tygodnik
Wirtualny P sk, Wie  Mazowiecka, Ekstra Tygodnik P sk, Kronika
Mazowiecka
- Wystawa fotografii w siedzibie Oddzia u

 - Promocja dziedzictwa kulturowego
mazowieckiej wsi poprzez Przegl d
Ludowych Zespo ów Artystycznych,
pokazy starych zawodów, r kodzie a i
sztuki ludowej, obrz dów i tradycji
 - Prezentacja ró nych form
przedsi biorczo ci wiejskiej,
 - Promocja produktów ekologicznych i
tradycyjnych,
 - Prezentacja dzia alno ci Kó  Gospody
Wiejskich oraz Klubów 4-H
 - Pokaz dzia alno ci ma ych firm
rodzinnych  takich jak gospodarstwa
agroturystyczne lub przetwarzaj ce lokaln
ywno

 - Prezentacja  dzia alno ci stowarzysze ,
samorz dów lokalnych

30 wrze nia 2012 r.
MODR O/Po wi tne, P sk

ul. H. Sienkiewicza 11

Zakres Jesiennego Jarmarku od pola do sto u obejmuje:
1. konferencja dotycz ca rozwoju przedsi biorczo ci na obszarach wiejskich Mazowsza, skierowana do mieszka ców obszarów wiejskich: rolników, przedsi biorców, przedstawicieli w adz lokalnych, organizacji pozarz dowych

z terenu Mazowsza. W konferencji planujemy udzia  m.in. przedstawiciele Ministerstwa Rolnictwa, Mazowieckiego Urz du Marsza kowskiego. SGGW.
2. Podsumowanie konkursów: - Nasze kulinarne dziedzictwo – smaki regionów, - Najlepsze gospodarstwo agroturystyczne w woj. mazowieckim, - Agroliga

3. III Przegl d  Ludowych Zespo ów Artystycznych – udzia  min. 10 zespo ów
4. Prezentacja i degustacja potraw tradycyjnych dla ok. 300 osób - uczestników konferencji, go ci zaproszonych, laureatów konkursów oraz
5. Prezentacja ró nych form przedsi biorczo ci wiejskiej z terenu Mazowsza w formie stoisk wystawienniczych – udzia  ok. 70 wystawców.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

OPIS DZIA ANIA

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest
wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na

stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
Uwagi dodatkowe: Wskazane jest nawi zanie wspó pracy z Biurem Prasowym i Wydzia em Komunikacji Zewn trznej UMWM (strona www.mazovia.pl i "Kronika Mazowiecka") przed i po imprezie.
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

2.1d Mazowiecki O rodek Doradztwa
Rolniczego w Warszawie

XX Olimpiada M odych Producentów
Rolnych
Uczestnicy: m odzi rolnicy  z powiatów:

skiego, ciechanowskiego,
awskiego, pu tuskiego i

uromi skiego

Przed olimpiad  :
 - Zaproszenia dla uczestników i go ci
 - Informacja o Olimpiadzie na stronie internetowej i w prasie
lokalnej
W trakcie:
 - Ekspozycja Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze
na tablicy z has em na sali wyk adowej, na zaproszeniach
Po olimpiadzie:
 - Relacja na stronie  www.modr.mazowsze.pl , w prasie:

szczak Press, Tygodnik Ciechanowski oraz we Wsi
Mazowieckiej
 - Wystawa fotografii w Centrum Edukacyjno - Konferencyjnym

 - Popularyzacja osi gni  nauki i  praktyki
rolniczej
 - Rozbudzanie ambicji dalszego
doskonalenia zawodowego
 - Rozwijanie twórczych zainteresowa

ród m odych rolników
 - Wymiana do wiadcze , pogl dów

6 grudnia 2012 r.
MODR O/Po wi tne, P sk

ul. H. Sienkiewicza  11

OPIS DZIA ANIA

Uczestnikami Olimpiady s  m odzi rolnicy prowadz cy gospodarstwa rolne samodzielnie lub wspólnie z rodzicami, którzy zg osz  si  osobi cie lub zostan  wytypowani przez specjalistów ds. doradztwa rolniczego. W
Olimpiadzie uczestniczy z regu y ok. 80 osób. Olimpiada przebiega  b dzie w 2 etapach. I etap – test pisemny, II etap – fina  ustny. Pytania do testu i fina u ustnego opracowuj  specjali ci Oddzia  Po wi tne. Pi  osób z

najwi ksz  liczb  punktów z testu przechodzi do fina u ustnego. Liczba uzyskanych punktów w finale decyduje o kolejno ci miejsc. Nad prawid owym przebiegiem olimpiady czuwa komisja powo ana przez dyrektora Oddzia u.
Laureaci otrzymuj  nagrody ufundowane przez MODR i Urz d Marsza kowski Województwa Mazowieckiego, pozostali uczestnicy otrzymuj  nagrody pocieszenia. W trakcie olimpiady odbywa si  wyk ad z najbardziej

aktualnych zagadnie  w rolnictwie.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i

Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji
Wizualnej Marki Mazowsze.
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

2.1e Mazowiecki O rodek Doradztwa
Rolniczego w Warszawie

XIX Mazowieckie Targi Rolne i
Przedsi biorczo ci
Uczestnicy: ok. 100 wystawców
 i ok. 5  tys. zwiedzaj cych z terenu
Mazowsza.

Przed imprez :
- Plakaty informacyjne umieszczone w jednostkach samorz du
terytorialnego, na tablicach w so ectwach powiatu
sochaczewskiego, yrardowskiego i grodziskiego.
- Zaproszenia personalizowane – skierowane do 200 osób.
- Strona internetowa MODR – informacja o imprezie, karta
zg oszenia.
W trakcie imprezy:
- Prezentacja i degustacja  potraw tradycyjnych i regionalnych dla
200 osób.
- Konkursy: rysunkowy dla dzieci „Wakacje na wsi” oraz
„Najlepszy produkt tradycyjny i regionalny”.
- punkty konsultacyjne, w którym b  udzielane informacje nt.
programów rolno rodowiskowych  na Mazowszu, technologii
produkcji, ekonomiki, agroturystyki.
- wystawa i kiermasz wydawnictw MODR.
Po imprezie:
- Relacja na stronie www.modr.mazowsze.pl i w miesi czniku
„Wie  Mazowiecka”.

Celem imprezy targowo-wystawienniczej
jest zaprezentowanie bogatego asortymentu
rodków do produkcji rolnej zarówno

rolnikom, dzia kowcom, drobnym
przedsi biorcom, doradcom,
przedstawicielom firm i szeroko poj tej
spo eczno ci lokalnej.
Targi to nie tylko mo liwo  promocji
towarów i us ug, ale równie  okazja do
wymiany do wiadcze , zasi gania opinii i
porad.

29 kwietnia 2012 r.
Sochaczew

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest
wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na

stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
Uwagi dodatkowe: Wskazane jest nawi zanie wspó pracy z Biurem Prasowym i Wydzia em Komunikacji Zewn trznej UMWM (strona www.mazovia.pl i "Kronika Mazowiecka") przed i po imprezie.

OPIS DZIA ANIA

Impreza targowo-wystawiennicza skierowana do rolników, wystawców, producentów, przedsi biorców, dzia kowców oraz mieszka ców miast i gmin z terenu Mazowsza. Odbywa si  pod patronatem Marsza ka Województwa
Mazowieckiego i Wojewody Mazowieckiego. Do wzi cia udzia u w imprezie zostan  zaproszeni: Marsza ek Województwa Mazowieckiego, Wojewoda Mazowiecki, parlamentarzy ci z naszego Mazowsza, przedstawiciele

jednostek samorz dowych na szczeblu powiatowym i gminnym.  W ramach imprezy zaplanowane s  wyst pienia zaproszonych go ci i organizatorów. Jest to forma promocji i okazja do wymiany do wiadcze  w ród
uczestników imprezy. W trakcie imprezy odbywa  si  b  konkursy i wyst py artystyczne lokalnych zespo ów dzieci cych i ludowych.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

2.1f Mazowiecki O rodek Doradztwa
Rolniczego w Warszawie

IV Festiwal Miodu Ziemi
Sochaczewskiej „W s cu Mazowsza”
Uczestnicy: oko o 50 firm
i ok. 3 tys. zwiedzaj cych

Przed imprez :
- Plakaty informacyjne umieszczone w jednostkach samorz du
terytorialnego, na tablicach w so ectwach powiatu
sochaczewskiego
- Zaproszenia personalizowane – skierowane do 100 osób.
- Strona internetowa MODR – informacja o imprezie.
- Organizacja konkursu ”Miodowe przysmaki Ziemi
Sochaczewskiej”
W trakcie imprezy:
- Rozstrzygni ci konkursu ”Miodowe przysmaki Ziemi
Sochaczewskiej”;
- punkty konsultacyjne, w którym b  udzielane informacje nt.
programów rolno rodowiskowych  na Mazowszu, pszczelarstwa,
technologii produkcji, ekonomiki, agroturystyki;
- wystawa i kiermasz wydawnictw MODR.
Po imprezie:
- Relacja na stronie www.modr.mazowsze.pl i w miesi czniku
„Wie  Mazowiecka”.
- Relacja w prasie lokalnej – patronaty medialne.

Impreza o charakterze edukacyjnym,
wystawienniczym i handlowym. Celem
organizacji imprezy jest zwrócenie uwagi
na znaczenie pszczó  w rodowisku  i rol
produktów pszczelich, promowanie
lokalnych pszczelarzy, wymiana
do wiadcze , zasi ganie opinii i porad dot.
pszczelarstwa i rolnictwa

4 wrze nia 2012 r.
Brochów

OPIS DZIA ANIA

Impreza o charakterze edukacyjnym, wystawienniczym i handlowym skierowana do pszczelarzy i rolników g ównie z terenu pow. sochaczewskiego. Do wzi cia udzia u w imprezie zostan  zaproszeni parlamentarzy ci,
przedstawiciele samorz du, pszczelarze, rolnicy i szeroko poj ta spo eczno  Ziemi Sochaczewskiej. Zaplanowane s  wyst pienia zaproszonych go ci.  Przed imprez  zostanie og oszony konkurs „Miodowe przysmaki Ziemi

Sochaczewskiej”. Rozstrzygni cie konkursu i wr czenie nagród nast pi podczas imprezy.  Zaprezentuj  si  instytucje i firmy dzia aj ce na rzecz rolnictwa na naszym terenie oraz zespo y artystyczne.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest
wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na

stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
Uwagi dodatkowe: Wskazane jest nawi zanie wspó pracy z Biurem Prasowym i Wydzia em Komunikacji Zewn trznej UMWM (strona www.mazovia.pl i "Kronika Mazowiecka") przed i po imprezie.
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

2.1g Mazowiecki O rodek Doradztwa
Rolniczego w Warszawie

XIV Dni Kukurydzy Województw
Mazowieckiego i ódzkiego
oraz Ogólnopolska Prezentacja Odmian
Kukurydzy
Uczestnicy: oko o 130  firm
i ok.10  tys. zwiedzaj cych

Przed imprez :
- Plakaty informacyjnych umieszczone w jednostkach samorz du
terytorialnego woj. mazowieckiego i ódzkiego
- Zaproszenia personalizowane – skierowane do 300 osób.
- Og oszenia w prasie, radiu i telewizji
- Strona internetowa MODR – informacja o imprezie, karta
zg oszenia.
W trakcie imprezy:
- Rozstrzygni cie konkursów:„Naj adniejsza posesja w gminie
Teresin”,  Wiedzy rolniczej i dot.  pokazów polowych.
- Prezentacja i degustacja  potraw tradycyjnych i regionalnych dla
60 osób.
- punkty konsultacyjne, w którym b  udzielane informacje nt.
technologii produkcji rolnej, programów rolno rodowiskowych na
Mazowszu , ekonomiki, agroturystyki;
- wystawa i kiermasz wydawnictw MODR.
Po imprezie:
- Relacja na stronie www.modr.mazowsze.pl i w miesi czniku
„Wie  Mazowiecka”..

Celem imprezy jest propagowanie uprawy
kukurydzy,  prezentacja odmian
kukurydzy, najnowszych technologii
uprawy na kiszonk  i na ziarno, wymiana
do wiadcze .

7 pa dziernika 2012 r
Skrzelew, gm. Teresin

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest
wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na

stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
Uwagi dodatkowe: Wskazane jest nawi zanie wspó pracy z Biurem Prasowym i Wydzia em Komunikacji Zewn trznej UMWM (strona www.mazovia.pl i "Kronika Mazowiecka") przed i po imprezie.

OPIS DZIA ANIA

Impreza edukacyjno-targowo-wystawiennicza skierowana do rolników, wystawców, producentów, przedsi biorców, dzia kowców oraz mieszka ców terenu woj. mazowieckiego i ódzkiego. Odbywa si  pod patronatem: Ministra
Rolnictwa i Rozwoju Wsi, Prezesów: ARiMR, ARR, ANR, Polskiego Zwi zku Producentów Ro lin Zbo owych, Polskiego Zwi zku Producentów Kukurydzy, Wojewodów i Marsza ków woj. Mazowieckiego i ódzkiego. Do

wzi cia udzia u w imprezie zostan  zaproszeni: patroni honorowi, parlamentarzy ci z Mazowsza, przedstawiciele wiata nauki, przedstawiciele jednostek samorz dowych na szczeblu powiatowym i gminnym.  W ramach
imprezy zaplanowane s  wyst pienia zaproszonych go ci i organizatorów. Jest to forma promocji i okazja do wymiany do wiadcze  w ród uczestników imprezy. W trakcie imprezy odbywa  si  b  konkursy i wyst py

artystyczne lokalnych zespo ów dzieci cych i ludowych.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

2.1h Mazowiecki O rodek Doradztwa
Rolniczego w Warszawie

„Dobre praktyki rolnicze w produkcji
zwierz cej zgodne z ustaw  o ochronie
zwierz t”
Uczestnicy: rolnicy z powiatów
makowskiego, ostro ckiego,
ostrowskiego, przasnyskiego i
wyszkowskiego, doradcy MODR,
lekarze wet.
Liczba uczestników – oko o 150 osób

Przed konferencj :
- Zaproszenia personalizowane dla oko o 180 osób
- Zaproszenia dla firm produkuj cych rodki do produkcji rolnej
 - Informacja na stronie internetowej www.modr.mazowsze.pl
- Informacja  w miesi czniku „Wie  Mazowiecka”
W trakcie konferencji:
- Stoisko informacyjno-doradcze nt. PROW 2007-2013 i
wymogów wzajemnej zgodno ci
- Wystawa wydawnictw MODR
- Prezentacja rodków do produkcji rolnej przez firmy
Po konferencji:
- Relacja na stronie internetowej www.modr.mazowsze.pl
- Fotoreporta  w miesi czniku „Wie  Mazowiecka”

Upowszechnienie wiedzy na temat dobrych
praktyk rolniczych w produkcji zwierz cej
spe niaj cych wymogi wzajemnej
zgodno ci oraz zapisów ustawy o ochronie
zwierz t

28 marca 2012 r.
Ostro ka,

ul. Gorbatowa 15

2.1i Mazowiecki O rodek Doradztwa
Rolniczego w Warszawie

Regionalna Wystawa Zwierz t
Hodowlanych „ wi to
Mleka”, P oniawy Bramura
Uczestnicy: rolnicy i
mieszka cy obszarów
wiejskich g ównie powiatów;
makowskiego, ostro ckiego,
przasnyskiego, ciechanowskiego,
ostrowskiego, pu tuskiego.
Oko o 4000 uczestników.

Przed imprez :
- Plakaty informacyjne umieszczone w Urz dach Gmin, Starostw,
MODR, tablicach informacyjnych na wsi, itp.
- Zaproszenia personalizowane – ok. 150 osób
- Informacja w miesi czniku „Wie  Mazowiecka” i na stronie
internetowej www.modr.mazowsze.pl
W trakcie imprezy:
- Wystawa i ocena zwierz t hodowlanych
- Wystawa wydawnictw Mazowieckiego O rodka Doradztwa
Rolniczego
- Stoisko informacyjno-doradcze nt. PROW 2007-2013 oraz innej
dzia alno ci rolniczej
- Wr czenie pucharów i nagród dla laureatów
Po imprezie:
- Relacja na stronie www.modr.mazowsze.pl
- Fotoreporta  w miesi czniku „Wie  Mazowiecka”

Rozpowszechnienie wiedzy nt.
nowoczesnych technologii w
rolnictwie ze szczególnym
uwzgl dnieniem chowu byd a
mlecznego.

oniawy Bramura,
powiat makowski

OPIS DZIA ANIA

Konferencja oddzia owa skierowana do rolników, doradców i lekarzy weterynarii z terenu powiatów: makowskiego, ostro ckiego, ostrowskiego, przasnyskiego i wyszkowskiego przybli aj ca uczestnikom konieczno
spe nienia w gospodarstwach wymogów ustawy o ochronie zwierz t, wzajemnej zgodno ci, a od 2013 r dobrostanu zwierz t. W ramach konferencji zaplanowane s  prezentacje merytoryczne przeprowadzone przez

przedstawicieli Instytutu Technologiczno-Przyrodniczego w Falentach, a tak e prezentacje firm produkuj cych rodki produkcji.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest
wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na

stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

2.1j Mazowiecki O rodek Doradztwa
Rolniczego w Warszawie

„Dni Kukurydzy” w
Andrzejewie gm.
Andrzejewo
Uczestnicy: rolnicy

ównie powiatu
ostrowskiego. Oko o 2000
uczestników.

Przed imprez :
- Plakaty informacyjne umieszczone w Urz dach Gmin, Starostw,
MODR, tablicach informacyjnych na wsi, itp.
- Zaproszenia personalizowane – ok. 100 osób
- Informacja w miesi czniku „Wie  Mazowiecka” i na stronie
internetowej www.modr.mazowsze.pl
W trakcie imprezy:
- Prezentacja nowych odmian miesza ców kukurydzy
- Wystawa wydawnictw Mazowieckiego O rodka Doradztwa
Rolniczego
- Stoisko informacyjno-doradcze nt. PROW 2007-2013 oraz innej
dzia alno ci rolniczej
- Konkurs wiedzy rolniczej
- Wr czenie nagród dla laureatów konkursu wiedzy rolniczej
Po imprezie:
- Relacja na stronie www.modr.mazowsze.pl
- Fotoreporta  w miesi czniku „Wie  Mazowiecka”

Rozpowszechnienie wiedzy nt.
nowoczesnych technologii w
rolnictwie ze szczególnym uwzgl dnieniem
uprawy kukurydzy jako podstawy przy
chowie byd a. Promocja nowych odmian
miesza ców kukurydzy

19 sierpnia 2012 r.
Andrzejewo,

pow. ostrowski

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest
wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na

stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
Uwagi dodatkowe: Wskazane jest nawi zanie wspó pracy z Biurem Prasowym i Wydzia em Komunikacji Zewn trznej UMWM (strona www.mazovia.pl i "Kronika Mazowiecka") przed i po imprezie.

OPIS DZIA ANIA

Impreza rolnicza skierowana do rolników z terenu powiatów ostrowskiego i s siednich oraz firm zwi zanych z rolnictwem. W ramach imprezy planowana jest prezentacja ró nych odmian miesza ców kukurydzy. Prowadzone
dzie fachowe doradztwo dotycz ce uprawy kukurydzy oraz innych zagadnie  rolniczych w tym dzia ania PROW 2007-2013. Zorganizowana zostanie wystawa wydawnictw MODR. Podczas imprezy prowadzony b dzie

konkurs wiedzy rolniczej zako czony rozdaniem nagród.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Impreza rolnicza skierowana do rolników z terenu powiatów makowskiego i s siednich oraz firm zwi zanych z rolnictwem. W ramach imprezy planowana jest prezentacja najlepszych krów i ciel t z gospodarstw maj cych swoje
stada pod kontrol  u ytkowo ci mlecznej. Odb dzie si  równie  profesjonalna ocena byd a z udzia em znanych s dziów w tym zakresie. Dla zwyci zców wystawy b  wr czone puchary i nagrody. Podczas imprezy MODR

dzie prowadzi  fachowe doradztwo dla rolników i mieszka ców obszarów wiejskich g ównie nt. PROW 2007-2013 oraz wystaw  wydawnictw MODR.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest
wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na

stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
Uwagi dodatkowe: Wskazane jest nawi zanie wspó pracy z Biurem Prasowym i Wydzia em Komunikacji Zewn trznej UMWM (strona www.mazovia.pl i "Kronika Mazowiecka") przed i po imprezie.
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

2.1k Mazowiecki O rodek Doradztwa
Rolniczego w Warszawie

„Targi Ekologiczne” w
Ostro ce
Uczestnicy: mieszka cy

ównie miasta Ostro ka i
okolic. Oko o 4000
uczestników.

Przed imprez :
- Plakaty informacyjne umieszczone w Urz dach Gmin, Starostw, MODR,
tablicach informacyjnych w mie cie Ostro ka, wioskach, itp.
- Zaproszenia personalizowane – ok. 200 osób
- Zaproszenia dla wystawców – ok. 100 sztuk
- Objazdowa reklama nag niaj ca
- Informacje nt. Targów w mediach ostro ckich
- Informacja w miesi czniku „Wie  Mazowiecka” i na stronie internetowej
www.modr.mazowsze.pl, Starostwa i UM Ostro ka
- Ekspozycja Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze na plakatach i
zaproszeniach
W trakcie imprezy:
- Wystawa p odów i przetworów ekologicznych oraz promocja gospodarstw
ekologicznych
- Promocja gospodarstw agroturystycznych kurpiowszczyzny
- Wystawa wydawnictw Mazowieckiego O rodka Doradztwa Rolniczego
- Stoisko informacyjno-doradcze nt. PROW 2007-2013 oraz innej dzia alno ci
rolniczej
- Konkurs wiedzy ekologicznej
- Wr czenie nagród dla laureatów konkursu wiedzy ekologicznej
- Ekspozycja Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze na nagrodach
- Degustacja potraw ekologicznych i tradycyjnych
- Ekspozycja Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze
Po imprezie:
- Sprawozdanie z VI Targów Ekologicznych
- Relacja z Targów na stronie www.modr.mazowsze.pl i w mediach ostro ckich
- Fotoreporta  w miesi czniku „Wie  Mazowiecka”

Rozpowszechnienie wiedzy nt.
rolnictwa ekologicznego,
przetwórstwa produktów
ekologicznych, promocja
gospodarstw ekologicznych i
agroturystycznych, promocja
firm ‘EKO’

23 wrze nia 2012 r.
Ostro ka

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest
wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na

stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
Uwagi dodatkowe: Wskazane jest nawi zanie wspó pracy z Biurem Prasowym i Wydzia em Komunikacji Zewn trznej UMWM (strona www.mazovia.pl i "Kronika Mazowiecka") przed i po imprezie.

OPIS DZIA ANIA

Impreza „VI Targi Ekologiczne” o zasi gu regionalnym, skierowana b dzie do mieszka ców miasta Ostro ki i okolic. Organizowana przez MODR Oddzia  Ostro ka przy udziale Starostwa Powiatowego w Ostro ce i Urz du
Miasta Ostro ki.  Planuje si  aby Patronat honorowy nad imprez  obj  Marsza ek Województwa Mazowieckiego i Wojewoda Mazowiecki. G ównym celem imprezy jest o ywienie rynku ywno ci ekologicznej w skali regionu
poprzez promowanie ywno ci ekologicznej i produktów ekologicznych. W ramach VI Targów ekologicznych program przewiduje: promocj  gospodarstw ekologicznych i agroturystycznych, wystaw  produktów ekologicznych,

ofert  handlow  i us ugow  firm dzia aj cych na rzecz rolnictwa ekologicznego, kiermasz wydawnictw MODR, kiermasz ogrodniczy, miodów i innych produktów pszczelich , wyrobów r kodzie a artystycznego, stoisko
informacyjno-doradcze MODR oraz konkurs ekologiczny dla dzieci. Ca  imprezy urozmaicona b dzie d wi kami ludowej muzyki kurpiowskiej. Impreza daje mo liwo  rozszerzenia rynku ekologicznego poprzez

bezpo rednie nawi zanie  kontaktu  mieszka ców miasta z gospodarstwami ekologicznymi, u których na stoiskach  mo na popróbowa  i kupi  produkty ekologiczne.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

2.1l Mazowiecki O rodek Doradztwa
Rolniczego w Warszawie

Impreza targowo-wystawiennicza
„XXI Gie da Rolnicza” na Mazowszu.
Uczestnicy: ok. 150 wystawców i ok. 8-
9 tys. zwiedzaj cych z terenu
Pó nocnego Mazowsza.

Przed imprez :
- Plakaty informacyjne umieszczone w jednostkach samorz du
terytorialnego, na tablicach w so ectwach powiatu p ockiego,
sierpeckiego i gostyni skiego.
- Zaproszenia personalizowane – skierowane do 500 osób.
- Og oszenia w prasie, radiu i TV.
- Strona internetowa MODR – informacja o imprezie, karta
zg oszenia i regulamin.
W trakcie imprezy:
- Gazeta Targowa z logo Mazowsza.
- Degustacja potraw tradycyjnych dla 200 osób.
- Podsumowanie konkursów.
Po imprezie:
- Relacja na stronie www.modr.mazowsze.pl i w miesi czniku
„Wie  Mazowiecka”
- Relacja w prasie lokalnej – patronaty medialne.

Promocja i prezentacja nowo ci w technice
rolniczej i technologii produkcji.
Doradztwo technologiczne,
rolno rodowiskowe i ekonomiczne.
Kiermasze drzew i krzewów, produktów
ekologicznych, r kodzie a, rzemios a
artystycznego.
Popularyzacja i promocja produktów
tradycyjnych i regionalnych.
Prezentacja walorów turystycznych
pó nocnego Mazowsza i oferta
gospodarstw agroturystycznych.
Konkursy i wyst py artystyczne.

27 maja 2012 r.

2.1 Mazowiecki O rodek Doradztwa
Rolniczego w Warszawie

Wystawa rolnicza pn. „XIX
Mi dzynarodowe Dni z Doradztwem
Rolniczym”
Uczestnicy: 50 tys. osób
z terenu ca ego Mazowsza

Przed wystaw :
- banery na kratownicach w mie cie,
- plakaty informacyjne w mazowieckich jednostkach
organizacyjnych oraz jednostkach samorz du terytorialnego,
- zaproszenia personalne wysy ane do 700 osób,
- plakaty na stronie www.modr.mazowsze.pl,
- wydruk „Gazety Targowej” nak ad 3000 egz.
W trakcie wystawy:
- kolporta  „Gazety Targowej” w ród uczestników i wystawców,
- ekspozycja SIW MM na roll-upach (na scenie g ównej),
Po wystawie:
- relacja na stronie www.modr.mazowsze.pl,
- wystawa fotografii z imprezy w gablocie MODR O/Siedlce,
- fotoreporta e w gazetach krajowych i lokalnych

Wystawa organizowana dla rolników,
doradców rolnych i firm pracuj cych na
rzecz rolnictwa, okazja do spotkania
rolników z firmami produkcyjnymi,
us ugowymi, doradczymi, zapoznania si  z
ich ofertami i nowinkami
technologicznymi, promocja produktów
ekologicznych, tradycyjnych i regionalnych

8-9 wrze nia 2012 r.
Siedlce

OPIS DZIA ANIA

Impreza targowo-wystawiennicza skierowana do rolników, wystawców, producentów, przedsi biorców, dzia kowców oraz mieszka ców miast i gmin z terenu Mazowsza. W imprezie we mie udzia  Wicepremier, Minister
Gospodarki, Marsza ek Województwa Mazowieckiego, Wojewoda Mazowiecki i Prezes Agencji Nieruchomo ci Rolnych. W ramach imprezy zaplanowane s  wyst pienia zaproszonych go ci i organizatorów. Jest to forma

promocji i okazja do wymiany do wiadcze  w ród uczestników imprezy. W trakcie imprezy odbywa  si  b  liczne konkursy i wyst py artystyczne lokalnych zespo ów dzieci cych i ludowych.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest
wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na

stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
Uwagi dodatkowe: Wskazane jest nawi zanie wspó pracy z Biurem Prasowym i Wydzia em Komunikacji Zewn trznej UMWM (strona www.mazovia.pl i "Kronika Mazowiecka") przed i po imprezie.

OPIS DZIA ANIA

Strona 21 z 347

http://www.modr.mazowsze.pl
http://www.modr.mazowsze.pl
http://www.modr.mazowsze.pl
http://www.mazovia.pl
http://www.mazovia.pl


L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

2.1m Mazowiecki O rodek Doradztwa
Rolniczego w Warszawie

„Konkurs na najlepsze gospodarstwo
ekologiczne”- V edycja

 - plakaty promocyjne z logotypami województwa
mazowieckiego;tabliczki grawerowane dla finalistów konkursu z
logotypami województwa mazowieckiego oraz podpisami w adz
wojewódzkich

Celem konkursu jest promowanie idei
rolnictwa ekologicznego

II i III kwarta  2012 r.,
teren województwa

mazowieckiego

2.1n Mazowiecki O rodek Doradztwa
Rolniczego w Warszawie

Konkurs: „Innowacyjne gospodarstwo
agroturystyczne”

Przed konkursem informacja:
- na szkoleniach statutowych MODR Warszawa
- na stronie internetowej MODR Warszawa
- w miesi czniku Wie  Mazowiecka
Po konkursie:
- wr czenie nagród rzeczowych, etapu wojewódzkiego na
imprezie plenerowej,
- relacja z przebiegu konkursu i opis zwyci skich gospodarstw na
stronie internetowej MODR i we Wsi Mazowieckiej

Celem konkursu „Innowacyjne
gospodarstwo agroturystyczne” jest
popularyzacja najlepszych rozwi za  i
najciekawszych sposobów prowadzenia
dzia alno ci agroturystycznej na
Mazowszu.

maj - sierpie  2012 r.
teren Mazowsza

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest
wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na

stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
Uwagi dodatkowe: Wskazane jest nawi zanie wspó pracy z Biurem Prasowym i Wydzia em Komunikacji Zewn trznej UMWM (strona www.mazovia.pl i "Kronika Mazowiecka") przed i po imprezie.

OPIS DZIA ANIA

Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi oraz Centrum Doradztwa Rolniczego w Brwinowie Oddzia  w Radomiu og asza Konkurs na Najlepsze gospodarstwo ekologiczne. Konkurs przebiega w dwóch etapach: wojewódzkim i
krajowym, a gospodarstwa b  oceniane w dwóch kategoriach:„ekologia- rodowisko” i „ekologiczne gospodarstwo towarowe” Etap wojewódzki organizuje Mazowieckiego O rodka Doradztwa Rolniczego

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Uczestnikami wystawy s  firmy handlowe i us ugowe pracuj ce na rzecz rolnictwa, drobni wytwórcy, wystawcy zwierz t hodowlanych i gospodarskich. Wystawa rolnicza w Siedlcach to równie  okazja by pokaza  dorobek
przesz ych pokole . Zwiedzaj cy maj  mo liwo  degustacji zdrowych i smacznych potraw regionalnych. Mo na te  zakupi  wyroby r kodzie a ludowego oraz zapozna  si  z ofert  gospodarstw ekologicznych i

agroturystycznych. Mi dzynarodowe Dni z Doradztwem w Siedlcach to doskona a okazja do prezentacji osi gni  Ziemi Siedleckiej i mo liwo ci jej mieszka ców oraz do wymiany do wiadcze  i nawi zania kontaktów
gospodarczych i zagranicznych. W minionych latach go cili my delegacje zagraniczne z: W och, Francji, Ukrainy, Niemiec i Bia orusi. W czasie wystawy zostanie przeprowadzonych i podsumowanych wiele konkursów ( m.in.

„Najlepszy produkt ekologiczny”, „Najlepsze produkty tradycyjne Wschodniego Mazowsza”, „Pi kna zagroda wizytówk  wsi”) , a nagrodzone osoby i firmy otrzymaj  nagrody i puchary. Zwiedzaj cym umila  b  czas
wyst py zespo ów ludowych.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i

Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji
Wizualnej Marki Mazowsze. Uwagi dodatkowe: Wskazane jest nawi zanie wspó pracy z Biurem Prasowym i Wydzia em Komunikacji Zewn trznej UMWM (strona www.mazovia.pl i "Kronika Mazowiecka") przed i po

imprezie.

OPIS DZIA ANIA
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

2.1o Mazowiecki O rodek Doradztwa
Rolniczego w Warszawie

Katalog agroturystyczny:
„Turystyka wiejska na Mazowszu”

Katalog b dzie dost pny bezp atnie na imprezach plenerowych
organizowanych i wspó organizowanych przez MODR

Celem wydania jest promocja gospodarstw
agroturystycznych i obiektów turystyki
wiejskiej w ród potencjalnych odbiorców

marzec – maj 2012 r.
Mazowsze

2.1p Mazowiecki O rodek Doradztwa
Rolniczego w Warszawie "Agroliga 2012”

Tabliczki grawerowane dla finalistów konkursu z logotypami
województwa mazowieckiego oraz podpisami w adz
wojewódzkich

Celem konkursu jest wy onienie Mistrzów
Krajowych AgroLigi 2012 w kategoriach:
Rolnicy i Firmy

kwiecie  – lipiec 2012 r.,
teren województwa

mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest
wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na

stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
Uwagi dodatkowe: Wskazane jest nawi zanie wspó pracy z Biurem Prasowym i Wydzia em Komunikacji Zewn trznej UMWM (strona www.mazovia.pl i "Kronika Mazowiecka") przed i po imprezie.

OPIS DZIA ANIA

Zaplanowano wydanie katalogu zawieraj cego baz  gospodarstw agroturystycznych oraz obiektów turystyki wiejskiej, które znajduj  si  na terenie Mazowsza. Katalog b dzie dost pny bezp atnie na imprezach plenerowych
organizowanych i wspó organizowanych przez MODR. Odbiorcami b  mieszka cy Warszawy i osoby zwiedzaj ce Mazowsze.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Kolejna edycja konkursu Organizowana przez MODR dla rolników woj. mazowieckiego, którzy prowadz  gospodarstwa agroturystyczne. Przedstawiciele UM, MROT i MODR po lustracji wytypowanych gospodarstw wybior
trzech laureatów ich ocenie najlepiej spe niaj cych warunki konkursu. Uroczyste wr czenie nagród nast pi na imprezie plenerowej. Konkurs poprzez rozpowszechnienie informacji o laureatach ma zarówno zach ca  rolników do

podejmowania dodatkowej dzia alno ci a tak e zach ci  do doskonalenia us ug ju  prowadzonych, jak i popularyzowa  us ugi najbardziej - innowacyjnych gospodarstw w ród potencjalnych klientów.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w katalogu. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem
Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i

logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Konkurs organizowany na szczeblu wojewódzkim przez O rodki Doradztwa Rolniczego, na szczeblu krajowym przez Redakcj  Audycji Rolnych Programu  1 TVP S.A. we wspó pracy ze Stowarzyszeniem AgroBiznesKlub.
Patronat Minister Rolnictwa i Rozwoju Wsi, Prezes ARiMR, Prezes ARR

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

2.1r Mazowiecki O rodek Doradztwa
Rolniczego w Warszawie

Odnawialne ród a Energii –
Konferencja
 Uczestnicy to rolnicy. Pracownicy
samorz dów, uczniowie szkól, doradcy

Przed konferencj  :
 - Zaproszenia spersonalizowane dla uczestników, go ci i
instytucji – 450 egz.
 - Informacja o konferencji na stronie internetowej
www.modr.mazowsze.pl i wspó organizatorów: POLBIOM,
Mazowiecka Agencja Energetyczna, Urz d Marsza kowski
Województwa Mazowieckiego
W trakcie:
 - Ekspozycja Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze
na tablicy z has em na sali wyk adowej, na materia ach
konferencyjnych
Po olimpiadzie:
 - Relacja: na stronie  www.modr.mazowsze.pl , w prasie:

szczak Press, Tygodnik Ciechanowski oraz we Wsi
Mazowieckiej
 - Wystawa fotografii w Centrum Edukacyjno - Konferencyjnym

 - Prezentacja najnowszych osi gni  nauki
i  praktyki  zakresie odnawialnych róde
energii
 - Prezentacja ekonomicznych
uwarunkowa  „zielonych”  inwestycji
 - Propagowanie idei efektywno ci
energetycznej
 - Wymiana do wiadcze , pogl dów

listopad  2012 r.
MODR O/Po wi tne, P sk

ul. H. Sienkiewicza  11

(3) Departament Organizacji

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i

Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji
Wizualnej Marki Mazowsze.  Uwagi dodatkowe: Wskazane jest nawi zanie wspó pracy z Biurem Prasowym i Wydzia em Komunikacji Zewn trznej UMWM (strona www.mazovia.pl i "Kronika Mazowiecka") przed i po

imprezie.

OPIS DZIA ANIA

Konferencja odbywa si  co roku w listopadzie odb dzie si  po raz jedenasty, uczestniczy w niej ok. 150 osób. Skierowana jest do rolników i pracowników gmin i powiatów doradców oraz do szkól. Wyk adowcami s  pracownicy
instytutów naukowych, uniwersytetów i innych uczelni wy szych, agendy rz dowe, firmy które inwestuj ce  i  banki kredytuj ce inwestycje zwi zane z odnawialnymi ród ami energii. Prezentowane s  modelowe przyk ady

rozwi za  praktycznych  zwi zanych z odnawialnymi ród ami energii takie jak: elektrownie wiatrowe, wodne, biogazownie, pompy cieplne, kolektory s oneczne, kot y na biomas  oraz uprawy ro lin energetycznych.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i

Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji
Wizualnej Marki Mazowsze.
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

3a Departament Organizacji Wspó praca z organizacjami
pozarz dowymi

Kampania informacyjna: "Sam zdecyduj!Przeka  1% na
mazowieckie organizacje pozarz dowe"(plakaty informacyjne
umieszczone w mazowieckich jednostkach organizacyjnych oraz
jednostkach samorz du terytorialnego, konferencja prasowa,
podstrona internetowa); prowadzenie strony internetowej
po wi conej wspó pracy samorz du województwa
Mazowieckiego z organizacjami pozarz dowymi:
www.dialog.mazovia.pl; organizacja spotka  informacyjno-
konsultacyjnych z przedstawicielami mazowieckich organizacji
pozarz dowych w Urz dzie Marsza kowskim Województwa
Mazowieckiego w Warszawie oraz delegaturach Urz du -
promocja Roku Janusza Korczaka oraz Europejski Rok
Aktywno ci Osób Starszych i Solidarno ci Mi dzypokoleniowej;
prowadzenie sta ej rubryki po wi conej wspó pracy Samorz du
Województwa z organizacjami pozarz dowymi w Kronice
Mazowieckiej; organizacja konkursu "Mazowieckie Barwy

Realizacja postanowie  Rocznego
programu wspó pracy Samorz du
Województwa Mazowieckiego z
organizacjami pozarz dowymi oraz
podmiotami wymienionymi w art.. 3 ust. 3
ustawy o dzia alno ci po ytku publicznego
i o wolontariacie na 2012 rok, przyj tego
uchwa  Nr 177/11 Sejmiku Województwa
Mazowieckiego z dnia 21 listopada 2011 r.
w cz ci dotycz cej wspó pracy finansowej
z organizacjami pozarz dowymi,
rozpowszechnienie w ród organizacji
pozarz dowych informacji

dzia ania ci e

4.1a Samodzielny Zespó  Publicznych Badania profilaktyczne z zakresu chorób Wykonanie pomiaru poziomu Profilaktyka i edukacja dot. wczesnego marzec - kwiecie  2012 r.

 (4) Departament Zdrowia
(4.1) Samodzielny Zespó  Publicznych Zak adów Opieki Zdrowotnej im. dr. Józefa Psarskiego w Ostro ce

OPIS DZIA ANIA

Priorytetem i celem naszych dzia  jest edukacja zdrowotna spo ecze stwa w zakresie profilaktyki chorób uk adu kr enia. Organizacja „Bia ej Niedzieli” dla mieszka ców Ostro ki b dzie nag niona przez lokalne media (Tygodnik Ostro cki i Radio
OKO). Jednocze nie b dziemy prowadzi  cykl audycji radiowych dot. czynników ryzyka chorób uk adu kr enia. Akcja zdrowotna b dzie mia a na celu zach ci  jak najwi ksz  liczb  osób do uczestnictwa w badaniach profilaktycznych i edukacji

zdrowotnej. Ka dy z uczestników „Bia ej Niedzieli” otrzyma ulotk  lub broszur  z czynnikami chorób uk adu kr enia i pe  informacj  do dalszego leczenia specjalistycznego. Organizatorzy sporz dz  listy osób uczestnicz cych w badaniach i z ich
wynikami oraz edukacji podczas „Bia ej Niedzieli”. Planujemy badania dla 200 osób: - 200 bada  cukru, - 200 bada  cholesterolu, - 200 bada  trójglicerydów, - 200 pomiarów RR, - 200 okre le  wska nika BMI

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

OPIS DZIA ANIA

Wspó praca o charakterze pozafinansowym zaplanowana w Rocznym programie wspó pracy Samorz du Województwa Mazowieckiego z organizacjami pozarz dowymi oraz podmiotami wymienionymi w art. 3 ust. 3 ustawy o
dzia alno ci po ytku publicznego i o wolontariacie na 2012 rok realizowana b dzie poprzez wiele dzia  o charakterze promocyjnym: Kampania informacyjna, artyku y w Kronice Mazowieckiej i na stronie internetowej,
plakaty, spotkania. Dzia ania te maj  na celu wymian  informacji pomi dzy samorz dem województwa a organizacjami pozarz dowymi, zwi kszanie transparentno ci dzia  samorz du, promocj  w ród mieszka ców

Mazowsza dzia  o charakterze spo ecznym i wolontaryjnym.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest
wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z procedur  akceptacji projektów stanowi  cz  Zintegrowanego Systemu Zarz dzania. Ww. procedura zosta a opisana w

Ksi dze Zarz dzania Procesami, w procesie: Upowszechnianie kultury i promocja województwa; podprocesie: Zarz dzanie Mark  Mazowsze; procedurze: Akceptacja projektów graficznych materia ów reklamowo-promocyjnych
zawieraj cych logotyp Marki Mazowsze, w zakresie zgodno ci z zasadami Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (KZSZ5-U-2.2.2/KP)
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

4.2a Specjalistyczny Szpital
Wojewódzki w Ciechanowie

Program SZKO A PROMOCJI
ZDROWIA

Realizacja modu ów (wyk ady) :
  promocja zdrowia, homeostaza, pierwsza pomoc
przedmedyczna, uzale nienia, ywienie, mikrobiologia,
psychologia

Kszta towanie postaw prozdrowotnych
ród m odzie y województwa

mazowieckiego
stycze -grudzie  2012 r.

4.3a

Krajowy O rodek Mieszkalno-
Rehabilitacyjny dla osób chorych

na Stwardnienie Rozsiane w
bku

Uczestnictwo w corocznej konferencji
Rehabilitacji  Stwardnienia Rozsianego
–RIMS
Uczestnicy: ok. 350 osób z ca ego
wiata

podczas konferencji planujemy utworzy  stanowisko KOMR w
bku reklamuj ce wiadczone us ugi wraz z informacj  o

samorz dzie Województwa Mazowieckiego – jako instytucji
finansuj cej i nadzoruj cej o rodek dzia aj cy na rzecz chorych
na stwardnienie rozsiane;
podczas prowadzenia stoiska planujemy rozdawa  foldery
reklamowe, albumy o O rodku a tak e wizytówki, kalendarze,
materia y firmowe i gad ety reklamowe typu czapeczki,
koszulki,breloczki etc.

Upowszechnienie w ród spo eczno ci
zdrowej oraz potencjalnych chorych i
chorych na stwardnienie rozsiane
mo liwo ci rehabilitacji w KOMR D bek z
zakresu neurologicznego schorzenia jakim
jest stwardnienie rozsiane – w jednostce
podleg ej Urz dowi Marsza kowskiemu
Województwa Mazowieckiego

czerwiec 2012 r. Hamburg
(Niemcy)

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest
wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na

stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
Uwagi dodatkowe: Wskazane jest nawi zanie wspó pracy z Wydzia em Komunikacji Zewn trznej UMWM w zakresie zamieszczenia informacji o wydarzeniu na stronie www.mazovia.pl i w Kronice Mazowieckiej oraz z

Biurem Prasowym UMWM.
 (4) Departament Zdrowia
(4.2) Specjalistyczny Szpital Wojewódzki w Ciechanowie

OPIS DZIA ANIA

(4.3) Krajowy O rodek Mieszkalno-Rehabilitacyjny dla osób chorych na Stwardnienie Rozsiane w D bku

OPIS DZIA ANIA
Promocja b dzie prowadzona podczas przebiegu paneli dyskusyjnych i metodycznych na konferencji dot. zagadnie  schorzenia stwardnienia rozsianego

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Program „Szko a Promocji Zdrowia” realizowany w Specjalistycznym Szpitalu Wojewódzkim w Ciechanowie adresowany jest do m odzie y w wieku 16-19 lat I i II Liceum Ogólnokszta cego w Ciechanowie. W ramach realizacji programu m odzie
uczestniczy w zaj ciach na terenie szpitala. Dla ka dej klasy zaplanowano 72 godziny zaj .  Uczniowie b  w maju 2012r. uczestniczy  w Olimpiadzie Szkó  Promocji Zdrowia.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest
wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na

stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

 (4) Departament Zdrowia
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

4.3b

Krajowy O rodek Mieszkalno-
Rehabilitacyjny dla osób chorych

na Stwardnienie Rozsiane w
bku

Wyjazd szkoleniowo-informacyjny do
Haldensleben
(wy ywienie i zakwaterowanie na koszt
zapraszaj cego o rodka Senior Hilfe)

podczas konferencji planujemy utworzy  stanowisko KOMR w
bku reklamuj ce wiadczone us ugi wraz z informacj  o

samorz dzie Województwa Mazowieckiego – jako instytucji
finansuj cej i nadzoruj cej o rodek dzia aj cy na rzecz chorych
na stwardnienie rozsiane;
podczas prowadzenia stoiska planujemy rozdawa  foldery
reklamowe, albumy o O rodku a tak e wizytówki, kalendarze,
materia y firmowe i gad ety reklamowe typu czapeczki,
koszulki,breloczki etc.

Upowszechnienie w ród spo eczno ci
zdrowej oraz potencjalnych chorych i
chorych na stwardnienie rozsiane
mo liwo ci rehabilitacji w KOMR D bek z
zakresu neurologicznego schorzenia jakim
jest stwardnienie rozsiane – w jednostce
podleg ej Urz dowi Marsza kowskiemu
Województwa Mazowieckiego

sierpie -wrzesie  2012 r.
Haldensleben (Niemcy)

4.3c

Krajowy O rodek Mieszkalno-
Rehabilitacyjny dla osób chorych

na Stwardnienie Rozsiane w
bku

Uczestnictwo w organizowanej przez
Polskie Towarzystwo Stwardnienia
Rozsianego ogólnopolskiej kampanii
informacyjnej „SyMfonia Serc”.
Uczestnicy: ok. 1000 os

podczas happeningów planujemy utworzy  stanowisko KOMR w
bku reklamuj ce wiadczone us ugi wraz z informacj  o

samorz dzie Województwa Mazowieckiego – jako instytucji
finansuj cej i nadzoruj cej o rodek dzia aj cy na rzecz chorych
na stwardnienie rozsiane;
podczas prowadzenia stoiska planujemy rozdawa  foldery
reklamowe, albumy o O rodku a tak e wizytówki, kalendarze,
materia y firmowe oraz gad ety reklamowe typu czapeczki,
koszulki, breloczki etc.

SyMfonia serc to cykl wydarze
zwracaj cych uwag  na problemy osób
chorych na stwardnienie rozsiane, ich
rodzin i przyjació .
Celem prowadzenia stanowiska jest
upowszechnienie w ród spo eczno ci
zdrowej oraz potencjalnych chorych i
chorych na stwardnienie rozsiane
mo liwo ci rehabilitacji w KOMR D bek z
zakresu neurologicznego schorzenia jakim
jest stwardnienie rozsiane – w jednostce
podleg ej Urz dowi
Marsza kowskiemu Województwa
Mazowieckiego

wrzesie -pa dziernik 2012
r. Warszawa

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest
wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na

stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest
wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na

stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Promocja b dzie prowadzona podczas szkole  i wymiany pogl dów nt. sposobów leczenia SM (stwardnienia rozsianego) oraz podczas spotka  z samorz dowcami z terenu Haldensleben; przedmiotowe foldery informacyjne
zostan  tak e przekazane do O rodków zajmuj cych si  leczeniem schorze  neurologicznych.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

4.3d

Krajowy O rodek Mieszkalno-
Rehabilitacyjny dla osób chorych

na Stwardnienie Rozsiane w
bku

Uczestnictwo w corocznej imprezie
charytatywnej „Pomagajmy Razem”
Uczestnicy: ok. 100 osób

podczas przebiegu imprezy planujemy utworzy  stanowisko KOMR w
bku reklamuj ce wiadczone us ugi wraz z informacj  o samorz dzie

Województwa Mazowieckiego – jako instytucji finansuj cej i
nadzoruj cej o rodek dzia aj cy na rzecz chorych na stwardnienie
rozsiane;
podczas prowadzenia stoiska planujemy rozdawa  foldery reklamowe,
albumy o O rodku a tak e wizytówki, kalendarze, materia y firmowe oraz
gad ety reklamowe typu czapeczki, koszulki, breloczki etc.

Celem imprezy jest prezentacja twórczo ci
artystycznej osób niepe nosprawnych oraz

czenie ich do czynnego udzia u w yciu
kulturalnym spo eczno ci lokalnej. Poprzez
wybran  form  sztuki niepe nosprawni
mog  przedstawi  swoje przemy lenia,
refleksje odnosz ce si  do szarej
rzeczywisto ci dnia codziennego. Dla
wielu jest to impreza najwa niejsza w roku,
a nawet w yciu, przynosz ca du o rado ci.
Dlatego te  udzia  w tego typu spotkaniach
daje im poczucie akceptacji. Celem
uczestnictwa jest upowszechnienie w ród
spo eczno ci zdrowej oraz potencjalnych
chorych i chorych na stwardnienie rozsiane
mo liwo ci rehabilitacji w KOMR D bek z
zakresu neurologicznego schorzenia jakim
jest stwardnienie rozsiane – w jednostce
podleg ej Urz dowi Marsza kowskiemu
Województwa Mazowieckiego

wrzesie -pa dziernik 2012
r. Ciechanów

Promocja prowadzona podczas przebiegu happeningów oraz bloków informacyjnych nt. stwardnienia rozsianego ma za zadanie przybli  specyfik  choroby oraz zmieni  nastawienie spo eczno ci pe nosprawnej do osób
chorych na stwardnienie rozsiane

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest
wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na

stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
Uwagi dodatkowe: Wskazane jest nawi zanie wspó pracy z Wydzia em Komunikacji Zewn trznej UMWM w zakresie zamieszczenia informacji o wydarzeniu na stronie www.mazovia.pl i w Kronice Mazowieckiej oraz z

Biurem Prasowym UMWM.

OPIS DZIA ANIA

Promocja prowadzona podczas przebiegu imprezy charytatywnej w formie stoiska informacyjnego i ma za zadanie przybli  specyfik  choroby, zmieni  nastawienie spo eczno ci pe nosprawnej do osób chorych na stwardnienie
rozsiane,  upowszechnienie w ród spo eczno ci zdrowej oraz chorych na stwardnienie rozsiane mo liwo ci rehabilitacji w KOMR D bek

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

4.4a Wojewódzki Szpital Chirurgii
Urazowej w. Anny w Warszawie IX Mazowieckie Dni Chirurgiczne Przed konferencj ; plakaty informacyjne, informacja na stronie

internetowej Szpitala

Wymiana pogl dów i do wiadcze
dotycz cych  diagnostyki i leczenia
chorych trafiaj cych na ostry dy ur
chirurgiczny, roli i miejsca chirurgii
ma oinwazyjnej w ramach ostrego dy uru.

10-11 lutego 2012 r.
Rawa Mazowiecka

4.4b Wojewódzki Szpital Chirurgii
Urazowej w. Anny w Warszawie

Misje medyczne RP - Misja medyczna
do Polaków - Po udniowa Bukowina

internet, prasa, radio, TV Pomoc medyczna Polakom mieszkaj cym
poza granicami kraju

25 czerwca 2012 r.
Po udniowa Bukowina

4.4c Wojewódzki Szpital Chirurgii
Urazowej w. Anny w Warszawie

Zjazd Polskiego Towarzystwa
Ortopedycznego i Traumatologicznego internet

Edukacja ortopedów w zakresie nowych
technik leczenia operacyjnego narz dów
ruchu

19-22 wrze nia 2012 r.
Rzeszów

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest
wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na

stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

 (4) Departament Zdrowia
(4.4) Wojewódzki Szpital Chirurgi Urazowej w. Anny w Warszawie

OPIS DZIA ANIA

W ramach Misji przeprowadzone b  badania profilaktyczne i konsultacje medyczne Polaków zamieszka ych w Rumunii. Organizatorem Misji jest Zast pca Dyrektora ds.. Lecznictwa WSCU w.Anny.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest
wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na

stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
Uwagi dodatkowe: Wskazane jest nawi zanie wspó pracy z Wydzia em Komunikacji Zewn trznej UMWM w zakresie zamieszczenia informacji o wydarzeniu na stronie www.mazovia.pl i w Kronice Mazowieckiej oraz z

Biurem Prasowym UMWM.

Konferencja skierowana do kierowników klinik, ordynatorów oddzia ów chirurgicznych i chirurgów woj. Mazowieckiego przy wspó udziale Konsultanta Wojewódzkiego ds. Chirurgii Ogólnej, Zarz du Oddzia u Warszawskiego Towarzystwa Chirurgów
Polskich, Katedry i Kliniki Chirurgii Ogólnej, Transplantacyjnej i W troby WUM, Oddzia u Chirurgii Ogólnej, Onkologicznej i Gastroenterologicznej WSCU w. Anny.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest
wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na

stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

4.5a Wojewódzki Szpital Zespolony w
ocku

Zako czenie roku szkolnego w Szkole
Promocji Zdrowia

umieszczenie logotypu Marki Mazowsze na wiadectwach
uko czenia Szko y Promocji Zdrowia

Zapoznanie z wizualizacj  Marki
Mazowsze

19-22 wrze nia 2012 r.
Rzeszów

4.5b Wojewódzki Szpital Zespolony w
ocku

Uroczyste otwarcie Szpitalnego
Oddzia u Ratunkowego

Przed otwarciem:
Tablice informacyjne z logotypem Marki Mazowsze umieszczone
w Wojewódzkim Szpitalu Zespolonym w P ocku,
Zaproszenia spersonalizowane - skierowane do 200 osób
Informacje o przedsi wzi ciu na stronie internetowej
www.wszplock.pl
W trakcie uroczysto ci:
Ekspozycja logotypu marki Mazowsze
Po uroczysto ci:
Relacja na stronie www.wszplock.pl

Rozpowszechnienie informacji o
mazowieckich projektach realizowanych ze
rodków Województwa Mazowieckiego

czerwiec-lipiec 2012 r.

OPIS DZIA ANIA

(4.5) Wojewódzki Szpital Zespolony w P ocku

OPIS DZIA ANIA

Dzia anie skierowane do uczniów i nauczycieli III L.O. im. Marii D browskiej w P ocku. Polega na rozpowszechnieniu logotypu "Mazowsze" , co korzystnie wp ywa na budowanie wizerunku oraz si y Marki.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

39 Zjazd Naukowy PTOiT kierowany do chirurgów ortopedów pod patronatem Rektora Uniwersytetu Rzeszowskiego, Prezydenta Miasta Rzeszowa i Marsza ka Województwa Podkarpackiego. Na Zje dzie b dzie wyg oszony
refetat lekarza Oddzia u Chirurgii Urazowo-Ortopedycznej WSCU w. Anny

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest
wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na

stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

 (4) Departament Zdrowia

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Uroczysto  skierowana do mieszka ców miasta P ocka. W uroczysto ci w charakterze panelistów we mie udzia  przedstawiciel Ministerstwa Zdrowia oraz Marsza ek Wojewódzywa Mazowieckiego. W ramach uroczysto ci
zaplanowane s : prezentacje merytoryczne oraz prezentacja osi gni  w ramach projektu.
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

4.6a Wojewódzki Szpital Zaka ny w
Warszawie

Kalendarze
a. trójdzielne
b. planszowe

Logo Województwa Mazowieckiego Promocja znaku stycze -grudzie  2012 r.

4.6b Wojewódzki Szpital Zaka ny w
Warszawie

Konferencje w tym mi dzynarodowe
sympozja, szkolenia

Ekspozycja Systemu Identufikacji Wizualnej Marki Mazowsze na
rollupach i banerach

Rozpowszechnienie informacji o
mazowszu

stycze -grudzie  2012 r.

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest
wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na

stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
Uwagi dodatkowe: Wskazane jest nawi zanie wspó pracy z Wydzia em Komunikacji Zewn trznej UMWM w zakresie zamieszczenia informacji o konkursie a pó niej relacji z niego na stronie www.mazovia.pl i w Kronice

Mazowieckiej oraz z Biurem Prasowym UMWM w celu wykorzystania wydarzenia do dzia  wizerunkowo-promocyjnych.
 (4) Departament Zdrowia
(4.6) Wojewódzki Szpital Zaka ny w Warszawie

OPIS DZIA ANIA

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Rozpowszechnienie logotypu "Mazowsze", co korzystnie wp ywa na budowanie wizerunku oraz si y Marki.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i

Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji
Wizualnej Marki Mazowsze.

 (4) Departament Zdrowia

Rozpowszechnienie logotypu "Mazowsze", co korzystnie wp ywa na budowanie wizerunku oraz si y Marki.
OCENA *

Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i

Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji
Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

(4.7) Samodzielny Specjalistyczny Zespó  Zak adów Opieki Zdrowotnej im. Dr. Teodora Dunina w Rudce
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

4.7a

Samodzielny Specjalistyczny
Zespó  Zak adów Opieki

Zdrowotnej im. Dr. Teodora
Dunina w Rudce

Obchody uroczysto ci 100-lecia
laboratorium pr tka gru licy w
Samodzielnym Specjalistycznym
Zespole Zak adów Opieki Zdrowotnej
im. dr. Teodora Dunina w Rudce.
Konferencja naukowa dla 120 - 150
osób z terenu ca ej Polski, w wi kszo ci
 z Mazowsza.

Przed konferencj  naukow : Informacje o  obchodach na stronie
internetowej Zespo u w  Rudce o uroczysto ciach.
 Przygotowanie publikacji: opracowanie drukowane dotycz ce historii
laboratorium, zakresu  wykonywanych bada , kierowników,
zatrudnionych pracowników, szerokie,  popularnonaukowe wiadomo ci o
gru licy, drogach  transmisji,  formach choroby,  rodowiskach
najbardziej nara onych na zachorowanie,  sposobach zapobiegania   i
ochrony przed zaka eniem.
W trakcie konferencji wyk ady bogato ilustrowane  dotycz ce:
• historii laboratorium pr tka w Rudce na tle innych laboratoriów
europejskich
• omówienie referencyjno ci laboratorium i bada  dla chorych
• wiadomo ciach ogólnych o gru licy
• epidemiologii gru licy w Polsce za szczególnym uwzgl dnieniem
regionów wschodnich
• gru licy lekoopornej w Polsce i w Europie
• metodach zapobiegania zaka eniom i transmisji choroby
Po konferencji:
Relacje na stronie internetowej Zespo u,  publikacja    w Pneumonologii i
Alergologii Polskiej, Post pach Mikrobiologii oraz w prasie i TV.

Rozpowszechnienie informacji o 100-
letniej rocznicy powstania laboratorium
pr tka w Zespole w Rudce, najstarszego
laboratorium w Polsce i  jednego z
najstarszych laboratoriów w Europie.
Zwrócenie uwagi na warto  zabytkow
budynków szpitalnych.
Upowszechnienie informacji o gru licy, jej
zaka no ci i sposobach ochrony przed
zachorowaniem

pa dziernik 2012 r., siedziba
SSZZOZ im. Teodora
Dunina oraz  Gminne

Centrum Kultury w Mrozach

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest
wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na

stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
Uwagi dodatkowe: Wskazane jest nawi zanie wspó pracy z Wydzia em Komunikacji Zewn trznej UMWM w zakresie zamieszczenia informacji o wydarzeniu na stronie www.mazovia.pl i w Kronice Mazowieckiej oraz z

Biurem Prasowym UMWM.
(4) Departament Zdrowia
(4.8) Szpital Dzieci cy im. Prof.Med. Jana Bogdanowicza SPZOZ

OPIS DZIA ANIA

Konferencja ogólnopolska , przewidziane dyskusje, wywiady dla prasy i udost pnieniem aktualnych danych epidemiologicznych o gru licy, spotkanie bankietowe na terenie szpitala, wystawa archiwaliów i nowoczesnego
wyposa enia laboratorium. Osoby imiennie zaproszone: Pan Minister Zdrowia, Pan Marsza ek Województwa Mazowieckiego, Krajowy, Wojewódzki i Powiatowy Pa stwowy Inspektor Sanitarny, Wojewoda Mazowiecki, Prezes
NFZ w Warszawie, dyrektor MOW NFZ w Warszawie  Stowarzyszenie Rodziny Duninów,  Wójt Gminy Mrozy, Generalny Konserwator Zabytków, Wojewódzki Konserwator Zabytków oraz Kierownik delegatury w Siedlcach,

pe nomocnik rz du ds. Uchod ców. Konsultanci Krajowi:  ds. Pulmonologii, Mikrobiologii,  Chorób Zaka nych, Dyrektorzy szpitali województwa mazowieckiego i ogólnopolskich.
Cz onkowie wielu towarzystw naukowych:   Polskiego Towarzystwa Chorób P uc, Polskiego Towarzystwa Mikrobiologów, Polskiego Towarzystwa Lekarskiego  z sekcj  historyczn , Izby lekarskiej, Izby Diagnostów

Laboratoryjnych. Ponadto:  pulmonolodzy, mikrobiolodzy, dziennikarze periodyków i gazet codziennych, radiowi i telewizyjni.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego
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4.8a Szpital Dzieci cy im.Prof.Med.
Jana Bogdanowicza SPZOZ

Promocja logo województwa
mazowieckiego

Umieszczenie logo województwa mazowieckiego na stronie
internetowej szpitala.
Umieszczanie tablic informacyjnych na terenie Szpitala, z herbem
Mazowsza, przy inwestycjach dofinansowanych ze rodków
Województwa Mazowieckiego.
Umieszczanie logo Mazowsza w nag ówku korespondencji
wychodz cej.

Budowa wizerunku marki województwa
mazowieckiego stycze -grudzie  2012 r.

4.9a
Centrum Leczniczo-

Rehabilitacyjne i Medycyny Pracy
"ATTIS" - SPZOZ

Wykonanie materia ów informacyjnych
ze szczególnym uwzgl dnieniem
dzia alno ci medycznej w zakresie
leczenia szpitalnego

broszury, ulotki- dystrybucja w ród pacjentów Centrum przez
Poradnie Lekarskie Centrum. Promocja Centrum „ATTIS” luty 2012 r.

OPIS DZIA ANIA

(4.9) Centrum Leczniczo-Rehabilitacyjne i Medycyny Pracy "ATTIS" - SPZOZ

OPIS DZIA ANIA

Broszury, ulotki i teczki firmowe promuj ce dzia alno  chirurgii jednodniowej Centrum „ATTIS”.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Budowa wizerunku wyró nialnej marki wojewodztwa mazowieckiego gdzie odbiorcami informacji b  osoby: odwiedzaj ce stron  internetow , korzystaj ce ze wiadcze  zdrowotnych, adresaci korespondencji zewn trznej

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i

Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji
Wizualnej Marki Mazowsze.

 (4) Departament Zdrowia

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku

Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury,
Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System

Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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4.9b
Centrum Leczniczo-

Rehabilitacyjne i Medycyny Pracy
"ATTIS" - SPZOZ

Organizacja festynu z okazji Dnia
Dziecka

Przed festynem:
- Plakaty informacyjne rozwieszone w siedzibie Centrum
”ATTIS” przy ul. Górczewskiej 89 oraz filiach
- Informacja o festynie na stronie internetowej.
- Dekoracja miejsca
(balony z firmowym logo Centrum „ATTIS”)
W czasie festynu:
- gad ety i upominki
- uczestnictwo w zorganizowanych podczas festynu imprezach
Po festynie:
- Relacja z obchodów Dnia Dziecka na stronie internetowej.
- Ekspozycja w poczekalni Centrum „ATTIS” prac rysunkowych
wykonanych przez dzieci.

Promocja Centrum Opieki nad Rodzin
1 czerwca 2012 r.

Poradnia Centrum Opieki
nad Rodzin

4.9c
Centrum Leczniczo-

Rehabilitacyjne i Medycyny Pracy
"ATTIS" - SPZOZ

Kolejna edycja kalendarzy firmowych
Rozes anie kalendarzy do najwa niejszych klientów Centrum
ATTIS”, instytucji, urz dów pa stwowych oraz wspó pracuj cych
firm

Rozpowszechnienie informacji o
dzia alno ci Centrum „ATTIS” listopad 2012 r.

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest
wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na

stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Uwzgl dnienie w tre ci i formie kalendarza rodzaju dzia alno ci medycznej Centrum oraz aktualnych danych teleadresowych

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

OPIS DZIA ANIA

1.  Festyn organizowany dla dzieci, rodziców i opiekunów pod has em „Zdrowa Rodzina w Centrum”.
2. Prelekcja lekarza pediatry na temat aspektów opieki zdrowotnej nad najm odszymi uwzgl dniaj ca nowe koncepcje kompleksowej i przyjaznej rodzinie formy troski o zdrowie, przeznaczona dla rodziców i opiekunów.

3. W tym czasie opieka nad najm odszymi w zorganizowanej formie: gry, konkursy z nagrodami (ka de dziecko bior ce udzia  otrzymuje upominek) i dyplomami uznania.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w tre ci kalendarza, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W
celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki,
zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej

Marki Mazowsze.

 (4) Departament Zdrowia
(4.10) Wojewódzki Szpital Specjalistyczny w Radomiu
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4.10a Wojewódzki Szpital
Specjalistyczny w Radomiu

III Interdyscyplinarna Konferencja
Naukowa pn. ,,Cukrzyca jako problem
interdyscyplinarny wspó czesnej
medycyny”

Przed konferencj :
- Broszury informacyjne przekazane pracownikom
Wojewódzkiego Szpitala Specjalistycznego w Radomiu,
- Zaproszenia skierowane do pracowników o ciennych szpitali,
przychodni specjalistycznych oraz lekarzy rodzinnych,
- informacja na stronie internetowej szpitala: www.wss.com.pl,
- zaproszenie skierowane do mediów radomskich,
Po konferencji:
 Relacja na stronie internetowej szpitala,
 Relacja w mediach lokalnych.

Rozpowszechnienie informacji na temat
epidemiologii, narastania problemu
cukrzycy typu II, powik  narz dowych
cukrzycy typu II oraz aspektów edukacyjno-
piel gnacyjnych w przebiegu cukrzycy.

27 kwietnia 2012 r.

4.10b Wojewódzki Szpital
Specjalistyczny w Radomiu

Dzie  otwarty w poradni
diabetologicznej.

Przed dniem otwartym:
- plakaty informacyjne,
- informacja w prasie,
- informacja na stronie internetowej szpitala,
W trakcie dnia otwartego:
- ocena wspó czynnika BMI,
 wykonanie pomiaru poziomu glukozy w surowicy krwi,
 prowadzenie edukacji indywidualnej w zakresie diety,
przyjmowania leków, zasad podawania insuliny i wysi ku
fizycznego,
- prowadzenie edukacji indywidualnej w zakresie samokontroli,
- porada lekarska.

Upowszechnienie wiedzy na temat
potrzeby regularnych bada
profilaktycznych w kierunku chorób
metabolicznych
Zwi kszenie wiadomo ci zdrowotnej osób
zdrowych  i chorych na cukrzyc  poprzez
edukacj  zdrowotna.
Zwi kszenie dost pno ci do porad
specjalistycznych  i bada
profilaktycznych

maj 2012 r.
Poradnia diabetologiczna

WSzS

Konferencja wewn trzszpitalna, organizowana jako cykl spotka  edukacyjnych skierowana do lekarzy, piel gniarek, dietetyków, psychologów Wojewódzkiego Szpitala Specjalistycznego w Radomiu, lekarzy i piel gniarek
psychologów i dietetyków innych o ciennych placówek ochrony zdrowia oraz wszystkich diabetyków.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest
wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na

stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

OPIS DZIA ANIA

Dzie  otwarty w poradni skierowany jest zarówno do osób zdrowych jak i cierpi cych na schorzenia metaboliczne z Radomia i okolic. W ramach dnia otwartego zaplanowane s   badania, porady oraz  konsultacje wykonane
przez piel gniarki i lekarzy. Dzie  otwarty ma wp yn  na wzrost wiadomo ci na temat chory, jej powik  piel gnowania i leczenia w ród osób zdrowych i chorych.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Strona 35 z 347

http://www.wss.com.pl
http://www.mazovia.pl


L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

4.10c Wojewódzki Szpital
Specjalistyczny w Radomiu

Dzie  otwarty w poradni ginekologiczno-
po niczej.

Przed dniem otwartym:
- plakaty informacyjne,
- informacja w prasie,
- informacja na stronie internetowej szpitala,
W trakcie dnia otwartego:
- wykonanie badania piersi,
- pobranie materia u do badania cytologicznego,
- przeprowadzenie edukacji dotycz cej zasad profilaktyki raka
szyjki macicy i nowotworu piersi,
konsultacja lekarska.

Obni enie zachorowalno ci i umieralno ci
kobiet na nowotwory piersi i szyjki macicy.
Upowszechnienie wiedzy na temat
potrzeby regularnych bada
profilaktycznych w kierunku raka piersi i
szyjki macicy.
Zwi kszenie wiadomo ci zdrowotnej
kobiet poprzez edukacj  zdrowotn .
Zwi kszenie dost pno ci do porad
specjalistycznych i bada
profilaktycznych.

21 kwietnia 2012 r.,
22 wrze nia 2012 r.

Poradnia WSzS

Dzie  w poradni skierowany jest do kobiet z Radomia i okolic, które s  w przedziale wiekowym 25 – 59 lat. W ramach dnia otwartego zaplanowane sa badania, porady oraz konsultacje wykonane przez po ne i lekarzy. Dzie
otwarty ma wp yn  na podniesienie poziomu wiedzy oraz zwrócenie uwagi spo ecze stwa na problem chorób nowotworowych u kobiet.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest
wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na

stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest
wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na

stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA
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4.10d Wojewódzki Szpital
Specjalistyczny w Radomiu

Spotkanie na temat chorób
nowotworowych u kobiet.

Przed spotkaniem:
- plakaty informacyjne,
- informacja w prasie,
- informacja na stronie internetowej szpitala,
- zaproszenia (szko y, uczelnie),
W dzie  spotkania:
-ankieta pocz tkowa
- wyk ad problemowy na temat epidemiologii chorób
nowotworowych u kobiet w Polsce,
- prelekcja na temat istoty choroby nowotworowej – przyczyny,
objawy, leczenie,
- pogadanka o sposobach zapobiegania chorobom
nowotworowym u kobiet w ró nym wieku,
-zaproszenie do udzia u w spotkaniu Stowarzyszenia – Klub
Kobiet Po Mastektomii ,,AMAZONKI-DANA”
- pokaz masa u limfatycznego

Obni enie zachorowalno ci i umieralno ci
kobiet na nowotwory piersi i szyjki macicy.
Upowszechnienie wiedzy na temat
potrzeby regularnych bada
profilaktycznych w kierunku raka piersi i
szyjki macicy.
Zwi kszenie wiadomo ci zdrowotnej
kobiet poprzez edukacj  zdrowotna.
Zwi kszenie dost pno ci do porad
specjalistycznych i bada
profilaktycznych.

pa dziernik 2012 r.,
aula WSzS

4.10e Wojewódzki Szpital
Specjalistyczny w Radomiu Szko a Promocji Zdrowia

Zaj cia z m odzie  b  prowadzone w formie wyk adów,
warsztatów, dyskusji panelowych wzbogacone o wiczenia
praktyczne i filmy tematyczne.
- W trakcie zaj  zostan  wykorzystane fantomy, sprz t
audiowizualny, a tak e  zasoby biblioteki Szko y Promocji
Zdrowia oraz Biblioteki Lekarskiej
- Udzia  m odzie y w XII Olimpiadzie Szkó  Promocji Zdrowia.
-Konferencja problemowa dotycz ca uzale nie  – palenie tytoniu

Upowszechnienie wiedzy na temat
prozdrowotnego stylu ycia.
Kszta towanie umiej tno ci rozumienia

asnego rozwoju fizycznego,
psychicznego i intelektualnego oraz
pozytywnej stymulacji w asnego rozwoju.
Kszta towanie umiej tno ci
umo liwiaj cych w ciwe zachowanie
zdrowotne, ich zmian , radzenia sobie w
nag ych sytuacjach np. ci ka choroba.
Prewencja uzale nie .

1 stycznia 2012 r.
- 31 grudnia 2012 r.

OPIS DZIA ANIA

Spotkanie skierowane jest do kobiet w ró nym wieku zamieszka ych w Radomiu i okolicach. Planujemy równie  zaproszenie uczniów z radomskich szkó rednich. Pocz tek spotkania to przeprowadzenie ankiety w ród
uczestników na temat schorze  nowotworowych u kobiet. Nast pnie zostanie przeprowadzony wyk ad na temat problemu chorób nowotworowych u kobiet w Polsce, pokaz masa u limfatycznego, wyst pi  zaproszeni go cie ze

Stowarzyszenia Kobiet Po Mastektomii ,,AMAZONKI-DANA” wspó pracuj cego ze Szpitalem , odb dzie si  pogadanka na temat zapobiegania chorobom oraz czynna dyskusja uczestników i podsumowanie spotkania.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest
wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na

stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA
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4.11a Mazowieckie Centrum Polityki
Spo ecznej

Wojewódzka kampania
spo eczna ,,Porozumienie dla
trze wo ci”

wspó organizowanie du ych przedsi wzi  profilaktycznych
adresowanych do spo eczno ci lokalnej: ,,Nie pa”, przystanek
,,PaT”,
-organizowanie kameralnych koncertów profilaktycznych g ównie
w ko cio ach i szko ach,
 -organizowanie imprez sportowych promuj cych trze wo  wraz
ze stowarzyszeniami abstynenckimi i gminami (w tym zakup
nagród, medali i pucharów),
-opracowanie i wydawanie materia ów merytorycznych nt.
profilaktyki uzale nienia od alkoholu i zdrowego stylu
ycia(ksi ki, ulotki, broszury),

-zakup gotowych materia ów merytorycznych na temat uzale nie
oraz ich dystrybucja w ród mieszka ców naszego województwa,
 -wspó praca z uczelniami wy szymi w zakresie realizacji
seminariów odno nie profilaktyki uzale nie ,
-wykonanie gad etów i kalendarzy promuj cych kampani  oraz
ich dystrybucja w ród mieszka ców naszego województwa,
-przygotowanie i emisja spotów radiowych promuj cych
kampani ,

Promocja zdrowego, trze wego stylu ycia,
zmniejszenie szkód alkoholowych w ród
mieszka ców województwa

luty-grudzie  2012 r.

W programie Szko y Promocji Zdrowia  realizowanym w W.Sz.S. w Radomiu uczestniczy m odzie  I LO im. M. Kopernika, IV LO im. T. Cha ubi skiego oraz I LO w Bia obrzegach. W ramach realizacji programu na rok 2012
odzie  b dzie bra a udzia  w zaj ciach organizowanych na terenie tut. Szpitala oraz w innych specjalistycznych placówkach, w których b  mogli zapozna  si  szczegó owo z problematyk  z poszczególnych modu ów

programu przewidzianych do realizacji w 2012 roku. W nawi zaniu do has a tegorocznej Olimpiady planowane jest równie  zorganizowanie Konferencji tematycznej po wi conej problematyce uzale nie  – palenie tytoniu. W
maju 2012 roku uczniowie b  uczestniczy  w XII Olimpiadzie Szkó  Promocji Zdrowia.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest
wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na

stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

 (4) Departament Zdrowia
(4.11) Mazowieckie Centrum Polityki Spo ecznej

OPIS DZIA ANIA

W programie Szko y Promocji Zdrowia  realizowanym w W.Sz.S. w Radomiu uczestniczy m odzie  I LO im. M. Kopernika, IV LO im. T Cha ubi skiego oraz I LO w Bia obrzegach. W ramach realizacji programu na rok 2012
odzie  b dzie bra a udzia  w zaj ciach organizowanych na terenie tut. Szpitala oraz w innych specjalistycznych placówkach, w których b  mogli zapozna  si  szczegó owo z problematyk  z poszczególnych modu ów

programu przewidzianych do realizacji w 2012 roku. W nawi zaniu do has a tegorocznej Olimpiady planowane jest równie  zorganizowanie Konferencji tematycznej po wi conej problematyce uzale nie  – palenie tytoniu.
W maju 2012 roku uczniowie b  uczestniczy  w XII Olimpiadzie Szkó  Promocji Zdrowia.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego
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4.12a SPZOZ "RM-MEDITRANS"
Siedlce

Zabezpieczenie medyczne wy cigu
kolarskiego Tour de Pologne

oznakowanie ambulansów logotypem firmy
- banery  z logotypem
- raklama Zak adu w katalogu i innych broszurach  Tour de
Pologne
- strona internetowa Zak adu
- strona internetowa wy cigu
-  relacje bezpo rednie w rodkach masowego przekazu

Podniesienie presti u Zak adu, promocja umowa  zawarta na okres 3
lat, tj. 2011-2013 rok

4.13a

Wojewódzki Samodzielny Zespó
Publicznych Zak adów Opieki

Zdrowotnej im. Prof. Eugeniusza
Wilczkowskiego w Gostyninie

Przyj cie przedstawicieli Fundacji
Socjalno - Medycznej na Wschodni
Europ  z Holandii

Gad ety reklamowe WSZPZOZ Gostynin – Zalesie
oraz województwa mazowieckiego zawieraj ce logo „Mazowsze”
otrzymane od Urz du Marsza kowskiego Województwa
Mazowieckiego w Warszawie.

Przekazanie informacji na temat
aktualnych potrzeb Zespo u
w zakresie sprz tu i aparatury medycznej.

marzec-kwiecie  2012 r.

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest
wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na

stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
Uwagi dodatkowe: Wskazane jest nawi zanie wspó pracy z Wydzia em Komunikacji Zewn trznej UMWM w zakresie zamieszczenia informacji o wydarzeniu a pó niej relacji z niego na stronie www.mazovia.pl i w Kronice

Mazowieckiej oraz z Biurem Prasowym UMWM w celu wykorzystania wydarzenia do dzia  wizerunkowo-promocyjnych.
 (4) Departament Zdrowia
(4.12) SPZOZ "RM-MEDITRANS" Siedlce

Zabezpieczenie medyczne uczestników w  trakcie wy cigu kolarskiego Tour de Pologne- wieloetapowego szosowego wy cigu kolarskiego, organizowanego cyklicznie na terenie Polski . Wy cig Tour de Pologne jest presti owym
wydarzeniem sportowym w Europie i na wiecie. Przekaz medialny z przebiegu wy cigu transmitowany jest przez  wi kszo  stacji telewizyjnych na wiecie. Udzia  Zak adu w wy cigu jest stale akcentowany w przekazach

medialnych.

(4.13) Wojewódzki Samodzielny Zespó  Publicznych Zak adów Opieki Zdrowotnej im. Prof. Eugeniusza Wilczkowskiego w Gostyninie

OPIS DZIA ANIA

Wizyta delegacji Fundacji Socjalno – Medycznej na Wschodni  Europ  z Holandii obejmuje udzia  w spotkaniach delegatów z Holandii oraz Dyrektora WSZPZOZ Gostynin – Zalesie – Pani Katarzyny Osowicz – Szewczyk.
Spotkania maja na celu przedstawienie obecnych potrzeb zespo u z zakresu sprz tu oraz aparatury medycznej.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

OPIS DZIA ANIA
OCENA *

Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest
wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na

stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

 (4) Departament Zdrowia
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4.13b

Wojewódzki Samodzielny Zespó
Publicznych Zak adów Opieki

Zdrowotnej im. Prof. Eugeniusza
Wilczkowskiego w Gostyninie

Wizyta delegacji z Re skiej Kliniki
Psychiatrycznej z Langenfeld

Konferencja dotycz ca stosowania rodków zabezpieczaj cych
wobec pacjentów, zorganizowana
na terenie WSZPZOZ Gostynin – Zalesie z czynnym udzia em
pracowników Zespo u.
Ekspozycja Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze na
otrzymanych gad etach.
Po wizycie:
Relacja na stronie www.spzoz-zalesie.pl

Wymiana do wiadcze  zawodowych w
zakresie psychiatrii, w szczególno ci
leczenia i rehabilitacji pacjentów, wobec
których stosowany jest rodek
zabezpieczaj cy, zapoznanie si  z
obowi zuj cymi w tym zakresie
regulacjami prawnymi, zorganizowanie
konferencji.
Prezentacja wizualna dzia alno ci Zespo u.

maj-czerwiec 2012 r.

4.13c

Wojewódzki Samodzielny Zespó
Publicznych Zak adów Opieki

Zdrowotnej im. Prof. Eugeniusza
Wilczkowskiego w Gostyninie

Wyjazd przedstawicieli Zespo u do
Re skiej Kliniki Psychiatrycznej w
Langenfeld

Ekspozycja Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze na
otrzymanych gad etach.
Relacja na stronie www.spzoz-zalesie.pl

Wymiana do wiadcze  zawodowych w
szczególno ci w zakresie opieki
psychologicznej. Propagowanie informacji
o dzia alno ci Zespo u.

wrzesie -pa dziernik 2012
r.

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.

OPIS DZIA ANIA

Udzia  w uroczysto ciach zwi zanych z wizyt  przedstawicieli Re skiej Kliniki Psychiatrycznej  w Langenfeld wezm  delegaci Re skiej Kliniki Psychiatrycznej tj. Pani Jutta Muysers p.o. Dyrektora Kliniki oraz przedstawiciele
WSZPZOZ Gostynin – Zalesie – Dyrektor Zespo u - Pani Katarzyna Osowicz – Szewczyk, Z-ca Dyrektora ds. Medycznych Pan Grzegorz Ko odziej. W ramach wizyty zaplanowana jest konferencja dotycz ca wymiany

do wiadcze  z zakresu stosowania rodków zabezpieczaj cych wobec pacjentów. Planowana jest równie  prezentacja efektów pracy pacjentów wykonywanej podczas terapii zaj ciowej.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.

OPIS DZIA ANIA

W delegacji przedstawicieli WSZPZOZ Gostynin – Zalesie do Re skiej Kliniki Psychiatrycznej uczestniczy  b  psycholodzy tut. Zespo u. G ównym za eniem wyjazdu jest wymiana do wiadcze  zawodowych.

OCENA *

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.

 (4) Departament Zdrowia
(4.14) Mi dzyleski Szpital Specjalistyczny w Warszawie
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4.14a Mi dzyleski Szpital
Specjalistyczny w Warszawie

XII Olimpiada Szkó  Promocji Zdrowia
Uczestnicy: przedstawiciele Samorz du
Województwa Mazowieckiego,
350 uczniów bior cych udzia  w
Programie „ Szko a Promocji Zdrowia”
z terenu Mazowsza, opiekunowie,
koordynatorzy, zaproszeni go cie.
Has o olimpiady:
„ Bez tytoniu w doros e ycie”

przed olimpiad :
- plan konkurencji sportowych i wyst pów artystycznych z
   udzia em uczniów
- zaproszenia imienne dla go ci
- plan zakupu nagród dla zwyci zców
- wspó praca z Samorz dem Województwa Mazowieckiego i
   koordynatorami Szkó  Promocji Zdrowia” w zakresie
przygotowa
   do olimpiady
 W trakcie olimpiady:
- konkurencje sportowe,
- wyst py artystyczne
- pokaz udzielania pierwszej pomocy przedmedycznej
( konkurencja nagradzana)
- prezentacje multimedialne zwi zane z has em olimpiady
Po olimpiadzie:
- podsumowanie olimpiady,
- umieszczenie relacji z olimpiady w szko ach wspó pracuj cych

Kontynuacja sportowej rywalizacji w ród
uczniów po czona z celami Programu
„Szko a Promocji Zdrowia”

25 maja 2012 r.
Hala Sportowa w Zielonce

Olimpiada organizowana na rzecz uczniów Szkó  Promocji Zdrowia prowadzonych przez szpitale:
w Warszawie  przy ul. Barskiej, w Warszawie przy ul. Bursztynowej, w Ciechanowie, w Siedlcach, w Ostro ce, w Radomiu, w P ocku. W olimpiadzie wezm  udzia  przedstawiciele w/w szkó  (uczniowie, opiekunowie,

nauczyciele), zaproszeni go cie. W ramach olimpiady odb  si  konkurencje sportowe, wyst py artystyczne. Na zako czenie olimpiady uczestnikom zostan  przyznane nagrody. Olimpiada jest form  rywalizacji sportowej
uczniów i form  wspólnej zabawy m odzie y z terenu Mazowsza, jak równie  zgodnie z has em , jest form  promowania zdrowego stylu ycia.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

OPIS DZIA ANIA

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest
wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na

stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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4.14b Mi dzyleski Szpital
Specjalistyczny w Warszawie

Otwarcie budynku F W Mi dzyleskim
Szpitalu Specjalistycznym w Warszawie
Uczestnicy: przedstawiciele organu
za ycielskiego, zaproszeni go cie,
personel szpitala.

Przed otwarciem :
- plan uroczysto ci,
- zaproszenia imienne dla go ci,
- wykonanie tablicy informuj cej o dotacji Samorz du
W trakcie:
 Województwa Mazowieckiego na inwestycj
- wyk ad Dyrektora Szpitala opisuj cy zadanie pn” Modernizacja
   budynku F w MSS z okre leniem sposobu finansowania przez
   Samorz d Województwa Mazowieckiego”
-  przewidywany udzia  mediów
Po uroczysto ci:
- informacja na stronie internetowej szpitala
- galeria zdj  z uroczysto ci

Cel dzia ania:
rozpowszechnienie informacji o   realizacji
mazowieckich projektów   w ochronie
zdrowia

maj 2012 r.

5a Departament Rolnictwa
i Modernizacji  Terenów Wiejskich Targi Fruit Logistica 2012

W trakcie Targów:
- Stoisko wystawiennicze Województwa Mazowieckiego–
ekspozycja Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsza na
elementach stoiska
Po zako czeniu Targów:
- Strona internetowa www.mazovia.pl -  relacja z targów
- Strona internetowa KSOW – relacje z targów

 - Promowanie sektora owocowo-
warzywnego Mazowsza (stoisko
wystawiennicze)
 - Budowanie wizerunku regionu na arenie
mi dzynarodowej
 - Realizacja dzia  zawartych
w Planie Dzia ania Sekretariatu
Regionalnego Krajowej Sieci Obszarów
Wiejskich w Województwie Mazowieckim
na lata 2010-2011 (za cznik do Uchwa y
Nr 2253/97/11 Zarz du Województwa
Mazowieckiego z dnia 18 pa dziernika
2011 r. rodki na realizacj  zabezpieczone
uchwa  Zarz du Województwa
Mazowieckiego Nr 2353/102/11 z 2
listopada 2011 r. (z pó n. zm.)

8-10 lutego 2012 r.
Berlin (Niemcy)

(5) Departament Rolnictwa i Modernizacji Terenów Wiejskich

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest
wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na

stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
Uwagi dodatkowe: Wskazane jest nawi zanie wspó pracy z Wydzia em Komunikacji Zewn trznej UMWM w zakresie zamieszczenia informacji o wydarzeniu a pó niej relacji z niego na stronie www.mazovia.pl i w Kronice

Mazowieckiej oraz z Biurem Prasowym UMWM w celu wykorzystania wydarzenia do dzia  wizerunkowo-promocyjnych.

OPIS DZIA ANIA

Uroczysto  otwarcia  budynku F  w MSS ukierunkowana na promowanie wiadcze  zdrowotnych w zmodernizowanym  budynku. W uroczysto ci wezm  udzia  przedstawiciele organu za ycielskiego, zaproszeni go cie,
pracownicy szpitala. Zaplanowany jest wyk ad Dyrektora szpitala i wyst pienia uczestników. Na zako czenie planowane jest udost pnienie uczestnikom uroczysto ci pomieszcze  zmodernizowanego budynku celem pokazania

wykorzystania dotacji Samorz du Województwa Mazowieckiego na inwestycj .

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

5b Departament Rolnictwa
i Modernizacji  Terenów Wiejskich Targi BioFach 2012

W trakcie trwania Targów:
- Stoisko wystawiennicze – ekspozycja Systemu Identyfikacji
Wizualnej Marki Mazowsza na elementach stoiska
Po zako czeniu Targów:
- Strona internetowa www.mazovia.pl -  relacja z targów

 - Specjalistyczne targi certyfikowanych
produktów ekologicznych ( stoisko
wystawiennicze)
 - Budowa wizerunku marki regionu na
arenie mi dzynarodowej
 - Wymiana do wiadcze  i dobrych praktyk
w rodowisku wielokulturowym
 - Popularyzowanie mazowieckich
certyfikowanych produktów rolno-
spo ywczych

15-18 lutego 2012 r.
Norymberga (Niemcy)

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i

Turystyki, zgodnie z procedur  akceptacji projektów stanowi  cz  Zintegrowanego Systemu Zarz dzania. Ww. procedura zosta a opisana w Ksi dze Zarz dzania Procesami, w procesie: Upowszechnianie kultury i promocja
województwa; podprocesie: Zarz dzanie Mark  Mazowsze; procedurze: Akceptacja projektów graficznych materia ów reklamowo-promocyjnych zawieraj cych logotyp Marki Mazowsze, w zakresie zgodno ci z zasadami

Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (KZSZ5-U-2.2.2/KP)

OPIS DZIA ANIA

Wyjazd na Targi Fruit Logistica 2012 przedstawicieli Departamentu Rolnictwa i Modernizacji Terenów Wiejskich oraz organizacja stoiska wystawienniczego. Obecno  na targach daje mo liwo  zaprezentowania oferty
mazowieckich producentów sektora owocowo-warzywnego w mi dzynarodowym rodowisku. Jest to tak e forma wymiany dobrych praktyk i do wiadcze  specjalistów zajmuj cych si  wytwarzaniem, dystrybucj  produktów

owocowo-warzywnych, a tak e handlem nimi. Uczestnictwo w targach ma równie  za zadanie zach ci  ich uczestników do wspólnej promocji marki Mazowsza. Ubieg oroczna edycja Targów Fruit Logistica potwierdzi a w pe ni
dominuj  rol  tych targów na wiatowej mapie imprez targowych dla przemys u wie ych produktów. wiadcz  o tym dane statystyczne: liczba wystawców zagranicznych - ok.90% (rok 2010 - 89%, 2009 - 88%), liczba

zwiedzaj cych - ok. 56.000 z 132 krajów (rok 2010 - ok. 53000 z 130 krajów, 2009 - ok. 50000 z 125 krajów).

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i

Turystyki, zgodnie z procedur  akceptacji projektów stanowi  cz  Zintegrowanego Systemu Zarz dzania. Ww. procedura zosta a opisana w Ksi dze Zarz dzania Procesami, w procesie: Upowszechnianie kultury i promocja
województwa; podprocesie: Zarz dzanie Mark  Mazowsze; procedurze: Akceptacja projektów graficznych materia ów reklamowo-promocyjnych zawieraj cych logotyp Marki Mazowsze, w zakresie zgodno ci z zasadami

Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (KZSZ5-U-2.2.2/KP)

OPIS DZIA ANIA

Uczestnictwo w Targach BioFach 2012 przedstawicieli Departamentu Rolnictwa i Modernizacji Terenów Wiejskich ma na celu prezentacje i promocje ekologicznych produktów spo ywczo-rolnych województwa
mazowieckiego. Obecno  na targach jest mo liwo ci  zarówno wymiany do wiadcze , jak i integracji rodowiska producentów ywno ci ekologicznej województwa mazowieckiego. W ub.r. w ród ponad 2,5 tys. wystawców

71% stanowili producenci mi dzynarodowi. W ród 44,5 tys. zwiedzaj cych a  43% go ci przyjecha o z zagranicy. Zainteresowanie konsumentów ekoproduktami wci  ro nie. Nie dziwi zatem fakt, i  organizatorzy targów chc
powtórzy  ubieg oroczny sukces i spodziewaj  si  2,5 tys. wystawców oraz 44 tys. zwiedzaj cych z bran y. Krajem Roku 2012 zosta y wybrane Indie. Uczestnictwo województwa mazowieckiego w Targach BioFach stanowi

niepowtarzaln  okazj  do przegl du rynku bioproduktów z ca ego wiata. Targom towarzyszy  b dzie 150 imprez informuj cych o aktualnych tendencjach rynkowych

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

5c Departament Rolnictwa
i Modernizacji  Terenów Wiejskich V Edycja Konkursu o Laur Marsza ka

Na etapie og oszenia konkursu:
- na stronie internetowej www.mazovia.pl
- na stronie internetowej KSOW www.mazowieckie.ksow.pl
- og oszenie poprzez Mazowiecki O rodek Doradztwa
Rolniczego, Mazowieck  Izb  Rolnicz , Starostwa Powiatowe i
LGD Województwa Mazowieckiego
Podczas uroczysto ci fina owej:
- Ekspozycja Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsza
na roll-upach i bannerach
Po zako czeniu konkursu:
- na stronie internetowej www.mazovia.pl

 - Promocja i popularyzacja produktów
tradycyjnych regionu Mazowsza
 - Wy onienie i nagrodzenie producentów
wyró niaj cych si  wysok  jako ci
produkcji
 - Kultywowanie i popularyzacja
mazowieckiej tradycji kulinarnej
 - Wy onienie producentów wyró niaj cych
si  oryginalno ci  w podej ciu do tematu
ywno ci i przetwórstwa

Uroczysto  fina owa
kwiecie / maj 2012 r.

Warszawa

5d Departament Rolnictwa
i Modernizacji  Terenów Wiejskich

Targi Produktów Regionalnych
„Regionalia”

Na etapie przygotowania do targów:
- informacja na temat targów na portalu www.mazovia.pl
W trakcie trwania targów:
- Stoisko wystawiennicze – ekspozycja Systemu Identyfikacji
Wizualnej Marki Mazowsza na stoisku
Po zako czeniu targów:
- Strona internetowa www.mazovia.pl -  relacja z targów

 - Budowanie marki regionu na tle innych
regionów Polski
 - Promocja producentów rolno-
spo ywczych z regionu Mazowsza m.in.
laureatów Konkursu o Laur Marsza ka
 - Promocja wyrobów uczestników Sieci
Dziedzictwa Kulinarnego Mazowsze
 - Integracja rodowiska wiejskiego z
regionu Mazowsza
 - Promocja wyrobów regionalnych
Mazowsza

20-22 kwietnia 2012 r.
Warszawa;

Centrum Targowo-
Kongresowe MT Polska

OPIS DZIA ANIA

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i

Turystyki, zgodnie z procedur  akceptacji projektów stanowi  cz  Zintegrowanego Systemu Zarz dzania. Ww. procedura zosta a opisana w Ksi dze Zarz dzania Procesami, w procesie: Upowszechnianie kultury i promocja
województwa; podprocesie: Zarz dzanie Mark  Mazowsze; procedurze: Akceptacja projektów graficznych materia ów reklamowo-promocyjnych zawieraj cych logotyp Marki Mazowsze, w zakresie zgodno ci z zasadami

Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (KZSZ5-U-2.2.2/KP)

OPIS DZIA ANIA

V edycja Konkursu o Laur Marsza ka Województwa Mazowieckiego dla mazowieckich producentów ywno ci za najlepszy produkt roku 2011 jest organizowana przez Samorz d Województwa Mazowieckiego z jednej strony z
uwagi na rosn ce zainteresowanie ywno ci  lokalnych producentów oraz z drugiej w odpowiedzi na potrzeb  promocji producentów ywno ci z terenu Województwa Mazowieckiego. Szeroka formu a konkursu pozwala na

skierowanie zaproszenia do udzia u nie tylko do firm komercyjnych, ale tak e do podmiotów i organizacji zajmuj cych si  wytwarzaniem ywno ci na mniejsz  skal , takich jak ko a gospody  wiejskich, stowarzyszenia,
gospodarstwa agroturystyczne, gospodarstwa ekologiczne, osoby fizyczne, które mog  udokumentowa  swoj  dzia alno  posiadanymi certyfikatami, dyplomami, za wiadczeniami lub innymi dokumentami potwierdzaj cymi

prezentacj  produktu na targach, wystawach, imprezach lokalnych i regionalnych. Zg oszony produkt powinien by  powtarzalny, by mo na go by o promowa  przy ró nych okazjach. Celem konkursu jest wy onienie i
nagrodzenie producentów wyró niaj cych si  wysok  jako ci  produkcji, kultywowaniem i popularyzowaniem mazowieckiej tradycji kulinarnej, a tak e oryginalno ci  w podej ciu do tematu ywno ci i przetwórstwa oraz

promocji mazowieckiej ywno ci.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

5e Departament Rolnictwa
i Modernizacji  Terenów Wiejskich

IV Mi dzynarodowe Targi Turystyki
Wiejskiej i Agroturystyki
AGROTRAVEL

Na etapie przygotowa  do targów:
- informacje na stronie www.mazovia.pl,
www.mazowieckie.ksow.pl
W trakcie trwania targów:
- stoisko wystawiennicze
- Ekspozycja Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsza
na elementach stoiska
Po zako czeniu targów:
- relacja na stronach www.mazovia.pl,
www.mazowieckie.ksow.pl

 - Promocja potencja u agroturystycznego
Mazowsza
 - Wymiana do wiadcze  i dobrych praktyk
 - Budowanie marki regionu Mazowsza w
aspekcie turystyki wiejskiej

20-22 kwietnia 2012 r.
Kielce: Targi Kielce

Mi dzynarodowe Targi Turystyki Wiejskiej i Agroturystyki AGROTRAVEL to wydarzenie na skal  ogólnopolsk . Targi s  znakomit  okazj  do spotkania i wymiany do wiadcze  i „know-how”. Ta specjalistyczna impreza
promuje agroturystyk  regionu i produkty lokalne Mazowsza. Targom towarzyszy wiele imprez o tematyce agroturystycznej tj.: gie dy wspó pracy LGD, warsztaty r kodzie a, study tour czy liczne konkursy. Ponadto Targi
oferuj  karczmy regionalne, gdzie mo na skosztowa  regionalnych rarytasów, jarmark r kodzielnictwa z pe  ofert  sztuki ludowej i scen  kultury, na której prezentuj  si  zespo y ludowe ró nych narodowo ci. rodki na

realizacj  konkursu pochodz  ze Schematu III Pomocy Technicznej PROW 2007-2013.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i

Turystyki, zgodnie z procedur  akceptacji projektów stanowi  cz  Zintegrowanego Systemu Zarz dzania. Ww. procedura zosta a opisana w Ksi dze Zarz dzania Procesami, w procesie: Upowszechnianie kultury i promocja
województwa; podprocesie: Zarz dzanie Mark  Mazowsze; procedurze: Akceptacja projektów graficznych materia ów reklamowo-promocyjnych zawieraj cych logotyp Marki Mazowsze, w zakresie zgodno ci z zasadami

Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (KZSZ5-U-2.2.2/KP)

Targi Produktów Regionalnych „Regionalia" to wydarzenie obj te patronatem honorowym Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi. Tematyka targów zostanie po wi cona przede wszystkim szeroko poj tej zdrowej i ekologicznej
ywno ci, ale tak e prezentacji wyrobów regionalnych z Polski, jak i ze wiata. Dzi ki rozszerzonej formule i po czeniu z najwi ksz  tego typu imprez  konsumenck  w Polsce, XVII edycj  Targów Turystyki i Wypoczynku

„Lato” (www.targilato.pl), wystawcy b  mogli dotrze  nie tylko do szerokiej rzeszy klientów indywidualnych (odbywaj ce si  równolegle Targi Lato odwiedzane s  corocznie przez  ponad 20 000 Warszawiaków), ale równie
do przedstawicieli wielu sieci handlowych, supermarketów, sklepów ze zdrow ywno ci , restauracji, hurtowni, szkó , mediów, oraz wszystkich zainteresowanych. Jedn  z wielu sekcji tematycznych targów jest dzia   - „Skarby

Natury”, po wi cony produktom z listy tradycyjnych i regionalnych, ywno ci ekologicznej i organicznej, produktom  naturalnym. Uczestnictwo w targach ma na celu promocj  produktów tradycyjnych regionu Mazowsza.
Uczestnicy targów b  równie  mieli okazj  do wymiany do wiadcze  i nawi zania nowych kontaktów biznesowych i znalezienia nowych kontrahentów w tzw. Strefie Wspó pracy.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i

Turystyki, zgodnie z procedur  akceptacji projektów stanowi  cz  Zintegrowanego Systemu Zarz dzania. Ww. procedura zosta a opisana w Ksi dze Zarz dzania Procesami, w procesie: Upowszechnianie kultury i promocja
województwa; podprocesie: Zarz dzanie Mark  Mazowsze; procedurze: Akceptacja projektów graficznych materia ów reklamowo-promocyjnych zawieraj cych logotyp Marki Mazowsze, w zakresie zgodno ci z zasadami

Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (KZSZ5-U-2.2.2/KP)

OPIS DZIA ANIA
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

5f Departament Rolnictwa
i Modernizacji  Terenów Wiejskich Dzie  Ziemi

Przed imprez :
- informacja na stronie internetowej www.mazovia.pl
W trakcie trwania imprezy:
- Ekspozycja Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsza
na roll-upach i bannerach
Po zako czeniu imprezy:
- relacja z imprezy na stronie internetowej www.mazovia.pl

 - Promocja twórczo ci ludowej i
wytwórczo ci wiejskiej poprzez
organizacj  tzw. Alei Producentów
Ekologicznych i Tradycyjnych
 - Promocja aktywnego dzia ania na rzecz
ochrony rodowiska
 - Promocja rolnictwa ekologicznego
 - Promocja marki Sieci Dziedzictwa
Kulinarnego Mazowsze

29 kwietnia 2012 r.
Warszawa,

Pola Mokotowskie

5g Departament Rolnictwa
i Modernizacji  Terenów Wiejskich Konkurs „Przyjazna Wie ”

Na etapie przygotowania do konkursu:
- informacje na stronie www.mazovia.pl oraz
www.mazowieckie.ksow.pl
- plakaty informacyjne
W trakcie fina u konkursu:
- ekspozycja Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsza
na roll-upach i bannerach
Po zako czeniu konkursu:
- relacja na stronie www.mazovia.pl oraz
www.mazowieckie.ksow.pl

 - Promocja innowacyjnych i efektywnych
projektów o charakterze infrastrukturalnym
o zasi gu lokalnym, regionalnym lub
transgranicznym, sfinansowanych ze
rodków funduszy europejskich

II-III kwarta  2012 r.,
Warszawa

OPIS DZIA ANIA

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i

Turystyki, zgodnie z procedur  akceptacji projektów stanowi  cz  Zintegrowanego Systemu Zarz dzania. Ww. procedura zosta a opisana w Ksi dze Zarz dzania Procesami, w procesie: Upowszechnianie kultury i promocja
województwa; podprocesie: Zarz dzanie Mark  Mazowsze; procedurze: Akceptacja projektów graficznych materia ów reklamowo-promocyjnych zawieraj cych logotyp Marki Mazowsze, w zakresie zgodno ci z zasadami

Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (KZSZ5-U-2.2.2/KP)

OPIS DZIA ANIA
Organizatorem konkursu jest Krajowa Sie  Obszarów Wiejskich. Konkurs „Przyjazna wie ” wpisuje si  w Plan Dzia ania Krajowej Sieci Obszarów Wiejskich w Województwie Mazowieckim i wp ynie na popraw  identyfikacji i

analizy dobrych praktyk na obszarach Wiejskich na Mazowszu. Konkurs realizowany b dzie w dwóch etapach – regionalnym i krajowym. Zwyci skie projekty wy onione w etapie regionalnym, wezm  udzia  w etapie
ogólnopolskim, za  projekt, który zdob dzie pierwsze miejsce w etapie ogólnopolskim zostanie zaprezentowany na mi dzynarodowej konferencji jako przyk ad dobrych praktyk realizowanych na terenach Wiejskich w Polsce.

rodki na realizacj  konkursu pochodz  ze Schematu III Pomocy Technicznej PROW 2007 – 2013.

Obchody wiatowego Dnia Ziemi, w 2012 roku odbywa  si  b  podczas obchodów Mi dzynarodowego Roku Zrównowa onej Energii dla Wszystkich Ludzi og oszonego przez ONZ. wiatowy Dzie  Ziemi '2012 w Polsce
obchodzi  b dziemy pod has em "Dobra energia dla wszystkich". Festyn z okazji Dnia Ziemi odb dzie si  na Polach Mokotowskich. Wzorem lat ubieg ych, podczas trwania festynu zaprezentuj  si  instytucje zwi zane z ochron

rodowiska oraz parki narodowe i krajobrazowe. Departament Rolnictwa i Modernizacji Terenów Wiejskich Urz du Marsza kowskiego Województwa Mazowieckiego planuje organizacj  Alei produktów tradycyjnych i
ekologicznych. W Alei zaprezentuje si  ok. 50 wystawców z ca ego Mazowsza, w ród których znajd  si  Laureaci I, II, III i IV edycji konkursu o Laur Marsza ka, podmioty wpisane do Sieci Dziedzictwa Kulinarnego Mazowsza

oraz producenci wpisani na list  produktów tradycyjnych. Ca  u wietni  produkty twórców i artystów kultywuj cych tradycyjne rzemios a.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

5h Departament Rolnictwa
i Modernizacji  Terenów Wiejskich

Konkurs „Smak Ekologicznej
ywno ci”

Na etapie przygotowania konkursu:
- informacja na stronie internetowej www.mazovia.pl
- rozes anie zaprosze  do udzia u w konkursie
W trakcie trwania konkursu:
- Konkurs wiedzy ekologicznej
- wr czenie nagród laureatom konkursu
Po imprezie:
- relacja na stronach internetowych www.mazovia.pl

 - Rozpowszechnianie wiedzy na temat
rolnictwa ekologicznego oraz przetwórstwa
produktów ekologicznych
 - Promocja zdrowego stylu ycia
 - Promocja aktywnego dzia ania na rzecz
ochrony rodowiska
 - Konkurs skierowany jest do szkó
podstawowych i gimnazjalnych

czerwiec 2012 r.,
Warszawa

5i Departament Rolnictwa
i Modernizacji  Terenów Wiejskich Do ynki Województwa

Przed do ynkami:
- zaproszenia personalizowane skierowane do ok. 1500 osób
- informacje zamieszczone na stronie www.mazovia.pl
W trakcie trwania do ynek:
- Ekspozycja Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsza
na roll-upach i bannerach
Po do ynkach:
- relacja na stronie www.mazovia.pl oraz
www.mazowieckie.ksow.pl

 - Podtrzymanie i kultywacja tradycji
do ynek
 - Popularyzacja najbardziej warto ciowych
tradycji regionalnych
 - Promocja lokalnych produktów rolno-
spo ywczych regionu Mazowsza
 - Integracja rodowiska obszarów
wiejskich regionu Mazowsza

sierpie /wrzesie  2012 r.

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i

Turystyki, zgodnie z procedur  akceptacji projektów stanowi  cz  Zintegrowanego Systemu Zarz dzania. Ww. procedura zosta a opisana w Ksi dze Zarz dzania Procesami, w procesie: Upowszechnianie kultury i promocja
województwa; podprocesie: Zarz dzanie Mark  Mazowsze; procedurze: Akceptacja projektów graficznych materia ów reklamowo-promocyjnych zawieraj cych logotyp Marki Mazowsze, w zakresie zgodno ci z zasadami

Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (KZSZ5-U-2.2.2/KP)

OPIS DZIA ANIA

Organizatorem Konkursu Wiedzy Ekologicznej jest Departament Rolnictwa i Modernizacji Terenów Wiejskich. Celem konkursu jest pog bienie wiedzy na temat ekologii i ekologicznej ywno ci oraz podnoszenie wiadomo ci
odych konsumentów poprzez promowanie certyfikowanych produktów rolnictwa ekologicznego. Konkurs ma za zadanie kreowanie pozytywnej ekologicznej postawy w ród jego uczestników, a tak e poszerzenie perspektywy
uczniów w patrzeniu na rol  rolnictwa i jego wp ywu na rodowisko. Zdobyta przez uczestników wiedza na temat ekologii ma u atwi  im zrozumienie wyzwa  wspó czesnego wiata przed, którymi stoi dzisiejsze rolnictwo

ekologiczne.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i

Turystyki, zgodnie z procedur  akceptacji projektów stanowi  cz  Zintegrowanego Systemu Zarz dzania. Ww. procedura zosta a opisana w Ksi dze Zarz dzania Procesami, w procesie: Upowszechnianie kultury i promocja
województwa; podprocesie: Zarz dzanie Mark  Mazowsze; procedurze: Akceptacja projektów graficznych materia ów reklamowo-promocyjnych zawieraj cych logotyp Marki Mazowsze, w zakresie zgodno ci z zasadami

Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (KZSZ5-U-2.2.2/KP)

OPIS DZIA ANIA
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

5j Departament Rolnictwa
i Modernizacji  Terenów Wiejskich

VI Mazowiecki Kongres Obszarów
Wiejskich

Przed kongresem:
- zaproszenia imienne go ci oko o 350
- informacja na stronie www.mazovia.pl oraz
mazowieckie.ksow.pl
Podczas kongresu:
- Ekspozycja Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze
(SIW MM) na roll-upach i bannerach
Po zako czeniu kongresu:
- relacje na stronie www.mazovia.pl oraz mazowieckie.ksow.pl

 - Wymiana do wiadcze  i dobrych praktyk
 - Omówienie kierunków rozwoju
obszarów wiejskich po 2013 r. III kwarta  2012 r.

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i

Turystyki, zgodnie z procedur  akceptacji projektów stanowi  cz  Zintegrowanego Systemu Zarz dzania. Ww. procedura zosta a opisana w Ksi dze Zarz dzania Procesami, w procesie: Upowszechnianie kultury i promocja
województwa; podprocesie: Zarz dzanie Mark  Mazowsze; procedurze: Akceptacja projektów graficznych materia ów reklamowo-promocyjnych zawieraj cych logotyp Marki Mazowsze, w zakresie zgodno ci z zasadami

Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (KZSZ5-U-2.2.2/KP)

OPIS DZIA ANIA

VI Kongres Rozwoju Obszarów Wiejskich jest imprez  przeznaczon  dla samorz dowców z gmin i powiatów z terenu Województwa Mazowieckiego oraz dla zaproszonych go ci z innych Województw. Organizacja VI
Mazowieckiego Kongresu Rozwoju Terenów Wiejskich wpisuje si  w realizacj  za  Planu Dzia ania Sekretariatu Regionalnego KSOW w Województwie Mazowieckim na lata 2011-2012. rodki na realizacj  kongresu

pochodz  ze Schematu III Pomocy Technicznej PROW 2007-2013.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i

Turystyki, zgodnie z procedur  akceptacji projektów stanowi  cz  Zintegrowanego Systemu Zarz dzania. Ww. procedura zosta a opisana w Ksi dze Zarz dzania Procesami, w procesie: Upowszechnianie kultury i promocja
województwa; podprocesie: Zarz dzanie Mark  Mazowsze; procedurze: Akceptacja projektów graficznych materia ów reklamowo-promocyjnych zawieraj cych logotyp Marki Mazowsze, w zakresie zgodno ci z zasadami

Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (KZSZ5-U-2.2.2/KP)

Do ynki Województwa Mazowieckiego to przedsi wzi cie promocyjne skierowane do odbiorcy lokalnego- mieszka ca Mazowsza. W do ynkach w charakterze go ci wezm  udzia  przedstawiciele administracji rz dowej i
samorz dowej województwa, Marsza ek Województwa Mazowieckiego oraz przedstawiciele poszczególnych departamentów Urz du. W ramach uroczysto ci do ynkowych zostanie zorganizowany pokaz wie ców do ynkowych

oraz koszy z p odami rolnymi. Uczestnicy b  mieli równie  okazj  wzi cia udzia u w wielu pokazach i prezentacjach o tematyce rolniczej, a tak e odwiedzi  liczne stoiska informacyjno-doradcze. Do ynkom towarzyszy
dzie bogata oprawa artystyczna, m.in. wyst py zespo ów ludowych.

OCENA *
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

5k Departament Rolnictwa
i Modernizacji  Terenów Wiejskich

POLAGRA FOOD 2012
Mi dzynarodowe Targi Wyrobów
Spo ywczych
„Smaki Regionów”

Na etapie przygotowa :
- informacja na stronie www.mazovia.pl
W trakcie trwania targów:
- Stoisko wystawiennicze – ekspozycja Systemu Identyfikacji
Wizualnej Marki Mazowsza na elementach stoiska
Po zako czeniu targów:
- relacja na stronie internetowej www.mazovia.pl

 - Targi Polagra-Food z liczb  niemal 300
wystawców i 45 tys. zwiedzaj cych (dane z
2011 r.) stanowi  jedno z najwi kszych
wydarze  bran y rolno-spo ywczej. Udzia
w wydarzeniu stanowi niepowtarzaln
okazj  do promocji Mazowsza i jego
wyrobów regionalnych
 - Prezentacja wytwórczo ci wiejskiej
regionu Mazowsza
 - Integracja rodowiska producentów
mazowieckich
 - Wymiana dobrych praktyk i
do wiadczenia
 - Podj cie dzia  na rzecz budowy
wizerunku regionu

8-11 pa dziernika 2012 r.,
Pozna

6a Departament rodowiska

Prezentacja „Program Ochrony
rodowiska Województwa

Mazowieckiego na lata 2011-2014 z
uwzgl dnieniem perspektywy do 2018
r.”

Informacja dot. uchwalenia „Program Ochrony rodowiska
Województwa Mazowieckiego na lata 2011-2014 z
uwzgl dnieniem perspektywy do        2018 r.”  oraz artyku
odnosz cy si  do g ównych za  programu

Promocja dokumentu II po owa 2012 r.

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i

Turystyki, zgodnie z procedur  akceptacji projektów stanowi  cz  Zintegrowanego Systemu Zarz dzania. Ww. procedura zosta a opisana w Ksi dze Zarz dzania Procesami, w procesie: Upowszechnianie kultury i promocja
województwa; podprocesie: Zarz dzanie Mark  Mazowsze; procedurze: Akceptacja projektów graficznych materia ów reklamowo-promocyjnych zawieraj cych logotyp Marki Mazowsze, w zakresie zgodno ci z zasadami

Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (KZSZ5-U-2.2.2/KP)
(6) Departament rodowiska

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

OPIS DZIA ANIA

Prezentacja  „Program Ochrony rodowiska Województwa Mazowieckiego na lata 2011-2014 z uwzgl dnieniem perspektywy do 2018 r.” Publikacja dokumentu odb dzie si  mi dzy innymi w 6 dodatkach tematycznych
ukazuj cych si  w mazowieckich tygodnikach regionalnych.

OPIS DZIA ANIA

Wszechstronna tematyka targów jest gwarantem popularno ci imprezy w ród odwiedzaj cych. W bie cym roku tematami wiod cymi b : produkty mleczarskie, mi so i wyroby w dliniarskie, ywno  ekologiczna, ywno
typu convinience, ywno  bezglutenowa, ywno  dla diabetyków, ywno  dla wegetarian. Najlepsze prezentowane na targach Polagra-Food 2012 produkty zostan  wyró nione Z otym Medalem Mi dzynarodowych Targów
Pozna skich. W tym roku po raz pierwszy ta, jedna z najbardziej rozpoznawalnych i presti owych nagród na polskim rynku, b dzie przyznawana na nowych zasadach. Laureatów Z otego Medalu poznamy ju  na kilka tygodni
przed targami, a wszystkie nagrodzone produkty b dzie mo na obejrze  na specjalnej przestrzeni „Strefa Mistrzów” zaaran owanej w centrum targowej ekspozycji. W czasie targów prowadzony b dzie równie  plebiscyt w ród

targowej publiczno ci, produkt, który zdob dzie uznanie najwi kszej liczby zwiedzaj cych otrzyma Z oty Medal MTP – Wybór Konsumentów.
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

6b Departament rodowiska

Prezentacja „Wojewódzkiego Planu
Gospodarki Odpadami dla Mazowsza na
lata 2012 – 2017 z uwzgl dnieniem lat
2018 - 2023” wraz z aktualizacj
„Programu usuwania wyrobów
zawieraj cych azbest z terenu
województwa mazowieckiego”

Informacja dot. uchwalenia „Wojewódzkiego Planu Gospodarki
Odpadami dla Mazowsza na lata 2012 – 2017 z uwzgl dnieniem
lat 2018 - 2023” wraz z aktualizacj  „Programu usuwania
wyrobów zawieraj cych azbest z terenu województwa
mazowieckiego” oraz artyku  odnosz cy si  do systemu
gospodarowania odpadami komunalnymi w wietle
znowelizowanej ustawy z dnia 1 lipca 2011 roku o utrzymaniu
czysto ci i porz dku w gminach zostan  zamieszczone w 6
dodatkach tematycznych ukazuj cych si  w mazowieckich
tygodnikach regionalnych .

Promocja dokumentu II po owa 2012 r.

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i

Turystyki, zgodnie z procedur  akceptacji projektów stanowi  cz  Zintegrowanego Systemu Zarz dzania. Ww. procedura zosta a opisana w Ksi dze Zarz dzania Procesami, w procesie: Upowszechnianie kultury i promocja
województwa; podprocesie: Zarz dzanie Mark  Mazowsze; procedurze: Akceptacja projektów graficznych materia ów reklamowo-promocyjnych zawieraj cych logotyp Marki Mazowsze, w zakresie zgodno ci z zasadami

Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (KZSZ5-U-2.2.2/KP)

OPIS DZIA ANIA

 Zarz d Województwa Mazowieckiego prowadzi prace maj ce na celu przygotowanie Wojewódzkiego  Planu Gospodarki Odpadami dla Mazowsza na lata 2012-2017 z uwzgl dnieniem lat 2018-2023”, aktualizacji „Programu
usuwania wyrobów zawieraj cych azbest z terenu województwa mazowieckiego” oraz sporz dzenia „Prognozy oddzia ywania na rodowisko Wojewódzkiego Planu Gospodarki Odpadami dla Mazowsza na lata 2012-2017 z
uwzgl dnieniem lat 2018-2023 i aktualizacji Programu usuwania wyrobów zawieraj cych azbest z terenu województwa mazowieckiego”. Dokumenty zostan  sporz dzone w oparciu o przepisy ustawy o odpadach oraz ich

zmiany wprowadzone ustaw  z dnia 1 lipca 2011 r. o zmianie ustawy o utrzymaniu czysto ci i porz dku w gminach oraz niektórych innych ustaw (Dz.U. Nr 152, poz. 897).  Publikacja tych dokumentów odb dzie si  mi dzy
innymi w 6 dodatkach tematycznych ukazuj cych si  w mazowieckich tygodnikach regionalnych.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i

Turystyki, zgodnie z procedur  akceptacji projektów stanowi  cz  Zintegrowanego Systemu Zarz dzania. Ww. procedura zosta a opisana w Ksi dze Zarz dzania Procesami, w procesie: Upowszechnianie kultury i promocja
województwa; podprocesie: Zarz dzanie Mark  Mazowsze; procedurze: Akceptacja projektów graficznych materia ów reklamowo-promocyjnych zawieraj cych logotyp Marki Mazowsze, w zakresie zgodno ci z zasadami

Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (KZSZ5-U-2.2.2/KP)
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

6c Departament rodowiska
IV Edycja Konkursu Ekologicznego dla
dzieci w wieku przedszkolnym z terenu
Województwa Mazowieckiego

Przed konkursem:
- zakup nagród dla laureatów konkursu,
- informacje o konkursie zamieszczane na stronie internetowej
urz du, (www.mazovia.pl),
- dyplomy i wyró nienia imienne – dla laureatów,
W trakcie konkursu:
- organizacja uroczystej gali og oszenia wyników i wr czenia
nagród laureatom
- ekspozycja SIW MM na roll-upach i bannerach,
- wystawa prac laureatów w siedzibie Departamentu rodowiska,
Po konkursie:
- informacja na stronie www.mazovia.pl oraz w Kronice
Mazowieckiej,
- wysy ka dyplomów, nagród upominków w formie gad etów
reklamowych do uczestników konkursu.

Celem konkursu jest podnoszenie
wiadomo ci ekologicznej w ród

najm odszych mieszka ców Mazowsza
 I i II kwarta  2012 r.

OPIS DZIA ANIA
Konkurs Ekologiczny skierowany jest do dzieci w wieku przedszkolnym z terenu województwa mazowieckiego, organizowany w ramach realizacji jednego z g ównych celów Programu Ochrony rodowiska Województwa
Mazowieckiego, jakim jest podnoszenie poziomu wiedzy ekologicznej w ród najm odszych mieszka ców regionu. Konkurs podzielony jest na dwa etapy: I – przedszkolny, II - wojewódzki, dla czterech grup wiekowych.

Og oszenie wyników konkursu i wr czenie nagród laureatom nast puje na uroczystej gali w obecno ci cz onka zarz du oraz Dyrekcji Departamentu. Przewidziane s  równie  nagrody upominki dla wszystkich uczestników
konkursu zakwalifikowanych do II etapu konkursu.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki

ju  na etapie formu owania SIWZ (je li dotyczy), zgodnie z procedur  akceptacji projektów stanowi  cz  Zintegrowanego Systemu Zarz dzania. Ww. procedura zosta a opisana w Ksi dze Zarz dzania Procesami, w
procesie: Upowszechnianie kultury i promocja województwa; podprocesie: Zarz dzanie Mark  Mazowsze; procedurze: Akceptacja projektów graficznych materia ów reklamowo-promocyjnych zawieraj cych logotyp Marki

Mazowsze, w zakresie zgodno ci z zasadami Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (KZSZ5-U-2.2.2/KP)
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

6d Departament rodowiska

X Edycja Konkursu Ekologicznego dla
uczniów szkó  podstawowych i
gimnazjów

Przed konkursem:
- zakup nagród dla laureatów konkursu,
- informacje o konkursie zamieszczane na stronie internetowej
urz du (www.mazovia.pl),
- dyplomy i wyró nienia imienne – dla laureatów konkursu
(ok. 40 szt.),
W trakcie konkursu:
- organizacja uroczystej gali og oszenia wyników i wr czenia,
nagród
laureatom - ekspozycja SIW MM na roll- upach i banerach
- wystawa prac laureatów w siedzibie Departamentu rodowiska,
Po konkursie:
- informacja na stronie www.mazovia.pl oraz w Kronice
Mazowieckiej,
- wysy ka dyplomów, nagród upominków w formie gad etów
reklamowych do
uczestników konkursu (ok.500).

Celem konkursu jest podnoszenie
wiadomo ci ekologicznej w ród dzieci i

odzie y oraz kszta towanie
prawid owych postaw zwi zanych z
ochron rodowiska.

III i IV kwarta  2012 r.

6e Departament rodowiska

Zako czenie i podsumowanie VIII
edycji Konkursu - zbiórka makulatury
dla przedszkoli, szkó  podstawowych,
gimnazjów i szkó  ponadgimnazjalnych
z terenu Województwa Mazowieckiego

Og oszenie na stronie internetowej www.mazovia.pl wyników
wszystkich szkó  i przedszkoli bior cych udzia  w Konkursie;
spokanie z przedstawicielami placówek o wiatowych, które
zosta y laureatami Konkursu, ok. 100 osób; przes anie do
wszystkich bir cych udzi  w Konkursie dyplomów gratulacyjnych
oraz pism z podzi kowaniem za udzia ;  Banery wystawione w
czasie spotkania; zaproszenie przedstawicieli prasy i radia;

Promocja dzia  edukacyjnych w ramach
zada  wynikaj cych z zapisów
Wojewódzkiego Planu Gospodarki
Odpaodami dla Mazowsza; podzi kowanie
za udzia  w VIII edycji Konkursu,
przedstawienie wyników i wr czenie
nagród rzeczowych laureatom.

czerwiec 2012 r.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i

Turystyki, zgodnie z procedur  akceptacji projektów stanowi  cz  Zintegrowanego Systemu Zarz dzania. Ww. procedura zosta a opisana w Ksi dze Zarz dzania Procesami, w procesie: Upowszechnianie kultury i promocja
województwa; podprocesie: Zarz dzanie Mark  Mazowsze; procedurze: Akceptacja projektów graficznych materia ów reklamowo-promocyjnych zawieraj cych logotyp Marki Mazowsze, w zakresie zgodno ci z zasadami

Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (KZSZ5-U-2.2.2/KP)

OPIS DZIA ANIA

OPIS DZIA ANIA

Konkurs Ekologiczny skierowany jest do uczniów szkól podstawowych i gimnazjów z terenu województwa mazowieckiego, organizowany w ramach realizacji jednego z g ównych celów Programu Ochrony rodowiska
Województwa Mazowieckiego, jakim jest podnoszenie poziomu wiedzy ekologicznej w ród najm odszych mieszka ców regionu. Konkurs podzielony jest na trzy etapy: I – szkolny, II – delegatury, III - wojewódzki dla trzech

grup wiekowych. Og oszenie wyników konkursu i wr czenie nagród laureatom nast puje na uroczystej gali w obecno ci cz onka zarz du oraz Dyrekcji Departamentu. Przewidziane s  równie  nagrody upominki dla wszystkich
uczniów zakwalifikowanych do II etapu konkursu.
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

6f Departament rodowiska
Udzia  w obchodach „ wiatowego Dnia
Ziemi” oraz w „VII Warszawskich
Dniach recyklingu”

 Przed obchodami:
- informacja o imprezie plenerowej zamieszczane - na stronie
internetowej urz du (www.mazovia.pl),
W ramach obchodów:
- przygotowanie stoiska informacyjno – promocyjnego,
- warsztaty ekologiczne,
- konkursy edukacyjne z nagrodami w postaci gad etów
reklamowych,
- dystrybucja materia ów informacyjnych, promocyjnych,
- ekspozycja SIW MM na roll- upach i banerach,
Po obchodach:
- informacja na stronie www.mazovia.pl oraz w Kronice
Mazowieckiej.

Dzia anie ma na celu podniesienie
wiadomo ci ekologicznej i wiedzy

przyrodniczej u osób odwiedzaj cych
stoiska i bior cych udzia  w planowanych
warsztatach i konkursach, oraz promocj
przyrodniczych walorów Mazowsza oraz
ekologicznego stylu ycia.

II kwarta  2012 r.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki

ju  na etapie formu owania SIWZ (je li dotyczy), zgodnie z procedur  akceptacji projektów stanowi  cz  Zintegrowanego Systemu Zarz dzania. Ww. procedura zosta a opisana w Ksi dze Zarz dzania Procesami, w
procesie: Upowszechnianie kultury i promocja województwa; podprocesie: Zarz dzanie Mark  Mazowsze; procedurze: Akceptacja projektów graficznych materia ów reklamowo-promocyjnych zawieraj cych logotyp Marki

Mazowsze, w zakresie zgodno ci z zasadami Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (KZSZ5-U-2.2.2/KP)

OPIS DZIA ANIA

Departament rodowiska przygotuje stoiska edukacyjno - promocyjne, zaopatrzone w materia y informacyjne o regionie oraz ró norodnych formach turystyki aktywnej. Warsztaty i konkursy ekologiczne, gry i zabawy
po wi cone zagadnieniom ochrony przyrody, klimatu, wody, recyklingu ( przedsi wzi cie realizowane przy udziale Mazowieckiego Zespo u Parków Krajobrazowych).

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki

ju  na etapie formu owania SIWZ (je li dotyczy), zgodnie z procedur  akceptacji projektów stanowi  cz  Zintegrowanego Systemu Zarz dzania. Ww. procedura zosta a opisana w Ksi dze Zarz dzania Procesami, w
procesie: Upowszechnianie kultury i promocja województwa; podprocesie: Zarz dzanie Mark  Mazowsze; procedurze: Akceptacja projektów graficznych materia ów reklamowo-promocyjnych zawieraj cych logotyp Marki

Mazowsze, w zakresie zgodno ci z zasadami Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (KZSZ5-U-2.2.2/KP)

Departament rodowiska w ramach realizacji zada  wynikaj cych z WPGO 2007-2011, s cych  podnoszeniu poziomu wiedzy ekologicznej mieszka ców naszego województwa, zorganizowa  VIII edycj  „Konkursu - zbiórka
makulatury”. Dzia anie to przyczyni si  do budowania wiadomo ci w zakresie prawid owych sposobów post powania z odpadami. B dzie stanowi o jedn  z form zach ty do propagowania  postaw ekologicznych z zakresu

selektywnego zbierania odpadów w ród najm odszych mieszka ców województwa. Konkurs skierowany jest do przedszkoli, szkó  podstawowych, gimnazjów i szkó  ponadgimnazjalnych. G ównym jego za eniem jest
propagowanie i utrwalanie w ciwych postaw proekologicznych u najm odszych, inicjowane poprzez ich bezpo rednie anga owanie we wspólne przedsi wzi cia, w tym m.in. w zadania zwi zane z selektywnym zbieraniem

odpadów.
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

6g Departament rodowiska

Przygotowanie publikacji z zakresu
ochrony rodowiska (kszta towanie

ciwych nawyków u spo ecze stwa)
– opracowanie projektu oraz wydruk.

Projekt graficzny publikacji zaopatrzony w logo województwa
zgodny z SIW MM – do akceptacji.
Wydruk – kolory zgodne z SIW MM – do akceptacji.

Celem publikacji jest kszta towanie kultury
ekologicznej cz owieka, wskazanie

ciwych wzorców post powania w
duchu dba ci o rodowisko naturalne

III i IV kwarta  2012 r.

6h Departament rodowiska
Kampanie medialne z zakresu edukacji
ekologicznej Kampanie medialne/ spo eczne w formie: reklamy zewn trznej

informacji w internecie audycji radiowej

Celem kampanii jest kszta towanie kultury
ekologicznej cz owieka, wskazanie

ciwych wzorców post powania w
duchu dba ci o rodowisko naturalne,
promocja ochrony przyrody ze
szczególnym uwzgl dnieniem parków
krajobrazowych.

II i III kwarta   2012 r.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki

ju  na etapie formu owania SIWZ (je li dotyczy), zgodnie z procedur  akceptacji projektów stanowi  cz  Zintegrowanego Systemu Zarz dzania. Ww. procedura zosta a opisana w Ksi dze Zarz dzania Procesami, w
procesie: Upowszechnianie kultury i promocja województwa; podprocesie: Zarz dzanie Mark  Mazowsze; procedurze: Akceptacja projektów graficznych materia ów reklamowo-promocyjnych zawieraj cych logotyp Marki

Mazowsze, w zakresie zgodno ci z zasadami Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (KZSZ5-U-2.2.2/KP)

OPIS DZIA ANIA
Zlecenie publikacji reklamy zewn trznej i informacji w internecie oraz audycja radiowa  o tematyce dotycz cej ochrony rodowiska (kszta towanie w ciwych nawyków w spo ecze stwie)

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i

Turystyki, zgodnie z procedur  akceptacji projektów stanowi  cz  Zintegrowanego Systemu Zarz dzania. Ww. procedura zosta a opisana w Ksi dze Zarz dzania Procesami, w procesie: Upowszechnianie kultury i promocja
województwa; podprocesie: Zarz dzanie Mark  Mazowsze; procedurze: Akceptacja projektów graficznych materia ów reklamowo-promocyjnych zawieraj cych logotyp Marki Mazowsze, w zakresie zgodno ci z zasadami

Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (KZSZ5-U-2.2.2/KP)

OPIS DZIA ANIA
Zlecenie us ugi opracowania graficznego oraz merytorycznego wraz z wydrukiem publikacji o tematyce dotycz cej ochrony rodowiska (kszta towanie w ciwych nawyków w spo ecze stwie).

Strona 54 z 347



L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

6i Departament rodowiska
Wyjazdy zagraniczne do Belgii / Region
Bruksela - Stolica oraz do Szwecji /
Region Sztokholm

Porozumienie o wspó pracy mi dzyregionalnej mi dzy
Województwem Mazowieckim a regionami

Wymiana do wiadcze  w celu adaptacji
najlepszych rozwi za  systemowych
stosowanych w Regionie Brukseli - Stolicy
a Województwem Mazowieckim
dotycz cych gospodarowania odpadami.
Wymiana wiedzy, opinii, do wiadcze  i
dobrych praktyk z zakresu budowania oraz
finansowania gospodarki odpadami.

II kwarta  2012 r.

6j Departament rodowiska Wspó praca mi dzynarodowa z Moskw
Porozumienie o wspó pracy mi dzyregionalnej mi dzy
Województwem Mazowieckim a Rz dem Obwodu
Moskiewskiego Federacji Rosyjskiej

Wymiana do wiadcze  w celu adaptacji
najlepszych rozwi za  w zakresie edukacji
ekologicznej stosowanych w  Obwodzie
Moskiewskim. Wspó praca z w adzami
lokalnymi oraz placówkami o wiatowymi
w zakresie edukacji ekologicznej dzieci,

odzie y i doros ych.

III kwarta  2012 r.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i

Turystyki, zgodnie z procedur  akceptacji projektów stanowi  cz  Zintegrowanego Systemu Zarz dzania. Ww. procedura zosta a opisana w Ksi dze Zarz dzania Procesami, w procesie: Upowszechnianie kultury i promocja
województwa; podprocesie: Zarz dzanie Mark  Mazowsze; procedurze: Akceptacja projektów graficznych materia ów reklamowo-promocyjnych zawieraj cych logotyp Marki Mazowsze, w zakresie zgodno ci z zasadami

Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (KZSZ5-U-2.2.2/KP)

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i

Turystyki, zgodnie z procedur  akceptacji projektów stanowi  cz  Zintegrowanego Systemu Zarz dzania. Ww. procedura zosta a opisana w Ksi dze Zarz dzania Procesami, w procesie: Upowszechnianie kultury i promocja
województwa; podprocesie: Zarz dzanie Mark  Mazowsze; procedurze: Akceptacja projektów graficznych materia ów reklamowo-promocyjnych zawieraj cych logotyp Marki Mazowsze, w zakresie zgodno ci z zasadami

Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (KZSZ5-U-2.2.2/KP)

OPIS DZIA ANIA

Wymiana do wiadcze  w zakresie szeroko rozumianej edukacji ekologicznej lokalnych spo eczno ci, dzia  edukacyjnych po wi conych ochronie rodowiska naturalnego. Wspó praca z w adzami lokalnymi oraz placówkami
wiatowymi w zakresie edukacji ekologicznej dzici, m odzie y i doros ych

OPIS DZIA ANIA

Wyjazdy zagraniczne do Belgii i Szwecji b  opiera y si  na spotkaniach w celu wymiany do wiadcze , wiedzy, opinii i dobrych praktyk z zakresu budowania oraz finansowania gospodarki odpadami
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

6k Departament rodowiska Wspó praca mi dzynarodowa ze
Sztokholmem

Porozumienie o wspó pracy mi dzyregionalnej mi dzy
Województwem Mazowieckim a Regionem Sztokholskim

Wymiana do wiadcze  w celu adaptacji
najlepszych rozwi za  systemowych
stosowanych w  Sztokholmie. Wymiana
widzy i do wiadcze  na temat organizacji,
zarz dzania i regulacji na poziomie regionu

 III kwarta  2012 r.

6.1a Mazowiecki Zespó  Parków Wydawanie kwartalnika „Parki Zamieszczenie elektronicznej wersji Promocja Mazowieckiego Zespo u Parków 2012 r.

6.1b Mazowiecki Zespó  Parków
Krajobrazowych

Publikacja z okazji 25 - lecia
Mazowieckiego Parku Krajobrazowego
im. Czes awa aszka.

Promocja dokumentu,
projekt graficzny zaopatrzony w logo województwa, MZPK,
WFO iGW

Promocja Mazowieckiego Zespo u Parków
Krajobrazowych i Województwa
Mazowieckiego 2012 r.

(6) Departament rodowiska
(6.1) Mazowiecki Zespó  Parków Krajobrazowych

OPIS DZIA ANIA

Zlecenie us ugi opracowania graficznego  wraz z wydrukiem kwartalnika o tematyce dotycz cej dzia alno ci i funkcjonowania Mazowieckiego Zespo u Parków Krajobrazowych. Zadanie dofinansowane jest przez WFO IGW w
Warszawie w ramach dotacji pn. "Rozwój komunikacji spo ecznej poprzez wydawanie kwartalnika Parki Krajobrazowe Mazowsza". Publikacja ma za zadanie informowanie oraz promowanie MZPK w ród spo eczno ci lokalnej

oraz mieszka ców województwa mazowieckiego.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

OPIS DZIA ANIA

OPIS DZIA ANIA
Wpó praca w zakresie ochrony rodowiska naturalnego

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i

Turystyki, zgodnie z procedur  akceptacji projektów stanowi  cz  Zintegrowanego Systemu Zarz dzania. Ww. procedura zosta a opisana w Ksi dze Zarz dzania Procesami, w procesie: Upowszechnianie kultury i promocja
województwa; podprocesie: Zarz dzanie Mark  Mazowsze; procedurze: Akceptacja projektów graficznych materia ów reklamowo-promocyjnych zawieraj cych logotyp Marki Mazowsze, w zakresie zgodno ci z zasadami

Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (KZSZ5-U-2.2.2/KP)

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest
wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na

stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

6.1c Mazowiecki Zespó  Parków
Krajobrazowych

Dzie  Otwarty w Mazowieckim Parku
Krajobrazowym im. Cz. aszka
pn „25 lat Mazowieckiego Parku
Krajobrazowego”.

Prezentacja multimedialna, warsztaty ekologiczne, przygotowanie
stoiska informacyjno – promocyjnego, dystrybucja materia ów
informacyjnych, informacja na stronach internetowych (np. www.
mazovia.pl), w lokalnych mediach, ekspozycja MZPK na roll-
upach i banerach

Promocja Mazowieckiego Zespo u Parków
Krajobrazowych i Województwa
Mazowieckiego wrzesie  2012 r.

6.1d Mazowiecki Zespó  Parków
Krajobrazowych

Dwudniowa konferencja z okazji
25-lecia Mazowieckiego Parku
Krajobrazowego im. Cz. aszka

Informacja na stronach internetowych
(np. www. mazovia.pl), w lokalnych mediach, banery wystawione
w czasie spotkania; zaproszenie przedstawicieli prasy;

Promocja Mazowieckiego Zespo u Parków
Krajobrazowych
i Województwa Mazowieckiego wrzesie  2012 r.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest
wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na

stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i

Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji
Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA
Tematem przewodnim Dnia Otwartego w MPK jest jublileusz 25 - lecia parku. W trakcie trwania uroczysto ci lokalna spo eczno  zapozna si  z funkcjonowaniem i dzia alno ci  Mazowieckiego Parku Krajobrazowego. Poprzez

aktywn  edukacj , informacj  i promocj   w dziedzinie ochrony przyrody, rodowiska MPK przyczynia si  do propagowania w ciwych postaw proekologicznych lokalnej spo eczno ci. Podczas tego dnia  wy wietlane b
prezentacje mulimedialne oraz zorganizowane b  warsztaty (wikliniarstwo, wycinakarstwo, ceramika) prezentuj  lokaln  twórczo  ludow . Przygotowane b dzie stoisko informacyjno - promocyjne.

Zlecenie us ugi opracowania graficznego, merytorycznego oraz wydruk publikacji o tematyce dotycz cej Mazowieckiego Parku Krajobrazowego m.in: jego dzia alno ci i funkcjonowania na przestrzeni lat. Zawiera  b dzie
informacje o warto ciach przyrodniczych, historycznych i kulturowych, edukacji oraz czynnej ochronie gatunkowej. Mazowiecki Zespó  Parków Krajobrazowych przygotowuje publikacj  w ramach zadania dofinansowanego
przez WFO iGW w Warszawie pn. "Publikacja pod nazw  25 lat Mazowieckiego Parku Krajobrazowego im. Czes awa aszka". Album b dzie promowa  i poszerza  wiedz  na temat Mazowieckiego Parku Krajobrazowego

ród lokalnej spo eczno ci oraz mieszka ców województwa mazowieckiego.
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

6.1e Mazowiecki Zespó  Parków
Krajobrazowych

Konkursy ekologiczne
np. „Poznaj swoj  rzek ” - Brudze ski
Park Krajobrazowy
"Szkolny piórnik - Chojnowski Park
Krajobrazowy
„Przyrodniczy konkurs edukacyjny dla
szkó  z terenu MPK - 25 lat
Mazowieckiego Parku Krajobrazowego
im. Czes awa aszka” - Mazowiecki
Park Krajobrazowy,
„Dokarmiamy ptaki zim  – szkolny
karmnik”  - Brudze ski Park
Krajobrazowy, Mazowiecki Park
Krajobrazowy, Kozienicki Park
Krajobrazowy, Chojnowski Park
Krajobrazowy,
„Pomagamy p azom” - Kozienicki Park
Krajobrazowy,
„Moje spotkania z Puszcz ” -
Kozienicki Park Krajobrazowy,
„Nadbu skie spotkania
z przyrod ” - Nadbu ski Park
Krajobrazowy.

Przed konkursem:
- zakup nagród dla laureatów konkursu,
- informacje o konkursie zamieszczane na stronie internetowej
urz du
- dyplomy i wyró nienia imienne – dla laureatów konkursu
W trakcie konkursu:
- organizacja uroczystej gali og oszenia wyników i wr czenia,
nagród laureatom
- informacja na stronach internetowych
(np. www. mazovia.pl), w lokalnych mediach)
- banery wystawione w czasie spotkania;
- zaproszenie przedstawicieli prasy;
Po konkursie:
- informacja na stronie www.parkiotwock.pl
oraz w kwartalniku,
- wysy ka dyplomów, nagród upominków w formie gad etów
reklamowych do
uczestników konkursu "

Podnoszenie wiadomo ci ekologicznej
dzieci i m odzie y z Województwa
Mazowieckiego 2012 r.

Organizacja konferencji w ramach zadania dofinansowanego przez WFO iGW w Warszawie pn."Konferencja 25 lat MPK im. Cz. aszka". Zlecenie us ugi opracowania graficznego oraz  wydruk materia ów promocyjnych,
banerów informacyjnych, posterów konferencyjnych. Konferencja  sk ada si  z dwóch cz ci: pierwszego dnia planowana jest sesja referatowa osób prowadz cych badania naukowe oraz realizuj cych projekty na terenie MPK.

Drugiego dnia odb  si  warsztaty terenowe, prezentuj ce tereny powierzchni badawczych czynnej ochrony. Konferencja skierowana jest do przedstawicieli parków krajobrazowych i narodowych z ca ej Polski, instytucji i
organizacji zwi zanych z ochron rodowiska, lokalnych samorz dów, nauczycieli i studentów. W trakcie konferencji prezentowane bed  dzia ania z zakresu ochrony przyrody, edukacji ekologicznej realizowane w MPK.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest
wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na

stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Konkursy przyrodniczo-edukacyjne skierowane do dzieci w wieku przedszkolnym  i szkolnym z terenu Mazowieckiego Zespo u Parków Krajobrazowych, organizowane w  celu kszta towania w ciwych postaw
proekologicznych oraz podnoszenia poziomu wiedzy  przyrodniczej, biologicznej i ekologicznej w ród dzieci i m odzie y  zamieszkuj cych tereny parków krajobrazowych. Konkursy podzielone s  na dwa etapy: I – szkolny, II -
parkowy, w trzech kategorii wiekowych. Og oszenie wyników konkursów i wr czenie nagród laureatom nast pi podczas uroczysto ci fina owych w obecno ci  Dyrektora Mazowieckiego Zespo u Parków Krajobrazowych oraz

zaproszonych go ci. Przewidziane s  nagrody g ówne dla zwyci zców konkursów, wyró nienia, jak równie  drobne nagrody rzeczowe dla uczestników startuj cych w warsztatach i konkursach podczas fina ów konkursów.
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

6.1f Mazowiecki Zespó  Parków
Krajobrazowych

Wydanie kalendarza na rok 2013 oraz
pok osia konkursu „Moje spotkania z
Puszcz ” - Kozienicki Park
Krajobrazowy

Promocja dokumentu,
Projekt graficzny zaopatrzony w logo województwa, MZPK,
WFO iGW

Promocja Mazowieckiego Zespo u Parków
Krajobrazowych i Województwa
Mazowieckiego listopad 2012 r.

6.1g Mazowiecki Zespó  Parków
Krajobrazowych

Opracowanie i opublikowanie drugiego,
rozszerzonego wydania ksi eczki -
malowanki pokazuj cej gatunki p azów
wyst puj cych na terenie Kozienickiego
Parku Krajobrazowego, ich cechy
morfologiczne i wybrane
aspekty z biologii.

Promocja dokumentu,
Projekt graficzny zaopatrzony w logo Województwa, MZPK,
WFO iGW

Promocja Mazowieckiego Zespo u Parków
Krajobrazowych i Województwa
Mazowieckiego wrzesie  2012 r.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest
wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na

stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
Uwagi dodatkowe: Wskazane jest nawi zanie wspó pracy z Wydzia em Komunikacji Zewn trznej UMWM w zakresie zamieszczenia informacji o wydarzeniu a pó niej relacji z niego na stronie www.mazovia.pl i w Kronice

Mazowieckiej oraz z Biurem Prasowym UMWM w celu wykorzystania wydarzenia do dzia  wizerunkowo-promocyjnych.

OPIS DZIA ANIA

Zlecenie us ugi opracowania graficznego, merytorycznego  oraz z wydruk kalendarza oraz pok osia konkursu "Moje spotkania z Puszcz " . Mazowiecki Zespó  Parków Krajobrazowych przygotowuje publikacj  w ramach
zadania dofinansowanego przez WFO iGW w Warszawie pn. "Edukacja dla zrównowa onego rozwoju na terenie Kozienickiego Parku Krajobrazowego w 2012 roku". Publikacja b dzie promowa a Kozienicki Park

Krajobrazowy w ród lokalnej spo eczno ci, dzieci m odzie y oraz mieszka ców województwa mazowieckiego.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i

Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji
Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA
Zlecenie us ugi opracowania graficznego, merytorycznego  oraz z wydruk publikacji na temat gatunków, aspektów biologii, cechach morfologicznych i anatomicznych oraz  rodowiska ycia p azów wyst puj cych na terenie

Kozienickiego Parku Krajobrazowego. Mazowiecki Zespó  Parków Krajobrazowych przygotowuje publikacj  w ramach zadania dofinansowanego przez WFO iGW w Warszawie pn. "Pomagamy p azom - organizacja V edycji
konkursu przyrodniczego na terenie Kozienickiego Parku Krajobrazowego. Publikacja b dzie poszerza a wiedz  na temat batrachofauny i w ród dzieci m odziezy oraz mieszka ców województwa mazowieckiego.

Strona 59 z 347

http://www.mazovia.pl
http://www.mazovia.pl
http://www.mazovia.pl


L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

6.1h Mazowiecki Zespó  Parków
Krajobrazowych

Opracowanie i wydanie publikacji
edukacyjnej dot. wodnych organizmów
wska nikowych przydatnych do oceny
czysto ci wód powierzchniowych - w
ramach zadania „Monitoring rodowiska
przyrodniczego Kozienickiego
Parku Krajobrazowego”

Promocja dokumentu, Projekt graficzny zaopatrzony w logo
województwa, MZPK, WFO iGW

Promocja Mazowieckiego Zespo u Parków
Krajobrazowych i Województwa
Mazowieckiego pa dziernik- listopad 2012 r.

6.1i Mazowiecki Zespó  Parków
Krajobrazowych

Wydanie mapy przyrodniczo -
krajoznawczej, przewodnika po szlakach
rowerowych Puszczy Kozienickiej,
folderów, ulotek,

Promocja dokumentu,
- projekt graficzny zaopatrzony w logo województwa, MZPK,
WFO iGW,
- informacja na stronie internetowej

Promocja Mazowieckiego Zespo u Parków
Krajobrazowych i Województwa
Mazowieckiego 2012 r.

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i

Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji
Wizualnej Marki Mazowsze.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i

Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji
Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Organizacja zadania w ramach dofinansowania WFO iGW. Zlecenie us ugi opracowania graficznego i merytorycznego  wraz z wydrukiem publikacji. Publikacje adresowane s  do dzieci, m odzie y oraz wszystkich
zainteresowanych przyrod  województwa mazowieckiego. Publikacje maj  na celu promocj  oraz informacj  na temat ochrony czynnej, istniej cych szlaków turystycznych oraz bie cej dzia alno ci MZPK.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

OPIS DZIA ANIA

Organizacja zadania w ramach dofinansowania WFO iGW do zadania pn."Monitoring rodowiska przyrodniczego Kozienickiego Parku Krajobrazowego". Zlecenie us ugi opracowania graficznego  wraz z wydrukiem publikacji.
Wydawnictwo adresowane jest do  m odzie y szkolnej, studentów i placówek o wiatowym. Publikacja  dotyczy wodnych organizmów wska nikowych przydatnych do oceny czysto ci wód powierzchniowych.
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

6.1j Mazowiecki Zespó  Parków
Krajobrazowych

Zorganizowanie warsztatów
ekologicznych dla uczniów oraz
warsztatów ekologicznych dla
nauczycieli w ramach zadania
„Edukacja dla zrównowa onego rozwoju
na terenie Kozienickiego Parku
Krajobrazowego
w 2012 r.”

Warsztaty ekologiczne, banery wystawione w czasie spotkania,
przygotowanie stoiska informacyjno – promocyjnego, dystrybucja
materia ów informacyjnych, informacja na stronie internetowej

Promocja Mazowieckiego Zespo u Parków
Krajobrazowych i Województwa
Mazowieckiego pa dziernik 2012 r.

6.1k Mazowiecki Zespó  Parków
Krajobrazowych

Organizacja dwudniowej konferencji
pn. "Jak ka dy z nas mo e chroni  parki
krajobrazowe Mazowsza" / "Razem
naprawiamy nasz ma y wiat"  -
Chojnowski Park Krajobrazowy

Informacja na stronach internetowych
(np. www. mazovia.pl), w lokalnych mediach, banery wystawione
czasie spotkania; zaproszenie przedstawicieli prasy

Promocja Mazowieckiego Zespo u Parków
Krajobrazowych i Województwa
Mazowieckiego kwiecie  - czerwiec 2012 r.

OPIS DZIA ANIA

Organizacja zadania w ramach dofinansowania WFO iGW pn „Edukacja dla zrównowa onego rozwoju na terenie Kozienickiego Parku Krajobrazowego w 2012 r." Zadanie polega na zorganizowaniu ekologicznych warsztatów
stacjonarno - terenowych  dla uczniów oraz dla nauczycieli.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest
wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na

stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

OPIS DZIA ANIA
Konferencja organizowana w ramach dofinansowania WFO iGW. Podczas konferencji nast pi rozstrzygni cie konkursu oraz zaprezentowane b  prace plastyczne i multimedialne wykonane przez dzieci i m odzie . Drugiego

dnia odb dzie si  sesja referatowa na temat turystyki, ochrony przyrody i gospodarki odpadami. Prelegentami b  m.in.  wyk adowcy z SGGW . Konferencja adresowana jest do dzieci, m odzie y, nauczycieli i samorz dów.
Tematyka konferencji  przyczyni si  do budowania wiadomo ci proekologicznej. Zlecenie wykonania graficznego i wydruk baneru konferencyjnego oraz materia ów promocyjnych.

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i

Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji
Wizualnej Marki Mazowsze.
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

6.1l Mazowiecki Zespó  Parków
Krajobrazowych

Dodruk albumu „Ptaki Brudze skiego
Parku Krajobrazowego” - Brudze ski
Park Krajobrazowy

Promocja dokumentu, projekt graficzny zaopatrzony w logo
województwa, MZPK, WFO iGW

Promocja Mazowieckiego Zespo u Parków
Krajobrazowych i Województwa
Mazowieckiego stycze  - czerwiec 2012 r.

6.1 Mazowiecki Zespó  Parków
Krajobrazowych

Wydanie plakatu edukacyjnego
z kalendarium na 2013 rok -
Mazowiecki Park Krajobrazowy

Promocja dokumentu,
projekt graficzny zaopatrzony w logo województwa, MZPK,
WFO iGW

Promocja Mazowieckiego Zespo u Parków
Krajobrazowych i Województwa
Mazowieckiego

listopad - grudzie  2012 r.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i

Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji
Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Organizacja zadania w ramach dofinansowania WFO iGW . Zlecenie us ugi opracowania graficznego wraz z wydrukiem publikacji . Plakat edukacyjny  adresowany jest do mieszka ców województwa mazowieckiego.
Kolportowany b dzie m.in. wsród placówek o wiatowych, instytucji pa stwowych i samorz dowych, organizacji, fundacji. Plakat edukacyjny ma za zadanie promowanie MZPK.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i

Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji
Wizualnej Marki Mazowsze.

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest
wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na

stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze. Uwagi dodatkowe: Wskazane jest nawi zanie wspó pracy z Wydzia em Komunikacji Zewn trznej UMWM w
zakresie zamieszczenia informacji o wydarzeniu a pó niej relacji z niego na stronie www.mazovia.pl i w Kronice Mazowieckiej oraz z Biurem Prasowym UMWM w celu wykorzystania wydarzenia do dzia  wizerunkowo-

promocyjnych.

OPIS DZIA ANIA

Organizacja zadania w ramach dofinansowania WFO iGW do zadania pn."Ptaki Brudze skiego Parku Krajobrazowego". Zlecenie us ugi opracowania graficznego oraz merytorycznego wraz z wydrukiem publikacji. Album
dzie zawiera  g ównie zdj cia na temat ptaków wyst puj cych na terenie Brudze skiego Parku Krajobrazowego. Publikacja skierowana jest do spo eczno ci lokalnej i mieszkanców województwa mazowieckeigo.
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

6.1m Mazowiecki Zespó  Parków
Krajobrazowych

Wspó praca mi dzynarodowa Nawi zanie oficjalnej wspó pracy wielostronnej z Parkiem
Krajobrazowym w Brandenburgii (Niemcy) jako kontynuacja
spotkania roboczego z 2011 roku.

Promocja Mazowieckiego Zespo u Parków
Krajobrazowych i Województwa
Mazowieckiego

2012 r.

6.1n Mazowiecki Zespó  Parków
Krajobrazowych

Wystawa z okazji 25-lecia
Mazowieckiego Parku Krajobrazowego
w Mazowieckim Urz dzie
Wojewódzkim w Warszawie oraz w
Urz dzie Marsza kowskim
Województwa Mazowieckiego

Zaproszenie przedstawicieli prasy,
informacja na stronach internetowych,
banery wystawione w czasie spotkania.

Promocja Mazowieckiego Zespo u Parków
Krajobrazowych i Województwa
Mazowieckiego kwiecie  - czerwiec 2012 r.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.

OPIS DZIA ANIA

Wystawa fotograficzna prezentowa  b dzie walory przyrodnicze, historyczne, kulturowe. Wystawa jest podsumowaniem dzia alno ci Mazowieckiego Parku Krajobrazowego  na prze omie 25 lat. Wystawa jest adresowana
ównie do mieszkanców województwa mazowieckiego i jest cz ci  zadania pn. " Konferencja 25 lat Mazowieckiego Parku Krajobrazowego im. Czes awa aszka"

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest
wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na

stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

 (7) Departament Op at rodowiskowych

OPIS DZIA ANIA

Wymiana do wiadcze  w zakresie szeroko rozumianej edukacji ekologicznej, ochrony rodowiska i ochrony przyrody.
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

7a Departament Op at
rodowiskowych

Akcja szkoleniowo-promocyjna z
zakresu op at za korzystanie ze
rodowiska, op aty produktowej, op aty

za substancje kontrolowane oraz op at
wynikaj cych z ustawy o bateriach i
akumulatorach
Uczestnicy: oko o 350 osób z terenu
województwa mazowieckiego oraz
osoby z innych województw
zakwalifikowane na szkolenia ze
wzgl du na miejsce korzystania ze
rodowiska

Przed szkoleniami:
 - informacja-zaproszenie na szkolenia zamieszczona na stronie
www.mazovia.pl,
 - ulotki informacyjne nt. szkole  do czane do korespondencji
wychodz cej z Departamentu Op at rodowiskowych,
 - informowanie o szkoleniach podczas rozmów telefonicznych z
interesantami.
W trakcie szkole :
 - ekspozycja logo Marki Mazowsze na slajdach prezentacji,
 - ekspozycja logo Marki Mazowsze w przekazanych uczestnikom
materia ach szkoleniowych (m.in. broszury informacyjne,

ugopisy, notatniki),
 - ekspozycja logo Marki Mazowsze na sporz dzanych w trakcie
szkole  listach obecno ci ,
 - ekspozycja logo Marki Mazowsze na za wiadczeniach o
uczestnictwie w szkoleniach.
Po szkoleniach:
 - Relacje o prowadzonej akcji (m.in. artyku y i zdj cia) na stronie

Rozpowszechnienie informacji o
obowi zkach z zakresu op at za korzystanie
ze rodowiska, op aty produktowej, op aty
za substancje kontrolowane i op at
wynikaj cych z ustawy o bateriach i
akumulatorach, a tak e zmobilizowanie
wszystkich podmiotów z terenu
województwa mazowieckiego do realizacji
obowi zków z zakresu przedmiotowych
op at oraz wyeliminowanie b dów w
sk adanych wykazach i sprawozdaniach.

kwiecie -pa dziernik 2012
r.

Delegatury Urz du
Marsza kowskiego: P ock,
Radom, Ostro ka, Siedlce,

Ciechanów,
Siedziba Urz du

Marsza kowskiego
Województwa

Mazowieckiego
w Warszawie

7b Departament Op at
rodowiskowych

Wykonanie broszury informacyjno-
edukacyjnej na temat op at za
korzystanie ze rodowiska, op aty
produktowej, op aty za substancje
kontrolowane oraz op at wynikaj cych z
ustawy o bateriach i akumulatorach

Projekt graficzny publikacji zaopatrzony w logo Marki Mazowsze
zgodny z SIW MM – do akceptacji.
Wydruk – kolory zgodne z SIW MM – do akceptacji.
Umieszczenie broszury informacyjnej na stronie www.mazovia.pl
w wersji PDF.

Upowszechnianie najistotniejszych
informacji z zakresu op at rodowiskowych
oraz informowanie podmiotów
korzystaj cych ze rodowiska na terenie
województwa mazowieckiego o nowych,
zmieniaj cych si  przepisach prawa.

pa dziernik 2012 r.
Województwo Mazowieckie

Szkolenia skierowane s  do przedsi biorców, osób fizycznych prowadz cych dzia alno  gospodarcz , osób prowadz cych dzia alno  w zakresie wymagaj cym pozwole rodowiskowych oraz do przedstawicieli innych
jednostek organizacyjnych. Celem spotka  jest przekazanie teoretycznej i praktycznej wiedzy z zakresu op at za korzystanie ze rodowiska, op aty produktowej, op aty za substancje kontrolowane oraz op at wynikaj cych z
ustawy o bateriach i akumulatorach niezb dnej do prawid owego naliczania op at za korzystanie ze rodowiska. W trakcie szkole  omówione zostan  wszystkie aspekty praktyczne i prawne z zakresu ww. op at. Trenerami

prowadz cymi spotkania b  przedstawiciele Departamentu Op at rodowiskowych.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i

Turystyki, zgodnie z procedur  akceptacji projektów stanowi  cz  Zintegrowanego Systemu Zarz dzania. Ww. procedura zosta a opisana w Ksi dze Zarz dzania Procesami, w procesie: Upowszechnianie kultury i promocja
województwa; podprocesie: Zarz dzanie Mark  Mazowsze; procedurze: Akceptacja projektów graficznych materia ów reklamowo-promocyjnych zawieraj cych logotyp Marki Mazowsze, w zakresie zgodno ci z zasadami

Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (KZSZ5-U-2.2.2/KP)

OPIS DZIA ANIA

OPIS DZIA ANIA

Strona 64 z 347

http://www.mazovia.pl
http://www.mazovia.pl


L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

7c Departament Op at
rodowiskowych

Akcja informacyjno – promocyjna
w mediach – spoty reklamowe na temat
op at rodowiskowych.

Zlecanie produkcji i emisji spotów reklamowych w rozg ni o
zasi gu regionalnym dzia aj cej na terenie Mazowsza.

Rozpowszechnianie informacji na temat
op at za korzystanie ze rodowiska, op aty
produktowej, op aty za substancje
kontrolowane oraz op at wynikaj cych z
ustawy o bateriach i akumulatorach.

czerwiec 2012 r.
Województwo Mazowieckie
za po rednictwem rozg ni
regionalnej dzia aj cej na

terenie Mazowsza

8a Departament Kultury, Promocji i
Turystyki

Otwarcie Sezonu Turystycznego
Województwa Mazowieckiego

Przed imprez :
- promocja w mediach, prasie Internecie i na no nikach
wielkoformatowych, zaproszenia z logo Mazowsza, konferencja prasowa,
zapowied  w Kronice Mazowieckiej, facebook
W trakcie imprezy:
-konferencja prasowa, stoisko promocyjne z materia ami inoformacyjno
promocyjnymi, konkursy, projekcje filmów i spotów o regionie
Po imprezie:
-relacja w Kronice Mazowieckiej, na stronach internetowych itp.

Promocja turystycznej marki Mazowsze,
kontynuacja kampanii "Mazowsze.
Weekend dwa kroki st d"

20-22 kwietnia 2012 r.

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.

Broszury zawieraj ce informacje na temat op at za korzystanie ze rodowiska, op aty produktowej, op aty za substancje kontrolowane oraz op at wynikaj cych z ustawy o bateriach i akumulatorach b  rozpowszechniane w ród
podmiotów korzystaj cych ze rodowiska na terenie województwa mazowieckiego, m.in. poprzez ich kolporta  za po rednictwem innych instytucji, Delegatur Urz du Marsza kowskiego czy te  bezpo redni dost p w

kancelariach/biurach podawczych Urz du. Dzi ki broszurom Departament szerzy informacje o op atach rodowiskowych w ród przedsi biorców (m.in. w ród nowopowsta ych firm czy osób fizycznych zak adaj cych dzia alno
gospodarcz ), którzy nie posiadaj  wiedzy na temat obowi zków op atowych i sprawozdawczych z tego zakresu. Wydawanie i rozpowszechnianie tego rodzaju materia ów to równie  doskona a okazja do szerzenia postaw

proekologicznych oraz rozwijania wra liwo ci na problemy rodowiska naturalnego.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i

Turystyki, zgodnie z procedur  akceptacji projektów stanowi  cz  Zintegrowanego Systemu Zarz dzania. Ww. procedura zosta a opisana w Ksi dze Zarz dzania Procesami, w procesie: Upowszechnianie kultury i promocja
województwa; podprocesie: Zarz dzanie Mark  Mazowsze; procedurze: Akceptacja projektów graficznych materia ów reklamowo-promocyjnych zawieraj cych logotyp Marki Mazowsze, w zakresie zgodno ci z zasadami

Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (KZSZ5-U-2.2.2/KP)

OPIS DZIA ANIA

Dzia ania podejmowane w ramach akcji informacyjno-promocyjnej w mediach w postaci spotów reklamowych maj  za zadanie przybli anie szczegó ów zwi zanych z op atami za korzystanie ze rodowiska. Celem dzia ania jest
dotarcie do szerokiego spektrum spo ecze stwa z informacjami dotycz cymi obowi zków wynikaj cych z prawa ochrony rodowiska i poinformowanie podmiotów prowadz cych dzia alno  gospodarcz  o konieczno ci
rozliczania si  i sk adania wykazów zawieraj cych informacje i dane o zakresie korzystania ze rodowiska oraz o wysoko ci nale nych op at. Kampania informacyjno-promocyjna ma ponadto za zadanie zmobilizowa

przedsi biorców z terenu Mazowsza do terminowego przesy ania sprawozda  i wnoszenia nale nych op at.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

(8) Departament Kultury, Promocji i Turystyki
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8b Departament Kultury, Promocji i
Turystyki

II edycja programu Paszport
Turystyczny Województwa
Mazowieckiego

Przed realizacj  programu:
- konferencja prasowa, informacje w prasie i Internecie, promocja
za po rednictwem partnerów projektu, facebook itp.
W trakcie realizacji programu:
- plakaty, informacje w Internecie, promocja podczas imprez
promocyjnych i wystawienniczych
Po realizacji programu:
-relacja z losowania nagród w mediach i Internecie, relacja w
kronice Mazowieckiej

Promocja turystycznej marki Mazowsze,
kontynuacja kampanii "Mazowsze.
Weekend dwa kroki st d"

kwiecie -listopad 2012 r.

8c Departament Kultury, Promocji i
Turystyki

Sejmik Turystyczny Województwa
Mazowieckiego

Przed imprez :
- informacja w Internecie, zaproszenia z logo Mazowsza,
facebook
W trakcie imprezy:
-bannery, roll'upy, materia y promocyjne z logo Mazowsza
Po imprezie:
-relacja w Internecie, Kronika Mazowiecka, facebook

Promocja turystycznej marki Mazowsze,
stworzenie platformy wymiany
do wiadcze  pomi dzy instytucjami,
organizacjami i bran  zajmuj cymi si
rozwojem i promocj  turystyki na terenie
Województwa Mazowieckiego

pa dziernik/listopad 2012 r.

OPIS DZIA ANIA

OPIS DZIA ANIA

Projekt ma na celu promocj  turystycznych atrakcji Mazowsza oraz zach cenie turystów do ich odwiedzania. Jest to swojego rodzaju program lojalno ciowy, uczestnik odwiedzaj c/bior c udzia  w danej atrakcji dostaje
potwierdzenie w postaci stempla w specjalnie przygtowanym paszporcie, po uzyskaniu odpowiedniej ilo ci stempli mo e wzi  udzial w losowaniu nagród. Paszport zawiera miejsca/wydarzenia/obiekty wraz z opisem i

zdj ciami i stanowi swoisty przewodnik po Mazowszu, nawet dla osób nie zainteresowanych nagrodami i zbieraniem piecz tek. W tym roku b dzie to ju  II edycja programu.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest
wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z procedur  akceptacji projektów stanowi  cz  Zintegrowanego Systemu Zarz dzania. Ww. procedura zosta a opisana w

Ksi dze Zarz dzania Procesami, w procesie: Upowszechnianie kultury i promocja województwa; podprocesie: Zarz dzanie Mark  Mazowsze; procedurze: Akceptacja projektów graficznych materia ów reklamowo-
promocyjnych zawieraj cych logotyp Marki Mazowsze, w zakresie zgodno ci z zasadami Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (KZSZ5-U-2.2.2/KP)

OPIS DZIA ANIA

Otwarcie Sezonu Turystycznego Województwa Mazowieckiego to wydarzenie, które organizujemy ju  po raz drugi. Celem imprezy jest promocja turystycznej marki Mazowsze poprzez prezentacj  oferty turystycznej regionu,
ukierunkowanej na krótkoterminowy wypoczynek. Otwarcie Sezonu jest okazj  to zaprezentowania produktów turystycznych funkcjonuj cych w województwie. Wydarzenie stanowi kontynuacj  kampanii "Mazowsze. Weekend

dwa kroki st d".

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i

Turystyki, zgodnie z procedur  akceptacji projektów stanowi  cz  Zintegrowanego Systemu Zarz dzania. Ww. procedura zosta a opisana w Ksi dze Zarz dzania Procesami, w procesie: Upowszechnianie kultury i promocja
województwa; podprocesie: Zarz dzanie Mark  Mazowsze; procedurze: Akceptacja projektów graficznych materia ów reklamowo-promocyjnych zawieraj cych logotyp Marki Mazowsze, w zakresie zgodno ci z zasadami

Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (KZSZ5-U-2.2.2/KP)
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miejsce realizacji dzia ania

8d Departament Kultury, Promocji i
Turystyki

Zlot Turystów Województwa
Mazowieckiego

Przed zlotem:
- zaproszenia z logo, inofrmacje w Internecie
W trakcie zlotu:
-bannery, roll'upy, materia y promocyjne z logo Mazowsza
Po zlocie:
-relacje w Internecie

Promocja turystycznej marki Mazowsze,
kontynuacja kampanii "Mazowsze.
Weekend dwa kroki st d"

pa dziernik 2012 r.

8e Departament Kultury, Promocji i
Turystyki Udzia  w targach turystycznych

Przed targami:
- informacje w internecie, zaproszenia, logo na plakatach i zaproszeniach,
promocja na facebooku
W trakcie targów:
-stoisko promocyjne z materia ami informacyjno-promocyjnymi z logo
Mazowsza, konkursy, prezentacja spotów/filmów promuj cych
Mazowsze, logo na plakatach i materia ach promuj cych targi,
konferencja bran owa
Po targach:
-relacje w internecie i Kronice Mazowieckiej, relacja na facebooku

Promocja turystycznej marki Mazowsze,
kontynuacja kampanii "Mazowsze.
Weekend dwa kroki st d" poprzez
prezentacj  oferty turystycznej na weekend

20-22 kwietnia 2012 r.
27-29 wrze nia 2012 r.

Wydarzenie skierowane do podmiotów, organizacji, przedsi biorców i osób dzia aj cych w zakresie rozwoju, upowszechniania i promocji turystyki w Województwie Mazowieckim. Jest to platforma wymiany pomys ów,
do wiadcze , problemów zwi zanych z dzia aniami na rzecz zwi kszania ruchu turystycznego w Województwie Mazowieckim. Podczas sejmiku poruszane s  g ównie tematy dotycz ce budowania oferty turystycznej ale równie

za enia strategiczne, plany, programy itp. Sejmik daje mo liwo  nawi zywania kontaktów pomi dzy poszczególnymi sektorami dzia aj cymi na rzecz turystyki.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i

Turystyki, zgodnie z procedur  akceptacji projektów stanowi  cz  Zintegrowanego Systemu Zarz dzania. Ww. procedura zosta a opisana w Ksi dze Zarz dzania Procesami, w procesie: Upowszechnianie kultury i promocja
województwa; podprocesie: Zarz dzanie Mark  Mazowsze; procedurze: Akceptacja projektów graficznych materia ów reklamowo-promocyjnych zawieraj cych logotyp Marki Mazowsze, w zakresie zgodno ci z zasadami

Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (KZSZ5-U-2.2.2/KP)

OPIS DZIA ANIA

Coroczna impreza dla mi ników aktywnego sp dzania wolnego czasu. Ma na celu pokazanie mo liwo ci wypoczynku na Mazowszu jak równie  uhonorowanie osób szczególnie zas onych dla rozwoju i promocji turystyki i
krajoznawstwa w regionie.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i

Turystyki, zgodnie z procedur  akceptacji projektów stanowi  cz  Zintegrowanego Systemu Zarz dzania. Ww. procedura zosta a opisana w Ksi dze Zarz dzania Procesami, w procesie: Upowszechnianie kultury i promocja
województwa; podprocesie: Zarz dzanie Mark  Mazowsze; procedurze: Akceptacja projektów graficznych materia ów reklamowo-promocyjnych zawieraj cych logotyp Marki Mazowsze, w zakresie zgodno ci z zasadami

Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (KZSZ5-U-2.2.2/KP)

Celem udzia u w targach turystycznych jest promocja turystycznej marki Mazowsze poprzez prezentacj  oferty turystycznej regionu, ukierunkowanej na krótkoterminowy wypoczynek. Jest to okazja do zaprezentowania
produktów turystycznych funkcjonuj cych w województwie. Wydarzenie stanowi kontynuacj  kampanii "Mazowsze. Weekend dwa kroki st d".

OPIS DZIA ANIA
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8f Departament Kultury, Promocji i
Turystyki

Nagroda Marsza ka Województwa
Mazowieckiego

Przed imprez :
-  zapowied  i informacje w Kronice Mazowieckiej, Interniecie,
prasie lokalnej, zaproszenia z logo Mazowsza
W trakcie imprezy:
- roll'upy i materia y promocyjne z logo Mazowsza
Po imprezie:
- relacje w Internecie i mediach lokalnych

Celem konkursu jest uhonorowanie osób
fizycznych lub prawnych, a tak e innych
podmiotów, które maj  szczególne zas ugi
na rzecz promocji Województwa
Mazowieckiego w kraju i na wiecie w
zakresie twórczo ci artystycznej,
upowszechniania i ochrony kultury.

pa dziernik/listopad 2012 r.

8g Departament Kultury, Promocji i
Turystyki

Konkurs Fotograficzny Mazowsze
Bliskie Sercu

Przed konkursem:
-  zapowied  i informacje w Kronice Mazowieckiej, Interniecie,
prasie lokalnej, logo na plakatach, zaproszeniach,
W trakcie konkursu:
- roll'upy i materia y promocyjne z logo Mazowsza
Po konkursie:
- relacje w Internecie i mediach lokalnych

Promocja turystycznych walorów
województwa mazowieckiego, aktywizacja
mieszka ców

kwiecie -listopad 2012 r.

OPIS DZIA ANIA

OPIS DZIA ANIA

Konkurs fotograficzny „Mazowsze bliskie sercu” pod honorowym patronatem Marsza ka Województwa  Mazowieckiego organizowany jest od 2006 roku. Konkurs przeznaczony jest dla wszystkich fotografów amatorów
mieszkaj cych lub ucz cych si  na terenie Mazowsza, znaj cych miejsca, które warto pokaza  innym, potrafi cych to zrobi  za po rednictwem fotografii. Wszystkie nades ane zdj cia mog  by  wykorzystane przez Samorz d

Wojewodztwa Mazowieckiego w celach niekomercyjnych, np. w publikacjach, wydawnictwach, banerach itp.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i

Turystyki, zgodnie z procedur  akceptacji projektów stanowi  cz  Zintegrowanego Systemu Zarz dzania. Ww. procedura zosta a opisana w Ksi dze Zarz dzania Procesami, w procesie: Upowszechnianie kultury i promocja
województwa; podprocesie: Zarz dzanie Mark  Mazowsze; procedurze: Akceptacja projektów graficznych materia ów reklamowo-promocyjnych zawieraj cych logotyp Marki Mazowsze, w zakresie zgodno ci z zasadami

Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (KZSZ5-U-2.2.2/KP)

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i

Turystyki, zgodnie z procedur  akceptacji projektów stanowi  cz  Zintegrowanego Systemu Zarz dzania. Ww. procedura zosta a opisana w Ksi dze Zarz dzania Procesami, w procesie: Upowszechnianie kultury i promocja
województwa; podprocesie: Zarz dzanie Mark  Mazowsze; procedurze: Akceptacja projektów graficznych materia ów reklamowo-promocyjnych zawieraj cych logotyp Marki Mazowsze, w zakresie zgodno ci z zasadami

Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (KZSZ5-U-2.2.2/KP)

Nagroda Marsza ka Województwa Mazowieckiego jest jednym z najbardziej presti owych wyró nie  na Mazowszu, honoruj cym najcenniejsze osi gni cia mieszka ców regionu w dziedzinie twórczo ci artystycznej oraz z
zakresu upowszechniania i ochrony kultury. Wyró nienie kierowane jest do ludzi aktywnych spo ecznie, anga uj cych si  w dzia ania umacniaj ce to samo  kulturow  Mazowsza, s ce rozwojowi i promocji regionu.

Szczegó owe warunki i tryb post powania konkursowego okre la Regulamin konkursu, zgodnie, z którym kandydatów do Nagrody mog  zg asza : Komisje Sejmiku Województwa Mazowieckiego, Gminy i Powiaty z terenu
Województwa Mazowieckiego, stowarzyszenia oraz fundacje spo eczno - kulturalne i naukowe, lokalne organizacje spo eczno - kulturalne i naukowe dzia aj ce na terenie Województwa Mazowieckiego.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego
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8h Departament Kultury, Promocji i
Turystyki Do ynki Województwa Mazowieckiego

Przed imprez :
-  zapowied  i informacje w Kronice Mazowieckiej, Interniecie,
prasie lokalnej,  logo na plakatach i zaproszeniach,
W trakcie imprezy:
- stoisko promocyjne z materia ami informacyjno-promocyjnymi
oraz banery, roll'upy i materia y promocyjne z logo Mazowsza
Po imprezie:
- relacje w Internecie, mediach lokalnych i Kronice Mazowieckiej

Promocja Marki Mazowsze poprzez
przybli enie mazowieckich ludowych
tradycji i obrz dów oraz zach cenie do ich
kultywowania wszystkich przyby ych
go ci, szczególnie m odzie .

sierpie /wrzesie  2012 r.

8i Departament Kultury, Promocji i
Turystyki

Materia y promocyjne: spot/film
promuj cy Województwo Mazowieckie,
materia y informacyjne dot. oferty
turystycznej Mazowsza, kalendarze na
rok 2013, artyku y prasowe

materia y promocyjne dystrybuowane s  podczas ró nego rodzaju
wydarze  oraz imprez promocyjnych i wystawienniczych w kraju
i zagranic , wy wietlane podczas ró nego rodzaju imprez
promocyjnych, artyku y dot. turystycznych atrakcji województwa
zamieszczane w prasie bran owej, ogólnipolskiej, regionalnej itp.

promocja Województwa Mazowieckiego
poprzez wydawanie i dystrybucj
publikacji informacyjno-promocyjnych,
spotów/filmów reklamowych, artyku ów
prasowych

ca oroczne

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i

Turystyki, zgodnie z procedur  akceptacji projektów stanowi  cz  Zintegrowanego Systemu Zarz dzania. Ww. procedura zosta a opisana w Ksi dze Zarz dzania Procesami, w procesie: Upowszechnianie kultury i promocja
województwa; podprocesie: Zarz dzanie Mark  Mazowsze; procedurze: Akceptacja projektów graficznych materia ów reklamowo-promocyjnych zawieraj cych logotyp Marki Mazowsze, w zakresie zgodno ci z zasadami

Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (KZSZ5-U-2.2.2/KP)

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

OPIS DZIA ANIA
Do ynki, skierowane do szerokiego grona odbiorców (producentów rolnych, przetwórców, handlowców, samorz dów i s b doradczych, ludzi i instytucji pracuj cych w obszarze rolnictwa i kultury), mieszka ców wsi i miast z
terenu Mazowsza oraz województw o ciennych, uatrakcyjniane licznymi imprezami towarzysz cymi (wystawy, prezentacje firm i instytucji, wyst py artystyczne i koncerty) doskonale promuj  Mark  Mazowsze. Przedsi wziecie
wp ywa na budow  to samo ci regionalnej i tworzy pozytywny wizerunek Województwa Mazowieckiego - piel gnuje tradycje ludowe i obrz dy. Wydarzenie umo liwia uczestnikom poznanie tradycji i obrz dów ludowych oraz

ich kultywowanie.
OCENA *

Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i

Turystyki, zgodnie z procedur  akceptacji projektów stanowi  cz  Zintegrowanego Systemu Zarz dzania. Ww. procedura zosta a opisana w Ksi dze Zarz dzania Procesami, w procesie: Upowszechnianie kultury i promocja
województwa; podprocesie: Zarz dzanie Mark  Mazowsze; procedurze: Akceptacja projektów graficznych materia ów reklamowo-promocyjnych zawieraj cych logotyp Marki Mazowsze, w zakresie zgodno ci z zasadami

Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (KZSZ5-U-2.2.2/KP)

OPIS DZIA ANIA

Jednym z zada  Departamentu jest przygotowywanie materia ów promocyjno-informacyjnych w postaci folderów, publikacji, artyku ów prasowych, spotów/filmów promocyjnych. Zadanie to realizowane jest w miar
mo liwo ci finansowych Departamentu. Na ten rok zosta o zaplanowane wydanie dwóch folderów - oferta noclegowa oraz oferta gotowych produktów turystycznych, przygotowanie spotu/filmu promocyjnego o Województwie

Mazowieckim, wydanie kalendarzy na rok 2013 oraz dodatku tematycznego w prasie regionalnej.
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8j Departament Kultury, Promocji i
Turystyki „Stolica Kultury Mazowsza”

Ekspozycja Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze
(SIW MM) na roll-upach i/lub bannerach podczas imprez
kulturalnych odbywaj cych w 2012 w ramach projektu „Stolica
Kultury Mazowsza” na terenie powiatu Kozienickiego  -
tegorocznego laureata konkursu.
Eksponowanie logo Mazowsza na zaproszeniach i plakatach.
Informacja o odbywaj cych si  imprezach na stronie internetowej
starostwa kozienickiego.
 Wydanie folderu z kalendarzem imprez z  krótkimi
komentarzami i do nich.
Informacje w Kronice mazowieckiej i  mediach
Relacja na  stronie www.mazovia.pl

Wy onienie powiatu który zostanie
ustanowiony „Stolic  Kultury Mazowsza”
Wspieranie i umacnianie kultury lokalnej,
która tworzy wspóln  kultur  regionaln

od 12 marca 2012 r.
do ko ca 2012 r.

8k Departament Kultury, Promocji i
Turystyki

Bie ca wspó praca z Samorz dami
Woj. Maz. oraz lokalnymi organizacjami
kulturalnymi przy organizacji
przedsi wzi  kulturalnych

Ekspozycja Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze
(SIW MM) na roll-upach i/lub bannerach podczas imprez
kulturalnych odbywaj cych w 2012 w ramach projektu

Upowszechnianie kultury ca y 2012 r.

X
OCENA *

Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i

Turystyki, zgodnie z procedur  akceptacji projektów stanowi  cz  Zintegrowanego Systemu Zarz dzania. Ww. procedura zosta a opisana w Ksi dze Zarz dzania Procesami, w procesie: Upowszechnianie kultury i promocja
województwa; podprocesie: Zarz dzanie Mark  Mazowsze; procedurze: Akceptacja projektów graficznych materia ów reklamowo-promocyjnych zawieraj cych logotyp Marki Mazowsze, w zakresie zgodno ci z zasadami

Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (KZSZ5-U-2.2.2/KP)

OPIS DZIA ANIA
X

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest
wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z procedur  akceptacji projektów stanowi  cz  Zintegrowanego Systemu Zarz dzania. Ww. procedura zosta a opisana w

Ksi dze Zarz dzania Procesami, w procesie: Upowszechnianie kultury i promocja województwa; podprocesie: Zarz dzanie Mark  Mazowsze; procedurze: Akceptacja projektów graficznych materia ów reklamowo-
promocyjnych zawieraj cych logotyp Marki Mazowsze, w zakresie zgodno ci z zasadami Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (KZSZ5-U-2.2.2/KP)

OPIS DZIA ANIA

Strona 70 z 347

http://www.mazovia.pl


L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8l Departament Kultury, Promocji i
Turystyki

Mazowieckie Zdarzenia Muzealne -
Wierzba

Ekspozycja Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze
(SIW MM) na roll-upach i/lub bannerach podczas fina u
konkursu.
Informacja na stronie internetowej www.mazovia.pl
Informacja w Kronice Mazowieckiej oraz mediach.
Prezentacja multimedialna z nagrodzonymi wystawami
pokazywana podczas gali, której go mi s  muzealnicy,
samorz dowcy, dziennikarze, parlamentarzy ci z Mazowsza i

siednich Województw.
 Zaproszenia z logo Mazowsza

Promocja Województwa Mazowieckiego,
promocja muzeum posiadaj cych siedzib
na terenie Województwa Mazowieckiego ,
zmniejszanie ró nic pomi dzy nimi,
wspomaganie rozwoju w zakresie
upowszechniania kultury, edukacji
kulturalnej i muzealnej

1 marca 2012 r.
- 30 wrze nia 2012 r.

Departament Kultury, Promocji i
Turystyki

Cykl audycji promuj cych mazowieck
kultur  i sztuk  pt „Strefa Mazowsze”

Zajawki programu na antenie TVP Warszawa
Informacja na stronach internetowych TVP S.A.
Informacja na stronach internetowych www. mazovia.pl
Nota copyrightowi: Telewizja Polska S.A. Samorz d
Województwa Mazowieckiego

Promocja przedsi wzi  kulturalnych
realizowanych na terenie Mazowsza.
Promocja Samorz dowych Instytucji
Kultury
Rozpowszechnianie informacji o
mazowieckich projektach realizowanych
przez Samorz d Województwa
Mazowieckiego

29 marca 2012 r.
- 31 sierpnia 2012 r.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

X

X

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. przygotowywanych przez

Wspó organizatora, zwi zanych z realizacj  przedsi wzi cia. Wspó organizator powinien by  do tego zobowi zany poprzez umieszczenie odpowiedniego zapisu w zawieranej z nim umowie. W celu zapewnienia zgodno ci
projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki ju  na etapie opracowywania

koncepcji i zapyta  ofertowych na materia y poligraficzne i promocyjne, zgodnie z procedur  akceptacji projektów stanowi  cz  Zintegrowanego Systemu Zarz dzania. Ww. procedura zosta a opisana w Ksi dze Zarz dzania
Procesami, w procesie: Upowszechnianie kultury i promocja województwa; podprocesie: Zarz dzanie Mark  Mazowsze; procedurze: Akceptacja projektów graficznych materia ów reklamowo-promocyjnych zawieraj cych

logotyp Marki Mazowsze, w zakresie zgodno ci z zasadami Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (KZSZ5-U-2.2.2/KP)

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i

Turystyki, zgodnie z procedur  akceptacji projektów stanowi  cz  Zintegrowanego Systemu Zarz dzania. Ww. procedura zosta a opisana w Ksi dze Zarz dzania Procesami, w procesie: Upowszechnianie kultury i promocja
województwa; podprocesie: Zarz dzanie Mark  Mazowsze; procedurze: Akceptacja projektów graficznych materia ów reklamowo-promocyjnych zawieraj cych logotyp Marki Mazowsze, w zakresie zgodno ci z zasadami

Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (KZSZ5-U-2.2.2/KP)

OPIS DZIA ANIA

OPIS DZIA ANIA
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8m Departament Kultury, Promocji i
Turystyki

Dzia ania w zakresie opiniowania
projektów graficznych materia ów
reklamowo-promocyjnych
zawieraj cych logotyp Marki Mazowsze,
w zakresie zgodno ci z zasadami
Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze

Post powanie zgodnie z zapisami Ksi gi Zintegrowanego
Systemu Zarz dzania dotycz cymi procesu: Upowszechnianie
kultury i promocja województwa (KZSZ5-U-2), podprocesu:
Zarz dzanie Mark  Mazowsze (KZSZ5-U-2.2/KP), procedury:
Akceptacja projektów graficznych materia ów reklamowo-
promocyjnych zawieraj cych logotyp Marki Mazowsze, w
zakresie zgodno ci z zasadami Systemu Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze (KZSZ5-U-2.2.2/KP)

* budowanie spójnego, jednolicie
postrzeganego wizerunku regionu;
* zapewnienie zgodno ci dzia
zwi zanych ze stosowaniem logotypu
Marki Mazowsze, w zakresie zgodno ci z
zasadami Systemu Identyfikacji Wizualnej
Marki Mazowsze

ca y 2012 r.

8n Departament Kultury, Promocji i
Turystyki

Zapewnianie oprawy wizualnej podczas
wydarze  organizowanych i
wspó organizowanych przez Samorz d
Województwa Mazowieckiego

* wypo yczanie roll-upów, bannerów z logotypem Marki
Mazowsze,  fotografii przedstawiaj cych Mazowsze, itp. na
potrzeby organizatorów lub wspó organizatorów danego
wydarzenia;
* konsultowanie i/lub realizacja oprawy wizualnej poprzez
umieszczenie ww. promocyjnych elementów wystawienniczych w
miejscu odbywania si  danego wydarzenia

budowanie i utrwalanie nowego wizerunku
regionu i wywo anie pozytywnych emocji i
skojarze  uczestników wydarze  z mark
Mazowsze

ca y 2012 r.

OPIS DZIA ANIA
Akceptacja projektu graficznego dokonywana jest wy cznie w zakresie prawid owego, czyli zgodnego z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (SIW) u ycia logotypu  Marki Mazowsze i elementów systemu.

Ka dy z nades anych projektów oceniany jest pod k tem: 1. poprawno ci u ycia logotypu ( prawa do jego u ycia, wzoru logotypu, formy logotypu  (z has em lub bez), prawid owego podpisu obok/ pod logotypem, wielko ci
logotypu, kolorystyki logotypu, t a pod logotypem, zachowania pola podstawowego lub ochronnego); 2. poprawno ci u ycia innych elementów SIW Marki Mazowsze tj.: piktogramów systemowych, typografii; 3. poprawno ci

zachowania wzorów druków firmowych, druków, gad etów i oznakowania promocyjnego, oznakowania architektonicznego i pojazdów samochodowych z u yciem logotypu, przewidzianych w SIW Marki Mazowsze. Koncepcja
graficzna i artystyczna wizja danego projektu, zatwierdzona przez dyrekcj  departamentu merytorycznego nie jest przedmiotem oceny projektu graficznego. Ocenie pod wzgl dem zgodno ci z SIW podlegaj : druki firmowe –

okre lone w SIW Marki Mazowsze w rozdziale 2; druki promocyjne – okre lone w SIW Marki Mazowsze w rozdziale 3; oznakowanie promocyjne – okre lone w SIW Marki Mazowsze w rozdziale 4; oznakowanie
architektoniczne – okre lone w SIW Marki Mazowsze w rozdziale 5; oznakowanie samochodów – okre lone w SIW Marki Mazowsze w rozdziale 6; gad ety promocyjne – okre lone w SIW Marki Mazowsze w rozdziale 7;

wszelkie materia y zawieraj ce logotyp Marki Mazowsze: poligraficzne (zaproszenia, plakaty, ulotki, wydawnictwa itp.); strony WWW; prezentacje multimedialne; filmy; tablice reklamowe i informacyjne; artyku y reklamowe
(bannery, roll-upy itd.); stoiska promocyjne i wystawiennicze; gad ety reklamowe

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego

OPIS DZIA ANIA

Wypo yczanie promocyjnych elementów wystawienniczych (roll-upów, bannerów, fotografii, itp.) odbywa si  na podstawie pisemnego, elektronicznego lub ustnego zg oszenia.
Ww. materia y udost pniane s  nieodp atnie na zadeklarowany w odpowiednim o wiadczeniu przez osob  je odbieraj  okres czasu, pokrywaj cy si  z terminem danego wydarzenia. Pracownicy Biura Marki i Wizerunku na
pro  innych komórek organizacyjnych Urz du czynnie w czaj  si  w dzia ania organizacyjne danego wydarzenia w zakresie konsultacji i/lub realizacji oprawy wizualnej poprzez wkomponowanie wybranych materia ów w
ogóln  scenografi  wydarzenia, w sposób uwidaczniaj cy logo Marki Mazowsze oraz/lub inne elementy Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze. Za eniem tego dzia ania promocyjnego jest wyeksponowanie logo

Marki Mazowsze w widocznych miejscach w trakcie trwania wydarzenia, a w rezultacie budowanie i utrwalanie nowego wizerunku regionu.

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i

Turystyki, zgodnie z procedur  akceptacji projektów stanowi  cz  Zintegrowanego Systemu Zarz dzania. Ww. procedura zosta a opisana w Ksi dze Zarz dzania Procesami, w procesie: Upowszechnianie kultury i promocja
województwa; podprocesie: Zarz dzanie Mark  Mazowsze; procedurze: Akceptacja projektów graficznych materia ów reklamowo-promocyjnych zawieraj cych logotyp Marki Mazowsze, w zakresie zgodno ci z zasadami

Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (KZSZ5-U-2.2.2/KP)
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8o Departament Kultury, Promocji i
Turystyki

Konferencja ”II Kongres Promocji
Mazowsza"

Uczestnicy: ok. 200 osób

Przed konferencj :
- zaproszenia personalizowane,
- banner na stronie www.mazovia.pl  z przekierowaniem na stron
projektu: www.kongrespromocji.mazovia.pl,
- promocja eventu na amach magazynów bran owych,
- publicity eventu w bran y.

W trakcie konferencji:
- ekspozycja Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze
(SIW MM) na roll-upach i bannerach,
- wystawa fotografii z Mazowsza,
- relacje w mediach.

Po konferencji:
- relacja na  stronie www.mazovia.pl  oraz na stronie projektu:
www.kongrespromocji.mazovia.pl,
- artyku  w „Kronice Mazowieckiej”,
- rozes anie mailingu i ankiety do uczestników po konferencji.

* promocja parasolowej marki Mazowsze
w oparciu o wykorzystanie marek
subregionalnych przy jednoczesnym
zaanga owaniu mniejszych jednostek
samorz du terytorialnego (miasta, powiaty,
gminy);
* poszukiwanie pól wspó pracy
samorz dów z terenu województwa
mazowieckiego na rzecz skoordynowanej,
synergicznej promocji województwa i jego
walorów turystycznych, kulturowych,
gospodarczych;
* przedstawienie najnowszych narz dzi,
us ug oraz trendów w marketingu miejsc,
tj. informacji niezb dnych do prowadzenia
przez regiony efektywnych dzia
promocyjnych, szczególnie w dobie
kryzysu finansowego;

III kwarta  2012 r.

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego

OPIS DZIA ANIA

Konferencja skierowana jest do przedstawicieli jednostek samorz du terytorialnego z terenu województwa mazowieckiego odpowiedzialnych za promocj . W ramach konferencji zaplanowane s  wyst pienia, debaty, panele
dyskusyjne. Koncepcja programowa zak ada realizacj  za onych celów dzia ania poprzez doskonalenie kompetencji przedstawicieli ww. jednostek w tematyce marketingu terytorialnego.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

(8) Departament Kultury, Promocji i Turystyki
(8.1) Europejskie Centrum Artystyczne im. Fryderyka Chopina w Sannikach
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8.1a
Europejskie Centrum Artystyczne

im. Fryderyka Chopina w
Sannikach

Otwarcie sezonu koncertowego:
Laureaci nagrody "Z otych Parnasów"
VI Forum Pianistycznego "Bieszczady
bez granic" w Sanoku ( fortepian)
Micha  Chorosi ski ( recytacja)

Wystawa ze zbiorów P ockiej Galerii
Sztuki.

Otwarcie sezonu koncertowego zapowiadane b dzie poprzez umieszczenie informacji nie
odp atnych w prasie lokalnej i regionalnej wspó pracuj cej z instytucj  oraz na portalach
internetowych promuj cych dzia alno  kulturaln   tj.:
• www.ecasanniki.pl,
• www.lotmazowszechopina.pl,
• www.stowarzyszeniegminpojezierzagostyni skiego.pl,
• www.plot.pl.
W prasie :
• Tygodnik P ocki,
• Nowy owiczanin,
•  Exspress p ocki,
• Echo powiatu,
•  Kronika Mazowiecka,
• Wie ci z nad Wis y,
 G os Gostynina.
Na  wszystkie imprezy planowane jest zaproszenie dziennikarzy z w/w prasy aby
udokumentowa   wydarzenia kulturalne. Poza tym przes anie relacji z tych wydarze  na
wspomniane portale internetowe, zdj  do tworzenia  galerii wydarze  kulturalnych naszej
instytucji. Wspó praca z Kronik   Mazowieck  w formie  przekazywania informacji bie cych
o planowanych wydarzeniach. Plakaty informacyjne umieszczane w jednostkach
wspó pracuj cych z instytucj  , szko ach, jednostkach samorz du terytorialnego oraz innych na
terenie gminy , gmin o ciennych oraz w regionie.  Dok adne informacje na temat dzia
kulturalnych   w instytucji  zamieszczane na  stronie  Centrum www.ecasanniki.pl tj.:
• Harmonogram imprez kulturalnych instytucji z uwzgl dnieniem wykonawców oraz utworów.
• Galeria zdj  z tych wydarze , zaproszenia i bie ce aktualno ci instytucji
• Publikacje wydane przez instytucj .
Wydarzeniom towarzyszy  b  : wystawy o ró nej tematyce m.in. Malarstwo,   grafika,
fotografia , rze ba i inne.
Po ka dym z  wydarze   kulturalnych  zamieszczona b dzie relacja  na w/w stronach
internetowych i w prasie  udokumentowana  zdj ciami.
Planowane jest pozyskanie nowych partnerów do wspó pracy  poprzez tworzenie projektów
partnerskich. Jednym z g ównych celów wspó pracy partnerskiej jest wypromowanie instytucji,
gminy i regionu jako o rodka kultury , tradycji i obyczajów  a tak e  miejsca  zwi zanego z
wielkim polskim muzykiem  Fryderykiem Chopinem.
Planowana jest wspó praca z  mediami w szerszym zakresie.

Upowszechnianie kultury oraz
wzbogacenie oferty kulturalnej dla
mieszka ców oraz mi ników poezji,
muzyki klasycznej. Promocja instytucji
gminy oraz regionu poprzez tworzenie
projektów partnerskich maj cych na celu
wzbogacenie oferty kulturalnej. Integracja
spo eczno ci w ród ró nych grup
wiekowych.

19 lutego 2012 r.
sala koncertowa Urz du

Gminy, ul. Wólczy ska 75 .

OPIS DZIA ANIA
X

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.1b
Europejskie Centrum Artystyczne

im. Fryderyka Chopina w
Sannikach

Koncert chopinowski
Edward Wolanin ( fortepian)
Krzysztof Goszty a ( recytacja)
Wystawa pasteli autorstwa Krystyny
Brzozowskiej ,, Pejza ”

jak wy ej

Upowszechnianie kultury oraz
wzbogacenie oferty kulturalnej dla
mieszka ców oraz mi ników poezji,
muzyki klasycznej. Promocja instytucji
gminy oraz regionu poprzez tworzenie
projektów partnerskich maj cych na celu
wzbogacenie oferty kulturalnej. Integracja
spo eczno ci w ród ró nych grup
wiekowych.

4 marca 2012 r.
sala koncertowa Urz du

Gminy, ul. Wólczy ska 75 .

8.1c
Europejskie Centrum Artystyczne

im. Fryderyka Chopina w
Sannikach

Koncert dedykowany Pami ci Tatiany
Szebanowej i Krzysztofa Kolbergera
Wykonawcy :
Rodzina Drzewieckich –Jaros aw
Drzewiecki, Stanis aw Drzewiecki z
on  Jekaterin   Sarajew  Drzewick ,

Recytacja poezji  -Anna Romantowska

Wystawa  malarstwa autorstwa
Tadeusza Zaremby ,, Sanniki bli ej
morza”

jak wy ej

Upowszechnianie kultury oraz
wzbogacenie oferty kulturalnej dla
mieszka ców oraz mi ników poezji,
muzyki klasycznej. Promocja instytucji
gminy oraz regionu poprzez tworzenie
projektów partnerskich maj cych na celu
wzbogacenie oferty kulturalnej. Integracja
spo eczno ci w ród ró nych grup
wiekowych.

1 kwietnia 2012 r.
sala koncertowa Urz du

Gminy, ul. Wólczy ska 75 .

Koncerty  chopinowskie  s  sta  ofert  kulturaln  , odbywaj  si  cyklicznie od 32 lat  w ka  pierwsz  niedziel  miesi ca pocz wszy od lutego do listopada. W koncertach uczestnicz   mi nicy muzyki klasycznej i twórczo ci
Chopina, kontynuacja  ich to tradycja a zarazem  promocja  poprzez zwi zek  kompozytora z miejscowo ci  i tradycj  regionu. Motywuj  organizatorów do  nowych wyzwa  i dzia  aby forma  tej oferty kulturalnej  by a
bardziej  atrakcyjna  i zyska a nowych  odbiorców.  W ofercie dla  m odych odbiorców s  koncerty  edukacyjne, które przyczyni  si  do  poznawania  muzyki klasycznej, twórczo ci  znanych  kompozytorów a tym samym

pomog  odkry   pasje i zainteresowania jakie drzemi  w m odych pokoleniach.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA
X

OPIS DZIA ANIA

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.1d
Europejskie Centrum Artystyczne

im. Fryderyka Chopina w
Sannikach

,, Wie a malowana” – wspomnienie o
Wojciechu Siemionie ,, Wykonawcy:
Joanna  Maklakiewicz – fortepian
 Joanna Kasperska i Józef Plesa

Wystawa fotograficzna wspomnienia o
Wojciechu Siemionie w opracowaniu
Anny Sobol

jak wy ej

Upowszechnianie kultury oraz
wzbogacenie oferty kulturalnej dla
mieszka ców oraz mi ników poezji,
muzyki klasycznej. Promocja instytucji
gminy oraz regionu poprzez tworzenie
projektów partnerskich maj cych na celu
wzbogacenie oferty kulturalnej. Integracja
spo eczno ci w ród ró nych grup
wiekowych.

22 kwietnia 2012 r.
sala koncertowa Urz du

Gminy, ul. Wólczy ska 75 .

8.1e
Europejskie Centrum Artystyczne

im. Fryderyka Chopina w
Sannikach

Koncert chopinowski
Wykonawcy:
 Karol Radziwonowicz –fortepian
Recytacja ;Edyta Jungowska

 Wystawa Malarstwo Jakuba
wieczkowskiego

jak wy ej

Upowszechnianie kultury oraz
wzbogacenie oferty kulturalnej dla
mieszka ców oraz mi ników poezji,
muzyki klasycznej. Promocja instytucji
gminy oraz regionu poprzez tworzenie
projektów partnerskich maj cych na celu
wzbogacenie oferty kulturalnej. Integracja
spo eczno ci w ród ró nych grup
wiekowych.

6 maja 2012 r.
sala koncertowa Urz du

Gminy, ul. Wólczy ska 75 .

OPIS DZIA ANIA
X

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.1f
Europejskie Centrum Artystyczne

im. Fryderyka Chopina w
Sannikach

Koncert ,, Muzyczna Europa”
Wykonawcy:
 Teresa Kaban  – fortepian
Henryk B ej - flet Recytacja – Piotr
Bajor i Ewa Doma ska  poezja
noblistów z Europy.

Wystawa zbiorowa  ,, Podró e po
Europie”

jak wy ej

Upowszechnianie kultury oraz
wzbogacenie oferty kulturalnej dla
mieszka ców oraz mi ników poezji,
muzyki klasycznej. Promocja instytucji
gminy oraz regionu poprzez tworzenie
projektów partnerskich maj cych na celu
wzbogacenie oferty kulturalnej. Integracja
spo eczno ci w ród ró nych grup
wiekowych.

3 czerwca 2012 r.
sala koncertowa Urz du

Gminy, ul. Wólczy ska 75 .

OPIS DZIA ANIA
X

 Koncerty  chopinowskie  s  sta  ofert  kulturaln  , odbywaj  si  cyklicznie od 32 lat  w ka  pierwsz  niedziel  miesi ca pocz wszy od lutego do listopada. W koncertach uczestnicz   mi nicy muzyki klasycznej i
twórczo ci Chopina, kontynuacja  ich to tradycja a zarazem  promocja  poprzez zwi zek  kompozytora z miejscowo ci  i tradycj  regionu. Motywuj  organizatorów do  nowych wyzwa  i dzia  aby forma  tej oferty kulturalnej
by a bardziej  atrakcyjna  i zyska a nowych  odbiorców.  W ofercie dla  m odych odbiorców s  koncerty  edukacyjne, które przyczyni  si  do  poznawania  muzyki klasycznej, twórczo ci  znanych  kompozytorów a tym samym

pomog  odkry   pasje i zainteresowania jakie drzemi  w m odych pokoleniach.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.1g
Europejskie Centrum Artystyczne

im. Fryderyka Chopina w
Sannikach

Recital  fortepianowy
Wykonawcy:
Anna Jastrz bska - Quinn –fortepian,
Tomasz  Bajerski –fortepian,
Stanis awa Celi ska  poezja piewana
 Wystawa -Malarstwo Alojzego
Balcerzaka jak wy ej

Upowszechnianie kultury oraz
wzbogacenie oferty kulturalnej dla
mieszka ców oraz mi ników poezji,
muzyki klasycznej. Promocja instytucji
gminy oraz regionu poprzez tworzenie
projektów partnerskich maj cych na celu
wzbogacenie oferty kulturalnej. Integracja
spo eczno ci w ród ró nych grup
wiekowych.

1 lipca 2012 r.
sala koncertowa Urz du

Gminy, ul. Wólczy ska 75 .

8.1h
Europejskie Centrum Artystyczne

im. Fryderyka Chopina w
Sannikach

Recital fortepianowy
Wykonawcy:
El bieta Kara  –Krasztel  – fortepian
Recytacja- Dariusz Kuba Jakubowski
Wystawa malarstwa Marcina  Cabak

jak wy ej

Upowszechnianie kultury oraz
wzbogacenie oferty kulturalnej dla
mieszka ców oraz mi ników poezji,
muzyki klasycznej. Promocja instytucji
gminy oraz regionu poprzez tworzenie
projektów partnerskich maj cych na celu
wzbogacenie oferty kulturalnej. Integracja
spo eczno ci w ród ró nych grup
wiekowych.

5 sierpnia 2012 r.
sala koncertowa Urz du

Gminy, ul. Wólczy ska 75 .

OPIS DZIA ANIA
X

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

X
OPIS DZIA ANIA

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.1i
Europejskie Centrum Artystyczne

im. Fryderyka Chopina w
Sannikach

,, Karawany Europy”  Plenerowe
spektakle teatralne, atrakcyjne dzia ania
animacyjne. Wspó praca z
Mazowieckim Centrum Kultury  i Sztuki
w Warszawie

jak wy ej

Upowszechnianie kultury oraz
wzbogacenie oferty kulturalnej dla
mieszka ców oraz mi ników poezji,
muzyki klasycznej. Promocja instytucji
gminy oraz regionu poprzez tworzenie
projektów partnerskich maj cych na celu
wzbogacenie oferty kulturalnej. Integracja
spo eczno ci w ród ró nych grup
wiekowych.

25 sierpnia 2012 r.
sala koncertowa Urz du

Gminy, ul. Wólczy ska 75 .

8.1j
Europejskie Centrum Artystyczne

im. Fryderyka Chopina w
Sannikach

,,44 Niedziela sannicka” Festyn ludowy/
impreza plenerowa po czona z muzyk
klasyczn  (koncert operetkowy)  i
muzyka wspó czesna

jak wy ej

Upowszechnianie kultury oraz
wzbogacenie oferty kulturalnej dla
mieszka ców oraz mi ników poezji,
muzyki klasycznej. Promocja instytucji
gminy oraz regionu poprzez tworzenie
projektów partnerskich maj cych na celu
wzbogacenie oferty kulturalnej. Integracja
spo eczno ci w ród ró nych grup
wiekowych.

26 sierpnia 2012 r.
sala koncertowa Urz du

Gminy, ul. Wólczy ska 75 .

OPIS DZIA ANIA
X

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

X
OPIS DZIA ANIA

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.1k
Europejskie Centrum Artystyczne

im. Fryderyka Chopina w
Sannikach

Koncert chopinowski
Wykonawcy:
Maria Sta czyk– fortepian
 Recytacja  -Maria Pakulnis

Wystawa malarstwa  Janusza
Lewandowskiego

jak wy ej

Upowszechnianie kultury oraz
wzbogacenie oferty kulturalnej dla
mieszka ców oraz mi ników poezji,
muzyki klasycznej. Promocja instytucji
gminy oraz regionu poprzez tworzenie
projektów partnerskich maj cych na celu
wzbogacenie oferty kulturalnej. Integracja
spo eczno ci w ród ró nych grup
wiekowych.

2 wrze nia 2012 r.
sala koncertowa Urz du

Gminy, ul. Wólczy ska 75 .

OPIS DZIA ANIA
 Koncerty  chopinowskie  s  sta  ofert  kulturaln  , odbywaj  si  cyklicznie od 32 lat  w ka  pierwsz  niedziel  miesi ca pocz wszy od lutego do listopada. W koncertach uczestnicz   mi nicy muzyki klasycznej i

twórczo ci Chopina, kontynuacja  ich to tradycja a zarazem  promocja  poprzez zwi zek  kompozytora z miejscowo ci  i tradycj  regionu. Motywuj  organizatorów do  nowych wyzwa  i dzia  aby forma  tej oferty kulturalnej
by a bardziej  atrakcyjna  i zyska a nowych  odbiorców.  W ofercie dla  m odych odbiorców s  koncerty  edukacyjne, które przyczyni  si  do  poznawania  muzyki klasycznej, twórczo ci  znanych  kompozytorów a tym samym

pomog  odkry   pasje i zainteresowania jakie drzemi  w m odych pokoleniach.
OCENA *

Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.1l
Europejskie Centrum Artystyczne

im. Fryderyka Chopina w
Sannikach

Koncert chopinowski
Wykonawcy;
Jerzy Sterczy ski – fortepian,
Anna Seniuk – recytacja

Wystawa pasteli  Barbary Perlikowskiej
jak wy ej

Upowszechnianie kultury oraz
wzbogacenie oferty kulturalnej dla
mieszka ców oraz mi ników poezji,
muzyki klasycznej. Promocja instytucji
gminy oraz regionu poprzez tworzenie
projektów partnerskich maj cych na celu
wzbogacenie oferty kulturalnej. Integracja
spo eczno ci w ród ró nych grup
wiekowych.

14 pa dziernika 2012 r.
sala koncertowa Urz du

Gminy, ul. Wólczy ska 75 .

8.1
Europejskie Centrum Artystyczne

im. Fryderyka Chopina w
Sannikach

Wieczór narodowy ,, Romanse
rosyjskie” Rosja na bis  z cyklu imprez
narodowych:
Wykonawcy;
Wies aw Bednarek –baryton, Andrzej

onczy sk i-  fortepian, Tadeusz Melon
–skrzypce. jak wy ej

Upowszechnianie kultury oraz
wzbogacenie oferty kulturalnej dla
mieszka ców oraz mi ników poezji,
muzyki klasycznej. Promocja instytucji
gminy oraz regionu poprzez tworzenie
projektów partnerskich maj cych na celu
wzbogacenie oferty kulturalnej. Integracja
spo eczno ci w ród ró nych grup
wiekowych.

18 listopada 2012 r.
sala koncertowa Urz du

Gminy, ul. Wólczy ska 75 .

 Koncerty  chopinowskie  s  sta  ofert  kulturaln  , odbywaj  si  cyklicznie od 32 lat  w ka  pierwsz  niedziel  miesi ca pocz wszy od lutego do listopada. W koncertach uczestnicz   mi nicy muzyki klasycznej i
twórczo ci Chopina, kontynuacja  ich to tradycja a zarazem  promocja  poprzez zwi zek  kompozytora z miejscowo ci  i tradycj  regionu. Motywuj  organizatorów do  nowych wyzwa  i dzia  aby forma  tej oferty kulturalnej
by a bardziej  atrakcyjna  i zyska a nowych  odbiorców.  W ofercie dla  m odych odbiorców s  koncerty  edukacyjne, które przyczyni  si  do  poznawania  muzyki klasycznej, twórczo ci  znanych  kompozytorów a tym samym

pomog  odkry   pasje i zainteresowania jakie drzemi  w m odych pokoleniach.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA
X

OPIS DZIA ANIA
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8.1m
Europejskie Centrum Artystyczne

im. Fryderyka Chopina w
Sannikach

Festiwal  ,, z  Pasj  na Ty”
Projekt  interdyscyplinarny

Projekt  interdyscyplinarny   zorganizowany w formie  warsztatów
, spotka  z artystami i twórcami  o ró nych  nurtach

kulturowych, gdzie finalnym  zamiarem  jest zorganizowanie
festiwalu , który b dzie promowa  dokonania  uczestników  oraz

ich integrowa .
  Realizacje projektu  jest jedn  z form  promocji bie cej
dzia alno ci Centrum,  ponadto  informacja o rozpocz ciu
projektu  zamieszczona zostanie   na stronach  instytucji  i
organizacji wspó pracuj cych  oraz  poprzez  zaproszenia

bezpo rednio skierowane do grupy uczestników uwzgl dnionych
w projekcie ( m odzie  i doro li).

 W trakcie realizacji i  po zako czeniu  projektu  planowane jest
wydanie  folderów  i ulotek promuj cych dzia ania Centrum w

formie papierowej  oraz  na p ycie CD.  Prezentacje
instrumentalne, wokalne i plastyczne dotycz ce  projektu.
 W planach jest tak e wyjazd  na spektakl do teatru lub do
muzeum w Warszawie , który b dzie atrakcj  i  zach ci do

udzia u w/w  projekcie.

Zorganizowanie dzia   poprzez, które
uczestnicy b  mogli zaprezentowa  to co
w nich warto ciowe i pasjonuj ce i czym

 mogli si  pochwali   przed szersz
publiczno ci . Festiwal to promocja
dokona  uczestników i dzia alno ci
organizatorów, którym jest Europejskie
Centrum Artystyczne im. Fryderyka
Chopina. To tak e  integracja spo eczno ci

ród ró nych grup wiekowych i
uaktywnienie ich  do wspólnych dzia  w,
których  mog   osi gn  sukces

od 15 lutego 2012 r.
do 15 grudnia 2012 r.

GOK  w Sannikach i sala
koncertowa Urz du Gminy,

ul. Wólczy ska 75

 Projekt interdyscyplinarny jest projektem  partnerskim  z gminnym O rodkiem Kultury w Sannikach.  Projekt zak ada ze poprzez dzia ania  warsztatowe  zostan  rozbudzone zainteresowania  u  ponad 100 osób. Prezentacje
artystyczne i festiwal uaktywni po rednio i bezpo rednio  razem ok.  800 osób. Finalnie w festiwalu planowane jest wy onienie  ok. 15 osób  z  talentem  i pasj . Partnerstwo  w projekcie  z GOK umocni wspó prac  . Publikacja

folderów  pozwoli  na   promowanie instytucji i dzia alno ci w szerszym kr gu kulturalnym, spo ecznym i dotrze do szerszego grona melomanów, którzy zapragn   w czy  si  w dzia ania  kulturalne Centrum.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA
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8.1n
Europejskie Centrum Artystyczne

im. Fryderyka Chopina w
Sannikach

,, Pi kno odnalezione”
Udzia  w projekcie  promuj cym
organizowanym  przez Fundacj  ,,
Postive Image „w widnicy.

 Organizator  Fundacja  ,, Postive Image” zobowi zuje si  do
promowania  Centrum  wg . regulaminu  tj.

• Informacje o  instytucji na portalu  www.castelesandpalaces.pl,
• wystawy plenerowe fotografii  na  trakcie królewskim  w

Warszawie  w czasie Euro 2012,
• Lipiec – sierpie  na terenie Dworku Bia opr dnickiego  w

Krakowie oraz  w Muzeum Pi miennictwa i Muzyki Kaszubsko-
Pomorskiej i Pa acu Przebendowskich w Wejherowie

• Kolporta   folderów i ulotek promocyjnych w jez. polskim i
angielskim

• Wydanie albumu wirtualnego
• Wystawy muzealne

Promocja instytucji za po rednictwem
partnerstwa w projekcie  na  skal  kraju  i
zagranicy.  Dotarcie  i zainteresowanie
wi kszej rzeszy odbiorców  dzia alno ci
instytucji , przedstawienie oferty
kulturalnej, edukacyjnej  jak  i
turystycznej.

stycze -sierpie  2012 r.
Realizacja na terenie kraju

OPIS DZIA ANIA

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

Projekt ,,Pi kno odnalezione” uwzgl dnia promocj  instytucji  wg . uzgodnionych  pierwotnie zasad, przez co dzia alno  jednostki  zostanie dostrze ona w kraju i zagranic . Promocja projektu przewiduje  prezentacj  instytucji
podczas wystaw plenerowych, wydanie i kolporta   folderów i ulotek oraz albumu wirtualnego  w ró nych regionach Polski w czasie wa nych wydarze . W ten sposób  dzia alno  Europejskiego Centrum Artystycznego im.

Fryderyka Chopina  zostanie dostrze ona przez wi kszej rzesz  odbiorców , turystów a co najwa niejsze mi ników muzyki klasycznej i twórczo ci Chopina.
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8.1o
Europejskie Centrum Artystyczne

im. Fryderyka Chopina w
Sannikach

,,Projekt rozwoju  i  promocji
Europejskiego Centrum Artystycznego
im. Fryderyka Chopina w Sannikach w
wietle zako czenia realizacji projektu

w ramach Regionalnego Programu
Operacyjnego Województwa
Mazowieckiego 2007-2013 pn.:
„Rewaloryzacja Zespo u Pa acowo-
Parkowego im. Fryderyka Chopina”.

Opracowanie projektu  z planem dzia   uwzgl dniaj cym:
• Dzia alno  Centrum,

•  Zespó  Pa acowo- Parkowy  oraz zabytki na terenie gminy
Sanniki

• Szlaki  i trasy turystyczne,
• Atrakcje przyrodnicze,

• Wypracowanie produktu turystycznego,
• Kultur  i tradycje gminy i regionu,
• Wydarzenia  i imprezy  kulturalne ,

•  Potrawy  i produkty  regionalne.
• Punkt informacji turystycznej

Opracowanie w/w planu przy udziale  instytucji dzia aj cych na
terenie gminy,  w cicieli gospodarstw agroturystycznych,
twórców ludowych, w cicieli punktów gastronomicznych

dzia aj cych na terenie gminy oraz lokalnych  w adz
samorz dowych..Okre lenie  metod  wdra ania i realizacji

dzia  wed ug wypracowanego planu dzia  oraz  sporz dzenie
biznes planu.

Promocja  i rozwój dzia alno ci instytucji
poprzez  partnerstwo i wspólne dzia ania
przedstawicieli ró nych grup spo ecznych,
którzy maj  jeden wspólny cel  rozwój
gminy i regionu  co wi e si  ze
stworzeniem warunków do osi gni cia
powy szego celu.
 Odpowiednia promocja i zach caj ce
warunki   zwróc  zainteresowanie
turystów z kraju i zagranic,   którzy ch tnie

 odwiedza   miejsce zwi zane z
historycznym  pobytem Fryderyka
Chopina w Sannikach

stycze -czerwiec 2012 r.
Realizacja   na terenie

gminy Sanniki.

8.2a Instytut Papie a Jana Paw a II w
Warszawie

Ekspozycja na XVIII
Mi dzynarodowych Targach
Wydawców Katolickich w Warszawie

Dzier awa modu u stoiska ekspozycyjnego w Arkadach
Kubickiego w Warszawie,  promocja i sprzeda  publikacji
wydanych przez Instytut, dystrybucja materia ów promocyjnych z
informacjami o ofercie wydawniczej i bie cej dzia alno ci IPJP2,
prezentacja w katalogu wystawców

Dotarcie z ofert  wydawnicz  do klientów
indywidualnych i ksi garzy,
zaakcentowanie dzia alno ci i budowanie
rozpoznawalnej marki Instytutu obok
innych znacz cych wydawców bran y
ksi garskiej na rynku krajowym,
upowszechnienie wiedzy o yciu i
nauczaniu Jana Paw a II

20-22 kwietnia 2012 r.

OPIS DZIA ANIA
Opracowanie projektu  rozwoju  i  promocji  Centrum  jest strategicznym  elementem dzia alno ci  instytucji. Wa ne jest aby w projekcie  uwzgl dni   wspó prac   z lokaln  spo eczno ci   co pomo e  przy realizacji

zamierzonych  celów. Jednocze nie przyczyni si  do  poprawy dotychczasowej aktywno ci nie tylko Centrum  ale dzia alno ci  us ugowej  drobnych  przedsi biorców,  wzrostu  zainteresowania   ofert  kulturaln   i turystyczn
miejscowo ci i regionu.  Wypracowanie produktu  turystycznego b dzie uto samia o si  z  miejscem dzia alno ci i propagowania twórczo ci Fryderyka Chopina.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

(8) Departament Kultury, Promocji i Turystyki

X

(8.2) Instytut Papie a Jana Paw a II w Warszawie

OPIS DZIA ANIA
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8.2b Instytut Papie a Jana Paw a II w
Warszawie

III Warszawskie Targi Ksi ki w Pa acu
Kultury i Nauki w Warszawie

Dzier awa modu u stoiska ekspozycyjnego w Pa acu Kultury i
Nauki w Warszawie,  promocja i sprzeda  publikacji wydanych
przez Instytut, dystrybucja materia ów promocyjnych z
informacjami o ofercie wydawniczej i bie cej dzia alno ci IPJP2,
prezentacja w katalogu wystawców

Dotarcie z ofert  wydawnicz  do klientów
indywidualnych i ksi garzy,
zaakcentowanie dzia alno ci i budowanie
rozpoznawalnej marki Instytutu obok
innych znacz cych wydawców bran y
ksi garskiej na
rynku krajowym i mi dzynarodowym,
upowszechnienie wiedzy o yciu i
nauczaniu Jana Paw a II

2012 r.

8.2c Instytut Papie a Jana Paw a II w
Warszawie

Bie ca promocja projektów
realizowanych przez Instytut (papieskie
sympozja, sesje, koncerty, konkursy,
panele, warsztaty)

Tworzenie odr bnych stron internetowych po wi conych
projektom, druk plakatów i ulotek dotycz cych, dystrybucja na
terenie woj. mazowieckiego (w przypadku akcji ogólnopolskich –
dystrybucja na ca y kraj) prezentacje medialne projektów  (radio,
prasa, Internet), zakup powierzchni reklamowej w prasie,
bezpo redni mailing do grup i rodowisk, do których adresowane

 projekty, listy intencyjne do sponsorów, pozyskanie patronatów
medialnych

Nag nienie akcji oraz pozyskanie
dodatkowych rodków na dzia ania
prowadzone przez Instytut m.in. Dzieci ca
Akademia Teatralna im. Karola Wojty y,
Papieskie D by
w Szpitalach Dzieci cych, cykl konferencji
po wi conych edukacji aksjologicznej w
kontek cie nauczania Jana Paw a II,
Ogólnopolski Konkurs Papieski itd.

wed ug grafiku
dzia

poszczególnych
projektów

OPIS DZIA ANIA
X

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
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8.2d Instytut Papie a Jana Paw a II w
Warszawie

Kursy doskonalenia zawodowego dla
nauczycieli w zakresie edukacji
aksjologicznej wed ug nauczania Jana
Paw a II

W 2010 roku Instytut razem z Kuratorium O wiaty i
Mazowieckim  Centrum Doskonalenia Nauczycieli zainicjowa
cykl sympozjów aksjologicznych w kontek cie nauczania Jana
Paw a II, które odbywa y si  w delegaturach województwa
mazowieckiego. Temat spotka  si  z bardzo du ym odd wi kiem
rodowisk szkolnych na Mazowszu, w ród których IPJP2 staje si

coraz bardziej wyrazist  mark , propaguj  dziedzictwo warto ci
Jana Paw a II, kontynuowano go w  roku 2011 i równie
wspó prac  poprzez  uruchomienie nowej oferty: Kursów
doskonalenia zawodowego dla nauczycieli oparte o wiat warto ci
w nauczaniu Jana Paw a II.  Projekt b dzie realizowany równie  w
roku 2012. Partnerstwo z Kuratorium O wiaty i Mazowieckim
Centrum Doskonalenia Nauczycieli pozwala na korzystanie z
szeroko z rozwini tych kontaktów i kana ów dystrybucyjnych
podmiotów dzia aj cych w rodowisku o wiatowym

Upowszechnianie dziedzictwa Jana Paw a
II, zainteresowanie i wspó praca ze
rodowiskiem szkolnym i akademickim,

wychowywanie do warto ci m odego
pokolenia, budowanie rozpoznawalnej
marki Instytutu w kr gach edukacyjnych

2012 r.
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8.2e Instytut Papie a Jana Paw a II w
Warszawie

Dzieci ca Akademia Teatralna im.
Karola Wojty y

Warsztaty teatralne oparte na teatrze lalek maj ce na celu
budowanie wiadomo ci lokalnej. Projekt jest skierowany do
dzieci ze szkó  podstawowych z utrudnionym dost pem do
zró nicowanej oferty edukacyjnej ze wzgl du na odleg  od
du ych o rodków kulturotwórczych oraz sytuacj  materialn  i
mentalno  ich rodziców. Projekt posiada w asn  stron
internetow  z interaktywnym forum.  We wspó prac
zaanga owani s  znani i rozpoznawalni  arty ci teatralni i
plastycy.

Dotarcie z ofert  kulturaln  i
upowszechnianie dziedzictwa Jana Paw a II
w zakresie dzia alno ci teatralnej, do
rodowisk wiejskich województwa

mazowieckiego, budowanie wizerunku
Instytutu poza obr bem du ych o rodków
kulturotwórczych

pa dziernik 2012 r.
– maj 2013 r.

8.2f Instytut Papie a Jana Paw a II w
Warszawie

Papieskie D by w Szpitalach
Dzieci cych

Projekt aran acji wn trz szpitali pediatrycznych pod has em
„Papieskie ogrody”. Stworzenie przyjaznych warunków pobytu na
oddziale dla najm odszych pacjentów. Na cianach oprócz
barwnych dekoracji pojawi  si  nios ce nadziej  my li z
nauczania Jana Paw a II dotycz ce warto ci cierpienia i godno ci
osób chorych.

Upowszechnianie dziedzictwa Jana Paw a
II w rodowisku lekarskim i w ród
pacjentów szpitali pediatrycznych,
niesienie papieskiego przes ania o nadziei i
sensie cierpienia, budowanie
rozpoznawalno ci marki Instytutu poprzez
dzia alno  charytatywn

2012 r.
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8.2g Instytut Papie a Jana Paw a II w
Warszawie Ogólnopolski Konkurs Papieski

Kolejna edycja ciesz cego si  ogromnym zainteresowaniem
konkursu literackiego konkursu ogólnopolskiego po wi conego
zagadnieniom z nauczania Jana Paw a II. Konkurs jest ju
rozpoznawalnym i oczekiwanym „wydarzeniem” na
ogólnopolskiej mapie papieskich eventów  i z roku na rok
realizowany jest z coraz wi kszym rozmachem

Upowszechnianie dziedzictwa Jana Paw a
II, budowanie wizerunku Instytutu w skali
ogólnopolskiej 2012 r.

8.2h Instytut Papie a Jana Paw a II w
Warszawie

Warsztaty ekumeniczne dla
gimnazjalistów

Warsztaty wokó  dialogu mi dzyreligijnego w oparciu o
nauczanie Jana Paw a II. Spotkania gimnazjalistów z
przedstawicielami ró nych wyzna , po czone z prac
indywidualn  i zaj ciami w grupach.

Aktywizacja m odzie y, niwelowanie
uprzedze  rasowych i religijnych,
upowszechnianie idei ekumenizmu Jana
Paw a II 2012 r.

8.2i Instytut Papie a Jana Paw a II w
Warszawie Filmowe spotkania o Janie Pawle II Pokazy filmowe i dyskusje  dot. osoby Jana Paw a II.

Zach ta do pog biania wiedzy o
pontyfikacie Jana Paw a II w ród doros ych
i seniorów. 2012 r.
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8.2j Instytut Papie a Jana Paw a II w
Warszawie Papamobile - Superstar

Warsztaty dla najm odszych – poprzez  aktywizuj ce zabawy i
mo liwo  przeja ki miniatur  papamobile przedszkolakom
przybli ana jest posta  Jana Paw a II. Warsztaty odbywaj  si  w
przedszkolach województwa mazowieckiego.

Propagowanie poprzez zabaw  wiedzy o
yciu i pontyfikacie Jana Paw a II 2012 r.

8.2k Instytut Papie a Jana Paw a II w
Warszawie Sobotnie Pokazy filmowe dla dzieci Pokazy filmowe dla dzieci i doros ych, po czonych z dyskusj ,

wyk adem lub zaj ciami edukacyjnymi.

Upowszechnianie dziedzictwa Jana Paw a
II w ród najm odszych 2012 r.
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8.2l Instytut Papie a Jana Paw a II w
Warszawie „Chcemy Pami ta ”

20 lekcji – spotka  m odzie y szkolnej ze wiadkami historii
zwi zanej z Janem Paw em II, poprzedzonych dzia aniami
promocyjnymi.

Upami tnienie historii zwi zanej z  Janem
Paw em II, budowanie wizerunku IPJP2
poprzez inicjatywy kulturalne 2012 r.

8.2 Instytut Papie a Jana Paw a II w
Warszawie Archiwum Wspomnie  JP2 Zbieranie wspomnie  zwi zanych ze spotkaniem z  Janem

Paw em II przez m odzie  gimnazjalna i licealn

Upami tnienie historii zwi zanej z  Janem
Paw em II 2012 r.

8.2m Instytut Papie a Jana Paw a II w
Warszawie

Konferencje zwi zane z nauczaniem
Jana Paw a II

Konferencje zwi zane z dziedzictwem Jana Paw a II. S owo i
Obraz w nauczaniu Jana Paw a II, Rodzina w nauczaniu Jana
Paw a II i Prymasa Wyszy skiego, To samo  cia a wokó
wyk adów Jana Paw a II, Azjatyckie o rodki kultury, a Jan Pawe
II – Mongolia, Kazachstan, Nauka spo eczna Jana Paw a II na
Mazowszu

Upowszechnienie nauczania Jana Paw a II
w rodowisku naukowym. Budowanie
wizerunku IPJP2 w ród rodowisk
akademickich

2012 r.
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Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA
X

OPIS DZIA ANIA
X
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.2n Instytut Papie a Jana Paw a II w
Warszawie

Wychowanie w szkole wg nauczania
Jana Paw a II

Konferencja dla rodziców i nauczycieli województwa
mazowieckiego

Upowszechnienie nauczania Jana Paw a II
dotycz ce wychowania. Promocja IPJP2 w
rodowiskach szkolnych 2012 r.

8.2o Instytut Papie a Jana Paw a II w
Warszawie Dzie  Papieski 2012 Wydarzenia kulturalne zwi zane z upami tnieniem osoby Jana

Paw a II

Upami tnienie osoby Jana Paw a II.
Budowanie wizerunku IPJP2 poprzez
inicjatywy kulturalne 22 pa dziernika 2012 r.

8.2p Instytut Papie a Jana Paw a II w
Warszawie Rocznica mierci Jana Paw a II Wydarzenie kulturalne zwi zane z dziedzictwem Jana Paw a II i

upami tnieniem  jego osoby

Upami tnienie dziedzictwa  Janem Paw a
II, budowanie wizerunku IPJP2 poprzez
inicjatywy kulturalne 2 kwietnia 2012 r.

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA
X

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

OPIS DZIA ANIA
X

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.2r Instytut Papie a Jana Paw a II w
Warszawie

Rocznica beatyfikacji b ogos awionego
Jana Paw a II

Wydarzenie kulturalne zwi zane z upami tnieniem osoby Jana
Paw a II, rocznic  beatyfikacji i jego dziedzictwa

Upami tnienie historii zwi zanej z  Janem
Paw em II, upami tnieniem beatyfikacji i
oczekiwaniem na kanonizacj . Budowanie
wizerunku IPJP2 poprzez inicjatywy
kulturalne

maj 2012 r.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

(8.3) Mazowiecki Teatr Muzyczny im. Jana Kiepury w Warszawie

X

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA
X

(8) Departament Kultury, Promocji i Turystyki
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.3a Mazowiecki Teatr Muzyczny im.
Jana Kiepury w Warszawie

Sezon teatralny 2011/2012 i 2012/2013
na Biela skiej Scenie Kameralnej

Mazowieckiego Teatru Muzycznego im.
Jana Kiepury w Warszawie

Widownia: na ka dym spektaklu mo e
by   maksymalnie 210 osób

Przez ca y sezon teatralny od pa dziernika 2011 do maja 2012 oraz od
pa dziernika 2012 do maja 2013 b  realizowane nast pu ce dzia ania:
1) druk plakatów i afiszy repertuarowych, ulotek,  oraz ich ekspozycja na
miejskich tablicach,  s upach og szeniowych, w punktach informacyjnych
na terenie Warszawy (od 13 do 304 takich miejsc);  2) druk biletów i
zaprosze  VIP; 3) reklamy prasowe z repertuarem SCENY W MUZEUM
w prasie lokalnej i ogólnopolskiej, w dodatkach prasowych dotyczacych
kultury i edukacji min.: Gazeta Wyborcza, Polska The Times, Metro,
Dzinnik Gazeta Prawna, Fakt, Echo Bielan, omianek i oliborza; 4)
przeprowadzenie kampanii sms na pocz tku ka dego sezonu teatralnego z
informacj  o rozpocz ciu dzia alno ci  SCENY W MUZEUM do 70.000
mieszka ców Warszawy ; 5) ekspozycja roll-upów reklamuj cych
produkcja MTM w kasie  i we foyer SCENY W MUZEUM; 6)
prezentacja repertuaru i SCENY W MUZEUM na stronie
www.mtmteatr.eu ; 7) na poczatku sezonu przeprowadzenie kampanii
mailingowej do 13.000 mieszka ców Warszawy, którzy interesuj  si
kultur  wysok ; 8) wysy anie newsletters z bi cym repertuarem BSK
(dwa razy w tygodniu) 9) zamieszczanie informacji o bie cym
repertuarze na profilu facebook (aktualnie mamy oko o 3.000 znajomych.
10)  dzia ania PR - m.in.: wysy anie informacji o bie cym repertuarze do
dzia ów programowych w mediach, artyku y w prasie, wywiady w radiu i
telewizji.

1) promocja spektakli wystawianych na
BSK; 2) promocja samej sceny i
mo liwo ci jej wynajmu dla firm
zewn trznych; 3) reklama sprzeda y
biletów na spektakle z bie cego
repertuaru; 4) promocja MTM; 5)
realizacja specjalnego programu
muzycznego skierowanego do dzieci; 6)
promocja wysokiej kultury na terenie
dzielnicy Bielany

sezon teatralny 2011/2012;
sezon teatralny 2012/2013;
Biela ska Scena Teatralna

im. Jana Kiepury w
Warszawie, ul. eromskiego

29

OPIS DZIA ANIA

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

Repertuar na Biela skiej Scenie Kamerelnej Mazowieckiego Teatru Muzycznego zosta  podzielona na trzy cykle: MONODRAMY GWIAZD, RECITALE S AW i EDUKACYJNE PORANKI MUZYCZNE DLA DZIECI
MUZYKA GÓR ! ZAPRASZA TOMASZ KAMMEL. Naszym widzom przedstawiamy ciekawe spektakle w najlepszych, mistrzowskich wykonaniach. Wybieramy  przedstawienia, które zdoby y liczne nagrody na festiwalach
teatralnych w Polsce i na wiecie. Wspó pracuj  z nami: Marian Opania, Anna Seniuk, Wojciech Pszoniak, S awa Przybylska, Joanna Szczepkowska, Arty ci Piwnicy pod Baranami i wielu innych. Mocny akcent k adziemy na
aspekt edukacyjny dzieci i m odzie y. Przygotowali my cykl spotka  muzycznych dla najm odszych. W ka  niedziel  o 12.30 (z wy czeniem wakacji i wi t) s  organizowane przedstawienia edukacyjne MUZYKA GÓR !

prowadzone przez Tomasza Kammela. W sezonie 2011/2012 na Biela skiej Scenie Kameralnej Mazowieckiego Teatru Muzycznego im. Jana Kiepury spektakle s  grane dwa razy w tygodniu w soboty o godz. 18.00 i
 w niedziele o godz. 12.30. W sezonie 2012/2013 planowane s  tak e spotkania muzyczne dla szkó , w pi tki przed po udniem klasy 1-3, po po udniu klasy 4-6. W pi tkowe wieczory o 19.30 grane b da spektakle dla doros ych i

ce produkcjami MTM.

Strona 93 z 347

http://www.mtmteatr.eu
http://www.mazovia.pl


L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.3b Mazowiecki Teatr Muzyczny im.
Jana Kiepury w Warszawie

Sezon teatralny Mazowieckiego Teatru
Muzycznego 2011/2012 i 2012/2013 w

Sali Koncertowej Filharmonii
Narodowej. Widownia: ka dorazowo na

koncercie mo e by   1072 osoby

Przez ca y sezon teatralny od pa dziernika 2011 do maja 2012 oraz od
pa dziernika 2012 do maja 2013 b  realizowane nast pu ce dzia ania:
1) druk plakatów i afiszy repertuarowych, ulotek,  oraz ich ekspozycja na
miejskich tablicach,  s upach og szeniowych, w punktach informacyjnych
na terenie Warszawy (od 13 do 304 takich miejsc);  2) druk biletów i
zaprosze  VIP; 3) reklamy prasowe z repertuarem MTM wystawianym w
FN w prasie lokalnej i ogólnopolskiej, w dodatkach prasowych
dotyczacych kultury i edukacji min.: Gazeta Wyborcza, Polska The
Times, Metro, Dzinnik Gazeta Prawna, Fakt; 4) przeprowadzenie
kampanii mailingowej na pocz tku ka dego sezonu teatralnego z
informacj  o rozpocz ciu sezonu w FN do 13.000 miszka ców Warszawy
interesuj cych si  kultur  wysok  ; 5) ekspozycja roll-upów
reklamuj cych produkcje MTM we foyer FN; 6) prezentacja repertuaru
MTM granego w FN na stronie www.mtmteatr.eu i www.filharmonia.pl ;
7) na poczatku sezonu przeprowadzenie kampanii internetowej typu
AdTaily na pi ciu portalach dotycz cych kultury promuj cej zakup
abonamentów na nowy sezon; 8) wysy anie newsletters z bi cym
repertuarem KLASYKA OPERETKI (dwa razy w tygodniu) 9)
zamieszczanie informacji o bie cym repertuarze na profilu facebook
(aktualnie mamy oko o 3.000 znajomych); 10)  dzia ania PR - m.in.:
wysy anie informacji o bie cym repertuarze do dzia ów programowych
w mediach, artyku y, wywiady.

1) promocja spektakli i wersji koncertowo-
scenicznych przedstawie  operetkowych
MTM wystawianych w Filharmonii
Narodowej; 2)  reklama sprzeda y biletów
na spektakle z bie cego repertuaru; 3)
promocja wysokiej kultury z cyklu
KLASYKA OPERETKI

sezon teatralny 2011/2012;
sezon teatralny 2012/2013;

Sala Koncertowa
Filharmonii Narodowej w

Warszawie, ul. Sienkiewicza
10

Mazowiecki Teatr Muzyczny im. Jana Kiepury w sezonie artystycznym 2011/2012 oraz 2012/2013 b dzie kontynuowa  cykl koncertów KLASYKA OPERETKI Z MTM.  Raz w miesi cu w Sali Koncertowej Filharmonii
Narodowej wystawiane b  koncertowo-sceniczne lub sceniczne wersje znanych i lubianych operetek. B dzie mo na zobaczy  mi dzy innymi: „Zemst  nietoperza”, „Hrabin  Maric ”, „Ksi niczk  czardasza”, „Weso

wdówk ” , "Dwie myszy i kot" (11 czerwca 2012 roku wiatowa prapremiera wspó czesnej operetki napisanej specjalnie na zamówienie Mazowieckiego Teatru Muzycznego).

OPIS DZIA ANIA

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.3c Mazowiecki Teatr Muzyczny im.
Jana Kiepury w Warszawie

Sezon teatralny Mazowieckiego Teatru
Muzycznego 2011/2012 i 2012/2013 na

SCENIE W MUZEUM. Widownia:
ka dorazowo na przedstawieniu mo e

by  120 osób

Przez ca y sezon teatralny od pa dziernika 2011 do maja 2012 oraz od
pa dziernika 2012 do maja 2013 b  realizowane nast pu ce dzia ania:
1) druk plakatów i afiszy repertuarowych, ulotek,  oraz ich ekspozycja na
miejskich tablicach,  s upach og szeniowych, w punktach informacyjnych
na terenie Warszawy (od 13 do 304 takich miejsc);  2) druk biletów i
zaprosze  VIP; 3) reklamy prasowe z repertuarem SCENY W MUZEUM
w prasie lokalnej i ogólnopolskiej, w dodatkach prasowych dotyczacych
kultury i edukacji min.: Gazeta Wyborcza, Polska The Times, Metro,
Dzinnik Gazeta Prawna, Fakt; 4) przeprowadzenie kampanii mailingowej
na pocz tku ka dego sezonu teatralnego z informacj  o rozpocz ciu
dzia alno ci  SCENIE W MUZEUM do 13.000 miszka ców Warszawy,
którzy interesuj  si  wysok  kultur  ; 5) ekspozycja roll-upów
reklamuj cych produkcja MTM w kasie  i we foyer SCENY W
MUZEUM; 6) prezentacja repertuaru i SCENY W MUZEUM na stronie
www.mtmteatr.eu ; 7) ekspozycja zapowiedzi WIECZORÓW
MISTRZÓW na no niku typu super-scroll przy Muzeum Niepodleg ci;
8) wysy anie newsletters z bi cym repertuarem SCENY W MUZEUM
(dwa razy w tygodniu) 9) zamieszczanie informacji o bie cym
repertuarze na profilu facebook (aktualnie mamy oko o 3.000
znajomych); 10)  dzia ania PR - m.in.: wysy anie informacji o bie cym
repertuarze do dzia ów programowych w mediach, artyku y w prasie,
wywiady w radiu i telewizji.

1) promocja spotka  na SCENIE W
MUZEUM; 2) promocja samej sceny jako
nowego, ciekawego miejsca kulturalnych
spotka ; 3) reklama sprzeda y biletów na
kolejne spotkania; 4) promocja MTM; 5)
wspó praca programowa i promocyjna z
Radiem dla Ciebie.

sezon teatralny 2011/2012;
sezon teatralny 2012/2013;
Muzeum Niepodleg ci w

Warszawie w Warszawie, al.
Solidarno ci 62

OPIS DZIA ANIA

Mazowiecki Teatr Muzyczny im. Jana Kiepury w sezonie artystycznym 2011/2012 otworzy  swoj  now  scen  – SCEN  W MUZEUM (Muzeum Niepodleg ci, al. Solidarno ci 62).  Raz w miesi cu organizowane s  tam
WIECZORY MISTRZÓW ze znanymi i cenionymi w kraju i na wiecie Artystami. Bohaterami spotka  s  muzycy-wirtuozi, kompozytorzy, dyrygenci, piewacy, piosenkarze, aktorzy i re yserzy. Opowiadaj  o swoich pasjach i

sukcesach. Ka dy wieczór jest ilustrowany muzyk , któr  lubi  nasi go cie (w miar  mo liwo ci jest to muzyka „na ywo”). Niektórzy sami graj  lub piewaj . Ze swojej strony MTM przygotowuje tak e niespodzianki dla
MISTRZÓW i dla publiczno ci! W tym sezonie na SCEN  W MUZEUM zaprosili my: Jerzego Maksymiuka, Irka Dudka, Zbigniewa Ho dysa, Wadima Brodskiego, Wies awa Ochmana i Krzysztofa Jakowicza. Partnerem

medialnym w realizacji niniejszego projektu jest Radio Dla Ciebie, które transmituje kolejne wieczory. Ca  prowadz  dziennikarze RDC Anna Karna i Marek Wiernik.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.3d Mazowiecki Teatr Muzyczny im.
Jana Kiepury w Warszawie

Uroczysta Gala Rozdania Teatralnych
Nagród Muzycznych im. Jana Kiepury

w Mateczniku Mazowsze w Otr busach.
Widownia: na koncercie mo e by

maksymalnie 540 osób

1) ulotki reklamuj ce  Gal  (nak ad oko o 10.000 egz. dystrybujcja w 304
punktach w Warszawie w w kasach biletowych MTM); 2) ksi eczk
programowe Uroczystej Gali sprzedawane przed koncertem; 3)
og oszenia prasowe min.: „Gazeta Wyborcza”, „Dziennik Gazeta
Prawna”, „Polska The Times”, „Metro”, "Fakt", "Przegl d", "Twoja
Muza"; 4) plakaty promuj ce Gal  i TNM im. Jana Kiepury na s upach
reklamowych; 5) informacja o Gali na www.mtmteatr.eu ; 6) plakaty
reklamuj ce Gal  na billboardach na terenie Warszawy (oko o 15 szt.); 7)
druki akcydensowe z logo TNM (wysy anie min. do teatrów muzycznych
w Polsce itp.); 8) roll-upy MTM we foyer sali koncertowej; 9)  dzia enia
PR w mediach ogólnopolskich i lokalnych (prasa, radio, telewizja,
internet); 10) przeprowadzenie kampanii reklamowej w internecie na
www.warszawa.naszemiasto.pl; 11) przeprowadzenie mailingu z
informacj  o Gali do 13.000 mieszka ców Warszawy, którzy interesuj
si  kultur  wysok ; 11) przeprowadzenie kampanii reklamowej typu
AdTaily w 5 portalach internetowych o profilu kultyralnym; 12)
zamieszczanie informacji o Gali na profilu facebook MTM; 12)
ewentualna transmisja lub retrasnsmisja uroczystej Gali Wr czenia TNM
im. Jana Kiepury w Programie I Polskiego Radia

1) promocja twórców teatrów muzycznych
w ca ej Polsce; 2) propagowanie
twórczo ci wielkiego polskiego teanora
Jana Kiepury; 3) reklama sprzeda y
biletów na uroczyst  Gal  Rozdania
Teatralny Nagród Muzycznych im. Jana
Kiepury

16 maja 2012 r., godz.
zale na od ewentualnej

transmisji radiowej,
Matecznika Mazowsze w

Otr busach, ul. wierkowa 2

OPIS DZIA ANIA

Kapitu a TEATRALNEJ NAGRODY MUZYCZNEJ im. JANA KIEPURY ju  po raz szósty przyzna statuetki twórcom teatrów muzycznych. W tym roku nagrody zostan  przyznane w nast puj cych kategoriach:
1. Najlepszy spektakl; 2. Najlepszy piewak; 3. Najlepsza piewaczka; 4. Najlepszy debiut piewak; 5. Najlepszy debiut piewaczka; 6. Najlepszy re yser; 7. Najlepszy dyrygent; 8. Najlepszy tancerz; 9. Najlepsza tancerka; 10. Najlepszy choreograf; 11.

Najlepszy scenograf; 12. Nagroda specjalna za ca okszta t pracy artystycznej.

Kapitu a w sk adzie: prof. Zdzis awa Donat, prof. Zofia Rudnicka, Maestro Wies aw Ochman, prof. Tadeusz Struga a oraz przewodnicz cy W odzimierz Izban, spo ród zg osze  nades anych przez teatry muzyczne w ca ej Polsce wybierze najlepszych
twórców. Jedynie w kategorii nagroda specjalna za ca okszta t pracy artystycznej wyboru dokonuje kapitu a razem z internautami.  Melomani mog  g osowa  na swoich faworytów poprzez stron  www.mtmteatr.eu do 31 marca 2012 roku. Uroczysto

wr czenia nagród odb dzie si  w dniu urodzin wielkiego piewaka – 16 maja 2012 roku w Mateczniku Mazowsze w Otr busach, ul. wierkowa 2. Go mi specjalnymi wieczoru b  soli ci i pierwszy dyrygent VOLKSOPER w Wiedniu.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.3e Mazowiecki Teatr Muzyczny im.
Jana Kiepury w Warszawie

3. Koncert GUSTAW HOLOUBEK IN
MEMORIAM w Zamku Królewskim w
Warszawie. Widownia: w Sali Wielkiej

Ansamblowej widownia mo e pomie ci
maksimum 400 (w zale no ci od

wielko ci orkiestry).

1) ulotki reklamuj ce  koncert Gustaw Holoubek in Memoriam (nak ad
oko o 10.000 egz. dystrybujcja w 304 punktach w Warszawie w w kasach
biletowych MTM); 2) ksi eczki programowe koncertu sprzedawane
przed koncertem; 3) og oszenia prasowe min.: „Gazeta Wyborcza”,
„Dziennik Gazeta Prawna”, „Polska The Times”, „Metro”, "Fakt",
"Przegl d", "Twoja Muza"; 4) plakaty promuj ce koncert na s upach
reklamowych; 5) informacja o koncercie na www.mtmteatr.eu ; 6) roll-
upy MTM we Zamku Królewskim ; 7)  dzia enia PR w mediach
ogólnopolskich i lokalnych (prasa, radio, telewizja, internet); 8)
przeprowadzenie kampanii reklamowej w internecie na
www.warszawa.naszemiasto.pl; 9) zamieszczanie informacji o koncercie
na profilu facebook MTM; 10) ewentualna transmisja lub retrasnsmisja 3.
Koncertu Gustaw Holoubek in Memoriam w Programie I Polskiego Radia

1) kultywowanie pami ci Gustawa
Holoubka; 2) promocja Mazowieckiego
Teatru Muzycznego i artystów z nim
zwi zanych; 3) reklamowanie miejsc
sprzeda y biletów na koncert

21 kwietnia 2012 r.,
Sala Wielka Ansamblowa
Zamku Królewskiego w
Warszawie, godz. 19.00

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

OPIS DZIA ANIA

Pani Magdalena Zawadzka i Mazowiecki Teatr Muzyczny s  wspó organizatorami koncertu „Gustaw Holoubek in Memoriam”. Ten niezwyk y wieczór odb dzie si  ju  po raz trzeci, 21 kwietnia 2012 roku, w dniu urodzin Wielkiego Aktora.
Organizatorzy chc c kultywowa  pami  o wybitnym arty cie uznali, e forma koncertu b dzie najlepsza. Przede wszystkim Gustaw Holoubek kocha  muzyk  klasyczn , a ponad to muzyka agodzi obyczaje. W Sali Wielkiej Ansamblowej Zamku Królewskiego w Warszawie wyst pi :

Orkiestra Mazowieckiego Teatru Muzycznego im. Jana Kiepury pod batut  Tomasza Biernackiego oraz Wies aw Ochman i Jego Go cie.
W repertuarze koncertu us yszymy:

Wykonawcy:
Kaja Danczowska – skrzypce
Aneta Dumanowska – altówka
Bartosz Koziak – wiolonczela

Justyna Danczowska – fortepian

Ma gorzata Kellis – sopran
Ma gorzata Kustosik – mezzosopran

Edyta Piasecka-Durlak – sopran koloraturowy
Piotr Friebe – tenor

Przemys aw ywczok – bas-baryton

Wies aw Ochman – tenor, prowadzenie koncertu

Tomasz Biernacki – dyrygent
Orkiestra Mazowieckiego Teatru Muzycznego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.3f Mazowiecki Teatr Muzyczny im.
Jana Kiepury w Warszawie

wiatowa prapremiera wspó czesnej
operetki "Dwie Myszy i Kot" w

Filharmonii Narodowej. Widownia:
ka dorazowo na koncercie mo e by

1072 osoby

1) ulotki reklamuj ce premier  „Dwie myszy i kot” dystrybuowane w 304 punktach
na terenie Warszawy i kasach sprzeda y biletów (nak ad oko o 10.000 egz.)
2) ksi eczki programowe sprzedawane przed premier  i podczas kolejnych
spektakli (pierwszy nak ad 1.000 egz.)
3) og oszenia prasowe min.: „Gazeta Wyborcza”, „Dziennik Gazeta Prawna”,
„Polska The Times”, „Metro”, Fakt, „Przegl d, „Twoja Muza”
4) publikacja og oszenia o premierze w folderach FN (trzykrotnie), ka dorazowy
nak ad 8.000 egz.
5) plakaty promuj ce premier  (ekspozycja na s upach i tablicach miejskich oraz w
150 punktach informacyjnych w Warszawie)
6) przeprowadzenie mailingu do 13.000 mieszka ców Warszawy z informacj  o
premierze oraz rozsy anie newsletters z informacj  o premierze
7) przeprowadzenie kampanii internetowej typu AdTaily w 5 portalach
internetowych
8) przeprowadzenie kampanii internetowej na www.warszawa.naszemiasto.pl
9) informacja na stronie internetowej www.mtmteatr.eu oraz na profilu MTM
facebook
10) siatka typu megaboar (300 m2) w Centrum Warszawy
11) billboardy na terenie Warszawy (oko o 15 szt.)
12)  becklighty na terenie Warszawy (oko o 2-3 szt.)
13) ekspozycja roll-pów MTM we foyer Studia Koncertowego
14) dzia ania PR – wywiady z twórcami spektaklu w radiu, telewizji i prasie
15) retransmisja premiery w Programie I Polskiego Radia
16) nagranie spektaklu premierowego przez TVP INFO i udost pnienie dla potrzeb
promocyjnych MTM                                                                     17) produkcja
gad etów zwi zanych z premier  m.in.: koszulki i buttony.

1) promocja m odych twórców ; 2)
promocja MTM jako mecenasa sztuki
wspó czesnej; 3) reklama miejsc sprzeda y
biletów na przedstawienie

11 czerwca 2012 r.,
Sala Koncertowa

Filharmonii Narodowej w
Warszawie, ul. Sienkiewicza

10

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

„Dwie myszy i kot” to wspó czesna operetka napisana specjalnie na zamówienie Mazowieckiego Teatru Muzycznego im. Jana Kiepury. Muzyk  do przedstawienia napisa  m ody kompozytor Dariusz Przybylski. Autorem libretta jest ukasz Szwed.
Spektakl re yseruje W odzimierz Izban. Scenografi  zaprojektowa  Marek Chowaniec, a kostiumy Weronika Karwowska. Ruch sceniczny opracowuje Zofia Rudnicka. Kierownictwo muzyczne nad spektaklem obj  m ody czeski dyrygent Ji í Petrdlík.

Odtwórcami tytu owych postaci b  znakomici polscy piewacy. W role myszy wciel  si  Joanna Jakubas i Alexander Pinderak, jako kot wyst pi Wojciech Gierlach. wiatowa prapremiera operetki „Dwie myszy i kot” odb dzie si  11 czerwca w
Filharmonii Narodowej w Warszawie. Produkcj  t  Mazowiecki Teatr Muzyczny zamierza prezentowa  na festiwalach operetkowych w Europie (miedzy innymi w Bad Ischl w Austrii w lipcu br.)

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.3g Mazowiecki Teatr Muzyczny im.
Jana Kiepury w Warszawie

Premiera spekrtaklu "Edith i Marlene" w
Mateczniku Mazowsze w Otr busach

1) og oszenia prasowe: Gazeta Wyborcza; Polska The Times; Dziennika Gazeta
Prawna; Metro; Fakt.; Przegl d, Twoja Muza
2) plakaty B1reklamuj ce premier  „Edith i Marlene” (nak ad 250 szt.) ekspozycja
na s upach i w 150 punktach informacyjnych na terenie Warszawy
3)  ulotki z zapowiedzi  premiery i spektakli  (pierwszy nak ad 10.000 szt.)
dystrybucja w 304 miejscach informacyjnych na terenie Warszawy i w kasach
MTM.
4) zaproszeniach VIP na premier  „Edith i Marlene” w postaci CD z wybranymi
piosenkami ze spektaklu (nak ad oko o 1.000 egz.)
5) ksi eczka programowa „Edith i Marlene”. Pierwszy nak ad oko o 1.500 szt.
6) informacje o premierze i spektaklu na stronie internetowej www.mtmteatr.eu
7) 15 szt. tablic reklamowych typu billboard lub citylight eksponowanych w
Warszawie na miesi c przed premier . Tablice b  eksponowane w ró nych
miejscach rotacyjnie co dwa tygodnie.
8)  przeprowadzenie kampanii radiowej na miesi c przed premier  w jednej z
patronackich stacji radiowych.
9)  przeprowadzenie kampanii reklamowej w 50 spotach radiowych emitowanych
w stacji internetowej RADIO OPERETKA na miesi c przed premier .
10) ekspozycja  roll-upów MTM wr foyer podczas spektakli „Edith i Marlene”
granych w sezonie 2011/2012 i 2012/2013 (pocz wszy od premiery).
11) przeprowadzenie mailingu do 13.000 mieszka ców Warszawy z informacj  o
premierze oraz rozsy anie newsletters z informacj  o premierze
12) przeprowadzenie kampanii internetowej typu AdTaily w 5 portalach
internetowych
13) przeprowadzenie kampanii internetowej na www.warszawa.naszemiasto.pl
14) dzia ania PR – wywiady z twórcami spektaklu w radiu, telewizji i prasie

1) poszerzenie repertuaru MTM o kolejn
teatraln  produkcj  muzyczn ; 2) promocja
scen, na których b dzie grany spektakl; 3)
reklama miejsc sprzeda y biletów na
przedstawienie

jesie  2012 r.,
scena w Mateczniku

Mazowsze w Otr busach, ul.
wierkowa 2

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Sepktakl "Edith i Marlene" w gierskiej dramatopisarki Evy Pataki to opowie  o przyja ni dwóch wybitnych artystek - Edith Piaf i Marleny Dietrich. Autorka pokazuje, e mimo tak skrajnej ró nicy osobowo ci przyja  jest mo liwa. Sperktakl
przeplatany jest najwi kszemi przebojami z repertuaru Piaf i Dietrich, co niew tpliwie uatrakcyjnia przedstawienie. Inscenizacj  Mazowieckiego Teatru Muzycznego wyre yseruje Marta Meszaros, w tytu owe role wciel  si : Katarzyna Groniec i Joanna

Trzepieci ska. Spektakl b dzie grany w dwóch miejscach na scenie Matecznika w Otr busach i Biela skiej Scenie Kameralnej MTM w Warszawie.
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miejsce realizacji dzia ania

8.4a Mazowieckie Centrum Kultury i
Sztuki w Warszawie

Kampania promocyjna "Kierunek
Kultura: Multipolis"

* nietypowe dzia ania promocyjne, towarzysz ce akcje artystyczne w
przestrzeni publicznej;
* dokumentacja foto
* dokumentacja filmowa
* wysy ka komunikatu pokonferencyjnego
* wysy ka informacji prasowych do dziennikarzy i mediów z Warszawy i
Mazowsza;
* wysy ka newsletterów okoliczno ciowych na temat projektu;
* specjalna promocja na stronie MCKiS
* aktualizacja strony internetowej projektu

* promocja Marki Mazowsze oraz Marki
MCKiS na obszarze województwa
mazowieckiego i w rodowiskach animatorów
kultury z Mazowsza, w kraju i za granic ;
* promocja lokalnej polityki kulturalnej w ród

adz i organizacji samorz dowych;
* promocja innowacyjno ci i integracji w
dzia aniach kulturalnych;
* promocja instytucji i centrów
kultury w Polsce, Europie i na wiecie;
* promocja edukacji kulturalnej i animacji
kultury w instytucjach pa stwowych;
* promocja polityki kulturalnej
Samorz du Województwa Mazowieckiego;

stycze  - pa dziernik 2012
r., Warszawa, Mazowsze

8.4b Mazowieckie Centrum Kultury i
Sztuki w Warszawie

Kampania promocyjna projektu
"Ci cie/Nierozpoznane wymiary
rozwoju kulturalnego

 * nietypowe dzia ania promocyjne, towarzysz ce akcje artystyczne w
przestrzeni publicznej;
* dokumentacja foto
* dokumentacja filmowa
* wysy ka komunikatu pokonferencyjnego
* wysy ka informacji prasowych do dziennikarzy i mediów z Warszawy i
Mazowsza;
* wysy ka newsletterów okoliczno ciowych na temat projektu;
* specjalna promocja na stronie MCKiS
* aktualizacja strony internetowej projektu

* promocja Marki Mazowsze oraz Marki
MCKiS na obszarze województwa
mazowieckiego i w rodowiskach animatorów
kultury z Mazowsza, w kraju i za granic ;
* promocja lokalnej polityki kulturalnej w ród

adz i organizacji samorz dowych;
* promocja innowacyjno ci i integracji w
dzia aniach kulturalnych;
* promocja edukacji kulturalnej i animacji
kultury w rodowiskach lokalnych, w powiatach
Mazowsza i instytucjach pa stwowych;
* promocja polityki kulturalnej Samorz du
Województwa Mazowieckiego;

maj-czerwiec 2012 r.,
Warszawa, Szyd owiec

(8) Departament Kultury, Promocji i Turystyki

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

(8.4) Mazowieckie Centrum Kultury i Sztuki w Warszawie

OPIS DZIA ANIA

Projekt Kierunek Kultura jest prowadzony przez Mazowieckie Centrum Kultury i Sztuki od 2009 roku i w jego ramach zrealizowano do tej pory: Konkurs Mazowsze: Kierunek Kultura, Konferencj  otwieraj , publikacj
Kierunek Kultura. Promocja regionu przez kultur   a tak e Warsztaty Mazowieccy Liderzy Kultury oraz Kultura tworzy rozwój. W 2012 roku planujemy kontynuacj  projektu, w ramach której skupimy si  na zagadnieniach: 1.
Mazowsze/Warszawa wspólna sprawa?; 2. Sieciowanie w dzia alno ci kulturalnej na Mazowszu; 3. Udzia  spo eczno ci lokalnych Mazowsza w tworzeniu dzia  kulturalnych; 4. Promocja dzia  kulturalnych na Mazowszu.
Projekt Kierunek Kultura 2012 b dzie si  sk ada  z dwóch podstawowych modu ów: badawczego, w którym przeanalizujemy przedstawione zagadnienia oraz animacyjnego, w ramach którego przeprowadzimy we wspó pracy z

zainteresowanymi organizacjami dzia aj cymi w sferze kultury na Mazowszu mikroprojekty skupiaj ce si  wokó  poruszanych problemów.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego
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miejsce realizacji dzia ania

8.4c Mazowieckie Centrum Kultury i
Sztuki w Warszawie Promocja projektu Blok3

* nietypowe dzia ania promocyjne, towarzysz ce akcje artystyczne w
przestrzeni publicznej;
* dokumentacja foto
* dokumentacja filmowa
* wysy ka komunikatu pokonferencyjnego
* wysy ka informacji prasowych do dziennikarzy i mediów z Warszawy i
Mazowsza;
* wysy ka newsletterów okoliczno ciowych na temat projektu;
* specjalna promocja na stronie MCKiS
* aktualizacja strony internetowej projektu

* promocja Marki Mazowsze oraz Marki
MCKiS na obszarze województwa
mazowieckiego i w rodowiskach animatorów
kultury z Mazowsza, w kraju i za granic ;
* promocja lokalnej polityki kulturalnej w ród

adz i organizacji samorz dowych;
* promocja innowacyjno ci i integracji w
dzia aniach kulturalnych;
* promocja edukacji kulturalnej i animacji
kultury w rodowiskach lokalnych, w powiatach
Mazowsza i instytucjach pa stwowych;
* promocja polityki kulturalnej Samorz du
Województwa Mazowieckiego;

1 lipca 2012 r.
- 20 wrze nia 2012 r.,

Berlin, Kaszuby, Warszawa,
Szyd owiec

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA
Blok3 (blok do pot gi trzeciej) – projekt edukacyjno-artystyczny po czony z oko o tygodniowym wyjazdem dla m odych mieszka ców warszawskiego osiedla przy ul. Dudziarskiej i grupy m odzie y z osiedla bloków w

Szyd owcu (powiat dotkni ty jednym z najwy szych wska ników bezrobocia w kraju – 35,3 % w 08.2011 r.) oraz grupy m odych ludzi z jednego z niemieckich blokowisk (z berli skiej dzielnicy Marzahn). B dzie polega  na
zorganizowaniu cyklu twórczych warsztatów tematycznych oraz realizacji przez m odych ludzi w asnego mini projektu.

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

"Ci cie – interdyscyplinarny projekt edukacyjno-animacyjny" jest dzia aniem zapocz tkowanym na kongresie „ShortCut Europe 2011”. Ci cie" 2012 zak ada kontynuacje dzia  edukacyjno-artystycznych, realizowanych w
miejscach, gdzie dost p do kultury jest utrudniony ze wzgl du na charakter lokalnych spo eczno ci („peryferyjno ”, marginalizacja, bezrobocie, deficyty edukacyjne etc.). Zasadniczym celem projektu "Ci cie" jest opracowanie

i upowszechnienie nowoczesnych metod animacji spo eczno ci lokalnych poprzez realizowane równolegle dzia ania edukacyjne i artystyczne.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego
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8.4d Mazowieckie Centrum Kultury i
Sztuki w Warszawie

Promocja projektu Muzyczni
Edukatorzy

* nietypowe dzia ania promocyjne, towarzysz ce akcje artystyczne w
przestrzeni publicznej;
* dokumentacja foto
* dokumentacja filmowa
* wysy ka komunikatu pokonferencyjnego
* wysy ka informacji prasowych do dziennikarzy i mediów z Warszawy i
Mazowsza;
* wysy ka newsletterów okoliczno ciowych na temat projektu;
* specjalna promocja na stronie MCKiS
* realizacja aktualizacji strony internetowej projektu

* promocja Marki Mazowsze oraz Marki
MCKiS na obszarze województwa
mazowieckiego i w rodowiskach animatorów
kultury z Mazowsza, w kraju i za granic ;
* promocja lokalnej polityki kulturalnej w ród

adz i organizacji samorz dowych;
* promocja innowacyjno ci i integracji w
dzia aniach kulturalnych;
* promocja edukacji kulturalnej i animacji
kultury w rodowiskach lokalnych, w powiatach
Mazowsza i instytucjach pa stwowych;
* promocja polityki kulturalnej Samorz du
Województwa Mazowieckiego;

jesie  2012 r.,
Warszawa

Celem projektu jest rozwój edukacji muzycznej w instytucjach impresaryjnych, organizuj cych koncerty i festiwale muzyki powa nej, elektronicznej, wspó czesnej. Instytucje te – kiedy  biura koncertowe, obecnie funkcjonuj ce
cz sto w strukturach centrów kultury - ale równie  filharmonie, czy prywatne impresariaty, podobnie jak wszystkie instytucje kultury, poszukuj  dzi  nowej formu y kontaktu z odbiorc . Projekt zak ada przeprowadzenie

seminarium otwieraj cego projekt wraz z koncertem/performancem oddaj cym ide  projektu w Warszawie (czerwiec 2012), a tak e warsztatów w Polsce i w Niemczech (jesie  2012 i wiosna 2013). Projekt Muzyczni
Edukatorzy zak ada przeprowadzenie dzia  b cych prze eniem teorii na praktyk . Efektem ko cowym b dzie kilka akcji edukacyjnych przygotowanych przez uczestników i bazuj cych na czynnym udziale odbiorców,

szczególnie z grup defaworyzowanych.
OCENA *

Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA
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8.4e Mazowieckie Centrum Kultury i
Sztuki w Warszawie

Kampania promocyjna festiwalu
InQbator Ulicy

* projekt i produkcja ulotek
* projekt i produkcja plakatów
* kampania plakatowa;
* projekt i produkcja gazetki festiwalowej
* projekt i produkcja pocztówek festiwalowych
* obs uga strony internetowej festiwalu
* obs uga festiwalowego bloga
* dokumentacja fotograficzna
* kampania spotów na antenie rozg ni regionalnej i rozg ni
lokalnych
* wysy ka newsletterów okoliczno ciowych
*projekt i wykonanie gad etów festiwalowych

* promocja Marki Mazowsze oraz Marki
MCKiS na obszarze województwa
mazowieckiego i w obr bie poslkiego
teatralnego rodowiska offowego
* promocja teatralnej sztuki
wspó czesnej w rodowiskach
lokalnych z Mazowsza;
* promocja Mazowsza jako regionu
atrakcyjnego turystycznie;
* promocja najwybitniejszych wspó czesnych
artystów i zespo ów teatralnych w
rodowiskach lokalnych z Mazowsza;

* upowszechnianie informacji o projekcie w
rodowiskach lokalnych regionu Mazowsza;

* upowszechnianie wiedzy o kulturze i sztuce
wspó czesnej i artystach z Mazowsza w
rodowiskach sto ecznych i w kraju;

* tworzenie dobrego wizerunku
Samorz du Województwa Mazowieckiego w
rodowiskach artystycznych i kulturalnych z

Mazowsza i kraju;

maj 2012 r.,
Warszawa, Ostro ka

OPIS DZIA ANIA

Festiwal Teatralny InQbator to projekt artystyczny, edukacyjny i integracyjny prezentuj cy wa ne wydarzenia teatralne w szerokim spektrum gatunków, technik oraz praktyk interpretacyjnych. Festiwal przedstawia szereg
powi zanych ide  przewodni  spektakli, warsztatów, paneli dyskusyjnych i spotka  twórców z publiczno ci . „Tematyczno ” festiwalu jest cech  wyró niaj  go spo ród innych wydarze  tego typu. W 2012 roku tematem
dzie RUCH – rozumiany jako no nik tre ci, emocji i koncepcji w teatrze i ta cu. Zadaniem festiwalu jest upowszechnianie kultury teatralnej a tak e edukacja teatralna, stworzenie p aszczyzny wymiany do wiadcze  twórców

teatralnych oraz propagowanie stylu ycia opartego na aktywnym uczestnictwie w kulturze.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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8.4f Mazowieckie Centrum Kultury i
Sztuki w Warszawie

Kampania promocyjna projektu
Karawana

* projekt i produkcja plakatów
* projekt i produkcja ulotek
* promocja projektu w ramach dzia  barterowych w wspó pracy
z patronami medialnymi: artyku u prasowe, informacje o
projekcie na portalach internetowych
* kampanie spotów radiowych na antenie rozg ni regionalnej;
* kampanie spotów radiowych w rozg niach lokalnych;
* dokumentacja fotograficzna
* projekty i realizacja gad etów

* promocja Marki Mazowsze oraz Marki MCKiS na
obszarze województwa mazowieckiego,
i w rodowiskach animatorów kultury z Mazowsza, w
kraju i za granic ;
* promocja animacji i form edukacji zabawowej

ród w adz i organizacji samorz dowych;
* promocja innowacyjno ci i integracji w dzia aniach
kulturalnych;
* promocja edukacji kulturalnej i animacji kultury w
instytucjach pa stwowych;
* promocja polityki kulturalnej Samorz du
Województwa Mazowieckiego;
* promocja twórczo ci i sztuki
teatralnej w rodowiskach lokalnych Mazowsza;
* promocja i aktywizacja kreatywno ci w ród
mieszka ców najmniejszych miejscowo ci z
Mazowsza;
* promocja regionu Mazowsza w rodowiskach
sto ecznych i w kraju;
* tworzenie dobrego wizerunku Samorz du
Województwa Mazowieckiego jako mecenasa
dzia  artystycznych i spo ecznych;
* tworzenie dobrego wizerunku MCKiS jako
organizatora dzia  artystycznych i spo ecznych;

czerwiec - sierpie  2012 r.,
Warszawa, Mazowsze

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Trzecia edycja unikatowego projektu, który umo liwia mieszka com Mazowsza uczestniczenie w nowych, otwartych formach ycia kulturalnego. Cykl przedstawie  teatralnych oraz dzia  animacyjno-teatralnych z
wykorzystaniem metod pedagogiki zabawy, zabaw dramowych, a tak e specjalistycznego sprz tu. Kolejne dzia ania realizowane s  ma ych – w ka dym roku innych –  miejscowo ciach Mazowsza: miasteczkach, wsiach i

miejscach o szczególnie trudnym dost pie do kultury.
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8.4g Mazowieckie Centrum Kultury i
Sztuki w Warszawie Promocja projektu Inspiracje

* promocja w Internecie;
* wysy ka newsletterów okoliczno ciowych (oko o 5 w roku);
* wysy ka informacji prasowych (oko o 5 w roku);
* specjalna promocja na stronie internetowej MCKiS;
* promocja w folderze repertuarowym MCKiS;

* promocja Marki Mazowsze oraz Marki
MCKiS na obszarze województwa
mazowieckiego i w rodowiskach
animatorów teatru z Mazowsza;
* promocja i aktywizacja kreatywno ci

ród mieszka ców najmniejszych
miejscowo ci z Mazowsza;
* tworzenie dobrego wizerunku
Samorz du Województwa Mazowieckiego
jako mecenasa dzia  artystycznych i
spo ecznych;
* tworzenie dobrego wizerunku MCKiS
jako organizatora dzia  artystycznych i
spo ecznych;

marzec - grudzie  2012 r.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Teatr ruchu jest skierowany do odbiorcy który, z ró nych powodów, jest znu ony teatrem konwencjonalnym i pragnie kontaktu ze sztuk  daj  mo liwo  indywidualnego odbioru spektaklu. Du a dowolno  form przekazu i
stosowanych technik dzia a  g ównie na wyobra nie m odych, poszukuj cych twórców. Mimo „elitarno ci” tej dziedziny sztuki teatralnej od 2002r. realizujemy z powodzeniem na Mazowszu  warsztaty teatru ruchu skierowane

do m odzie y.  Projekt INSPIRACJE jest nast pnym krokiem rozszerzaj cym dzia anie na rzecz edukacji artystycznej w dziedzinie teatru ruchu.
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8.4h Mazowieckie Centrum Kultury i
Sztuki w Warszawie

Promocja 35. Konkursu Warszawska
Syrenka

* realizacja specjalnej akcji promocyjnej na stronie fanowskiej
MCKiS na facebooku
* realizacja konkursu o nagrod  publiczno ci;
* promocja w Internecie;
* wysy ka newsletterów okoliczno ciowych;
* wysy ka informacji prasowych do mediów z Warszawy i
Mazowsza;
* specjalna promocja na stronie internetowej MCKiS;
* promocja w folderze repertuarowym MCKiS;

* promocja Marki Mazowsze oraz Marki
MCKiS na obszarze województwa
mazowieckiego, w rodowiskach
animatorów kultury i w ród nauczycieli
szkó  podstawowych z Mazowsza;
* promocja edukacji kulturalnej
i animacji kultury w szko ach
podstawowych i instytucjach kultury na
Mazowszu;
* promocja mini-form teatralnych
* promocja poezji w ród dzieci i m odzie y
z Mazowsza;
* tworzenie dobrego wizerunku
Samorz du Województwa
Mazowieckiego jako mecenasa
dzia  artystycznych i spo ecznych;
* tworzenie dobrego wizerunku MCKiS
jako organizatora dzia  artystycznych i

15 stycznia 2012 r.
- 30 kwietnia 2012 r.,
Warszawa, Mazowsze

OPIS DZIA ANIA

Konkurs z wieloletni  tradycj . Istot  konkursu jest ujawnianie m odych talentów recytatorskich  oraz propagowanie i popularyzowanie literatury. W konkursie bior  udzia  uczniowie klas O – VI klas szko y podstawowej i
wszystkie klasy gimnazjum. Do fina u dociera ponad 200 dzieci. W 2012 roku wprowadzamy zmiany regulaminowe oraz Nagrod  Publiczno ci.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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8.4i Mazowieckie Centrum Kultury i
Sztuki w Warszawie

Promocja Mazowieckiego Festiwalu
Teatrów Amatorskich

* promocja w Internecie;
* wysy ka newsletterów okoliczno ciowych;
* wysy ka informacji prasowych do mediów z Warszawy i
Mazowsza;
* specjalna promocja na stronie internetowej MCKiS;
* promocja w folderze repertuarowym MCKiS;

* promocja Marki Mazowsze oraz Marki
MCKiS na obszarze województwa
mazowieckiego, w rodowiskach
animatorów kultury i w ród nauczycieli
szkó  podstawowych z Mazowsza;
* promocja edukacji kulturalnej
i animacji kultury w instytucjach kultury
na Mazowszu;
* promocja form teatralnych oraz
aktywno ci teatralnej i artystycznej

ród m odzie y z Mazowsza;
* promocja poezji w ród dzieci i m odzie y
z Mazowsza;
* tworzenie dobrego wizerunku
Samorz du Województwa
Mazowieckiego jako mecenasa
dzia  artystycznych i spo ecznych;
* tworzenie dobrego wizerunku MCKiS
jako organizatora dzia  artystycznych i

2-3 czerwca 2012 r.,
Ostro ka

8.4j Mazowieckie Centrum Kultury i
Sztuki w Warszawie

Promocja projektu Odkrywanie Tradycji
Mazowsza

* wydanie promocyjno-edukacyjnej gry karcianej "Ryzykanci -
Koleje fortuny"
* promocja wydawnictw Odkrywania Tradycji Mazowsza na
stoiskach promocyjnych podczas wydarze  promocyjnych w
Warszawie i na Mazowszu;
* promocja OTM podczas imprez i wydarze  w ramach Sceny
E12
* realizacja specjalnego eventu promocyjnego - wojewódzkich
mistrzostw w gr  karcian  "Ryzykanci. Koleje fortuny"
* promocja internetowa: wysy ka informacji prasowej,
newsletterów okoliczno ciowych,
* specjalne miejsce na stronie www;

* promocja Marki Mazowsze oraz Marki
MCKiS na obszarze województwa
mazowieckiego;
* popularyzacja wiedzy o obrz dach i
zwyczajach Mazowsza;
* pobudzanie turystyki kulturalnej
Mazowsza;
* promocja tradycji i kultury Mazowsza w
sposób atrakcyjny i nowoczesny;

marzec - czerwiec 2012 r.,
Warszawa, Mazowsze

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

OPIS DZIA ANIA

Festiwal skupiaj cy teatralny ruch amatorski na Mazowszu, podzielony na kategorie wiekowe – teatry dzieci ce i teatry m odzie owe. W finale bior  udzia  laureaci eliminacji na szczeblu terenowym. Kolejna edycja Festiwalu
przeprowadzana jest na terenie laureata w kategorii m odzie owej z roku poprzedniego.
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8.4k Mazowieckie Centrum Kultury i
Sztuki w Warszawie

Promocja przewodników z cyklu
"Tradycja Mazowsza"

* wydanie kolejnych tomów przewodników w ramach Tradycji
Mazowsza
* wznowienie dwóch przewodników w ramach cyklu Tradycja
mazowsza
* promocja wydawnictw na stronie internetowej MCKiS
* promocja wydawnictw w mediach i na portalach bran owych
* realizacja specjalnych eventów promocyjnych, promuj cych
kolejne wydania przewodników
* wysy ka informacji prasowych do wszystkich mediów z
Warszawy i Mazowsza

* promocja Marki Mazowsze oraz Marki
MCKiS na obszarze województwa
mazowieckiego oraz w poszczególnych
powiatach i rodowiskach turystycznych
Mazowsza;
* rozwój turystyki kulturalnej na
Mazowszu;
* promocja regionu Mazowsza;
* popularyzacja wiedzy o Mazowszu;
* pobudzenia zainteresowania kultur
Mazowsza;
* popularyzacja wiedzy o regionach
Mazowsza: ich tradycji, kulturze,
zwyczajach, obyczajach, obrz dach,
opowie ciach, itd.;

ca y 2012 r.,
Warszawa, Mazowsze

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Odkrywanie Tradycji Mazowsza to seria multimedialnych publikacji Mazowieckiego Centrum Kultury i Sztuki. Projekt pos uguje si  ró norodnymi, wspó czesnymi formu ami wydawniczymi (od DVD poprzez film, publikacje
elektroniczne a  po tak niezwyk e formy, jak gra karciana). Ka da pozycja stanowi monografi  innego zagadnienia, zwi zanego z kultur  tradycyjn  i dziedzictwem kulturowym Polski. Sk adaj ce si  na nie zdj cia, filmy, teksty

i muzyka s  tworzone z my  o ludziach, których zainteresowa a kultura ludowa i chc  poszerzy  swoj  wiedz  na jej temat.Kolejne wydania planowane s  w taki sposób, by z publikacji mogli czerpa  nie tylko studenci i
pasjonaci, ale równie  uczniowie gimnazjów i liceów. Bogate materia y z pewno ci  zainteresuj  ka dego studenta, absolwenta, regionalist  oraz mi nika tradycji, folkloru i przesz ci. Opisywane tematy obejmuj  doroczne

zwyczaje wi teczne, rzemios o ludowe oraz zjawiska zwi zane z folklorem muzycznym.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA
Seria Tradycja Mazowsza. Przewodniki subiektywne to nietypowe przewodniki. Pisane z my  o osobach zainteresowanych „ma  histori ” – nie mniej ciekaw  ni  ta znana ze stron szkolnych podr czników, tworzone dla
czytelników poszukuj cych indywidualnego oblicza kulturowego, pokazuj  Mazowsze wielu tradycji i wielu róde . Publikacje Tradycji Mazowsza s  pomocne w pracy o rodków kultury, szkó  i bibliotek, gdy  zawieraj

unikatow  wiedz  o najbli szych „ma ych ojczyznach”. Na ka dy tytu  sk adaj  si  szkice o dziejach historycznych, specyfice etnograficznej, noty po wi cone wybranym miejscowo ciom, informacje o twórcach ludowych i
obyczajach. Obfito  fotografii dope nia warto ci dzie . W 2012 roku zaplanowali my: wydanie: Przewodnika makowskiego (autor: Bernard Kielak), Przewodnika p skiego (autor: Krzysztof Zawadzki), Przewodnika
warszawskiego zachodniego (autor: Filip Marczewski); Przewodnika uromi skiego (autor: Adam Dylewski) oraz 2 wznowienia: Przewodnika pruszkowskiego (autor: Wojciech Markert) oraz pu tuskiego (autor: Adam

Dylewski).
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8.4l Mazowieckie Centrum Kultury i
Sztuki w Warszawie

Kampania promocyjna Mazowieckiej
Akademii Ksi ki

* projekt i produkcja plakatu
* projekt i produkcja zaprosze
* realizacja spotu audio
* kampania spotów audio na antenie rozg ni regionalnej;
* dokumentacja fotograficzna;
* promocja projektu w ramach dzia  barterowych w wspó pracy
z patronami
medialnymi: artyku u prasowe, informacje o projekcie na
portalach
internetowych;
* szczególna promocja i dystrybucja wybranych tytu ów w prasie
bran owej;
* barter z Dwójk  Polskiego Radia;

* promocja Marki Mazowsze oraz Marki
MCKiS na obszarze województwa
mazowieckiego oraz w rodowiskach
literackich i ksi kowych kraju;
* promocja projektów ksi kowych i
wydawnictw zwi zanych z Mazowszem i
Warszaw ;
* popularyzacja wiedzy o tradycji,
kulturze, historii oraz wspó czesno ci
Mazowsza i
Warszawy;
* promocja wybitnych projektów
literackich zwi zanych z Mazowszem;
* promocja twórców literatury i
naukowców, zainteresowanych
kultur , sztuk , tradycj  i histori

luty -grudzie  2012 r.,
Warszawa, Mazowsze

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA
Projekt ma charakter cykliczny. G ównym celem konkursu jest wspieranie wydawnictw kulturalnych i naukowych zwi zanych z histori , tradycj  i kultur  Mazowsza – w tym Warszawy. Na konkurs mo na zg asza  gotowe,

nigdzie dotychczas niepublikowane ksi ki, mieszcz ce si  w jednej z trzech kategorii: literatura pi kna, eseistyka kulturalna, nauki historyczne. Autorzy wybranych przez jury ksi ek otrzymuj  nagrody – Mazowieckie Maki
oraz honoraria. Fina  kolejnych edycji odbywa si  w grudniu.
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8.4 Mazowieckie Centrum Kultury i
Sztuki w Warszawie

Kampania promocyjna cyklu Mazowsze
w Koronie

* wykonanie projektów: plakatu, ulotek, zaprosze ;
* druk plakatów
* druk ulotek
* druk zaprosze
* druk foldera programowego
* pozyskanie patronów medialnych
* kampanie promocyjne na antenie rozg ni regionalnej;
* kampanie promocyjne na antenie radiowych rozg ni
lokalnych;
* wi ksze artyku y w prasie: GW Sto eczna, GW P ock, GW
Radom, - wi ksze artyku y w prasie lokalnej: Konsorcjum
Tygodników lokalnych;
* materia y informacyjne w rozg niach radiowych;
* sta a promocja na portalach spo eczno ciowych oraz stronach
internetowych bran owych;
*realizacja i sta a aktualizacja strony internetowej projektu;
* sta a promocja na portalach ogólnokulturalnych, miejskich, itd

* promocja Marki Mazowsze oraz Marki
MCKiS na obszarze województwa
mazowieckiego, w rodowiskach lokalnych
Mazowsza oraz muzycznych kraju;
* promocja kultury, sztuki i tradycji
muzycznej Mazowsza;
* promocja regionu Mazowsza jako
atrakcyjnego pod wzgl dem turystyki
kulturalnej; rozwijanie turystyki kulturalnej
na Mazowszu;
* popularyzacja wysokiej kultury
muzycznej w rodowiskach lokalnych
Mazowsza;
* tworzenie dobrego wizerunku
Samorz du Województwa
Mazowieckiego jako Promotora muzyki
dawnej;
* tworzenie pozytywnego
wizerunku Samorz du Województwa
Mazowieckiego jako Mecenasa wa nych
wydarze  muzycznych;
* rozwój turystyki, w tym turystyki
kulturalnej w Warszawie i na Mazowszu;
* poinformowanie jak najszerszej
publiczno ci bezpo rednio i za pomoc
mediów o wydarzeniach w ramach
projektu;

luty - listopad 2012 r.,
Warszawa, Mazowsze

OPIS DZIA ANIA

Mazowsze w Koronie to cykl muzycznych wieczorów w zabytkach architektury mazowieckiej, realizowany od 2001 r. Zapraszani wykonawcy: czo owe polskie zespo y muzyki dawnej, orkiestry, chóry i zespo y kameralne oraz
wybitni soli ci, s  magnesem przyci gaj cym publiczno . Co roku w ma ych miejscowo ciach województwa rozbrzmiewaj  – w znakomitych wykonaniach – wielkie i ma e dzie a europejskich mistrzów. To istotne

wzbogacenie ycia kulturalnego mieszka ców Mazowsza. Bywa, e w tym gatunku sztuki jedyne.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

Strona 110 z 347

http://www.mazovia.pl


L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.4m Mazowieckie Centrum Kultury i
Sztuki w Warszawie

Kampania promocyjna festiwalu
"Mazovia Goes Baroque"

* zaprojektowanie Systemu Identyfikacji Wizualnej
projektu’2012: plakaty, ulotki, zaproszenia, folder programowy
* druk plakatów
* druk pocztówki promocyjnej
* druk zaprosze
* druk foldera programowego;
* pozyskanie patronów medialnych;
* sta a aktualizacja strony internetowej
* kampanie promocyjne na antenie Dwójki Polskiego Radia;
* kampanie promocyjne na antenie radiowych rozg ni
lokalnych;
* wi ksze artyku y w prasie: GW Sto eczna, GW P ock, GW
Radom, Rzeczpospolita, Zycie warszawy, Dziennik,
* wi ksze artyku y w prasie lokalnej: Konsorcjum Tygodników
lokalnych;
* sta a promocja na portalach spo eczno ciowych oraz stronach
internetowych bran owych;
* sta a promocja na portalach ogólnokulturalnych, miejskich, itd.
* akcja konkursowa na portalu spo eczno ciowym: facebook.com;
akcja edukacyjno-promocyjna, powi zana z realizacj  gazetki
festiwalowej;

* promocja Marki Mazowsze oraz Marki
MCKiS na obszarze województwa
mazowieckiego, w rodowiskach
muzycznych Warszawy,  Mazowsza, kraju
i zagranicy;
* promocja kultury, sztuki i tradycji
muzycznej Mazowsza;
* promocja regionu Mazowsza jako
atrakcyjnego pod wzgl dem turystyki
kulturalnej; rozwijanie turystyki kulturalnej
na Mazowszu;
* popularyzacja wysokiej kultury
muzycznej w rodowiskach lokalnych
Mazowsza;
* tworzenie dobrego wizerunku
Samorz du Województwa
Mazowieckiego jako Promotora muzyki
dawnej;
* tworzenie pozytywnego wizerunku
Samorz du Województwa Mazowieckiego
jako Mecenasa wa nych wydarze
muzycznych;
* rozwój turystyki, w tym turystyki
kulturalnej w Warszawie i na Mazowszu;
* poinformowanie jak najszerszej
publiczno ci bezpo rednio i za pomoc
mediów o wydarzeniach w ramach
projektu;

luty - grudzie  2012 r.,
Warszawa-Mazowsze

OPIS DZIA ANIA

Kilka mini-festiwali w ramach trwaj cej ca y rok edycji w druj cego festiwalu muzyki dawnej. Unikalna forma, niezwyczajna nazwa, intryguj ca i bliska muzyka dawna, oryginalna strona internetowa, niezwykli zagraniczni
wykonawcy – zarówno uznani, jak i m odzi – ci najciekawsi. cznie oko o 30 koncertów w ci gu ca ego roku. Festiwal zainicjowany w 2009 roku przez Mazowieckie Centrum Kultury i Sztuki, wspó organizowany przez

Dwójk  Polskiego Radia, dzi ki niej za po rednictwem transmisji i retransmisji docieraj cy do s uchaczy nie tylko w Polsce, ale i w ca ej Europie. G ównym bohaterem pierwszej edycji festiwalu by a orkiestra Arte dei
Suonatori, nale ca do czo ówki polskich i europejskich zespo ów barokowych wraz ze wspó pracuj cymi z ni  znakomitymi solistami i dyrygentami. Centrum festiwalu jest Studio Koncertowe Polskiego Radia. Programy

festiwalu obejmuj  bardzo szeroki repertuar muzyki dawnej, odchodz c w kilku przypadkach od tytu owego „baroku” i si gaj c po muzyk  z jednej strony redniowiecza, a z drugiej klasycyzmu. Dominuj  koncerty kameralne i
recitale. Dyrektorem artystycznym festiwalu jest Cezary Zych.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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8.4n Mazowieckie Centrum Kultury i
Sztuki w Warszawie

Kampania promocyjna festiwalu
"Chopiniana"

* projekt i produkcja plakatów
* projekt i produkcja pocztówki wizerunkowej
* projekt i produkcja ksi ki programowej festiwalu
* realizacja i emisja spotu 30” na antenie TVN Warszawa
* dokumentacja fotograficzna
* pozyskanie patronów medialnych – bartery i wymiana
wiadcze ;

* bartery – artyku y ze zdj ciami w mediach lokalnych i
ogólnopolskich;
* kampania reklamowa na s upach Warexpo;
* wysy ka newsletterów specjalnych – media, publiczno , VIP,
itd.;
* promocja poprzez stron  internetow  MCKiS oraz partnerów,
patronów, wspó organizatorów, itd.;

* promocja Marki Mazowsze oraz Marki
MCKiS na obszarze województwa
mazowieckiego, w rodowiskach lokalnych
Mazowsza oraz muzycznych kraju;
* promocja kultury, sztuki i
tradycji Mazowsza;
* promocja najwybitniejszych postaci z
Mazowsza;
* tworzenie dobrego wizerunku
Samorz du Województwa Mazowieckiego
jako Promotora
Chopina–najwybitniejszego
Mazowszanina;
* tworzenie pozytywnego
wizerunku Samorz du Województwa
Mazowieckiego jako Mecenasa wydarze
chopinowskich;
* tworzenie pozytywnego wizerunku
MCKiS jako organizatora wydarze ,
promuj cych muzyk  klasyczn  i Chopina;
* rozwój turystyki, w tym turystyki
kulturalnej w Warszawie i na Mazowszu;
* poinformowanie jak najszerszej
publiczno ci bezpo rednio i za pomoc
mediów o wydarzeniach w ramach
projektu;

lipiec 2012 r.,
Warszawa, Mazowsze

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Festiwal, popularyzuj cy ycie i twórczo  najwybitniejszego polskiego kompozytora Fryderyka Chopina. Organizatorzy realizuj  go pomijaj c form  tradycyjnego recitalu. Koncerty, spektakle teatralne i baletowe, wystawy,
pokazy mody (cz sto plenerowe) do 2011 roku odbywa y si  w Warszawie w obiektach zwi zanych z osob  Fryderyka Chopina. Festiwal zosta  uznany w 2004 roku za najliczniejszy pod wzgl dem ilo ci osób na widowni w
Polsce (dane uzyskane od Portalu InfoChopin). W 2012 roku, poczynaj c od 10 edycji, festiwal zostanie przeniesiony na Mazowsze i b dzie realizowany w miejscach, zwi zanych z yciem i twórczo ci  Fryderyka Chopina.
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8.4o Mazowieckie Centrum Kultury i
Sztuki w Warszawie Promocja i reklama Nagrody Norwida

* realizacja druków: zaproszenie, folder;
* koordynacja i umieszczenie reklam konkursu
o Nagrod  Norwidaw w artystycznych i kulturalnych mediach
bran owych;
* promocja w Internecie;
* wysy ka newsletterów okoliczno ciowych;
* wysy ka informacji prasowych do mediów z Warszawy i
Mazowsza;
* promocja na stronie internetowej MCKiS;

* promocja Marki Mazowsze oraz Marki
MCKiS na obszarze województwa
mazowieckiego, w rodowiskach lokalnych
Mazowsza oraz kulturalnych i
artystycznych kraju; *promocja kultury i
sztuki Mazowsza; * promocja
najwybitniejszych artystów z Mazowsza;

luty - wrzesie  2012 r.,
Warszawa

8.4p Mazowieckie Centrum Kultury i
Sztuki w Warszawie

Kampania promocyjna fina u konkursu
Grafika Warszawska

* projekt i produkcja plakatów
* projekt i produkcja zaprosze
* projekt i produkcja katalogów
* dokumentacja fotograficzna
* promocja projektu w ramach dzia  barterowych w wspó pracy
z patronami medialnymi: artyku u prasowe, informacje o
projekcie na portalach internetowych;
* og oszenia w prasie bran owej
* prezentacja laureatów na bran owych portalach

* promocja Marki Mazowsze oraz Marki
MCKiS na obszarze województwa
mazowieckiego, w rodowiskach lokalnych
i plastycznych Mazowsza oraz
kulturalnych, artystycznych i wizualno-
plastycznych kraju;
* promocja sztuki nowoczesnej
* przegl d potencja u twórczego
rodowiska mazowieckich artystów

grafików

marzec-pa dziernik 2012 r.,
Warszawa, Ostro ka,

Ciechanów

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Ten presti owy projekt stwarza dla mazowieckich twórców jedyn  w swoim rodzaju mo liwo  prezentacji swoich artystycznych wizji. Nagrody przyznaj  m.in. Prezydent m. st. Warszawy Hanna Gronkiewicz-Waltz. Konkurs
Grafika Warszawska adresowany jest do artystów plastyków i studentów wy szych uczelni plastycznych z Warszawy i Mazowsza. Bior  w nim udzia  zarówno twórcy posiadaj cy znacz cy dorobek artystyczny, jak i

pocz tkuj cy, jeszcze nieznani szerszej publiczno ci. Uczestnicy pos uguj  si  rozmaitymi technikami, poczynaj c od tradycyjnych, a ko cz c na technikach cyfrowych.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

OPIS DZIA ANIA
Doroczna Nagroda Samorz du Województwa Mazowieckiego im. Cypriana Kamila Norwida w kategoriach: literatura, muzyka, sztuki plastyczne, teatr, oraz Nagroda „Dzie o ycia”, przyznawana za ca okszta t twórczo ci. W

ka dej z czterech dziedzin sztuki wy aniani zostaj  nominowani do tego wyró nienia, przyznawanego za dzie o b  kreacj  powsta e w poprzednim roku. W poszczególnych kapitu ach zasiadaj  przedstawiciele zwi zków
artystów plastyków, muzyków, pisarzy, sceny polskiej. S  w ród nich równie  krytycy, dotychczasowi laureaci nagrody, osobowo ci wiata sztuki. Do nich – osób, które swoje ycie po wi cili sztuce, doskonale znaj cych

najznamienitsze wydarzenia kulturalne i ich twórców - nale y g os. Decyduj , kto w danym roku otrzymuje Statuetk  Norwidowsk .  Nagroda „Dzie o ycia” jest wyró nieniem szczególnym. W kapitule tej nagrody zasiadaj
przedstawiciele ró nych dziedzin sztuki. Wybór laureata jest niezwykle trudny, bowiem lista zg oszonych kandydatów jest d uga i znamienita. Dotychczas nagrod  t  wyró niono: Andrzeja Sadowskiego, Tadeusza Konwickiego,

Jana Ekiera, Erwina Axera i Danut  Szaflarsk .
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8.4q Mazowieckie Centrum Kultury i
Sztuki w Warszawie

Kampania promocyjna Festiwalu Sztuki
3M Woda

*projekt i produkcja ulotek
* projekt i produkcja plakatów
* projekt i produkcja Katalogu
* pozyskanie patronów medialnych
* promocja projektu w ramach dzia  barterowych w wspó pracy
z patronami
medialnymi: spoty radiowe, artyku u prasowe, informacje o
projekcie na
portalach internetowych, reklama prasowa
* dokumentacja fotograficzna
* dokumentacja filmowa
* kampania spotów radiowych w rozg osi regionalnej
* kampania spotów radiowych na antenach rozg osi lokalnych;
* wysy ka newsletterów okoliczno ciowych

*promocja wizualnej sztuki wspó czesnej z
Mazowsza;
* promocja najwybitniejszych
wspó czesnych artystów tworz cych na
Mazowszu;
* promocja Mazowsza jako regionu
atrakcyjnego turystycznie;
* upowszechnianie informacji
o projekcie w rodowiskach
lokalnych regionu Mazowsza;
* upowszechnianie wiedzy o kulturze i
sztuce wspó czesnej i artystach z
Mazowsza w rodowiskach sto ecznych i w
kraju;
* tworzenie dobrego wizerunku
Samorz du Województwa Mazowieckiego
w rodowiskach artystycznych i
kulturalnych z Mazowsza;

marzec-pa dziernik 2012 r.,
Warszawa, Ostro ka,

Ciechanów

8.4r Mazowieckie Centrum Kultury i
Sztuki w Warszawie

Promocja projektu "Lato na wsi" X X lipiec-grudzie  2012 r.,
Mazowsze

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

Festiwal jest realizowany wokó  wybranego materia u. Wystawy i wydarzenia plastyczne maj  zazwyczaj na celu prezentacj  artystów jako twórców. W projekcie Festiwal Sztuki „podmiotem” jest materia  (tworzywo). Wokó
niego powstaje koncepcja wystawy. Projekt ma charakter otwarty, zapraszani arty ci tworz  najcz ciej w wybranym materiale, ale pojawiaj  si  te  prace, które rzadko udost pniane s  publiczno ci np. matryce do grafik

wytrawiane w metalu, kamie  litograficzny, makiety z papieru, tradycyjna wycinanka ludowa „Drzewko ycia”, itp. Inicjatorem tego typu podej cia do organizacji projektów plastycznych jest Leszek Sokoll.

OPIS DZIA ANIA
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
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miejsce realizacji dzia ania

8.4s Mazowieckie Centrum Kultury i
Sztuki w Warszawie Promocja Galerii MCKiS

* comiesi czne og oszenia w bran owym portalu internetowym
* comiesi czny bran owy newsletter
* wysy ka newsletterów okoliczno ciowych i tygodniowych
MCKiS
* promocja na stronach internetowych – ogólnokulturalnych,
miejskich;
* druk zaprosze , katalogów, plakatów poszczególnych wystaw;
* wysy ka informacji prasowych poszczególnych wystaw oraz
zaprosze  do dziennikarzy;

* promocja Marki Mazowsze oraz Marki
MCKiS na obszarze województwa
mazowieckiego, w rodowiskach
plastycznych Warszawy i  Mazowsza, w
kraju i za granic ;
* promocja sztuki wizualnej z Mazowsza,
kraju i wiata;
* promocja artystów sztuk
wizualnych z kraju i z zagranicy w
Warszawie i na Mazowszu;
* promocja m odych artystów z
Mazowsza i Polski w kraju i za granic ;

ca y 2012 r.,
Warszawa

8.4t Mazowieckie Centrum Kultury i
Sztuki w Warszawie

Promocja Nocy Muzeów w Galeriach
MCKiS

* promocja w Internecie;
* wysy ka newsletterów okoliczno ciowych;
* wysy ka informacji prasowych do mediów z Warszawy i
Mazowsza;
* specjalna promocja na stronie internetowej MCKiS;
* specjalna promocja akcji na facebooku, na stronie fanowskiej
MCKiS;

* promocja Marki Mazowsze oraz Marki
MCKiS na obszarze województwa
mazowieckiego, w rodowiskach
artystycznych plastycznych i kulturalnych
z warszawy i Mazowsza;
* promocja twórczo ci artystycznej i
artystów z Warszawy i Mazowsza;

maj 2012 r., Warszawa

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

Warsztaty plastyczne "Lato na wsi" odbywaj  si  co roku w okresie wakacyjnym, a organizowane s  z my  o dzieciach i m odzie y mazowieckich miasteczek i wsi. Pomys odawczyni  projektu by a warszawska malarka
Barbara Micha owska, która to, sp dzaj c  wakacje w swojej pracowni w Kalonce, uczy a miejscowe dzieci malowa  i rysowa . W ci gu paru lat Akcja przybra a bardziej oficjaln  form , a w 2009 roku obj a dziesi  wsi z

powiatu garwoli skiego i otwockiego w województwie mazowieckim. Z warsztatów skorzysta o ponad 300 dzieci i m odzie y. Od tego czasu warsztaty organizowane s  co roku dla ponad 400 dzieci.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA
Sta a promocja istniej cych w strukturze MCKiS pi ciu Galerii: Galerii Elektor, Foksal, xx1, Pokaz i Test. Promocja standardowa, polegaj ca na regularnym informowaniu o istnieniu i zmieniaj cych si  z mniej wi cej

miesi czn  regularno  wystawach. Zaproszenia na wernisa e i finisarze, promocja wydarze  specjalnycb Galerii. Realizacja szczególnych wystaw, po wi conych artystom i sztuce z Warszawy i Mazowsza.
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miejsce realizacji dzia ania

8.4u Mazowieckie Centrum Kultury i
Sztuki w Warszawie

Promocja Mazowieckiego Funduszu
Filmowego

* przygotowanie fotograficznej bazy lokacji - promocyjnych
"miejsc" regionu;
* wysy ka informacji prasowych na temat bie cych dzia
Fundusz
* wysy ka newsletterów okoliczno ciowych o inauguracji dzia
Funduszu;

* promocja Marki Mazowsze oraz Marki
MCKiS na obszarze województwa
mazowieckiego, w rodowiskach
artystycznych i filmowych regionu i kraju;
*promocja lokacji Mazowsza;
* promocja sztuki filmowej zwi zanej z
Mazowszem;
* pobudzanie i rozwój sztuki filmowej na
Mazowszu;
* popularyzacja wiedzy o Mazowszu w
kraju i za granic ;
* popularyzacja najlepszych
wspó czesnych filmów zwi zanych z
Mazowszem;

ca y 2012 r., Warszawa,
Mazowsze

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Celem Mazowieckiego Funduszu Filmowego jest dofinansowanie produkcji filmowej zwi zanej z województwem mazowieckim. Fundusz organizuje prace zwi zane z og aszaniem terminów konkursu, ich
obs ug , prowadzeniem strony internetowej Funduszu. Zamieszczaniem informacji na stronie o miejscach, które mog  by  wykorzystane przy realizacji powstaj cych filmów.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Kolejny udzia  Mazowieckiego Centrum Kultury i Sztuki w dorocznym evencie Noc Muzeów, realizowanym przez Miasto Sto eczne Warszawa. Wszystkie Galerie MCKiS - Foksal, Pokaz, Test, xx1 i Galeria Elektor, mieszcz ca
si  w budynku Centrum przy Elektoralnej 12, w czaj  si  ze specjalnie na t  noc przygotowanym programem wystaw, pokazów, warsztatów plastycznych, spotkaniami z artystami. Noc Muzeów odb dzie si  19 maja 2012 roku.
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8.4v Mazowieckie Centrum Kultury i
Sztuki w Warszawie

Folder repertuarowy MCKiS/12 wyda
miesi cznych

* realizacja projektu graficznego;
* opracowanie repertuaru miesi cznego i kolejnych tekstów
foldera;
* profesjonalna korekta
* druk foldera (12 razy po 4000 egzemplarzy);
* dystrybucja foldera w wybranych, najwa niejszych punktach
artystycznych, kulturalnych i turystycznych stolicy;
* dystrybucja foldera w materia ach/kopertach Poka-Poka

* promocja najwa niejszych wydarze ,
realizowanych przez MCKiS na
Mazowszu;
* promocja kultury i sztuki oraz artystów z
Mazowsza;

ca y 2012 r., Warszawa

8.4w Mazowieckie Centrum Kultury i
Sztuki w Warszawie

Kalendarz na 2013 rok: "Legendy z
Mazowsza"

* wykonanie cyklu 13 antropologicznych fotografii-portretów;
* wykonanie projektu graficznego kalendarza;
* opracowanie tekstów i sk adu kalendarza
* druk kalendarza
* dystrybucja w ród instytucji kultury, zwierzchników,
kontrahentów, partnerów, sponsorów, mediów i dziennikarzy;

* promocja Mazowsza jako miejsca
atrakcyjnego turystycznie;
* popularyzacja wiedzy o znanych i mniej
znanych postaciach, zwi zanych z
Mazowszem;
* promocja Mazowsza jako miejsca
turystyki kulturalnej;

marzec - grudzie  2012 r.

OPIS DZIA ANIA

Folder repertuarowy to cykliczny comiesi czny druk, zawieraj cy miesi czny repertuar i proponowan  ofert  wydarze , projektów, warsztatów, szkole  i kursów, realizowanych przez Mazowieckie Centrum Kultury i Sztuki i
proponowanych mieszka com Warszawy i Mazowsza w danym miesi cu. Folder drukowany jest w ostatnich dniach miesi ca poprzedzaj cego ten, na który jest przeznaczony. Dystrybucja foldera odbywa  si  b dzie zgodnie z

opracowan  wcze niej list  dystrybucyjn , na której znalaz y si  najwa niejsze punkty turystyczne, kulturalne i artystyczne Warszawy. Planowana dystrybucja na 2011 rok równie  przez firm  dystrybucyjn  Poka-Poka.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Kalendarz na 2012 rok (realizacja – 2011 rok) – Legendy Mazowsza - 13-stronicowy, artystyczny kalendarz, promuj cy region mazowiecki. O najbardziej znanych ludziach z Mazowsza – bohaterach wspó czesnego
mazowieckiego ycia spo ecznego, a wi c – równocze nie o bohaterach wspó czesnych opowie ci i legend. W specjalnie zaaran owanym, acz naturalnym wizualnym kontek cie, promuj cym region jako atrakcyjny i niezwyk y

dla zwiedzaj cych – jako miejsce ba niowe, fantastyczne, miejsce z legend.
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8.4x Mazowieckie Centrum Kultury i
Sztuki w Warszawie

Projekt medialny MG/MGB -
odzie owa Gazeta Mazovia Goes

Baroque

* realizacja folderu projektu;
* realizacja eksperymentalnych koncertów promocyjnych
w Warszawie i na Mazowszu;
* realizacja portalu dziennikarskiego www.mgmgb.pl
* realizacja gazety MG/MGB
* wk adka do gazety Wyborczej z 11 maja 2012 roku
* wysy ka newsletterów okoliczno ciowych;
* wysy ka informacji prasowych do mediów z Warszawy i
Mazowsza;
* specjalna promocja na stronie internetowej MCKiS;
* specjalna promocja akcji na facebooku, na stronie fanowskiej
MCKiS;

* promocja Marki Mazowsze oraz Marki
MCKiS na obszarze województwa
mazowieckiego oraz w rodowiskach
szkolnych, w ród m odzie y w wieku 15-
19 lat oraz w rodowiskach kulturalnych
z Warszawy i Mazowsza;
* promocja dziennikarstwa
obywatelskiego;
* promocja dobrej krytyki muzycznej;
* promocja m odych talentów
dziennikarskich z Mazowsza i Warszawy;

luty - maj 2012 r,
Warszawa, Mazowsze

8.4y Mazowieckie Centrum Kultury i
Sztuki w Warszawie

Projekt promocyjno-marketingowy
Scena E12

* druk plakatów i zaprosze  specjalnych;
* stworzenie strategii promowania sceny
i MCKiS jako miejsca na mapie kulturalnej Warszawy;
* pozyskanie patronów medialnych i wspó praca z nimi;
* realizacja specjalnych, okoliczno ciowych eventów
promuj cych Scen  E12;
* wysy ka newsletterów okoliczno ciowych;
* wysy ka informacji prasowych do mediów z Warszawy i
Mazowsza;
* specjalna, ci a promocja na stronie internetowej MCKiS;
* ci a promocja Sceny E12 na facebooku, na stronie fanowskiej
MCKiS;

* promocja Marki Mazowsze
oraz Marki MCKiS w ród
mieszka ców Warszawy oraz
w rodowiskach kulturalnych
i artystycznych stolicy;
* promocja MCKiS jako
konkurencyjnego miejsca na
kulturalnej mapie Warszawy;
* promocja kultury i sztuki;

ca y 2012 r., Warszawa,
Mazowieckie Centrum

Kutlury i Sztuki

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

OPIS DZIA ANIA

Edukacyjny projekt medialny MG/MGB (M odzie owa Gazeta Mazovia Goes Baroque) to projekt realizowany przy jednym z najciekawszych m odych festiwali muzyki dawnej – Mazovia Goes Baroque. W ramach projektu m odzie  z wybranych
rodków z Mazowsza i Warszawy b dzie mog a uczestniczy  w dwóch niezwyk ych koncertach muzyki dawnej, w wykonaniu du skiego akordeonisty Andreasa Borregaarda, w osko-irlandzkiego duetu Arparla oraz w koncercie – „eksperymencie z

muzyk  dawn ”, w wykonaniu wybitnych m odych artystów: Tomka Pokrzywi skiego i Marcina Maseckiego. Towarzysz ce koncertowi eksperymentalnemu mini-warsztaty medialne wprowadz  m odzie  w tematyk  i obszar zagadnie  dziennikarstwa
kulturalnego i muzycznego. Koncerty oraz mini-warsztaty zostan  przeprowadzone w wybranych miastach i miejscowo ciach Mazowsza: Gostynin, P ock, ochów, Siedlce, Pu tusk i Warszawa.  Dwudziestu wybranych (szczególnie ch tnych i

uzdolnionych przysz ych dziennikarzy) zaprosimy do Warszawy, na ca odzienny warsztat dziennikarski (relacja, recenzja, wywiad, konferencja prasowa, debata, rozmowa, blog, fotografia prasowa), prowadzony przez najwybitniejszych dziennikarzy
muzycznych i fotografów m odego pokolenia (Robert Kamyk, Anna D bowska, Darek Majgier), reprezentuj cych Polskie Radio, Gazet  Wyborcz  i TVP Kultura. Dziesi ciu najlepszym kandydatom na dziennikarzy zaproponujemy czynny udzia  w

tworzeniu M odzie owej Gazety Mazovia Goes Baroque w postaci specjalnego dodatku do Gazety Wyborczej-Sto ecznej z dnia 11 maja 2012 roku oraz profesjonalnego serwisu dziennikarskiego www.mgmgb.pl, realizowanych pod kierunkiem
profesjonalnych muzycznych dziennikarzy polskich.

Strona 118 z 347

http://www.mgmgb.pl
http://www.mazovia.pl
http://www.mgmgb.pl


L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.4z Mazowieckie Centrum Kultury i
Sztuki w Warszawie

Benefis Mazowieckiego Uniwersytetu
Trzeciego Wieku

* Druk zaprosze
* Pdruk plakatów
* Realizacja specjalnego wielkoformatowego banera przed
budynkiem
* Pozyskanie i wspó praca z patronami medialnymi
* Newsletter okoliczno ciowy
* Obs uga filmowe i fotograficzna
* Realizacja specjalnej prezentacji zdj , obrazuj
dziesi ciolecie dzia ania MUTW
* Poszukiwanie sponsorów

* promocja Marki Mazowsze
oraz Marki MCKiS w ród
mieszka ców Warszawy
i Mazowsza oraz w rodowiskach
seniorów z Warszawy i z Mazowsza;
* promocja aktywnego stylu ycia

ród osób trzeciego wieku;

maj-czerwiec 2012 r.,
Warszawa, Mazowsze

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

Scena E12 na Elektoralnej 12 to  regularne wydarzenia artystyczne z ró nych dziedzin sztuki, adresowane do doros ych i dzieci. Ka de z wydarze  ma okre lon  tematyk : jazz, film, taniec, warsztaty dla dzieci i rodziców.
Program cyklu podzielony jest na weekendow  scen  – scen  familijn  (robocza nazwa Dzieciom lub dla Dzieci) oraz cotygodniowe (g ównie czwartkowe) spotkania dla widzów doros ych. Miejsce Sceny E12: sala widowiskowa

Mazowieckiego Centrum Kultury i Sztuki przy Elektoralnej 12 w Warszawie.Promowany w spójny i konsekwentny sposób pakiet, pod has em Scena E12, bardzo silnie marketingowo i informacyjnie wp ywa na mieszka ców
Warszawy oraz znacz co wp ywa na ofert  kulturaln  Warszawy.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA
5 czerwca 2012 r., z okacji jubileuszu 10 lat istnienia Mazowieckiego Uniwersytetu Trzeciego Wieku MCKiS zaplanowa o realizacj  wielkiego wi ta "aktywnego seniora". Podczas uroczystych obchodów, które b  mie

miejsce na Elektoralnej 12 (w budynku i poza nim) odb dzie si  uroczysto  wr czenia odznacze  s uchaczom uczestnicz cym z zaj ciach MUTW od 10 lata. Wielkie wi to seniora ubogaci parada i  wyst p  Orkiestry
Reprezentacyjnej Policji, przemarsz s uchaczy MUTW we w asnor cznie wykonanych kapeluszach.  B dzie mo na tak e podziwia   twórczo  plastyczn  s uchaczy oraz obejrze  pokaz malowania obrazów przy sztalugach. W
czasie trwania uroczystego Jubileuszu odta czony zostanie Polonez w wykonaniu s uchaczek MUTW. Podziwia  b dzie mo na wyst p grupy baletowej  Aleksandry Dziurosz oraz koncert Chóru Polonia. Ca   uroczysto ci

zako czy finisa  prac plastycznych s uchaczy MUTW w Galerii Elektor MCKiS.
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8.4 Mazowieckie Centrum Kultury i
Sztuki w Warszawie

www.mckis.waw.pl
Strona internetowa
Mazowieckiego Centrum
Kultury i Sztuki

* przygotowanie projektu graficznego layoutu strony;
* przygotowanie nowoczesnego panela administracyjnego i CMS
* sta e newslettery ze strony
* wysy ka informacji prasowej o nowej witrynie internetowej
* r czne i barterowe pozycjonowanie strony – kontynuacja;
* wysy ka informacji o nowej stronie do mediów bran owych;
* ca oroczna techniczna obs uga strony wraz z 12 podstronami;

* promocja najwa niejszych wydarze ,
realizowanych na Mazowszu;
* tworzenie dobrego wizerunku
Samorz du Województwa
Mazowieckiego jako mecenasa wielu
ró norodnych dzia  artystycznych i
kulturalnych;
* tworzenie dobrego wizerunku
MCKiS jako organizatora wielu
wydarze  kulturalnych w Warszawie i na
Mazowszu;
* najbardziej bezpo rednie, szybkie i
nowoczesne poinformowanie najwi kszej
liczby odbiorców o wydarzeniach i
projektach, realizowanych w W-wie i na
Mazowszu;

maj-czerwiec 2012 r.,
Warszawa, Mazowsze

OPIS DZIA ANIA

Najskuteczniejszym rodkiem informowania o kulturze i sztuce Mazowsza jest strona internetowa MCKiS www.mckis.waw.pl, aktualizowana codziennie i zawieraj ca bogat  ofert  imprez i projektów. Funkcjonuje w dwóch
wersjach j zykowych. Aktualna, bardzo rozbudowana pod wzgl dem struktury, witryna internetowa, zbudowana na nowoczesnym CMS-ie wed ug szablonu joomla, realizowana na podstawie trzech g ównych za

promocyjnych: oryginalna, wyró niaj ca si  grafika, odleg a w wygl dzie od tzw. “urz dowej”, typowej strony, jakich wiele, osi ga efekt promocyjny na zasadzie zaskoczenia, okre la j  czytelno  i dost pno  oraz du e
mo liwo ci informacyjne. W 2012 roku planowana jest delikatna zmiana na bardziej nowoczesn  graficznie i wizualnie, wzbogacon  o nowe narz dzia, rozwijaj  interaktywny kontakt z odbiorc . W ród nich znajd  si  takie

narz dzia, jak interaktywne mapy czy specjalny blog o kulturze i tradycji Mazowsza. Strona b dzie pozycjonowana na oko o 10 000 stron ogólnokulturalnych, bran owych, polskich i zagranicznych, poprzez linki i s owa
kluczowe.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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8.4 Mazowieckie Centrum Kultury i
Sztuki w Warszawie

Projekt internetowy
MazowieckaKsiazka.pl
Sklep internetowy

* promocja projektu poprzez strony internetowe;
* promocja projektu poprzez wymian  linków;
* promocja projektu poprzez wysy  newsletterów;
* realizacja i wysy ka informacji prasowej (10 razy w roku);
* opracowanie profesjonalnego planu dystrybucji i zwartej
promocji
biblioteki Mazowsza;

* promocja Marki Mazowsze oraz Marki
MCKiS na obszarze województwa
mazowieckiego, w rodowiskach
artystycznych i filmowych regionu i kraju;
* promocja wydawnictw dotycz cych
kultury, sztuki, tradycji, historii i
wspó czesno ci Mazowsza;
* zwi kszenie i popularyzacja
wiedzy na temat kultury Mazowsza;
* tworzenie dobrego wizerunku
Mazowsza jako regionu bogatego
kulturalnie i atrakcyjnego;
* tworzenie dobrego wizerunku
Samorz du województwa Mazowieckiego
jako promotora dobrej ksi zki;
* tworzenie dobrego wizerunku MCKiS
jako wydawcy bia ych kruków o
Mazowszu;

ca y 2012 r., Warszawa,
Mazowsze

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

(8) Departament Kultury, Promocji i Turystyki
(8.5) Mazowieckie Centrum Sztuki Wspó czesnej "Elektrownia" w Radomiu

OPIS DZIA ANIA

Projekt internetowy MazowieckaKsi ka.pl powsta  w pa dzierniku 2010 roku. Stworzony zosta  w celu promocji i lepszej dystrybucji internetowej wydawnictw, dotycz cych kultury, sztuki, tradycji i historii Mazowsza.
Wydawnictwa te realizowane s  przez Mazowieckie Centrum Kultury i Sztuki oraz partnerów. Poprzez projekt odbywa si  dystrybucja nie tylko wydawnictw drukowanych: ksi ek, biuletynów, katalogów, ale te  wydawnictw

multimedialnych, p yt CD, plików mp3, gad etów MCKiS, itd. W 2012 roku planujemy szczególn  promocj  sklepu poprzez linkowanie i kampanie internetowe a tak e odpowiedni dobór s ów kluczowych.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego
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8.5a
Mazowieckie Centrum Sztuki
Wspó czesnej "Elektrownia" w

Radomiu

Obrazy uniwersalne, lokalne i domowe -
Wystawa malarstwa, filmów video i

dzia  w przestrzeni publicznej Piotra
C. Kowalskiego i Joanny Janiak

Przed prezentacj :
Plakaty - 200 sztuk rozwieszonych na s upach w ró nych
punktach miasta
Zaproszenia spersonalizowane skierowane do oko o 300 osób
Akcja mailingowa skierowana do oko o 1000 subskrybentów
Umieszczenie zapowiedzi wydarzenia w portalach internetowych
Rozes anie informacji prasowych do redakcji czasopism, radia,
telewizji
Umieszczenie informacji na stronie internetowej
www.elektrownia.art.pl
Umieszczenie p ócien Piotra C. Kowalskiego w radomskich
hotelach wraz z informacj  o wystawie
W trakcie prezentacji:
wykonanie dokumentacji fotograficznej i video na bie co
przekazywanych mediom
Po prezentacji:
relacja zamieszczona na stronie www.elektrownia.art.pl oraz
portalach internetowych po wi conych sztuce

Rozpowszechnienie informacji o wystawie 13 stycznia 2012 r.
- 5 lutego 2012 r.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

OPIS DZIA ANIA
W po owie listopada 2011 roku Piotr C. Kowalski wykona  w Radomiu dzia ania artystyczne, rozk adaj c p ótna w miejscach, które odegra y wa  rol  w historii miasta b  s  dzisiaj istotnymi punktami spotkania jego

mieszka ców. Artysta zainicjowa , a ludzie chodz c b  je c po p ótnach, bezwiednie stworzyli konceptualne wizerunki Radomia. Wystawa prac Piotra C. Kowalskiego i jego ony Joanny Janiak w MCSW "Elektrownia"
prezentuje efekty tych dzia . Jednym z elementów tego projektu jest równie  emisja w lokalnej telewizji Dami filmu ukazuj cego Piotra C. Kowalskiego podczas pracy.

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.5b
Mazowieckie Centrum Sztuki
Wspó czesnej "Elektrownia" w

Radomiu

Wystawa prac Marcina Berdyszaka
"Sztuczne z udzenia"

Przed prezentacj :
Plakaty - 200 sztuk rozwieszonych na s upach w ró nych
punktach miasta
Zaproszenia spersonalizowane skierowane do oko o 300 osób
Akcja mailingowa skierowana do oko o 1000 subskrybentów
Umieszczenie zapowiedzi wydarzenia w portalach internetowych
Rozes anie informacji prasowych do redakcji czasopism, radia,
telewizji
Umieszczenie informacji na stronie internetowej
www.elektrownia.art.pl
W trakcie prezentacji:
wykonanie dokumentacji fotograficznej i video na bie co
przekazywanych mediom
Po prezentacji:
relacja zamieszczona na stronie www.elektrownia.art.pl oraz
portalach internetowych po wi conych sztuce

Rozpowszechnienie informacji o wystawie 13 lutego 2012 r.
- 4 marca 2012 r.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Wystawa w Mazowieckim Centrum Sztuki "Elektrownia" b dzie du  indywidualn  prezentacj  najnowszych, dotychczas nieeksponowanych realizacji Marcina Berdyszaka (ur. 1964) - rektora Uniwersytetu Artystycznego w
Poznaniu. Wszystkie prace tego artysty poruszaj  problem przekraczania granic pomi dzy bytami rzeczywistymi a ich podobiznami, mi dzy realnie istniej cym wiatem a jego obrazem, mi dzy prawd  a iluzj . Marcin

Berdyszak zajmuje si  sztuk  instalacji i obiektu. Jest synem wybitnego artysty polskiej awangardy powojennej - Jana Berdyszaka. Cz ci  projektu b dzie katalog wydany wspólnie z Galeri  Sztuki "Wozownia" w Toruniu.
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.5c
Mazowieckie Centrum Sztuki
Wspó czesnej "Elektrownia" w

Radomiu

Wystawa prac Kamila Kuskowskiego
"Szcz cie w nieszcz ciu"

Przed prezentacj :
Plakaty - 200 sztuk rozwieszonych na s upach w ró nych
punktach miasta
Zaproszenia spersonalizowane skierowane do oko o 300 osób
Akcja mailingowa skierowana do oko o 1000 subskrybentów
Umieszczenie zapowiedzi wydarzenia w portalach internetowych
Rozes anie informacji prasowych do redakcji czasopism, radia,
telewizji
Umieszczenie informacji na stronie internetowej
www.elektrownia.art.pl
W trakcie prezentacji:
wykonanie dokumentacji fotograficznej i video na bie co
przekazywanych mediom
Po prezentacji:
relacja zamieszczona na stronie www.elektrownia.art.pl oraz
portalach internetowych po wi conych sztuce

Rozpowszechnienie informacji o wystawie 16 marca 2012 r.
- 6 kwietnia 2012 r.

Multimedialny projekt ódzkiego artysty Kamila Kuskowskiego, który podj  prób  zdefiniowania zjawiska zwanego zabobonno ci . Artysta przedstawi swoje najnowsze prace malarskie, wideo, obiekty i instalacje. Kamil
Kuskowski urodzi  si  w 1973 roku w Zakopanem. W 1992 uko czy  Pa stwowe Liceum Sztuk Plastycznych im. Antoniego Kenara w Zakopanem. W latach 1995-2000 studiowa  w Akademii Sztuk Pi knych im. W adys awa
Strzemi skiego na Wydziale Tkaniny i Ubioru w odzi. W roku 2000 roku uzyska  dyplom z wyró nieniem w Pracowni Tkaniny Unikatowej prof. Aleksandry Ma czak oraz w Pracowni Malarstwa i Rysunku prof. Andrzeja

Gieragi. W 2005 roku uzyska  stopie  doktora, a w 2008 roku - doktora habilitowanego. W latach 1999-2011 pracowa  w Akademii Sztuk Pi knych w odzi. Od 2010 zatrudniony jest na stanowisku profesora nadzwyczajnego
w Akademii Sztuki w Szczecinie, gdzie prowadzi Pracowni  Dzia  Audiowizualnych w Katedrze Nowych Mediów, której jest kierownikiem. Prowadzi Galeri  Zona Sztuki Aktualnej w odzi oraz w Szczecinie. Uprawia

twórczo  w zakresie malarstwa, instalacji, sztuki wideo.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.5d
Mazowieckie Centrum Sztuki
Wspó czesnej "Elektrownia" w

Radomiu

Sztuka a poznanie. Wystawa
poplenerowa artystów pos uguj cych si

zykiem geometrii

Przed prezentacj :
Plakaty - 200 sztuk rozwieszonych na s upach w ró nych
punktach miasta
Zaproszenia spersonalizowane skierowane do oko o 300 osób
Akcja mailingowa skierowana do oko o 1000 subskrybentów
Umieszczenie zapowiedzi wydarzenia w portalach internetowych
Rozes anie informacji prasowych do redakcji czasopism, radia,
telewizji
Umieszczenie informacji na stronie internetowej
www.elektrownia.art.pl
W trakcie prezentacji:
wykonanie dokumentacji fotograficznej i video na bie co
przekazywanych mediom
Po prezentacji:
relacja zamieszczona na stronie www.elektrownia.art.pl oraz
portalach internetowych po wi conych sztuce

Rozpowszechnienie informacji o wystawie I kwarta  2012 r.

OPIS DZIA ANIA

Wystawa b ca prezentacj  prac artystów pos uguj cych si  w swojej twórczo ci j zykiem geometrii, uczestników odbywaj cego si  cyklicznie mi dzynarodowego pleneru, który we wrze niu 2011 roku mia  miejsce w Domu
Pracy Twórczej w Radziejowicach. Powsta e prace wesz y w sk ad kolekcji MCSW „Elektrownia”. Kuratorem projektu jest dr Bo ena Kowalska.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

Strona 125 z 347

http://www.elektrownia.art.pl
http://www.elektrownia.art.pl
http://www.mazovia.pl


L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.5e
Mazowieckie Centrum Sztuki
Wspó czesnej "Elektrownia" w

Radomiu

Wystawa prac Zbigniewa Gostomskiego
i wydanie monografii o arty cie

Przed prezentacj :
Plakaty - 200 sztuk rozwieszonych na s upach w ró nych
punktach miasta
Zaproszenia spersonalizowane skierowane do oko o 300 osób
Akcja mailingowa skierowana do oko o 1000 subskrybentów
Umieszczenie zapowiedzi wydarzenia w portalach internetowych
Rozes anie informacji prasowych do redakcji czasopism, radia,
telewizji
Umieszczenie informacji na stronie internetowej
www.elektrownia.art.pl Umieszczenie banneru informacyjnego w
centrum miasta Zorganizowanie konferencji prasowej
W trakcie prezentacji:
wykonanie dokumentacji fotograficznej i video na bie co
przekazywanych mediom
Po prezentacji:
relacja zamieszczona na stronie www.elektrownia.art.pl oraz
portalach internetowych po wi conych sztuce

Rozpowszechnienie informacji o
wydarzeniu II kwarta  2012 r.

OPIS DZIA ANIA

Wystawa prac Zbigniewa Gostomskiego po czona z wydaniem monografii autorstwa Lecha Stangreta w 80. rocznic  urodzin artysty. Na wystawie zostan  zaprezentowane m.in prace eksponowane w galeriach Foksal,
Starmach, jak i te znajduj ce si  kolekcji Mazowieckiego Centrum Sztuki Wspó czesnej "Elektrownia". Na ekspozycji znajdzie si  ponadto g na praca Zacz o si  we Wroc awiu pokazywana na otwarciu wroc awskiego

Muzeum Sztuki Wspó czesnej, która nawi zuje do wydarze  sprzed 40 lat, kiedy to  Zbigniew Gostomski zacz  seri  dzia  o rodowodzie konceptualnym. Zbigniew Gostomski urodzi  si  w 1932 roku w Bydgoszczy,
studiowa  na Wydziale Malarstwa w Akademii Sztuk Pi knych w Warszawie, w pracowni prof. Micha a Byliny w latach 1953-1959. Z warszawsk  uczelni  zwi zany jest od czasu studiów a  do dzi   (jest profesorem

w Katedrze Tkaniny Artystycznej na warszawskiej ASP) . Uprawia malarstwo, rysunek, instalacje, tworzy light-boxy. Nale  do wspó za ozycieli Galerii Foksal w 1966 roku - pierwsz  awangardow  w Warszawie, wyst powa
w zespole Cricot 2, s ynnym teatrze Tadeusza Kantora, tak e wspó inicjatora Foksal.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.5f
Mazowieckie Centrum Sztuki
Wspó czesnej "Elektrownia" w

Radomiu
Noc Muzeów

Przed wydarzeniem:
Plakaty - 200 sztuk rozwieszonych na s upach w ró nych
punktach miasta
Akcja mailingowa skierowana do oko o 1000 subskrybentów
Umieszczenie zapowiedzi wydarzenia w portalach internetowych
Rozes anie informacji prasowych do redakcji czasopism, radia,
telewizji
Umieszczenie informacji na stronie internetowej
www.elektrownia.art.pl Umieszczenie banneru informacyjnego w
centrum miasta
W trakcie prezentacji:
wykonanie dokumentacji fotograficznej i video na bie co
przekazywanych mediom
Po prezentacji:
relacja zamieszczona na stronie www.elektrownia.art.pl oraz
portalach internetowych po wi conych sztuce

Rozpowszechnienie informacji o
wydarzeniu 19 maja 2012 r.

Cykliczna impreza, podczas której do pó nych godzin nocnych udost pniona zostanie zwiedzaj cym wystawa prac Zbigniewa Gostomskiego oraz odbywa  si  b  publiczne pokazy filmów.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.5g
Mazowieckie Centrum Sztuki
Wspó czesnej "Elektrownia" w

Radomiu
Wystawa prac Czes awa Radzkiego

Przed prezentacj :
Plakaty - 200 sztuk rozwieszonych na s upach w ró nych
punktach miasta
Zaproszenia spersonalizowane skierowane do oko o 300 osób
Akcja mailingowa skierowana do oko o 1000 subskrybentów
Umieszczenie zapowiedzi wydarzenia w portalach internetowych
Rozes anie informacji prasowych do redakcji czasopism, radia,
telewizji
Umieszczenie informacji na stronie internetowej
www.elektrownia.art.pl
W trakcie prezentacji:
wykonanie dokumentacji fotograficznej i video na bie co
przekazywanych mediom
Po prezentacji:
relacja zamieszczona na stronie www.elektrownia.art.pl oraz
portalach internetowych po wi conych sztuce

Rozpowszechnienie informacji o
wydarzeniu III kwarta  2012 r.

8.5h
Mazowieckie Centrum Sztuki
Wspó czesnej "Elektrownia" w

Radomiu
Kino na trawie

Przed imprez :
Plakaty - 300 sztuk rozwieszonych na s upach w ró nych
punktach miasta oraz przystankach autobusowych Akcja
mailingowa skierowana do oko o 1000 subskrybentów
Umieszczenie zapowiedzi wydarzenia w portalach internetowych
Rozes anie informacji prasowych do redakcji czasopism, radia,
telewizji Umieszczenie informacji na stronie internetowej
www.elektrownia.art.pl
W trakcie imprezy: wykonanie dokumentacji fotograficznej i
video na bie co przekazywanych mediom.
Po prezentacji: relacja zamieszczona na stronie
www.elektrownia.art.pl

Rozpowszechnienie informacji o
wydarzeniu czerwiec - sierpie  2012 r.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Wystawa monograficzna znakomitego artysty - profesora ASP w Warszawie. Czes aw Radzki urodzi  si  w 1948 r w Lublinie. Studia na Wydziale Malarstwa warszawskiej ASP. Dyplom w pracowni prof. Stefana Gierowskiego.
Aneks z tkaniny u prof. Wojciecha Sadleya. Uprawia malarstwo, rysunek i tkanin . Od 1978 r pracuje na Wydziale Malarstwa ASP w Warszawie, jest adiunktem drugiego stopnia i prowadzi pracowni  rysunku. Czes aw Radzki

stara si  syntez  malarstwa znale  w syntezie znaku, wiat jego obrazów to królestwo owadów, a konfiguracje ich przedstawie  stanowi  studia gry kolorów i form.
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.5i
Mazowieckie Centrum Sztuki
Wspó czesnej "Elektrownia" w

Radomiu
Wystawa prac Aleksandra Olszewskiego

Przed prezentacj : Plakaty - 200 sztuk rozwieszonych na s upach
w ró nych punktach miasta Akcja mailingowa skierowana do
oko o 1000 subskrybentów. Umieszczenie zapowiedzi wydarzenia
w portalach internetowych. Rozes anie informacji prasowych do
redakcji czasopism, radia, telewizji. Umieszczenie informacji na
stronie internetowej www.elektrownia.art.pl W trakcie
prezentacji:
wykonanie dokumentacji fotograficznej i video na bie co
przekazywanych mediom. Po prezentacji: relacja zamieszczona na
stronie www.elektrownia.art.pl oraz portalach internetowych
po wi conych sztuce

Rozpowszechnienie informacji o wystawie III kwarta  2012 r.

Aleksander Olszewski jest absolwentem Pa stwowej Wy szej Szko y Sztuk Plastycznych w odzi. Uzyska  dyplomy z malarstwa i projektowania, Uprawia malarstwo, wzornictwo i media cyfrowe. Ma udzia  w 23
indywidualnych i ponad 200 wystawach zbiorowych okr gowych, ogólnopolskich i mi dzynarodowych (Berlin Zach, NRD, Czechos owacja, Chile, Francja, otwa, Litwa, S owacja, Niemcy, W gry, USA, Anglia, Rosja). Od

2008 roku jest cz onkiem Stowarzyszenia Mi dzynarodowe Triennale Grafiki w Krakowie.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Czwarta edycja letnich, plenerowych pokazów filmowych. Projekcje odbywaj  si  w ka dy wakacyjny wtorek na placu przy budynku MCSW „Elektrownia”. Godzina rozpocz cia seansów jest umowna (po zapadni ciu zmroku).

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.5j
Mazowieckie Centrum Sztuki
Wspó czesnej "Elektrownia" w

Radomiu
Wystawa prac Juliana Raczko

Przed prezentacj : Plakaty - 200 sztuk rozwieszonych na s upach
w ró nych punktach miasta Akcja mailingowa skierowana do
oko o 1000 subskrybentów Umieszczenie zapowiedzi wydarzenia
w portalach internetowych Rozes anie informacji prasowych do
redakcji czasopism, radia, telewizji Umieszczenie informacji na
stronie internetowej www.elektrownia.art.pl W trakcie
prezentacji: wykonanie dokumentacji fotograficznej i video na
bie co przekazywanych mediom.  Po prezentacji: relacja
zamieszczona na stronie www.elektrownia.art.pl oraz portalach
internetowych po wi conych sztuce

Rozpowszechnienie informacji o wystawie III kwarta  2012 r.

8.5k
Mazowieckie Centrum Sztuki
Wspó czesnej "Elektrownia" w

Radomiu
Wystawa pt. "Garnitur"

Przed prezentacj :
Plakaty - 200 sztuk rozwieszonych na s upach w ró nych
punktach miasta Akcja mailingowa skierowana do oko o 1000
subskrybentów
Umieszczenie zapowiedzi wydarzenia w portalach internetowych
Rozes anie informacji prasowych do redakcji czasopism, radia,
telewizji
Umieszczenie informacji na stronie internetowej
www.elektrownia.art.pl
W trakcie prezentacji:
wykonanie dokumentacji fotograficznej i video na bie co
przekazywanych mediom.
Po prezentacji: relacja zamieszczona na stronie
www.elektrownia.art.pl oraz portalach internetowych
po wi conych sztuce

Rozpowszechnienie informacji o wystawie III kwarta  2012 r.

OPIS DZIA ANIA

Julian Henryk Raczko urodzi  si  w Warszawie w 1936 r. Uko czy  Politechnik  Warszawsk . W latach 1989 - 2001 prowadzi  pracowni  rysunku dla III, IV i V roku studiów na Wydziale Grafiki Akademii Sztuk Pi knych w
Warszawie. Tytu  naukowy profesora sztuk plastycznych Prezydent RP nada  mu w 1999 r. Za wystaw  "Kwadrat i Ko o" w Domu Artysty Plastyka w Warszawie otrzyma  w 1980 r. nagrod  Krytyków im. C. K. Norwida.

Znajduje si  na niej wybór obrazów, rysunków i grafik, które s  opracowaniem zawsze tych samych zagadnie : wiat a i przestrzeni.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA
X

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.5l
Mazowieckie Centrum Sztuki
Wspó czesnej "Elektrownia" w

Radomiu
Wystawa prac Agnes Janich

Przed prezentacj :
Plakaty - 200 sztuk rozwieszonych na s upach w ró nych
punktach miasta Akcja mailingowa skierowana do oko o 1000
subskrybentów
Umieszczenie zapowiedzi wydarzenia w portalach internetowych
Rozes anie informacji prasowych do redakcji czasopism, radia,
telewizji
Umieszczenie informacji na stronie internetowej
www.elektrownia.art.pl
W trakcie prezentacji:
wykonanie dokumentacji fotograficznej i video na bie co
przekazywanych mediom.
Po prezentacji: relacja zamieszczona na stronie
www.elektrownia.art.pl oraz portalach internetowych
po wi conych sztuce

Rozpowszechnienie informacji o wystawie IV kwarta  2012 r.

Agnes Janich (1985, ód , mieszka i pracuje w Nowym Jorku i Warszawie ) - studiowa a fotografi  w School of Visual Arts w Nowym Jorku. Jest artystk  sztuk wizualnych. Pracuje z tematami - chronologicznie by y to Lalki,
Zag ada, Mi , a obecnie Rodzina. W swoich instalacjach filmowych i dzwi kowych, zdj ciach, performances, rze bach i sztuce w przestrzeni publicznej skupia si  na pami ci cia a, pami ci historii i przemocy, najcz ciej

zajmuje si  Holocaustem. Buduje labirynty, organizuje slide shows, tworzy ksi ki fotograficzne opatrzone tekstami i multimedialne instalacje z u yciem wiec, myd a czy ró . Swoje prace prezentowa a na kilku kontynentach.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.5
Mazowieckie Centrum Sztuki
Wspó czesnej "Elektrownia" w

Radomiu
Wystawa prac Wieslawa uczaja

Przed prezentacj :
Plakaty - 200 sztuk rozwieszonych na s upach w ró nych
punktach miasta Akcja mailingowa skierowana do oko o 1000
subskrybentów
Umieszczenie zapowiedzi wydarzenia w portalach internetowych
Rozes anie informacji prasowych do redakcji czasopism, radia,
telewizji
Umieszczenie informacji na stronie internetowej
www.elektrownia.art.pl
W trakcie prezentacji:
wykonanie dokumentacji fotograficznej i video na bie co
przekazywanych mediom.
Po prezentacji: relacja zamieszczona na stronie
www.elektrownia.art.pl oraz portalach internetowych
po wi conych sztuce

Rozpowszechnienie informacji o wystawie IV kwarta  2012 r.

OPIS DZIA ANIA
Wies aw uczaj jest absolwentem Akademii Sztuk Pi knych w Warszawie, dwukrotnym stypendyst  Ministra Kultury i Sztuki. Od 1986 roku pracuje na Wydziale Malarstwa warszawskiej uczelni, obecnie jako adiunkt II
stopnia w Pracowni Wiedzy o Dzia aniach i Strukturach Wizualnych. Od 2001 roku jest profesorem nadzwyczajnym w Instytucie Edukacji Plastycznej Akademii wi tokrzyskiej w Kielcach. Tworzy w zakresie malarstwa,

rysunku i instalacji.
OCENA *

Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.5m
Mazowieckie Centrum Sztuki
Wspó czesnej "Elektrownia" w

Radomiu

VI Zimowy Przegl d Filmowy
"Koksownik"

Przed imprez :
Plakaty - 200 sztuk rozwieszonych na s upach w ró nych
punktach miasta Akcja mailingowa skierowana do oko o 1000
subskrybentów
Umieszczenie zapowiedzi wydarzenia w portalach internetowych
Rozes anie informacji prasowych do redakcji czasopism, radia,
telewizji
Umieszczenie informacji na stronie internetowej
www.elektrownia.art.pl Druk ulotek w ilo ci 300 sztuk P atna
reklama w lokalnej telewizji Dami
W trakcie imprezy:
wykonanie dokumentacji fotograficznej i video na bie co
przekazywanych mediom.
Po prezentacji: relacja zamieszczona na stronie
www.elektrownia.art.pl oraz portalach internetowych
po wi conych sztuce

Rozpowszechnienie informacji o imprezie IV kwarta  2012 r.

8.5n
Mazowieckie Centrum Sztuki
Wspó czesnej "Elektrownia" w

Radomiu

VI Festiwal Sztuki im. Jerzego Buszy
"Random in Radom"

Przed festiwalem:
Plakaty - 15 sztuk  Akcja mailingowa skierowana do oko o 1000
subskrybentów
Umieszczenie zapowiedzi wydarzenia w portalach internetowych
Rozes anie informacji prasowych do redakcji czasopism, radia,
telewizji
Umieszczenie informacji na stronie internetowej
www.elektrownia.art.pl
W trakcie festiwalu:
wykonanie dokumentacji fotograficznej i video na bie co
przekazywanych mediom.
Po festiwalu: relacja zamieszczona na stronie
www.elektrownia.art.pl oraz portalach internetowych
po wi conych sztuce

Rozpowszechnienie informacji o festiwalu IV kwarta  2012 r.

Cho  formu a przegl du ewoluuje, prezentowane w ramach "Koksownika" filmy niezmiennie koncentruj  si  na problemach amania praw cz owieka, dyskryminacji i nadu ywania w adzy. Charakterystycznym elementem
nawi zuj cym do tytu u i podkre laj cym ide  tej imprezy s  koksowniki – symbole grudnia ’81, które, by podtrzyma  tradycj , zap on  w dniu otwarcia imprezy.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

OPIS DZIA ANIA
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.5o
Mazowieckie Centrum Sztuki
Wspó czesnej "Elektrownia" w

Radomiu
Dwuj zyczna strona internetowa

Stworzenie angielskiej wersji j zykowej obecnej strony
internetowej; przet umaczenie wszystkich tekstów zawartych na
stronie internetowej na j zyk angielski; prowadzenie i bie ca
aktualizacja wszystkich zawartych na stronie informacji
dotycz cych realizowanych dzia

Zwiekszenie atrakcyjno ci strony
internetowej instytucji oraz jej dost pno ci

dla obcokrajowców
IV kwarta  2012 r.

8.5p
Mazowieckie Centrum Sztuki
Wspó czesnej "Elektrownia" w

Radomiu

Sta a wspó praca z informatorami
kulturalnymi

Bie ace przekazywanie kompleksowych informacji na temat
dzia  realizowanych przez instytucj  lokalnym i krajowymi
informatorom kulturalnym.

Rozpowszechnienie informacji o
realizowanych przez instytucj  dzia aniach. ca y 2012 r.

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Dzia anie zak ada regularn  wspólprac  z takimi informatorami jak: Radomski Informator Kulturalny, Poland-Art.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

Kolejna edycja interdyscyplinarnego projektu organizowanego wspólnie z  Centrum Rze by Polskiej w Oro sku. Patronem jest Jerzy Busza -  zwi zany z Radomiem teoretyk i krytyk sztuki. W 2007 roku odby a si  pierwsza
edycja Festiwalu. Jego za eniem jest prezentacja nowych tendencji w sztukach wizualnych, zw aszcza w takich dziedzinach, jak: fotografia, film, instalacja, multimedia.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Dzia anie zak ada funkcjonowanie strony internetowej www.elektrownia.art.pl w dwóch wersjach j zykowych
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Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego
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8.5r
Mazowieckie Centrum Sztuki
Wspó czesnej "Elektrownia" w

Radomiu

Sta a wspó praca z lokalnymi i
krajowymi mediami

Podpisanie umów o wzajemnej wymianie us ug  z wybranymi
mediami; wspó praca w zakresie patronatów medialnych; bie ce
przekazywanie informacji na temat instytucji i realizowanych
przez ni  dzia ; regularne dostarczanie informacji prasowych i
materia ow graficznych (banerów, reklam) do publikacji

Rozpowszechnienie informacji o instytucji
i realizowanych przez ni  dzia aniach. ca y 2012 r.

8.6a Muzeum Azji i Pacyfiku w
Warszawie

Promocja wystawy „Minangkabau.
Kultura i sztuka Sumatry

Wysy ka 400 zaprosze  na otwarcie wystawy.
Patronat honorowy: Ambasada Indonezji w Polsce.
Patronaty medialne: Radio Kampus, portale: Kontynent
Warszawa, Czas Dzieci, Kultura Ludowa.
Materia y w mediach: tygodnik Przegl d, TVP Info – Qadrans
Kultury, Polskie Radio 2, Radio dla Ciebie, Radio Kampus;
kilkana cie wspó pracuj cych portali internetowych (zrealizowane
w styczniu-lutym 2012).
Materia y na profilach MAiP w portalach spo eczno ciowych:
Facebook, Twitter, Blogspot.
Szeroki program imprez towarzysz cych, w tym zaj
warsztatowych dla dzieci.

Promocja Muzeum oraz kultury
indonezyjskiej jako jednego z
priorytetowych obszarów dzia ania
placówki

Wystawa:
11 stycznia 2012 r.
– 14 lutego 2012 r.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

Utrzymanie dotychczasowych i nawi zanie nowych kontaktów z lokalnymi i krajowymi mediami.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

(8) Departament Kultury, Promocji i Turystyki
(8.6) Muzeum Azji i Pacyfiku w Warszawie

OPIS DZIA ANIA
X

OPIS DZIA ANIA
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8.6b Muzeum Azji i Pacyfiku w
Warszawie

Promocja wystawy „Pami tka z podró y
na Wschód”

Wysy ka 550 zaprosze  na otwarcie wystawy.
Publikacja folderu towarzysz cego wystawie w nak adzie 1.000
egz.
Patronaty medialne: miesi cznik Poznaj wiat, tygodnik Przegl d,
Radio dla Ciebie, Radio Kampus, portal Kontynent Warszawa.
Planowane materia y w mediach: tygodnik Przegl d, TVP Info –
Qadrans Kultury, Polskie Radio 4, Radio dla Ciebie, Radio
Kampus, kilkana cie wspó pracuj cych portali internetowych.
Materia y na profilach MAiP w portalach spo eczno ciowych:
Facebook, Twitter, Blogspot.

Promocja Muzeum jako miejsca spotka  i
inspiracji zwi zanych z podró ami i
kontaktami mi dzykulturowymi.
Poszerzenie sieci kontaktów i
wspó pracowników Muzeum, dotarcie do
nowych rodowisk potencjalnej
publiczno ci.

Wystawa:
24 lutego 2012 r.
– 19 maja 2012 r.

8.6c Muzeum Azji i Pacyfiku w
Warszawie

Promocja wystawy „Bi uteria
Afganistanu”

Wysy ka ok. 500 zaprosze  na otwarcie wystawy.
Publikacja katalogu wystawy w nak adzie min. 500 egz.
(rozsy any m.in. do wspó pracuj cych instytucji zagranicznych).
Planowany patronat honorowy Ambasady Afganistanu.
Planowane patronaty medialne: m.in. Przegl d, Radio dla Ciebie,
portale Kontynent Warszawa i Afganistan.pl. Kontakty w toku.
Planowane materia y w mediach: zgodnie z patronatami, National
Geographic Traveller, TVP Info – Qadrans Kultury,.
Materia y na profilach MAiP w portalach spo eczno ciowych:
Facebook, Twitter, Blogspot.
„Sobota z kultur  Afganistanu” – ca odzienny cykl imprez
towarzysz cych w trakcie pierwszego weekendu trwania wystawy.

Promocja Muzeum, jego zbiorów oraz
kultury afga skiej, jednego z wa nych
obszarów dzia ania placówki; promocja
wiedzy o Afganistanie, istotnej w bie cym
kontek cie politycznym polskiego
zaanga owania w tym kraju

Wystawa:
31 maja 2012 r.

– pa dziernik 2012 r.

OPIS DZIA ANIA
X
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Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego
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OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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8.6d Muzeum Azji i Pacyfiku w
Warszawie

Promocja wystawy „Ornament w sztuce
Indonezji” (tytu  roboczy)

Wysy ka ok. 500 zaprosze  na otwarcie wystawy.
Publikacja katalogu wystawy w nak adzie min. 500 egz.
(rozsy any m.in. do wspó pracuj cych instytucji zagranicznych).
Planowany patronat honorowy Ambasady Indonezji.
Planowane patronaty medialne: m.in. Przegl d, Radio dla Ciebie,
portal Kontynent Warszawa.
Planowane materia y w mediach: zgodnie z patronatami, portale
internetowe itd.
Materia y na profilach MAiP w portalach spo eczno ciowych:
Facebook, Twitter, Blogspot

Promocja Muzeum, jego zbiorów oraz
kultury indonezyjskiej jako jednego z
priorytetowych obszarów dzia ania
placówki

Wystawa:
pa dziernik 2012 r.
– stycze  2013 r.

8.6e Muzeum Azji i Pacyfiku w
Warszawie

Promocja wystawy „Bro  indonezyjska
ze zbiorów MAiP” realizowanej w
Pa stwowym Muzeum Wschodu w
Moskwie

Dzia ania promocyjne – zaproszenia dla rodowisk kulturalnych,
naukowych i politycznych, kontakty z mediami – realizowane

 przez partnera rosyjskiego

Promocja wiedzy o Muzeum i jego
zbiorach w rodowisku rosyjskim.
Reaktywacja ywych niegdy  kontaktów i
wspó pracy

Wystawa planowana na
pocz tek 2013 r., dzia ania
promocyjne rozpocz te w

ko cu 2012 r.

X
OCENA *

Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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8.6f Muzeum Azji i Pacyfiku w
Warszawie

Cykl wystaw fotograficznych w
ksi garni Traffic Club

12 wystaw, zmienianych co miesi c. Autorskie, najcz ciej
premierowe prezentacje fotografii z podró y lub bada  w krajach
Azji i Oceanii

„Wizytówka Muzeum” w komercyjnej
przestrzeni w centrum Warszawy

ca y 2012 r.,
w cyklu miesi cznym

8.6g Muzeum Azji i Pacyfiku w
Warszawie Noc Muzeów 2012

Zwiedzanie wystawy „Pami tka z podró y na Wschód” z jej
kuratorami. Pokazy ta ców kaukaskich, afga skich, indyjskich i
hawajskich w przestrzeni miejskiej. Dodatkowe dzia ania –
program w budowie. Informacja w materia ach Nocy Muzeów
przygotowywanych przez Urz d M. St. Warszawy

Udzia  w ogólnowarszawskim wydarzeniu
muzealnym, dotarcie do szerokich grup
publiczno ci, równie  odwiedzaj cej
Muzeum po raz pierwszy i dotychczas
niezainteresowanych specyfik  dzia alno ci

19 maja 2012 r.

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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X

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego
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Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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8.6h Muzeum Azji i Pacyfiku w
Warszawie Promocja spotka  muzealnych

Przede wszystkim dzia ania w internecie. Profile MAiP w
portalach spo eczno ciowych: Facebook (ponad 3.500 fanów),
Twitter, Blogspot. Rosn ca liczba wspó pracuj cych portali, w
tym warta podkre lenia d ugofalowa wspó praca z portalem
Kontynent Warszawa. Tak e: Afganistan.pl, Arabia.pl, Czas
Dzieci, Kultura Ludowa, Kwiaty Orientu, Miasto Dzieci, Nasza
Nowa Zelandia, Podró e, Transkaukazja i wiele innych

Docieranie do szerokich kr gów
publiczno ci i potencjalnych
wspó pracowników, g ównie osób m odych

ca y 2012 r.

8.6i Muzeum Azji i Pacyfiku w
Warszawie Publikacja informatora muzealnego

11 edycji – informator drukowany w cyklu miesi cznym
(podwójne wydanie wakacyjne, VII-VIII), w nak adzie minimum
1.000 egz. (lub wi cej zale nie od planowanych wydarze ).
Rozprowadzany w siedzibie w asnej, biurach promocji
turystycznej, podczas imprez organizowanych przy wspó pracy
lub pod patronatem MAiP, na uczelniach, w instytucjach kultury,
kawiarniach, klubach itp.

Regularna informacja drukowana,
docieranie do ró nych grup odbiorców
poza siedzib  Muzeum; wizytówka
instytucji

ca y 2012 r.,
w cyklu miesi cznym

X
OCENA *

Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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miejsce realizacji dzia ania

8.6j Muzeum Azji i Pacyfiku w
Warszawie

Udzia  Muzeum w publikacji tomu
pokonferencyjnego „South-East Asia:
Art, Cultural Heritage and Artistic
Relations with Europe-Poland”

Publikacja tekstów pracowników Muzeum, odnosz cych si  do
zbiorów placówki. Wk ad redakcyjny i organizacyjny

Promocja Muzeum w wiatowych
rodowiskach specjalistów jako wa nego w

skali mi dzynarodowej o rodka kolekcji z
Azji Po udniowo-Wschodniej oraz bada
nad nimi

II po owa 2012 r.

8.6k Muzeum Azji i Pacyfiku w
Warszawie

Wspó praca z organizacjami
pozarz dowymi i organizatorami
wydarze  kulturalnych o podobnym
profilu

M.in. Fundacja Arteria – Festiwal Filmowy 5 Smaków, Festiwal
TERRA, Klub i Festiwal Trzy ywio y. Wzajemne dzia ania
promocyjne

Promocja Muzeum w rodowiskach o
pog bionych zainteresowaniach tematyk
azjatyck , a tak e szersz  podró nicz ,
etnograficzn , antropologiczn ,
kulturoznawcz

ca y 2012 r., zgodnie z
kalendarzem zewn trznych

wydarze  kulturalnych

8.6l Muzeum Azji i Pacyfiku w
Warszawie

Udzia  w programie Samorz du
Województwa Mazowieckiego
„Paszport turystyczny Województwa
Mazowieckiego”

Udzia  zgodnie z za eniami opracowanymi przez Samorz d
WM

Promocja Muzeum w ród mieszka ców
Mazowsza i turystów dotychczas
niezainteresowanych profilem dzia
naszej instytucji

zgodnie z kalendarzem
opracowanym przez

Samorz d WM

X
OCENA *

Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

X
OCENA *

Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA
X

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

OPIS DZIA ANIA
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
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miejsce realizacji dzia ania

8.6 Muzeum Azji i Pacyfiku w
Warszawie

Patronaty nad studenckimi projektami
naukowymi i kulturalnymi

Patronaty nad terenowymi projektami naukowymi realizowanymi
w krajach Azji. Spotkania dla publiczno ci w Galerii Azjatyckiej,
na których autorzy projektów prezentuj  w atrakcyjnej,
popularnej formie rezultaty swoich bada  i wra enia z podró y.
Patronaty i opieka merytoryczna nad studenckimi wydarzeniami
kulturalnymi, np. festiwalami o tematyce azjatyckiej

Wspó praca ze rodowiskami studenckimi.
Pozyskiwanie m odej publiczno ci o
wyra nie sprofilowanych
zainteresowaniach, a tak e wolontariuszy
do organizacji spotka  muzealnych

ca y 2012 r., w miar
nap ywaj cych zg osze

X
OCENA *

Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.

OPIS DZIA ANIA
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8.6m Muzeum Azji i Pacyfiku w
Warszawie

Dzia ania promocyjne zwi zane z
otwarciem nowej siedziby MAiP,
planowanym na rok 2013

Przej cie budynku do u ytkowania nast pi w 1. pó roczu 2012 r. Po wst pnym
zagospodarowaniu mo liwe jest rozpocz cie pierwszych dzia  dla publiczno ci
w nowej siedzibie w sezonie jesiennym 2012. Rozwa ane projekty: cz
programu regularnych wystaw fotograficznych; Dzie  Tajski
(wrzesie /pa dziernik 2012); pokazy filmowe i spektakle teatralne (we wspó pracy
z partnerami zewn trznymi, m.in. cykl przedstawie  i warsztatów azjatyckich
teatrów lalek); wi teczny Bazar Orientalny; niektóre spotkania muzealne.
Szczegó owy program w trakcie budowy.

Prezentacja w nowym budynku projektów graficznych – wizualizacji ekspozycji
sta ej, która powstanie w roku 2013.

Prezentacja tych e projektów na forum mi dzynarodowym, na spotkaniach
muzeów o podobnym profilu (ASEMUS, EEMDG).

Dzia ania zmierzaj ce do zwi kszenia obecno ci Muzeum w mediach krajowych i
zagranicznych poprzez publikacje zapowiadaj ce otwarcie nowego gmachu i
ekspozycji sta ej.

Intensywna kampania w serwisach spo eczno ciowych.

Podj cie wspó pracy w formie wzajemnych dzia  promocyjnych z
funkcjonuj cymi ju  instytucjami kulturalnymi Powi la (BUW, Centrum Kopernik,
Muzeum Chopina itd.).

Praca nad now  stron  internetow  Muzeum i ca ci  systemu komunikacji
wizualnej – konkurs dla m odych grafików.

Przy ko cu roku 2012 – konferencja prasowa dotycz ca „nowego otwarcia”.
Opracowanie materia ów promocyjnych dla dziennikarzy i programu artystycznego
z tej okazji

Wprowadzenie nowej siedziby Muzeum do
kulturalnego obiegu Warszawy.
Utrwalenie nowego adresu w wiadomo ci
dotychczasowej publiczno ci i nowych
rodowisk, m.in. warszawiaków i turystów

odwiedzaj cych inne atrakcje kulturalne
Powi la.
Stworzenie zainteresowania nadchodz cym
wydarzeniem kulminacyjnym, jakim

dzie otwarcie ekspozycji sta ej, budowa
klimatu oczekiwania w mediach i w ród
publiczno ci.
Zasygnalizowanie projektowanych imprez
cyklicznych, takich jak Festiwal Azja i
Pacyfik nad Wis , Azjatycki Dzie
Dziecka, Bazar Orientalny.
Zapowied  ca kowitej zmiany w
funkcjonowaniu instytucji – informacja
docieraj ca zarówno do potencjalnych
krajowych odbiorców oferty, jak i
rodowisk zagranicznych zainteresowanych

wspó prac

od wrze nia 2012 r.

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

(8) Departament Kultury, Promocji i Turystyki
(8.7) Muzeum Historii Polskiego Ruchu Ludowego w Warszawie

OPIS DZIA ANIA
X

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego
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8.7a Muzeum Historii Polskiego Ruchu
Ludowego w Warszawie Reklama Muzeum

Folder informacyjny o Muzeum; druk kalendarzy na 2012 rok z
informacjami na temat Muzeum oraz reprodukcjami zbiorów
muzealnych; gad ety reklamowe z logo i nazw  Muzeum, strona
internetowa Muzeum, wirtualna wycieczka po Muzeum na stronie
internetowej Muzeum

Promocja Muzeum

ca y 2012 r.,
Siedziba i oddzia y

Muzeum oraz
miejsca dzia alno ci

Muzeum

8.7b Muzeum Historii Polskiego Ruchu
Ludowego w Warszawie Reklama dzia alno ci Muzeum Zaproszenia imienne, plakaty, spoty reklamowe w radiu,

informacje prasowe, informacje na stronie internetowej Muzeum Promocja dzia alno ci Muzeum

ca y 2012 r.,
Województwo
Mazowieckie,
Inne regiony

Polski

8.7c Muzeum Historii Polskiego Ruchu
Ludowego w Warszawie

Promocja wydawnictw Muzeum Zaproszenia imienne, informacje na stronie internetowej,
informacje w prasie

Promocja wydawnictw i dzia alno ci
Muzeum

ca y 2012 r.

OPIS DZIA ANIA
Dzia anie polega na produkcji materia ów reklamowych takich jak wymienione wy ej do ka dorazowego przedsi wzi cia Muzeum, w zale no ci od jego formy: wystawa, konferencja naukowa, festyn, piknik, plener malarski,

konkursy. W trakcie i po zako czeniu przedsi wzi cia b  si  ukazywa y informacje o nim na stronie internetowej Muzeum oraz w prasie i innych rodkach masowego przekazu

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

OPIS DZIA ANIA
Dzia anie polega na wyprodukowaniu Kalendarzy i ich bezp atnym kolporta u, tak jak i materia ów promocyjnych i folderu w siedzibie Muzeum, oddzia ach w Sandomierzu i Piasecznie k. Gniewa w sposób ustawiczny, oraz
przy okazji ró nych form dzia alno ci Muzeum poza siedzibami, takich jak: konferencje, wystawy, festyny, pikniki kulturalne i naukowe itp., ponadto dzia anie polega na utrzymywaniu strony internetowej Muzeum a na niej

wirtualnej wycieczki
OCENA *

Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

Dzia anie polega na przygotowaniu promocji wydawnictw MHPRL, zarówno ca ci jak i poszczególnych publikacji, poprzez organizacj  promocji w siedzibie Muzeum lub poza ni  z wykorzystaniem rodków i form
wymienionych wy ej
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8.7d Muzeum Historii Polskiego Ruchu
Ludowego w Warszawie

Promocja wydawnictw Muzeum na
tagach

Wystawiennictwo ksi ek na imprezach plenerowych, udzia  w
targach ksi ki historycznej

Promocja wydawnictw i dzia alno ci
Muzeum

IX – XI 2012 r.,
Kraków, Warszawa

8.7e Muzeum Historii Polskiego Ruchu
Ludowego w Warszawie Reklama multimedialna Strona internetowa Muzeum, strony internetowe instytucji

masowego przekazu – np. radia; portale informacyjne i kulturalne Promocja Muzeum

ca y 2012 r.,
Internet

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA
Dzia anie polega na przygotowaniu informacji o Muzeum i kolportowaniu jej za pomoc  ró nych portali kulturalnych i informacyjnych jak np.: Wolna sobota, portale urz du miasta sto ecznego Warszawy, portale instytucji

wspó pracuj cych z Muzeum jak np. uczelnie wy sze, domy kultury i instytucje kultury
OCENA *

Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Dzia anie polega na udziale Muzeum w targach ksi ek organizowanych na terenie Warszawy i Województwa Mazowieckiego

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego
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8.7f Muzeum Historii Polskiego Ruchu
Ludowego w Warszawie

Reklama w wydawnictwach
albumowych

Prezentacja tekstowo-ikonograficzna o Muzeum i jego
dzia alno ci Promocja Muzeum

ca y 2012 r.,
Wydawnictwa

albumowe

8.8a Muzeum im. Jacka Malczewskiego
w Radomiu

Wyk ad p. Ryszarda Czajowskiego -
podró nika, operatora filmowego, autora
programów telezwizyjnych pt. "Trudno
uwierzy  ale to wszystko Afryka".
Wyk ad b cy jednym z cyklu dzia
promocyjnych dotycz cych wystawy
"Tajemnice Czarnego L du"

Przed wyk adem - plakatowanie w radomskich o rodkach kultury,
zawiadamianie szkó  poprzez zanoszenie i wysy anie informacji o
wyk adzie, powiadomienie szerokiego kr gu odbiorców poprzez
rozpowszchnienie informacji w mediach: prasa, radio, telewizja,
portale internetowe. Umieszczenie informacji o wydarzeniu na
stronie internetowej Muzeum im. J. Malczewskiego w Radomiu.

Promocja wystawy  "Tajemnice Czarnego
du". Przyciagni cie róznych grup

odbiorców na wystaw - od m odziezy
szkolenj po ludzi doros ych
zainteresowanych tematem.

3 lutego 2012 r.
Gmach G owny Muzeum

im. Jacka Malczewskiego w
Radomiu

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

(8) Departament Kultury, Promocji i Turystyki
(8.8) Muzeum im. Jacka Malczewskiego w Radomiu

OPIS DZIA ANIA

Wyk ad b cy jednym z cyklu dzia  promocyjnych dotycz cych wystawy "Tajemnice Czarnego L du".

Dzia anie polega na przygotowaniu prezentacji o dzia alno ci Muzeum sk adaj cej si  z tekstu informacyjnego oraz materia ów ikonograficznych przedstawiaj cych siedzib  Muzeum i jego  zbiory i zamieszczeniu jej w
wydawnictwach albumowych, przygotowywanych na rok 2012.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

OPIS DZIA ANIA
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8.8b Muzeum im. Jacka Malczewskiego
w Radomiu

Koncert na zako czenie wystawy
"Tajemnice krakowskiego Bractwa
Kurkowego" po czony ze spotkaniem
Radomskiego Bracytwa Kurkowego im.

w. Sebastiana.

Zawiadomienie mediów ogólnopolskich, lokalnych: prasa, radio,
telewizja, portale internetowe. Umieszczenie informacji na stronie
internetowej muzeum.

Promocja placówki na terenie Radomia i
kraju.

30 marca 2012 r.
Gmach G owny Muzeum

im. Jacka Malczewskiego w
Radomiu

8.8c Muzeum im. Jacka Malczewskiego
w Radomiu

Promocja imprezy ydowska Noc
Muzealna 2012 w Muzeum im. Jacka
Malczewskiego w Radomiu

Przed imprez  - plakatowanie miasta, powiadomienie szerokiego
kr gu odbiorców poprzez rozpowszchnienie informacji w
mediach: wywiady w rozg niach radiowych, telewizjach, prasie,
artyku y w prasie i w portalach internetowych. Umieszczenie
informacji o wydarzeniu na stronie internetowej Muzeum im. J.
Malczewskiego w Radomiu.

Przyciagni cie widzów do muzeum,
promocja placówki.

19 maja 2012 r.
Gmach G owny Muzeum

im. Jacka Malczewskiego w
Radomiu

Przez ca y czas trwania wystawy "Tajmenice Krakowskiego Bractwa Kurkowego" przyciaga a ona zainteresowane tematyk  osoby. Sta a si  równie  pewnego rodzaju inspiracj  do za enia Radomskiego Bractwa Kurkowego
im. w. Sebastiana w Radomiu - w którym zrzeszeni s  szanowani obywatele miasta, maj cy na celu jego dobro i rozwój. Pierwsze spotkanie cz onków Bractwa odby o si  w muzeum, przy okazji otwarcia wystawy. Zako czenie
jej odb dzie si  bardzo uroczy cie - koncertem Radomskiej Orkiestry Orkiestry Kameralnej i spotkaniem Bractwa oraz zaproszeniem na spotkanie go ci. Ta impreza , która zostanie szeroko opisana przez media przyczyni si  do

promowania Muzeum im. Jacka Malczewskiego w Radomiu i na terenie ca ego kraju.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA
Muzeum im. J. Malczewskiego ju  kolejny raz bierze udzia  w imprezie Noc Muzealna. Jest to moment, gdy w muzeum gromadzi si  podczas jednego dnia kilka tysiecy widzów. Tradycj  sta o si  robienie tematycznych Nocy

Muzealnych, tym razem pragniemy przyblizy  odbiorcom kultur ydowsk . Tradycje ydowskie s  dla naszego miasta istotne, poniewa  zachowa o si  jeszcze sporo pami tek po ydach licznie mieszkajacych w Radomiu
przed wojn . Noc Muzealna ma na celu poprzez rózne formy wypowiedzi artystycznej zapozna  zwiedzajacych  z szerok  i róznorodn   ofert  kulturaln  przygotowan  na to wydarzenie przez muzealników (wystawy, warsztaty,

wyst py artystyczne, wyk ady, pokazy obrz dów, konkursy).

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA
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miejsce realizacji dzia ania

8.8d Muzeum im. Jacka Malczewskiego
w Radomiu

Otwarcie wystawy "Galeria malarstwa
polskiego XIX i XX w." oraz wyk ad
zwi zany z promocj  wystawy "Galeria
malarstwa polskiego XIX i XX w."

Przed i podczas trwania wystawy: plakatowanie miasta,
rozpowszechnianie wiadomosci o wystawie w mediach
ogólnopolskich. Przed wyk adem - plakatowanie w radomskich

rodkach kultury, zawiadamianie szkó  poprzez zanoszenie i
wysy anie informacji o wyk adzie, powiadomienie szerokiego
kr gu odbiorców poprzez rozpowszchnienie informacji w
mediach: prasa, radio, telewizja, portale internetowe.
Umieszczenie informacji o wydarzeniu na stronie internetowej
Muzeum im. J. Malczewskiego w Radomiu.

Promocja wystawy "Galeria malarstwa
polskiego XIX i XX w." oraz tym samym
Muzeum im. Jacka Malczewskiego w
Radomiu w Radomiu i Polsce.

lipiec - sierpie  2012 r.
Gmach G owny Muzeum

im. Jacka Malczewskiego w
Radomiu

8.8e Muzeum im. Jacka Malczewskiego
w Radomiu

Promocja wystawy "Grecja i Rzym".
Spotkanie z metodykami radomskimi
(poloni ci, histotycy, nauczyciele
wiedzy o kulturze,oraz geografowie).

Przed i podczas trwania wystawy: plakatowanie miasta,
rozpowszechnianie wiadomosci o wystawie w mediach lokalnych
i ogólnopolskich. Przed spotkaniem z nauczycielami szeroki
kontakt z placówkami: Mazowieckie Kuratorium O wiaty,
RODON, Stowarzyszeni Nauczycieli Polonistwów, Wydzia
Edukacji Urz du Miejskiego. Umieszczenie informacji o
wydarzeniu na stronie internetowej Muzeum im. J.
Malczewskiego w Radomiu.

Rozpowszechnienie informacji o wystawie
przygotowanej przez Muzeum im. Jacka
Malczewskiego, zapoznanie nauczycieli z
ofert  edukacyjn  dotycz  wystawy i
mo liwo ci pozyskiwania wiedzy przez
uczniów bior cych udzia  w zwiedzaniu
lub lekcjach muzealnych  i warsztatach
tematycznie zwi anych w wystaw .

wrzesie  2012 r.
Gmach G ówny Muzeum

im. Jacka Malczewskiego w
Radomiu

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Szerokie rozpowszechnienie wiadomosci o nowo otwartej wystawie pt. "Grecja i Rzym" poprzez przekazywanie o ekspozycji (plakatowanie, wsó praca  z wszelkimi mediami). Ogranizacja spotkania z metodykami i
zgrupowanymi w stowarzyszeniach nauczycielami, szczególnie  w Radomskim O rodku Doskonalenia Nauczycieli, ktorzy zostan  zapoznani z ofert  edukacyjn  i tre ciami pokazywanymi na wystawie. G ównym odbiorc

wystaw edukacyjnych jest m odzie  szkolna, tote  upowszechnianie informacji  i promowanie ekspozycji w ród wychowawców szkolnych przyczynia sie do zwi kszenia frekwencji na wystawach.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Wystawa "Galeria malarstwa polskiego XIX i XX w" pokazywa  b dzie najlepsze dziala malarstwa polskiego zgromadzone przez Muzeum im. Jacka malczewskiego wRadomiu wzbogacone arcydzie ami z Muzeum Narodowego
w Warszawie. Rozpowszechnienie informacji o tym wydarzeniu kulturalnym i promocja rozpocznie si  miesiac przed jej otwarciem konferencja prasow , nastepnie nastapi plakatowanie miasta i szeroko zakrojona akcja

informacyjna. Wyk ad zwi zany tematycznie z wystaw , a wyg oszony przez historyka sztuki odpowiedzialnego za kszta t wystawy przyci gnie niewatpliwie wielbicieli malarstwa i przyczyni sie do zwi kszenia zainteresowania
ekspozycj  i placówk , w której b dzie ona prezentowana.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

OPIS DZIA ANIA
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dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i
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8.8f Muzeum im. Jacka Malczewskiego
w Radomiu

Wieczór s owia ski - impreza promuj ca
wystaw  "Badania archeologiczne nad
Mleczn  wczoraj i dzi ."

Przed imprez  - plakatowanie w radomskich o rodkach kultury,
zawiadamianie szkó  poprzez zanoszenie i wysy anie informacji,
powiadomienie szerokiego kr gu odbiorców poprzez
rozpowszchnienie informacji w mediach: prasa, radio, telewizja,
portale internetowe. Umieszczenie informacji o wydarzeniu na
stronie internetowej Muzeum im. J. Malczewskiego w Radomiu.

Przyciagni cie szerokiego kregu odbiorców
do Muzeum im. J. Malczewskiego,
promocja placowki i nowo otwartej
ekspozycji.

grudzie  2012 r.
Gmach G owny Muzeum

im. Jacka Malczewskiego w
Radomiu

8.8g Muzeum im. Jacka Malczewskiego
w Radomiu

Promocja uroczystych obchodów 50.
lecia dzia alno ci Muzeum Jana
Kochanowskiegow Czarnolesie -
oddzialu Muzeum im. Jacka
Malczewskiego w Radomiu

Konferencja prasowa, informacja w mediach ogólnopolskich i
lokalnych: prasa, radio, telewizja, portale internetowe.
Organizacja konceru jubileuszowego. Druk wydawnictw
promocyjnych (w miare posiadanych rodków finansowych).

Promocja Muzeum Jana Kochanowskiego
w Czarnolesie na terenie ca ej Polski,
przyciagni cie jak najwiekszej ilo ci
zwiedzaj cych.

wrzesie   2012 r.
Gmach G owny Muzeum

im. Jacka Malczewskiego w
Radomiu

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Promocja 50. lecia dzialalno ci Muzeum Jana Kochanowskiego w Czarnolesie polegajaca na zorganizowaniu konferencji prasowej, na której przedstawione zostana dotychczasowe dzia ania i osiagni cia placówki oraz plan
dzialania na kolejne lata. Organizacja koncertu jubileuszowego w budynku dworku czarnoleskiego. Wydruk wydawnictw promocyjnych , lub wybicie medali pamiatkowych (dzia anie uzale nione od posiadanych rodków).

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Impreza pt. "Wieczór slowia ski" zorgaznizawana przez Muzeum przyczyni si  do zainteresowania widza ekspozycj  "Badania archeologiczne nad Mleczn  wczoraj i dzi ". Organizacja "Wieczoru s owia skiego" zawiera
dzie: prezentacj  starych s owia skich technik rzemie lniczych, wystepy artytyczne i gaw dy . Tego typu dzia ania promocyjno - edukacyjne przyczyniaj  si  do podniesienia ogl dalno ci wystawy i poszerzenia wiedzy

zwiedzajacych na tematy prezentowane na ekspozycji oraz ogólnej wiedzy o dzia alnosci muzeum.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.9a Muzeum Kolejnictwa w
Warszawie NOC MUZEÓW

Dzia ania promocyjne polega  b  na:
- zamieszczeniu informacji na stronie internetowej Muzeum
-zamieszczenie informacji o wystawie na stronach internetowych
instytucji wspó pracuj cych z Muzeum
- mailing z informacj
- wspó praca z mediami

zwi kszenie ilo ci osób odwiedzaj cych
Muzeum;
- dostarczenie informacji o dzia alno ci
Muzeum szerokiemu gronu odbiorców;

19/20 maja 2012 r.

8.9b Muzeum Kolejnictwa w
Warszawie Dzie  Dziecka

Dzia ania promocyjne polega  b  na:
- zamieszczeniu informacji na stronie internetowej Muzeum
-zamieszczenie informacji o wystawie na stronach internetowych
instytucji wspó pracuj cych z Muzeum
- mailing z informacj
- wspó praca z mediami

zwi kszenie ilo ci osób odwiedzaj cych
Muzeum;
- dostarczenie informacji o dzia alno ci
Muzeum szerokiemu gronu odbiorców;

1 czerwca 2012 r.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA
X

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

(8) Departament Kultury, Promocji i Turystyki
(8.9) Muzeum Kolejnictwa w Warszawie

OPIS DZIA ANIA
X
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.9c Muzeum Kolejnictwa w
Warszawie

Oddzia  Muzeum w Sochaczewie
- otwarcie sezonu turystycznego kolejki

skotorowej

Dzia ania promocyjne polega  b  na:
- zamieszczeniu informacji na stronie internetowej Muzeum
-zamieszczenie informacji o wystawie na stronach internetowych
instytucji wspó pracuj cych z Muzeum
- mailing z informacj
- wspó praca z mediami

zwi kszenie ilo ci osób odwiedzaj cych
Muzeum;
- dostarczenie informacji o dzia alno ci
Muzeum szerokiemu gronu odbiorców;

19/20 maja 2012 r.

8.9d Muzeum Kolejnictwa w
Warszawie

Dni Techniki Kolejowej

Dzia ania promocyjne polega  b  na:
- zamieszczeniu informacji na stronie internetowej Muzeum
-zamieszczenie informacji o wystawie na stronach internetowych
instytucji wspó pracuj cych z Muzeum
- mailing z informacj
- wspó praca z mediami

zwi kszenie ilo ci osób odwiedzaj cych
Muzeum;
- dostarczenie informacji o dzia alno ci
Muzeum szerokiemu gronu odbiorców;

czerwiec 2012 r.

X
OCENA *

Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA
X

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.9e Muzeum Kolejnictwa w
Warszawie

Lato na G ównym

Dzia ania promocyjne polega  b  na:
- zamieszczeniu informacji na stronie internetowej Muzeum
-zamieszczenie informacji o wystawie na stronach internetowych
instytucji wspó pracuj cych z Muzeum
- mailing z informacj
- wspó praca z mediami

zwi kszenie ilo ci osób odwiedzaj cych
Muzeum;
- dostarczenie informacji o dzia alno ci
Muzeum szerokiemu gronu odbiorców;

lipiec-sierpie  2012 r.

8.9f Muzeum Kolejnictwa w
Warszawie

Podró  z Kozio kiem Mato kiem

Dzia ania promocyjne polega  b  na:
- zamieszczeniu informacji na stronie internetowej Muzeum
-zamieszczenie informacji o wystawie na stronach internetowych
instytucji wspó pracuj cych z Muzeum
- mailing z informacj
- wspó praca z mediami

zwi kszenie ilo ci osób odwiedzaj cych
Muzeum;
- dostarczenie informacji o dzia alno ci
Muzeum szerokiemu gronu odbiorców;

wrzesie  2012 r.

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA
X

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

X
OCENA *

Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.9g Muzeum Kolejnictwa w
Warszawie

Dni Transportu Publicznego

Dzia ania promocyjne polega  b  na:
- zamieszczeniu informacji na stronie internetowej Muzeum
-zamieszczenie informacji o wystawie na stronach internetowych
instytucji wspó pracuj cych z Muzeum
- mailing z informacj
- wspó praca z mediami

zwi kszenie ilo ci osób odwiedzaj cych
Muzeum;
- dostarczenie informacji o dzia alno ci
Muzeum szerokiemu gronu odbiorców;

wrzesie  2012 r.

8.9h Muzeum Kolejnictwa w
Warszawie

Europejskie Dni Dziedzictwa

Dzia ania promocyjne polega  b  na:
- zamieszczeniu informacji na stronie internetowej Muzeum
-zamieszczenie informacji o wystawie na stronach internetowych
instytucji wspó pracuj cych z Muzeum
- mailing z informacj
- wspó praca z mediami

zwi kszenie ilo ci osób odwiedzaj cych
Muzeum;
- dostarczenie informacji o dzia alno ci
Muzeum szerokiemu gronu odbiorców;

wrzesie  2012 r.

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA
X

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA
X

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.9i Muzeum Kolejnictwa w
Warszawie

Zamkni cie sezonu turystycznego
skotorowej Kolejki w Sochaczewie

Dzia ania promocyjne polega  b  na:
- zamieszczeniu informacji na stronie internetowej Muzeum
-zamieszczenie informacji o wystawie na stronach internetowych
instytucji wspó pracuj cych z Muzeum
- mailing z informacj
- wspó praca z mediami

zwi kszenie ilo ci osób odwiedzaj cych
Muzeum;
- dostarczenie informacji o dzia alno ci
Muzeum szerokiemu gronu odbiorców;

wrzesie  2012 r.

8.9j Muzeum Kolejnictwa w
Warszawie

Ogólnopolski Tydzie  Czytania
Dzieciom

Dzia ania promocyjne polega  b  na:
- zamieszczeniu informacji na stronie internetowej Muzeum
-zamieszczenie informacji o wystawie na stronach internetowych
instytucji wspó pracuj cych z Muzeum
- mailing z informacj
- wspó praca z mediami

zwi kszenie ilo ci osób odwiedzaj cych
Muzeum;
- dostarczenie informacji o dzia alno ci
Muzeum szerokiemu gronu odbiorców;

III kwarta  2012 r.

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA
X

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA
X

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.9k Muzeum Kolejnictwa w
Warszawie

Tydzie  z ksi

Dzia ania promocyjne polega  b  na:
- zamieszczeniu informacji na stronie internetowej Muzeum
-zamieszczenie informacji o wystawie na stronach internetowych
instytucji wspó pracuj cych z Muzeum
- mailing z informacj
- wspó praca z mediami

zwi kszenie ilo ci osób odwiedzaj cych
Muzeum;
- dostarczenie informacji o dzia alno ci
Muzeum szerokiemu gronu odbiorców;

III kwarta  2012 r.

8.9l Muzeum Kolejnictwa w
Warszawie

Rola Kolei w walce o niepodleg
Polski

Dzia ania promocyjne polega  b  na:
- zamieszczeniu informacji na stronie internetowej Muzeum
-zamieszczenie informacji o wystawie na stronach internetowych
instytucji wspó pracuj cych z Muzeum
- mailing z informacj
- wspó praca z mediami

zwi kszenie ilo ci osób odwiedzaj cych
Muzeum;
- dostarczenie informacji o dzia alno ci
Muzeum szerokiemu gronu odbiorców;

listopad 2012 r.

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA
X

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

X
OCENA *

Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.9 Muzeum Kolejnictwa w
Warszawie

Dzie  Kolejarza

Dzia ania promocyjne polega  b  na:
- zamieszczeniu informacji na stronie internetowej Muzeum
-zamieszczenie informacji o wystawie na stronach internetowych
instytucji wspó pracuj cych z Muzeum
- mailing z informacj
- wspó praca z mediami

zwi kszenie ilo ci osób odwiedzaj cych
Muzeum;
- dostarczenie informacji o dzia alno ci
Muzeum szerokiemu gronu odbiorców;

25 listopada 2012 r.

8.9m Muzeum Kolejnictwa w
Warszawie

Miko ajki z Miko ajem

Dzia ania promocyjne polega  b  na:
- zamieszczeniu informacji na stronie internetowej Muzeum
-zamieszczenie informacji o wystawie na stronach internetowych
instytucji wspó pracuj cych z Muzeum
- mailing z informacj
- wspó praca z mediami

zwi kszenie ilo ci osób odwiedzaj cych
Muzeum;
- dostarczenie informacji o dzia alno ci
Muzeum szerokiemu gronu odbiorców;

6 grudnia 2012 r.

X
OCENA *

Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA
X

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.9n Muzeum Kolejnictwa w
Warszawie

Mi dzynarodowy Dzie
Niepe nosprawnych

Dzia ania promocyjne polega  b  na:
- zamieszczeniu informacji na stronie internetowej Muzeum
-zamieszczenie informacji o wystawie na stronach internetowych
instytucji wspó pracuj cych z Muzeum
- mailing z informacj
- wspó praca z mediami

zwi kszenie ilo ci osób odwiedzaj cych
Muzeum;
- dostarczenie informacji o dzia alno ci
Muzeum szerokiemu gronu odbiorców;

grudzie  2012 r.

8.9o Muzeum Kolejnictwa w
Warszawie

Spotkania poetyckie pod has em
„Przedzia  s ów”

Dzia ania promocyjne polega  b  na:
- zamieszczeniu informacji na stronie internetowej Muzeum
-zamieszczenie informacji o wystawie na stronach internetowych
instytucji wspó pracuj cych z Muzeum
- mailing z informacj
- wspó praca z mediami

zwi kszenie ilo ci osób odwiedzaj cych
Muzeum;
- dostarczenie informacji o dzia alno ci
Muzeum szerokiemu gronu odbiorców;

IV kwarta  2012 r.

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA
X

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA
X

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.9p Muzeum Kolejnictwa w
Warszawie

Spotkania wspomnieniowe dla seniorów

Dzia ania promocyjne polega  b  na:
- zamieszczeniu informacji na stronie internetowej Muzeum
-zamieszczenie informacji o wystawie na stronach internetowych
instytucji wspó pracuj cych z Muzeum
- mailing z informacj
- wspó praca z mediami

zwi kszenie ilo ci osób odwiedzaj cych
Muzeum;
- dostarczenie informacji o dzia alno ci
Muzeum szerokiemu gronu odbiorców;

IV kwarta  2012 r.

8.9q Muzeum Kolejnictwa w
Warszawie

Weekend dla modelarzy kolejowych z
ca ej Polski

Dzia ania promocyjne polega  b  na:
- zamieszczeniu informacji na stronie internetowej Muzeum
-zamieszczenie informacji o wystawie na stronach internetowych
instytucji wspó pracuj cych z Muzeum
- mailing z informacj
- wspó praca z mediami

zwi kszenie ilo ci osób odwiedzaj cych
Muzeum;
- dostarczenie informacji o dzia alno ci
Muzeum szerokiemu gronu odbiorców;

IV kwarta  2012 r.

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA
X

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA
X

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.9r Muzeum Kolejnictwa w
Warszawie

Wspomnienia kolejowych klubów
sportowych

Dzia ania promocyjne polega  b  na:
- zamieszczeniu informacji na stronie internetowej Muzeum
-zamieszczenie informacji o wystawie na stronach internetowych
instytucji wspó pracuj cych z Muzeum
- mailing z informacj
- wspó praca z mediami

zwi kszenie ilo ci osób odwiedzaj cych
Muzeum;
- dostarczenie informacji o dzia alno ci
Muzeum szerokiemu gronu odbiorców;

IV kwarta  2012 r.

8.9s Muzeum Kolejnictwa w
Warszawie

Warsztaty teatralne

Dzia ania promocyjne polega  b  na:
- zamieszczeniu informacji na stronie internetowej Muzeum
-zamieszczenie informacji o wystawie na stronach internetowych
instytucji wspó pracuj cych z Muzeum
- mailing z informacj
- wspó praca z mediami

zwi kszenie ilo ci osób odwiedzaj cych
Muzeum;
- dostarczenie informacji o dzia alno ci
Muzeum szerokiemu gronu odbiorców;

IV kwarta  2012 r.

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA
X

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA
X

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.9t Muzeum Kolejnictwa w
Warszawie

Makieta kolejowa 1:32

Dzia ania promocyjne polega  b  na:
- zamieszczeniu informacji na stronie internetowej Muzeum
-zamieszczenie informacji o wystawie na stronach internetowych
instytucji wspó pracuj cych z Muzeum
- mailing z informacj
- wspó praca z mediami

zwi kszenie ilo ci osób odwiedzaj cych
Muzeum;
- dostarczenie informacji o dzia alno ci
Muzeum szerokiemu gronu odbiorców;

14 stycznia 2012 r.
– 6 maja 2012 r.

8.9u Muzeum Kolejnictwa w
Warszawie

„Szalona Lokomotywa”

Dzia ania promocyjne polega  b  na:
 wydaniu druków towarzysz cych wystawie: plakaty, bilboard na
elewacji zewn trznej Muzeum, ulotka informacyjna
- zamieszczenie informacji o wystawie na stronie internetowej
Muzeum
-zamieszczenie informacji o wystawie na stronach internetowych
instytucji wspó pracuj cych z Muzeum
- mailing z informacj  o wystawie
- wspó praca z mediami
Na wszystkich materia ach promocyjnych pojawi si  logo marki
„Mazowsze”

zwi kszenie ilo ci osób odwiedzaj cych
Muzeum;
- dostarczenie informacji o dzia alno ci
Muzeum szerokiemu gronu odbiorców;

kwiecie -maj 2012 r.

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA
X

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.9v Muzeum Kolejnictwa w
Warszawie

Wystawa prac Igora Przybylskiego

Dzia ania promocyjne polega  b  na:
 wydaniu druków towarzysz cych wystawie: plakaty, bilboard na
elewacji zewn trznej Muzeum, ulotka informacyjna
- zamieszczenie informacji o wystawie na stronie internetowej
Muzeum
-zamieszczenie informacji o wystawie na stronach internetowych
instytucji wspó pracuj cych z Muzeum
- mailing z informacj  o wystawie
- wspó praca z mediami
Na wszystkich materia ach promocyjnych pojawi si  logo marki
„Mazowsze”

zwi kszenie ilo ci osób odwiedzaj cych
Muzeum;
- dostarczenie informacji o dzia alno ci
Muzeum szerokiemu gronu odbiorców;

czerwiec-wrzesie  2012 r.

X
OCENA *

Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

X
OCENA *

Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

OPIS DZIA ANIA
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.9w Muzeum Kolejnictwa w
Warszawie

Wystawa Plakatu Turystycznego i
Kolejowego ze zbiorów Muzeum
Plakatu w Wilanowie

Dzia ania promocyjne polega  b  na:
 wydaniu druków towarzysz cych wystawie: plakaty, bilboard na
elewacji zewn trznej Muzeum, ulotka informacyjna
- zamieszczenie informacji o wystawie na stronie internetowej
Muzeum
-zamieszczenie informacji o wystawie na stronach internetowych
instytucji wspó pracuj cych z Muzeum
- mailing z informacj  o wystawie
- wspó praca z mediami
Na wszystkich materia ach promocyjnych pojawi si  logo marki
„Mazowsze”

zwi kszenie ilo ci osób odwiedzaj cych
Muzeum;
- dostarczenie informacji o dzia alno ci
Muzeum szerokiemu gronu odbiorców;

wrzesie -pa dziernik  2012
r.

8.9x Muzeum Kolejnictwa w
Warszawie

Wystawa m odego fotografika Tomasza
Jacykowa „Wspó czesna polska kolej”

Dzia ania promocyjne polega  b  na:
 wydaniu druków towarzysz cych wystawie: plakaty, bilboard na
elewacji zewn trznej Muzeum, ulotka informacyjna
- zamieszczenie informacji o wystawie na stronie internetowej
Muzeum
-zamieszczenie informacji o wystawie na stronach internetowych
instytucji wspó pracuj cych z Muzeum
- mailing z informacj  o wystawie
- wspó praca z mediami
Na wszystkich materia ach promocyjnych pojawi si  logo marki
„Mazowsze”

zwi kszenie ilo ci osób odwiedzaj cych
Muzeum;
- dostarczenie informacji o dzia alno ci
Muzeum szerokiemu gronu odbiorców;

listopad-grudzie  2012 r.

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

OPIS DZIA ANIA
X

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.9y Muzeum Kolejnictwa w
Warszawie

Wystawa dzia  pracowni
konserwatorskiej

Dzia ania promocyjne polega  b  na:
 wydaniu druków towarzysz cych wystawie: plakaty, bilboard na
elewacji zewn trznej Muzeum, ulotka informacyjna
- zamieszczenie informacji o wystawie na stronie internetowej
Muzeum
-zamieszczenie informacji o wystawie na stronach internetowych
instytucji wspó pracuj cych z Muzeum
- mailing z informacj  o wystawie
- wspó praca z mediami
Na wszystkich materia ach promocyjnych pojawi si  logo marki
„Mazowsze”

zwi kszenie ilo ci osób odwiedzaj cych
Muzeum;
- dostarczenie informacji o dzia alno ci
Muzeum szerokiemu gronu odbiorców;

grudzie  2012 r.
(pod warunkiem

dofinansowania MKiDN)

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

(8) Departament Kultury, Promocji i Turystyki
(8.10) Muzeum Kultury Kurpiowskiej w Ostro ce

X
OCENA *

Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA
X

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego
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8.10a Muzeum Kultury Kurpiowskiej w
Ostro ce

Uroczyste obchody 181. rocznicy Bitwy
pod Ostro  26 maja 1831 roku oraz
zako czenie realizacji projektu
"Ponarwie"

Wydanie pami tkowego plakatu i medalu, banery, wspó praca z
grupami rekonstrukcji historycznych, koncert pie ni
patriotycznych, materia y do mediów, kontakt z biurami podró y i
nauczycielami historii, informacje na stronie internetowej
www.ponarwie.pl

Promocja nowego obiektu infrastruktury
kultury po zako czeniu konserwacji i
rewitaliacji fortu ziemnego i pomnika -
mauzoleum poleg ych w bitwie pod
Ostro  26 maja 1831 roku

26 maja 2012 r.
pomnik - mauzoleum i teren

fortyfikacji u zbiegu ulic
Warszawskiej i Stacha

Konwy w Ostro ce

8.11a Muzeum Literatury im. Adama
Mickiewicza w Warszawie

Pimpu  Sade ko na 102!
w 2012 roku - zaj cia edukacyjne, warsztaty plastyczne oraz
konkurs i uczniowska sesja naukowa Po co nam ksi ki

stworzenie oferty wystawienniczej
adresowanej do dzieci;   zainteresowanie
najm odszego widza wn trzem ksi ki -
wiatem literackim, przypomnienie postaci

Marii Konopnickiej i jej twórczo ci dla
dzieci

6 grudnia 2011 r. - 1
czerwca 2012 r.,  siedziba

ówna

OPIS DZIA ANIA

Muzeum Kultruy Kurpiowskiej w Ostro ce w latach 2001-2005 organizowa o obchody rocznic bitwy pod Ostro  z 1831 roku w formie widowisk batalistycznych z udzia em grup rekonstrukcji historycznych. Bitwa zosta a
tak e upami tniona w sta ej wystawie w Muzeum. Od 2010 roku Muzeum realizuje projekt wspó finansowany ze rodków EFRR w ramach RPO WM 2007-2013, dzia anie 6.1 Ponarwie. Konserwacja i rewitalizacja fortu
ziemnego i pomnika - mauzoleum poleg ych w bitwie pod Ostro  26 maja 1831 roku. Zako czenie realizacji projektu odb dzie si  26 maja 2012 roku i b dzie po czone z uroczystymi obchodami 181. rocznicy bitwy.

Jednym z punktów  uroczysto ci b dzie wr czenie pami tkowych medali przygotowanych przez muzeum upami tniaj cych rocznic  bitwy oraz zako czenie realizacji projektu. Poza cz ci  oficjaln  uroczysto ci przewidziane
 ró norodne dzia ania o charakterze edukacyjnym z udzia em grup rekonstrukcji historycznych m.in. koncert pie ni patriotycznych z czasów powstania listopadowego, prezentacja obozowiska historycznego, gra miejska.

Rezultatem projektu b dzie powstanie nowego obiektu infrastruktury kultury udost pnionego zwiedzaj cym. W ramach projektu powstanie punkt informacji turystycznej. Udost pnione zostan  dwa odrestaurowane obiekty
wpisane do rejestru zabytków oraz trzy wystawy tematyczne: Bitwa pod Ostro ek  26 maja 1831 i obchody rocznic, Fortyfikacje carskie nad Narwi  i Skansen artylerii Królestwa Polskiego.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

(8) Departament Kultury, Promocji i Turystyki
(8.11) Muzeum Literatury im. Adama Mickiewicza w Warszawie

OPIS DZIA ANIA

Wystawa jednej ksi ki, adresowana do dzieci, najm odszej publiczno ci Muzeum, ma zapocz tkowa  cykl wystaw edukacyjnych. Do zapoznania si  z bohaterami poematu Marii Konopnickiej i stworzonym przez ni  literackim
wiatem zach caj  dzieci  opracowane przez Ann  Mari  Bauer  gra planszowa i loteryjska.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego
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8.11b Muzeum Literatury im. Adama
Mickiewicza w Warszawie

Sztuka i krytyka u nas czyli tortura
czarownicy. Marian Wawrzeniecki
(1863-1943)

zapowied  wystawy i informacje o niej na stronie www Muzeum,
plakat przed wej ciem do Muzeum, informacje o ekspozycji w
mediach, wyk ad prof. Janusza Zagrodzkiego o wi cony M.
Warzenieckiem

przypomnienie malarstwa M.
Wawrzenieckiego, prezentacja
odnalezionej kolekcji rysunków,
przedstawienie wzajemych odniesie
literackich i malarskich

28 lutego 2012 r.
- 6 maja 2012 r.,
siedziba g ówna

8.11c Muzeum Literatury im. Adama
Mickiewicza w Warszawie

Broniewski - ale jaki!

informacje w mediach - zapowiedzi wystawy oraz artyku y o
ekspozycji po otwarciu i w trakcie trwania wystawy, patronaty
medialne, kampania na portalach internetowych, na stronie www
Muzeum, Twitterze, Facebooku,kampania reklamowa w
warszawskim metrze i autobusach; plakat i ulotka wystawy
kolportowane w punktach informacji turystycznej i
wspólpracuj cych z Muzeum instytucjach kultury; cykl imprez
towarzysz cych, w tym spektakli, spotka  promocyjnych i
wyk adów, a tak e sesja naukowa

przypomnienie postaci W adys awa
Broniewskiego,  ukazanie wieloznaczno ci
losów cz owieka zaw aszczonego przez
poprzedni ustrój, prezentacja i
interepretacja jego twórczo ci poety

22 marca 2012 r.
- 15 sierpnia 2012 r.,

siedziba g ówna Muzeum
Literatury, planowana jest

tak e prezentacja wystawy w
ocku

OPIS DZIA ANIA

Wystawa jednego autora -  malarza, archeologa, s owianoznawcy, ucznia Jana Matejki. Przedstawimy na niej nieznan  kolekcj  rysunków z odnalezionej niedawno teki, pochodz  z kolekcji prywatnej. Uzeupe nieniem b
obrazy olejne ze zbiorów Muzeum Narodowego w Warszawie oraz archiwalia z Muzeum Literatury - obrazy, r kopisy oraz ksi ki autorstwa M. Wawrzenieckiego, w tym ilustarcje z czasopism "Chimera" i "Sfinks"

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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8.11d Muzeum Literatury im. Adama
Mickiewicza w Warszawie

Bruno Schulz. Rzeczywisto
przesuni ta

blog autora wystawy w formie relacji z przygotowa  i pracy nad
ekspozycj , informacje w mediach - zapowiedzi wystawy oraz
artyku y o ekspozycji po otwarciu i w trakcie trwania wystawy,
patronaty medialne, kampania na portalach internetowych, na
stronie www Muzeum, Twitterze, Facebooku; plakat i ulotka
wystawy kolportowane na s upach og oszeniowych, klubach,
kawiarniach; gad ety reklamowe; wyk ady i autorski program
edukacyjny; katalog wystawy

ukazanie twórczo ci literackiej i
plastycznej Bruno Schulza na tle sztuki
polskiego mi dzywojnia oraz
wspó czesnych konstekstów interpretacji
jego dzie a w kulturze polskiej

20 wrze nia 2012 r.
- 31  grudnia 2012 r.,

siedziba g ówna

W roku 2012 przypada 50. rocznica mierci W adys awa Broniewskiego.  To dobra sposobno  by przypomnie  poet , którego twórczo  wywar a wp yw na ca e pokolenia Polaków. Jego wieczory poetyckie zawsze – przed
wojn , w czasie wojny i po wojnie – gromadzi y wielkie rzesze s uchaczy. Tomiki i r cznie przepisywane wiersze mia y swoje niezwyk e losy, a niektóre, jak "Bagnet na bro " odegra y wr cz historyczn  rol .  Dzi  Broniewski
wymaga przypomnienia - okres PRL-u, sposób przedstawiania poety, dobór jego twórczo ci, zaci y dramatycznie na odbiorze poety i wprowadzi y zam t interpretacyjny. Celem wystawy jest sk onienie do refleksji nad tym,

jakim by  W adys aw Broniewski, jak  rol  odegra  w naszej historii  i literaturze. Chcemy zwróci  uwag  na z one interakcje pomi dzy jego biografi   i twórczo ci  a wydarzeniami historycznymi, na ogromn  i
nieu wiadomion  dzisiaj wielostronno  jego poezji. W scenograficznie zaaran owanych wn trzach, Broniewski zostanie  ukazany za po rednictwem r kopisów, tekstów poetyckich, korespondencji, dokumentów, fotografii,

publikacji, plakatów, obrazów rze b, nagra  g osu poety oraz fragmentów zwi zanych z nim filmów –eksponatów w wi kszo ci pochodz cych ze zbiorów  i archiwum Muzeum W adys awa Broniewskiego.Ekspozycji
towarzyszy  b dzie dwudniowa sesja naukowa w Instytucie Bada  Literackich zorganizowana wspólnie przez  Muzeum, Instytut Bada  o Literaturze im. I. Opackiego Uniwersytetu skiego i Uniwersytet Warszawski, obszerny

folder oraz bogaty program edukacyjny adresowany do ró nych grup odbiorców.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

W roku 2012 przypada 120. rocznica urodzin i 70. rocznica mierci Brunona Schulza. Przygotowywana przez Muzeum Literatury wystawa Brunona Schulza ma za zadanie ukaza  po raz pierwszy jego twórczo  na tle
kierunków artystycznych polskiego mi dzywojnia, a szczególnie usytuowa  j  w nurcie „malarstwa przesuni tej rzeczywisto ci”, usytuowanym na kraw dzi surrealizmu, realizmu magicznego i refleksyjnej groteski.

Zaprezentujemy ponad 100 dzie  sztuki pochodz cych z muzeów i kolekcji prywatnych (malarstwo, rysunek, grafika, collage). Zaprezentujemy cykl symbolicznych wizerunków Drohobycza stworzonych na t  okazj  przez
artyst  W adys awa Szczepa skiego i premierowy film Joanny amojdo „Modlitwa o zmartwychwstanie Brunona Schulza”, rejestruj cy wywiad z ostatnim uczniem artysty, wiadkiem jego mierci. Ekspozycji towarzyszy

dzie autorski program edukacyjny skierowany do m odzie y szkolnej i obszerny katalog zawieraj cy ilustracje dzie  i eseje specjalistów.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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8.11e Muzeum Literatury im. Adama
Mickiewicza w Warszawie

Bruno Schulz wystawa planszowa w j zyku polskim, angielskim, francuskim,
niemieckim

popularyzacja wiedzy o Bruno Schulzu w
roku 120. rocznicy urodzin i 70. rocznicy
mierci

wiosna 2012 r.,
na terenie Polski w muzeach

i o rodkach kultury; za
granic  przy wspó pracy

MSZ

8.11f Muzeum Literatury im. Adama
Mickiewicza w Warszawie

adys aw Seby a

informacje w mediach - zapowiedzi wystawy oraz artyku y o
ekspozycji po otwarciu i w trakcie trwania wystawy, patronaty
medialne, kampania na portalach internetowych, na stronie www
Muzeum, Twitterze, Facebooku, plakat i ulotka wystawy
kolportowane w punktach informacji turystycznej i
wspólpracuj cych z Muzeum instytucjach kultury; cykl imprez
towarzysz cych, w tym spektakli, spotka  promocyjnych i
wyk adów

Prezentacja monograficzna W adys awa
Seby y

7 listopada 2012 r.
- 31 grudnia 2012 r.

8.11g Muzeum Literatury im. Adama
Mickiewicza w Warszawie

Otwarcie ekspozycji w Muzeum Josepha
Conrada w Berdyczowie

informacja o Muzeum Literatury jako instytucji wspomagaj cej
realizacj  ekspozycji  na terenie Muzeum Josepha Conrada

przygotowanie sta ej ekspozycji w
nowopowsta ym muzeum

grudzie  2012 r.,
Berdyczów

Wystawa planszowa po wi cona yciu i twórczo ci autora Sklepów cynamonowych, sk adaj ca si  z ok. 25 barwnych plansz. Ilustrowana fotografiami i pracami graficznymi ze zbiorów Muzeum Literatury, opatrzonych
popularnonaukowym komentarzem. Wystawie w wersji polskiej towarzyszy  b dzie p yta dla nauczycieli j zyka polskiego z rozszerzonym opracowaniem do przeprowadzenia lekcji.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Ekspozycja zorganizowana w Roku W adys awa Seby y na Mazowszu, prezentuj ca jednego z najciekawszych i najwa niejszych twórców polskiego dwudziestolecia. Przygotowana zostanie w oparciu o archiwum poety ze
zbiorów Muzeum Literatury.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

OPIS DZIA ANIA
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8.12a Muzeum Ludowych Instrumentów
Muzycznych w Szyd owcu

Wystawa"Wokó   jednego  obrazu -
Sejmik bocianów” W adys awa

Aleksandra Maleckiego.Obrazy ze
zbiorów Muzeów Narodowych w
Warszawie,Krakowie ,Kielcach i

Muzeum Ludowych Instrumentów
Muzycnych w Szyd owcu

Afisze, reklama w mediach , zaproszenia.
Przypomnienie twórczo ci wybitnego
artysty zwi zanego w ostatnim okresie

ycia  z Szyd owcem

 czerwiec - wrzesie  2012 r.,
Szyd owiec, pow.

szyd owiecki,region

8.12b Muzeum Ludowych Instrumentów
Muzycznych w Szyd owcu

Wystawa "Wokó  instrumentu-harmonia
" Afisze, reklama w mediach , zaproszenia. Kontynuacja promocji polskich

instrumentów ludowych ze zbiorów MLIM

  wrzesie  2012 r.
-stycze  2013 r.

Szyd owiec, pow.
szyd owiecki,region

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

W Berdyczowie (Ukraina) trwaj  prace nad zorganizowaniem pierwszego na terenie Ukrainy Muzeum Josepha Conrada. Do wspó pracy nad scenariuszem i ekspozycj  zaproszona zosta a kustosz El bieta Szyma ska z Muzeum
Literatury. Prawdopodobny termin zako czenia prac i uroczyste otwarcie planowane s  na grudzie  2012 roku.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

(8) Departament Kultury, Promocji i Turystyki
(8.12) Muzeum Ludowych Instrumentów Muzycznych w Szyd owcu

OPIS DZIA ANIA

Planuje si  rozlepienie na slupach ogloszeniowych afiszy reklamujacych wystaw , rozes anie zaprosze , plakatów i informacji  o wystawie do szkó  miejskich i szkó  z  terenu powiatu  szyd owieckiego. Na stronie internetowej
muzeum zostanie umieszczona zapowied  oraz informacja o wystawie. Zostanie podj ta kampania reklamowa w  mediach lokalnych i regionalnych

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Planuje si  rozlepienie na slupach ogloszeniowych afiszy reklamujacych wystaw , rozes anie zaprosze , plakatów i informacji  o wystawie do szkó  miejskich i szkó  z  terenu powiatu  szyd owieckiego. Na stronie internetowej
muzeum zostanie umieszczona zapowied  oraz informacj  o wystawie. Zostanie podj ta kampania reklamowa w  mediach lokalnych i regionalnych
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.12c Muzeum Ludowych Instrumentów
Muzycznych w Szyd owcu

Wyk ad prof. dr hab. Zbigniewa
Przerembskiego"Dudy w staropolskiej

tradycji muzycznej"
Afisze, reklama w prasie, zaproszenia.

Promowanie wiedzy o  instrumentach
dudowych.Spotkanie towarzyszace

wystawie "Dudy - niezwyk y instrument
muzyczny"

  kwiecie  2012 r.,
Szyd owiec, pow.

szyd owiecki

8.12d Muzeum Ludowych Instrumentów
Muzycznych w Szyd owcu

Wyk ad prof. Stanis awa aka "Mit
kultury ch opskiej  na podstawie

twórczo ci Wies awa My liwskiego"
Afisze, reklama w prasie, zaproszenia. Promowanie wiedzy o kulturze ch opskiej.

 wrzesie  2012 r.,
Szyd owiec, pow.

szyd owiecki

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Planuje si   rozes anie zaprosze   do szkó  miejskich i szkó  z  terenu powiatu  szyd owieckiego. Na stronie internetowej muzeum zostanie umieszczona informacja o prelekcji . Zostanie podj ta kampania reklamowa w prasie.
Planuje si  rozwieszenie na s upach og oszeniowych afiszy informacyjnych

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Planuje si   rozes anie zaprosze   do szkó  miejskich i szkó  z  terenu powiatu  szyd owieckiego. Na stronie internetowej muzeum zostanie umieszczona informacja o wyk adzie . Zostanie podj ta kampania reklamowa w prasie.
Planuje si  rozwieszenie na s upach og oszeniowych afiszy informacyjnych

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

Strona 168 z 347

http://www.mazovia.pl
http://www.mazovia.pl
http://www.mazovia.pl


L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.12e Muzeum Ludowych Instrumentów
Muzycznych w Szyd owcu

Wyk ad Alojzego Obornego "Wokó
jednego obrazu - Sejmik bocianów" Afisze, reklama w prasie, zaproszenia. prelekcja towarzysz ca wystawie "Wokó

jednego obrazu - Sejmik bocianów"

 czerwiec 2012 r.,
Szyd owiec, pow.

szyd owiecki,region

8.12f Muzeum Ludowych Instrumentów
Muzycznych w Szyd owcu

Spotkania z publiczno ci " Wokó
przedmiotu - muzyczne asocjacje,

muzyczne wspomnienia"
Afisze, reklama w prasie, zaproszenia. integracja lokalnego rodowiska i jego

aktywizacja w przestrzeni muzycznej

II po owa 2012 r.
Szyd owiec,powiat

szyd owiecki

8.12g Muzeum Ludowych Instrumentów
Muzycznych w Szyd owcu Promocja lekcji muzealnych

Zaproszenia z ofert  tematów lekcji skierowane do szkó
lokalnych i regionalnych ,kontakty osobiste z nauczycielami

historii,j. polskiego, plastyki

Promocja muzeum w rodowisku
lokalnym.Zach canie uczniów i

nauczycieli szkó  do korzystania z lekcji
muzealnych

 ca y 2012 r.
Szyd owiec,powiat
szyd owiecki,region

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Planuje si   rozes anie zaprosze   do szkó  miejskich i szkó  z  terenu powiatu  szyd owieckiego. Na stronie internetowej muzeum zostanie umieszczona informacja o spotkaniu . Zostanie podj ta kampania reklamowa w prasie.
Planuje si  rozwieszenie na s upach og oszeniowych afiszy informacyjnych

OPIS DZIA ANIA

Planuje si   rozes anie zaprosze   do szkó  miejskich i szkó  z  terenu powiatu  szyd owieckiego. Na stronie internetowej muzeum zostanie umieszczona informacja o prelekcji . Zostanie podj ta kampania reklamowa w prasie.
Planuje si  rozwieszenie na s upach og oszeniowych afiszy informacyjnych

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Planuje si   rozes anie drog  internetow  do szkó  lokalnych i regionalnych zaproszen z ofert  tematów lekcji skierowan  do uczniów i nauczycieli.Pracownicy muzeum b  si  osobi cie kontaktowa  ze szkolami lokalnymi w
celu przedstawienia oferty i zach cenia do korzystania z lekcji muzealnych.Na stronie internetowej muzeum zostanie umieszczona informacja o proponowanych tematach lekcji
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.12h Muzeum Ludowych Instrumentów
Muzycznych w Szyd owcu

Festiwal harmonistów z czterech
powiatów Afisze, reklama w mediach, zaproszenia. popularyzowanie  muzyki ludowej

II po owa 2012 r.,
Szyd owiec,powiat

szyd owiecki,powiat
opoczy ski,powiat
przysuski,powiat
konecki,region.

8.12i Muzeum Ludowych Instrumentów
Muzycznych w Szyd owcu

Koncert muzyki klasycznej z
cyklu"Inspiracje muzyk  ludow " Afisze, reklama w mediach, zaproszenia. ukazanie muzyki ludowej w aspekcie

muzyki wysokoartystycznej

II po owa 2012 r.,
Szyd owiec,powiat
szyd owiecki,region

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Planuje si  rozlepienie na slupach ogloszeniowych afiszy reklamujacych koncert, rozes anie zaprosze , plakatów i informacji  o koncercie do szkó  miejskich i szkó  z  terenu powiatu  szyd owieckiego. Na stronie internetowej
muzeum zostanie umieszczona zapowied  oraz informacja o koncercie . Zostanie podj ta kampania reklamowa w mediach lokalnych i regionalnych

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Planuje si  rozlepienie na slupach ogloszeniowych afiszy reklamujacych koncert, rozes anie zaprosze , plakatów i informacji  o koncercie do szkó  miejskich i szkó  z  terenu powiatu  szyd owieckiego. Na stronie internetowej
muzeum zostanie umieszczona zapowied  oraz informacja o koncercie . Zostanie podj ta kampania reklamowa w mediach lokalnych i regionalnych
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.12j Muzeum Ludowych Instrumentów
Muzycznych w Szyd owcu

Koncert muzyki jazzowej z cyklu
"Inspiracje muzyk   ludow "w
wykonaniu Kwartetu Grzegorza

Tomaszewskiego

Afisze, reklama w mediach, zaproszenia. promowanie muzyki wysokoartystycznej
II po owa 2012 r.,
Szyd owiec,powiat
szyd owiecki,region

8.13a Muzeum Mazowieckie w P ocku

WYSTAWA CZASOWA P ock –
portret miasta

wydawnictwa promocyjne:plakat, zaproszenie, katalog;
informacje do mediów (prasa radio telewizja), informacje na
strony i portale internetowe, zapowied  i relacja na stronie
internetowej muzeum

upowszechnieniowy

20 stycznia 2012 r.
- 18 marca 2012 r.

MMP

8.13b Muzeum Mazowieckie w P ocku

WYSTAWA CZASOWA: Malarstwo
Andrzeja Walaska, Zdzis awa
Kruszy skiego oraz rze ba Jana
St pkowskiego

Wydawnictwa promocyjne: plakat, zaproszenie, folder
promocyjny; informacje do mediów (prasa radio telewizja),
informacje na strony i portale internetowe, zapowied  i relacja na
stronie internetowej muzeum

upowszechnieniowy 9 lutego 2012 r.
- 15 kwietnia 2012 r.

(8) Departament Kultury, Promocji i Turystyki
(8.13) Muzeum Mazowieckie w P ocku

OPIS DZIA ANIA
Wystawa obrazów - wedut P ocka pochodz cych ze zbiorów Muzeum Mazowieckiego.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA
Wystawa trzech artystów prezentujaca ich prace malarskie i rze biarskie

OPIS DZIA ANIA

Planuje si  rozlepienie na slupach ogloszeniowych afiszy reklamujacych koncert, rozes anie zaprosze , plakatów i informacji  o koncercie do szkó  miejskich i szkó  z  terenu powiatu  szyd owieckiego. Na stronie internetowej
muzeum zostanie umieszczona zapowied  oraz informacja o koncercie . Zostanie podj ta kampania reklamowa w mediach lokalnych i regionalnych

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.13c Muzeum Mazowieckie w P ocku

WYSTAWA CZASOWA Portret ze
wiata X upowszechnieniowy 17 lutego 2012 r.

- 25 marca 2012 r.

8.13d Muzeum Mazowieckie w P ocku WYSTAWA CZASOWA Mi dzy
symbolem a metafor

Wydawnictwa promocyjne: zaproszenie, plakat; informacje do
mediów (prasa radio telewizja), informacje na strony i portale
internetowe, zapowied  i relacja na stronie internetowej muzeum

upowszechnieniowy 23 marca 2012 r.
- 27 maja 2012 r.

8.13e Muzeum Mazowieckie w P ocku WYSTAWA CZASOWA Plener u wójta
Wydawnictwo promocyjne: zaproszenie;informacje do mediów
(prasa radio telewizja), informacje na strony i portale internetowe,
zapowied  i relacja na stronie internetowej muzeum

upowszechnieniowy
29 marca 2012 r.

- 22 kwietnia 2012 r.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Wystawa  36 obrazów i grafik pochodz cych z kolekcji Muzeum Mazowieckiegoz wybranych pod k tem obecno ci „symbolu metaforycznego”

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Wystawa fotografii - portretów reporta owych b cych efektem licznych podró y fotografika Edwarda Grzegorza Funke

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.13f Muzeum Mazowieckie w P ocku WYSTAWA CZASOWA Medale z daru
Tadeusza Boguckiego

Wydawnictwa promocyjne: zaproszenie, plakat,
katalog;informacje do mediów (prasa radio telewizja), informacje
na strony i portale internetowe, zapowied  i relacja na stronie
internetowej muzeum

upowszechnieniowy 27 maja 2012 r.
- 26 sierpnia 2012 r.

8.13g Muzeum Mazowieckie w P ocku WYSTAWA CZASOWA P ock –
industrialny portret miasta

Wydawnictwa promocyjne: zaproszenie, plakat;informacje do
mediów (prasa radio telewizja), informacje na strony i portale
internetowe, zapowied  i relacja na stronie internetowej muzeum

upowszechnieniowy 31 maja 2012 r.
- 2 wrze nia 2012 r.

OPIS DZIA ANIA

Wystawa obrazów b cych pok osiem pleneru malarskiego organizowanego przez Stowarzyszenie Gmin Turystycznych Pojezierza Gostyni skiego

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Wystawa obrazów - wedut P ocka pochodz cych ze zbiorów Muzeum Mazowieckiego

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Wystawa prezentuj ca dary numizmatyczne przekazane do zbiorów Muzeum Maozwieckiego przez Tadeusza Boguckiego

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.13h Muzeum Mazowieckie w P ocku WYSTAWA CZASOWA  Malarstwo
Stanis awa Koguciuka

Wydawnictwa promocyjne: zaproszenie, plakat; informacje do
mediów (prasa radio telewizja), informacje na strony i portale
internetowe, zapowied  i relacja na stronie internetowej muzeum

upowszechnieniowy 28 czerwca 2012 r.
- 30 wrze nia 2012 r.

8.13i Muzeum Mazowieckie w P ocku WYSTAWA CZASOWA Stefan i
Franciszka Themerson

Wydawnictwa promocyjne: zaproszenie, plakat; informacje do
mediów (prasa radio telewizja), informacje na strony i portale
internetowe, zapowied  i relacja na stronie internetowej muzeum

upowszechnieniowy 14 wrze nia 2012 r.
- 20 stycznia 2013 r.

8.13j Muzeum Mazowieckie w P ocku WYSTAWA CZASOWA ZHP w P ocku
Wydawnictwa promocyjne: zaproszenie, plakat; informacje do
mediów (prasa radio telewizja), informacje na strony i portale
internetowe, zapowied  i relacja na stronie internetowej muzeum

upowszechnieniowy listopad 2012 r.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Wystawa prac oraz pami tek Themersonów, mal stwa zajmuj cego si  wieloma dziedzinami (literatura, fotografia, grafika) sztuki, uznawanych za twórców awangardowych, uznanych w Europie

OPIS DZIA ANIA

Wystawa etnograficzna prezentuj ca prace Stanis awa Koguciuka - twórcy ludowego z P awanic (woj.. Che mskie), nagradzanego w wielu konkursach sztuki ludowej

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Wystawa prezentuj ca histori  Zwi zku Harcerstwa Polskiego w P ocku

Strona 174 z 347

http://www.mazovia.pl
http://www.mazovia.pl


L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.13k Muzeum Mazowieckie w P ocku WYSTAWA CZASOWA Megality –
kamienne giganty

Wydawnictwa promocyjne: zaproszenie, plakat; informacje do
mediów (prasa radio telewizja), informacje na strony i portale
internetowe, zapowied  i relacja na stronie internetowej muzeum

upowszechnieniowy 18 pa dziernika 2012 r.
- stycze  2013 r.

8.13l Muzeum Mazowieckie w P ocku
WYSTAWA CZASOWA 50 lat

ockiego Towarzystwa Fotograficznego
im. Aleksandra Macieszy

Wydawnictwa promocyjne: zaproszenie, plakat; informacje do
mediów (prasa radio telewizja), informacje na strony i portale
internetowe, zapowied  i relacja na stronie internetowej muzeum

upowszechnieniowy 18 grudnia 2012 r.
- 3 lutego 2013 r.

8.13 Muzeum Mazowieckie w P ocku
WYSTAWA STA A  Rzemios o
artystyczne (metal, ceramik, bi uteria)
okresu secesji

Wydawnictwa promocyjne: zaproszenie, plakat;informacje do
mediów (prasa radio telewizja), informacje na strony i portale
internetowe, zapowied  i relacja na stronie internetowej muzeum

upowszechnieniowy maj 2012 r.

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA
Wystawa organizaowana wspólnie z Pa stwowym Muzeum Archeologicznym w Warszawie

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Wystawa ma by  rozszerzeniem obecnej sta ej wystawy po wi conej sztuce secesji o eksponaty magazynowe Muzeum Mazowieckiego

OCENA *
Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.

OPIS DZIA ANIA

Wystawa prezentujaca dzia alno  P ockiego Towarzystwa Fotograficznego z okazji jego jubileuszu

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.13m Muzeum Mazowieckie w P ocku Promocja programu edukacyjnego na
rok szkolny 2012/2013

wydawnictwo Muzeum - Szkole;informacje do mediów (prasa
radio telewizja), informacje na stronach i portalach tematycznych,
informacje do szkó  p ockich i mazowieckich

promocyjny, informacyjny wrzesie  - pa dziernik
2012 r.

8.13n Muzeum Mazowieckie w P ocku
Promocja dzia alno ci Muzeum
Mazowieckiego poprzez kwartalnik
Biuletyn Muzealny

Wydawnictwo: Biuletyn Muzealny - 4 numery rozsy any do
mediów, instutucji muzealnych, kulturalnych, edukacyjnych n
aterenie ca ego kraju

promocyjny, informacyjny w ka dym kwartale 2012 r.

8.13o Muzeum Mazowieckie w P ocku

Upowszechnianie zagadnie
historycznych, archeologicznych,
etnograficznych Mazowsza poprzez
pó rocznik Nasze Korzenie

Wydawnictwo: 2 numery pisma Nasze Korzenie sprzedawanego
w ksi garniach i sklepiku muzealnym; zorganizowanie spotkania
promuj cego wydanie kazdego numeru dla zaprosznonych go ci
(druk zaproszenia);informacje do mediów (prasa radio telewizja),
informacje na strony i portale internetowe, zapowied  i relacja na
stronie internetowej muzeum

upowszechnieniowy, edukacyjny stycze  i lipiec 2012 r.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Biuletyn Muzealny do kwartalnik wydawany od 2005 roku. Jest swoist  kronik  dzia ano ci muzeum. Trafia do instytucji kulturalnych, o wiatowych, urz dów, wspó pracuj cych z muzeum jednostek

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Doroczne wydawnictwo Muzeum - Szkole to informator edukacyjny b cy pomoc  dla nauczycieli i opiekunów grup szkolnych planuj cych wizyt  w Muzeum Mazowieckim. Zawiera program edukacyjny - wykaz lekcji,
warszatów, a atkze inne propozycje skierowane do dzieci i m odzie y szkolnej

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.13p Muzeum Mazowieckie w P ocku SESJA - Drzwi P ockie Wydawnictwa promocyjne: zaproszenie, plakat; informacje do
mediów (prasa radio telewizja), informacje na strony i portale
internetowe, zapowied  i relacja na stronie internetowej muzeum

edukacyjny 11 pa dzienika 2012 r.

8.13q Muzeum Mazowieckie w P ocku
5 ODCZYTÓW dot. sztuki, histori,
archeologii

Wydawnictwa promocyjne: zaproszenie, plakat; informacje do
mediów (prasa radio telewizja), informacje na strony i portale
internetowe, zapowied  i relacja na stronie internetowej muzeum

edukacyjny ca y 2012 r.

OPIS DZIA ANIA

Odczyty okazjonalne

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Nasze Korzenie to nowy pó rocznik b cy pismem popularnonaukowym prezentuj cym zagadnienia etnograficzne, etnologiczne, archeologiczne, historyczne itp..zwi zane z terenem Mazowsza

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Sesja popularnonaukowa po wi cona zagadnieniu jednego z najwi kszym zabytków  P ocka - roma skim Drzwiom P ockim
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.13r Muzeum Mazowieckie w P ocku 4  SPOTKANIA z cyklu Konfrontacje
historyczne

Wydawnictwa promocyjne: zaproszenie, plakat; informacje do
mediów (prasa radio telewizja), informacje na strony i portale
internetowe, zapowied  i relacja na stronie internetowej muzeum

edukacyjny, inspirowanie do poglebiania
wiedzy historycznej

ca y 2012 r. (I - 27.02.2012
r.; II - 19.04.2012 r.)

8.13s Muzeum Mazowieckie w P ocku 6 KONCERTÓW muzyki powa nej i
rozrywkowej

Wydawnictwa promocyjne: zaproszenie, plakat; informacje do
mediów (prasa radio telewizja), informacje na strony i portale
internetowe, zapowied  i relacja na stronie internetowej muzeum

upowszechnieniowy, rozwijanie kultury
muzycznej ca y 2012 r.

8.13 Muzeum Mazowieckie w P ocku
Portrety – WYDARZENIE
INTERDYSCYPLINARNE (wystawa,
konkurs, koncerty, spotkania)

Wydawnictwa promocyjne: zaproszenia, plakaty do ka dego ze
zdarze , informator do wystawy;  informacje do mediów (prasa
radio telewizja), informacje na strony i portale internetowe,
zapowied  i relacja na stronie internetowej muzeum

upowszechnieniowy, edukacyjny,
poszerzanie wiedzy o twórczo ci
poszczególnych artystów

pa dziernik - listopad 2012
r.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA
Koncerty okazjonalne

OPIS DZIA ANIA

Doroczny cykl interdyscyplinarny prezentuj cy od 6 lat sylwetki znanych artystów, najcz ciej malarzy. Projekt obejmuje wystaw , ogólnopolski konkurs fotograficzny, odczyty, koncerty b  spotkania edukacyjne.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Konfrontacje historyczne to sta y cykl spotka  z pasjonatami historii, którego go mi s  historyce, naukowcy wyg aszaj cy odczyt, po którym nast puje dyskusja tematyczna
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.13t Muzeum Mazowieckie w P ocku
Spotkanie z kultura etniczn  - Tajlandia
lub Konfrontacje antropologiczne.
Sztuka ludowa

Wydawnictwa promocyjne: zaproszenie, plakat; informacje do
mediów (prasa radio telewizja), informacje na strony i portale
internetowe, zapowied  i relacja na stronie internetowej muzeum

upowszechnieniowy, edukacyjny,
pog bienie stanu wiedzy nt. kultury i ycia
w Tajlandii lub promowanie tematyki
etnologiczno-antropologicznej

wrzesie -pa dziernik 2012
r.

8.13u Muzeum Mazowieckie w P ocku 3 SPOTKANIA z cyklu rody literackie
Wydawnictwa promocyjne: zaproszenie, plakat; informacje do
mediów (prasa radio telewizja), informacje na strony i portale
internetowe, zapowied  i relacja na stronie internetowej muzeum

upowszechnieniowy, promowanie
twórczo ci literackiej ca y 2012 r.

8.13w Muzeum Mazowieckie w P ocku Noc w Muzeum
Wydawnictwo promocyjne: plakat; informacje do mediów (prasa
radio telewizja), informacje na strony i portale internetowe,
zapowied  i relacja na stronie internetowej muzeum

upowszechnieniowym, promocyjny 19 maja 2012 r.

OPIS DZIA ANIA

OPIS DZIA ANIA

Projekt organizowany od kilku lat, po wi cony zagadnieniom etnologicznym.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

rody Literackie to spotkania z poetami organizowane wspólnie ze Zwi zkiem Literatów Polskich Oddzia  w P ocku

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.13x Muzeum Mazowieckie w P ocku Jarmark Tumski – Impreza plenerowa
(wspó organizacja)

Wydawnictwa promocyjne: plakaty, zaproszenia, ulotki;
informacje do mediów (prasa radio telewizja), informacje na
strony i portale internetowe, zapowied  i relacja na stronie
internetowej muzeum

upowszechnieniowy, promowanie ruchu
kolekcjonerskiego, inspirowanie
zainteresowa  kultur , historia i sztuk

27 - 29 maja 2012 r.

8.13y Muzeum Mazowieckie w P ocku VII Piknik Archeologiczny – Impreza
plenerowa

Wydawnictwa promocyjne:plakaty, ulotki;  informacje do
mediów (prasa radio telewizja), informacje na strony i portale
internetowe, zapowied  i relacja na stronie internetowej muzeum

upowszechnieniowy, promowanie tematyki
i wiedzy archeologicznej 2 wrze nia 2012 r.

OPIS DZIA ANIA

Plenerowa impreza popularyzuj ca archeologi  poprzez koncerty, pokazy, prezentacje - bogaty program kulturalny.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

Impreza organizowana w nawi zaniu do ogólnopolskiej akcji, daj ca mo liwo  m.in..zwiedzania ekspozycji muzealnych w godzianch nocnych

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Impreza plenerowa, rozrywkowa, kolekcjonerska organizowana wspólnie ze Stowarzyszeniem Przyjació  Muzeum Mazowieckiego w P ocku.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.13z Muzeum Mazowieckie w P ocku Kiermasz bo onarodzeniowy
Wydawnictwo promocyjne: plakat; informacje do mediów (prasa
radio telewizja), informacje na strony i portale internetowe,
zapowied  i relacja na stronie internetowej muzeum

X 2 grudnia 2012 r.

8.13 Muzeum Mazowieckie w P ocku Uroczysto  wr czenia nagród im. W .
Hasiora

Wydawnictwa promocyjne: zaproszenie, plakat; informacje do
mediów (prasa radio telewizja), informacje na strony i portale
internetowe, zapowied  i relacja na stronie internetowej muzeum

upowszechnieniowy, promowanie
twórczo ci nieprofesjonalnej i dzia alno ci
spo ecznej w zakresie kultury i sztuki

listopad 2012 r.

8.13 Muzeum Mazowieckie w P ocku 3 spotkania z cyklu Zas eni dla
kultury Mazowsza

Wydawncitwa promocyjne: zaproszenie, plakat;  informacje do
mediów (prasa radio telewizja), informacje na strony i portale
internetowe, zapowied  i relacja na stronie internetowej muzeum

X ca y 2012 r.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Prezentacja sylwetek ludzi zwi zanych z kultur  Mazowsza.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

OPIS DZIA ANIA

Doroczny kiermasz r kodzie a zwi zanego zokresem wi t Bo ego Narodzenia.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Doroczna uroczysto  wr czenia nagród dzia aczom i artystom propaguj cym i uprawiaj cym twórczo  nieprofesjonaln  .
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.14a Muzeum Niepodleg ci w
Warszawie

Uroczyste otwarcie ekspozycji
czasowych zaplanowanych na rok 2012:
1) „Pami  o wojnie”
2) Architektura Polski Niepodleg ej”
3) „Grafika lwowska – miasto i ludzie”
4) „Mieczys aw Paszkiewicz”
5) „Galeria autoportretu wspó czesnego”
6) „Wojna 1812 r.”
7) „Gustaw Hadyna – w 65. rocznic
urodzin”
8) „Kolekcja Leopolis w zbiorach
Muzeum Niepodleg ci”
9) „Kultura studencka 1956-1989”
10) „Grypsy Jerzego H.
Szcz niewskiego, wi nia Pawiaka i
KL Lublin”
11) „Marian Kratochwil – grafiki
lwowskie”
12) „Kierunek Wierszyna –
SYBIRACY”

 plakaty informacyjne
- informacja o planowanej wystawie uj ta w programie
miesi cznym Muzeum
(programy miesi czne zawieraj  wszystkie wyszczególnione w
tabeli dzia ania, dlatego pojawiaj  si  wielokrotnie, a finansowo
zosta y uwzgl dnione w tym punkcie)
- zaproszenia wysy ane drog  elektroniczn  do osób i instytucji
- zaproszenia personalizowane wysy ane poczt  tradycyjn ,
skierowane do ok. 500-600
- strona internetowa Muzeum Niepodleg ci oraz strony
wspó organizatorów wystaw
- zamieszczenie informacji o imprezach w mediach
- relacje ze spotka  w prasie, TV, PR i na stronach internetowych
MN i wspó organizatorów
- materia y promocyjne zamieszczone w prasie

Rozpowszechnienie informacji o
dzia aniach Muzeum Niepodleg ci,
dotarcie do szerokiego kr gu odbiorców,
propagowanie tre ci niepodleg ciowych

1) 26 stycznia 2012 r.
2) 11 maja 2012 r.

3) 18 grudnia 2012 r.
4) lipiec 2012 r.

5) 15 marca 2012 r.
6) 15 czerwca 2012 r.
7) 5 czerwca 2012 r.
8) 7 listopada 2012 r.
9) 16 kwietnia 2012 r.

10) maj 2012 r.
11) maj 2012 r.

12) wrzesie  2012 r.

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

(8) Departament Kultury, Promocji i Turystyki
(8.14) Muzeum Niepodleg ci w Warszawie

OPIS DZIA ANIA
Przygotowywanie i prezentowanie wystaw jest jednym z zada  placówki muzealnej. Zaplanowane na rok 2012 ekspozycje tematyczne s  form  realizacji misji Muzeum Niepodleg ci. Uroczyste otwarcia wystaw s  okazj  do
zaprezentowania zbiorów muzealnych (w asnych i pochodz cych z innych placówek), stwarzaj  te  okazj  do wymiany pogl dów i ciekawych spotka  z udzia em zaproszonych go ci. Otwarciom wystaw towarzysz  prelekcje

twórców oraz znawców tematyki. Elementem uzupe niaj cym s  programy artystyczne.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.14b Muzeum Niepodleg ci w
Warszawie

Imprezy towarzysz ce wystawom sta ym
i w/w ekspozycjom czasowym

 - plakaty informacyjne
- informacja o planowanej wystawie w programie miesi cznym
Muzeum
- zaproszenia wysy ane drog  elektroniczn  do osób i instytucji
- zaproszenia personalizowane wysy ane poczt  tradycyjn ,
skierowane do ok. 500-600
- strona internetowa Muzeum Niepodleg ci oraz strony
wspó organizatorów
- zamieszczenie informacji o imprezach w mediach
- relacje ze spotka  w prasie, TV, PR i na stronach internetowych
MN i wspó organizatorów
- materia y promocyjne zamieszczone w prasie

Rozpowszechnienie informacji o
dzia aniach towarzysz cych wystawom w
Muzeum Niepodleg ci.
Dotarcie do szerokiego kr gu odbiorców z
propozycjami spotka  tematycznych

ca y 2012 r.

8.14c Muzeum Niepodleg ci w
Warszawie

Spotkania cykliczne, np.:
• „W salonie u Radziwi ów”
• „KLIOTEKA Salon Ksi ki
Historycznej”
• „Spotkania Krzemienieckie”
• „Filmowe Konfrontacje Historyczne”
• „Poezja z niepodleg ci  w tle”
• Promocje ksi ek (w asnych oraz
zaproszonych do wspó pracy
wydawnictw)
• „Przez tundr , tajg  i stepy”
• „Rodzinna Niedziela w Muzeum
Niepodleg ci”

plakaty informacyjne
- informacja o planowanej wystawie w programie miesi cznym
Muzeum
- zaproszenia wysy ane drog  elektroniczn
- zaproszenia personalizowane wysy ane poczt  tradycyjn ,
skierowane do ok. 500-600
- strona internetowa Muzeum Niepodleg ci oraz strony
wspó organizatorów
- zamieszczenie informacji o imprezach w mediach
- relacje ze spotka  w prasie, TV, PR i na stronach internetowych
MN i wspó organizatorów

Wzbogacenie oferty muzealnej.
Stworzenie kr gów osób zainteresowanych
konkretn  tematyk  oraz form .
Dotarcie do nowych odbiorców

ca y 2012 r.
(wg. planów miesi cznych)

Wpisane do programu dzia  muzealnych konkretne spotkania skupiaj  okre lone grupy odbiorców, s  okazj  do kontaktów z wybitnymi znawcami okre lonych tematów, aktywizuj  osoby zwi zane z Muzeum poprzez ich
udzia  w dyskusjach towarzysz cych spotkaniom. Spotkania z wybitnymi osobowo ciami wiata nauki czy sztuki podnosz  rang  instytucji

OPIS DZIA ANIA

Ka dej wystawie czasowej towarzyszy cykl spotka  (wyk ady, prelekcje, warsztaty itp.) maj cych na celu przybli enie odbiorcom ró nych aspektów prezentowanych na wystawach zagadnie . Jest to okazja do dotarcia do
zró nicowanych grup, przekazania im ciekawych informacji oraz zainteresowania wieloma aspektami pracy Muzeum Niepodleg ci. Spotkania odbywaj  si  w rody oraz soboty (1 raz w miesi cu). Do wspó pracy zapraszani s

znawcy tematyki spo ród pracowników naukowych, z grona twórców kultury, hobbystów.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.14d Muzeum Niepodleg ci w
Warszawie

Organizacja zaj  w ramach Ferii i
Wakacji w MN

 - plakaty informacyjne
- zaproszenia wysy ane drog  elektroniczn  do instytucji

wiatowych
- zaproszenia spersonalizowane wysy ane do okre lonych grup
odbiorców
- strona internetowa Muzeum Niepodleg ci
- zamieszczenie informacji w mediach
- relacje ze spotka  w prasie, TV, PR i na stronach internetowych
MN

Wspó udzia  w organizacji zaj  dla dzieci
z Warszawy i okolic

luty oraz lipiec/sierpie
2012 r.

8.14e Muzeum Niepodleg ci w
Warszawie

Organizacja konkursów o tematyce
historycznej z uwzgl dnieniem aspektów
niepodleg ciowych:
• „Kresowe portrety”
• Konkurs krasomówczy
• „Niepodleg a”
• „Mazowsze, moja ma a Ojczyzna”

 - plakaty informacyjne
- zaproszenia wysy ane drog  elektroniczn  do instytucji

wiatowych
- strona internetowa Muzeum Niepodleg ci
- zamieszczenie informacji w mediach
- relacje ze spotka  w prasie, TV, PR i na stronach internetowych
MN

Wzbogacanie oferty muzealnej o ciekawe
inicjatywy edukacyjne ca y 2012 r.

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Oferta skierowana jest do uczniów ró nych typów szkó , w dzia aniach uczestnicz  nauczyciele i uczniowie szkó  z terenu Mazowsza. W MN organizowane s  zaj cia (prelekcje tematyczne, warsztaty plastyczne) dla dzieci i
odzie y sp dzaj cych ferie lub wakacje w mie cie.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.14f Muzeum Niepodleg ci w
Warszawie

Organizacja imprez wpisanych na sta e
do kalendarza muzealnego:
1) Noc Muzeów
2) Europejskie Dni Dziedzictwa na
Mazowszu

plakaty informacyjne
- informacja o planowanej wystawie w programie miesi cznym
Muzeum
- zaproszenia wysy ane drog  elektroniczn
- strona internetowa Muzeum Niepodleg ci oraz strony
wspó organizatorów
- zamieszczenie informacji o imprezach w mediach
- relacje ze spotka  w prasie, TV, PR i na stronach internetowych
MN i wspó organizatorów

Uczestnictwo MN w ogólnopolskich
akcjach – prezentowanie swoich zbiorów i
oferty programowej

1) 19 maja 2012 r.
2) wrzesie  2012 r.

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

Oferta konkursowa skierowana jest do uczniów ró nych typów szkó , w dzia aniach uczestnicz  nauczyciele i uczniowie szkó  z terenu Mazowsza. W MN organizowane s  zaj cia warsztatowe dla uczestników konkursu
krasomówczego (wspó organizatorem jest Oddzia  Warszawski Stowarzyszenia Nauczycieli Polonistów) oraz fina y wszystkich zmaga  konkursowych

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA
Adresatem imprez uj tych w ramach obchodów Europejskich Dni Dziedzictwa na Mazowszu s  osoby zainteresowane pewnymi aspektami dzia  muzealnych, st d potrzeba dotarcia do nieco innego kr gu odbiorców.

Szczególne znaczenie ma ca y wachlarz imprez organizowanych w ramach Nocy Muzeów (prelekcje, koncerty, programy artystyczne), skupiaj  one ró norodnych uczestników i tworz  niepowtarzalny klimat.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i
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8.14g Muzeum Niepodleg ci w
Warszawie

Organizacja imprez wynikaj cych ze
specyfiki MN:
1) Dni Pami ci Wi zienia  Pawiak
2) Dni Niepodleg ci
3) Konferencje tematyczne

plakaty informacyjne
- informacja o planowanej wystawie w programie miesi cznym
Muzeum
- zaproszenia wysy ane drog  elektroniczn
- zaproszenia personalizowane wysy ane poczt  tradycyjn ,
skierowane do ok. 500-600
- strona internetowa Muzeum Niepodleg ci oraz strony
wspó organizatorów
- zamieszczenie informacji o imprezach w mediach
- relacje ze spotka  w prasie, TV, PR i na stronach internetowych
MN i wspó organizatorów

Organizacja imprez wyró niaj cych
Muzeum Niepodleg ci na tle innych
placówek

1) wrzesie  2012 r.
2) listopad 2012 r.

3) daty rocznic
historycznych

8.14h Muzeum Niepodleg ci w
Warszawie

Udzia  w imprezach organizowanych we
wspó pracy z partnerami, np.
1) Bieg Niepodleg ci
2) Udzia  w konferencjach
metodycznych dla nauczycieli, w
spotkaniach dla s uchaczy
uniwersytetów trzeciego wieku itp.

wspólne materia y promocyjne (folder, ulotki)
- informacja o planowanej wystawie w programie miesi cznym
Muzeum
- zaproszenia wysy ane drog  elektroniczn
- strona internetowa Muzeum Niepodleg ci oraz strony
wspó organizatorów
- zamieszczenie informacji o imprezach w mediach
- relacje ze spotka  w prasie, TV, PR i na stronach internetowych
MN i wspó organizatorów
- ekspozycja logo MN i informacji na roll-upach

Wspó praca przy organizacji imprez
1) listopad 2012 r.

2) ca y 2012 r.

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA
Wspó praca taka wyzwala interesuj ce pomys y, wzbogaca ofert  ka dego partnera, pozwala dotrze  szerzej do odbiorców, ukazuj c jednocze nie ró norodny potencja  partnerów (np. Dom Spotka  a Histori , inne placówki

muzealne, domy kultury, wydawnictwa itp.)

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

OPIS DZIA ANIA
W/w imprezy pozwalaj  ukaza  specyfik  naszej placówki muzealnej (w tym te  oddzia ów). Maj  charakter dzia  o szerszym zakresie, z udzia em rodowisk niepodleg ciowych oraz grupy wi niów Pawiaka. Uroczysto ci

maja g boki charakter patriotyczne, kszta tuj  postawy obywatelskie.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego
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8.15a Muzeum Regionalne w Siedlcach

Galeria sztuki polskiej ze zbiorów
asnych

„Malarstwo i grafika Kazimierza
Szwainowskiego w 10. rocznic mierci
artysty”

Przed wystaw :
- Informacje o wystawie w mediach regionalnych („TVSiedlce”,
„Katolickie Radio Podlasie”, „Echo Katolickie”,  portal
regionalny „Podlasie24.pl).

W trakcie wystawy:
- Lekcja muzealna dla dzieci i m odzie y „Plastyka bez tajemnic –
drzeworyt” przeprowadzana na ekspozycji z wykorzystaniem
prezentowanej na wystawie  mini-pracowni wypuk odruku,
- Informacja z fotografiami na stronie internetowej
   www.muzeumsiedlce.art.pl ,
- materia  fotograficzny ,
- nagranie materia u o wystawie przez dziennikarzy TVSiedlce,
- Informacja o wystawie w lokalnej prasie i telewizji,
- informacje o wystawie wysy ane do szkó .

Popularyzacja zbiorów w asnych muzeum.
Zaprezentowanie twórczo ci graficznej
i malarskiej oraz przypomnienie sylwetki
artysty, który wiele lat mieszka  i tworzy
w Siedlcach

25 stycznia 2012 r.
– 17 czerwca 2012 r.

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Na wystawie zaprezentowany jest warsztat graficzny – matryce graficzne oraz materia y, narz dzia i prasa. Wystawa pokazuje szeroki wachlarz tematów jakie podejmowa  artysta w swojej twórczo ci. Prezentowane s  pejza e,
zabytkowa architektura, portrety, martwe natury, motywy ludowe, sceny rodzajowe i wybrany zestaw ilustracji do utworów literackich a tak e karty pocztowe i karnety. Pokazy kolekcji prac Kazimierza Szwainowskiego to

kolejna okazja by przypomnie ycie i twórczo  artysty, który podarowa  do zbiorów siedleckiego muzeum twórczy dorobek swojego ycia . Pokaz prac Kazimierza Szwainowskiego, na którym znalaz o si cznie 130
kompozycji, jest bogatym materia em do wykorzystania podczas lekcji muzealnej „Plastyka bez tajemnic – drzeworyt”, znajduj cej si  w naszej ofercie.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

(8) Departament Kultury, Promocji i Turystyki
(8.15) Muzeum Regionalne w Siedlcach
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8.15b Muzeum Regionalne w Siedlcach

browa – zespó  dworsko-parkowy w
fotografii

awomira Kordaczuka

Przed wystaw :
- Zaproszenia personalizowane – skierowane do 400 osób ,
- Informacje o przygotowywanej wystawie i autorze w mediach
regionalnych  oraz portalach internetowych  („Tygodnik
siedlecki”, „ ycie siedleckie”, „TVSiedlce”, „Katolickie Radio
Podlasie”, „Echo Katolickie”, „Kultura siedlecka”,
„Podlasie24.pl”).

W trakcie wystawy:
- Informacja z fotografiami na stronie internetowej
   www.muzeumsiedlce.art.pl,
- Informacje o wystawie w prasie lokalnej.

Po ekspozycji wystawy w muzeum:
- wystawa b dzie przewieziona do D browy i prezentowana w
jednym z pomieszcze  wyremontowanego dworu.

Popularyzacja dworu w D browie i
prezentacja etapów tworzenia nowego
oddzia u muzeum – Muzeum zabytkowych
wn trz ziemia skich

15 czerwca 2012 r.
– 2 wrze nia 2012 r.

OPIS DZIA ANIA

Wystawa fotografii wykonanych aparatami cyfrowymi w technice kolorowej. Tematem wystawy b dzie D browa – zespó  dworsko-parkowy. Zamierzeniem autora wystawy jest zaprezentowanie historii zespo u (dwór, oficyna,
park), etapów odbudowy i tworzenia nowego oddzia u muzeum – Muzeum zabytkowych wn trz ziemia skich. Na ekspozycji autor poka e oko o osiemdziesi ciu fotografii. B  one ilustrowa y stan zespo u dworskiego przed

remontem i w trakcie jego odbudowy. Wystawa b dzie towarzyszy  sesji naukowej pt. „Dwór podlaski – tradycja, to samo , przysz ”

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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8.15c Muzeum Regionalne w Siedlcach

„Da  nam przyk ad Bonaparte ... Polskie
enia do niepodleg ci w okresie

napoleo skim”

Przed wystaw :
- Plakaty informacyjne o wystawie umieszczone na terenie miasta
Siedlce
- Zaproszenia personalizowane – skierowane do 300 osób.
- Informacje o imprezie w mediach regionalnych  oraz portalach
internetowych („Tygodnik siedlecki”, „ ycie siedleckie”,
„TVSiedlce”, „Katolickie Radio Podlasie”, „Echo Katolickie”).

W trakcie wystawy:
- Wyk ad historyczny na temat Ksi stwa Warszawskiego
- Informacja z fotografiami na stronie internetowej
  www.muzeumsiedlce.art.pl ,
- nagranie materia u o wystawie przez dziennikarzy TVSiedlce,
- Informacja o wystawie w lokalnej prasie i telewizji,
- materia  fotograficzny z wystawy,
- informacje o wystawie wysy ane do szkó .

Zapoznanie zwiedzaj cych
z histori  walk
o niepodleg  po rozbiorach Polski
i z okresem Ksi stwa Warszawskiego

11 listopada 2012 r.
– 15 stycznia 2013 r.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Wystawa skierowana do wszystkich grup wiekowych. Na wystawie b dzie  prezentowana ikonografia, bro , umundurowanie, pami tki i wyroby rzemie lnicze dotycz ce najwa niejszych wydarze  i postaci okresu Legionów i
Ksi stwa Warszawskiego. Zbiory zebrane na wystawie b  pochodzi y z licznych muzeów polskich, m.in. Muzeum Niepodleg ci w Warszawie, Muzeum Wojska w Bia ymstoku oraz Muzeum Romantyzmu w Opinogórze
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8.15d Muzeum Regionalne w Siedlcach

„Cisza pami ci”
malarstwo Grupy „ aweczka”

Przed wystaw :
- Wizyta grupy artystów „ aweczka” (listopad 2011 r.). Byli to:
Tomasz  Nowak, Aleksandra Ryka a, Marcin Sutryk, Maciej
To wi ski,
-Zaproszenia personalizowane skierowane do przedstawicieli

adz regionalnych, szkó , stowarzysze  oraz uczelni wy szych,
-Zaproszenia przes ane do prasy regionalnej: „Wie ci
Soko owskie”, „Gazeta Soko owska”, „Echo Katolickie”,
„Tygodnik  Siedlecki”, „ ycie  Siedleckie”,
-Zaproszenie zamieszczone na stronie internetowej:
www.treblinka-muzeum.eu,
- Rozmieszczenie plakatów w instytucjach ,

W trakcie wystawy:
- Informacja z fotografiami o wystawie na stronie: www.treblinka-
muzeum.eu,
- Informator do wystawy,
- Informacja o wystawie w lokalnej  prasie,
- Materia  fotograficzny z wystawy,
- Promocja wystawy w ród osób przyje aj cych do Muzeum

Zachowanie  pami ci
o tragicznych losów ludzi, którzy
przebywali w obozie pracy Treblinka I
 i obozie zag ady Treblinka II

18 marca 2012 r.
– 6 maja 2012 r.

OPIS DZIA ANIA
Pami  o Zag adzie narodu ydowskiego nale y kultywowa  na ró ne sposoby. Jednym z nich jest sztuka. To bardzo trudny temat, tak w przekazie, jak i odbiorze; i o ile historycy poszukuj  dokumentów, zdj , relacji i
systematyzuj  zdobyt  wiedz , arty ci poruszaj  si  w sferze kolorów i odczu . A powsta e obiekty nie mog  by  banalne, lecz powinny nas przybli  do rozumienia tego, co wydarzy o si  w Treblince w czasie II wojny

wiatowej. Grono osób z yciowym i artystycznym do wiadczeniem podj o takie wyzwanie. Grupa „ aweczka” jest to grupa czwórki malarzy, których po czy a „malarska pasja, przyja , potrzeba indywidualnej i wzajemnej
konfrontacji. Zderzaj  si  w nich ró ne punkty, sposoby widzenia wiata i rozumienia sztuki odzwierciedlaj ce jej wewn trzn  przestrzenno  i wielowymiarowo

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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8.15e Muzeum Regionalne w Siedlcach
„Reduta eromskiego”
wystawa autorstwa Barbary Wachowicz

Przed wystaw :
- Informatory o wystawie przygotowane dla szkó ,
- Zaproszenia personalizowane – skierowane do 500 osób,
- Informacje o wystawie w mediach regionalnych („Tygodnik
siedlecki”, „ ycie siedleckie”, „TVSiedlce”, „Katolickie Radio
Podlasie”,
„Echo Katolickie”),
- wywiady z autork  wystawy w mediach lokalnych,
- spotkanie z m odzie  szkó rednich i harcerzy w celu wybrania
przez autork  osób do udzia u w spektaklu otwieraj cym
wystaw .

W trakcie wystawy:
- Widowisko przygotowane i prowadzone przez autork  wystawy
z udzia em m odzie y siedleckich szkó  i harcerzy,
- promocja ksi ek Barbary Wachowicz i dedykacje autorki,
- Informacja z fotografiami na stronie internetowej
  www.muzeumsiedlce.art.pl ,
- nagranie materia u o wystawie przez dziennikarzy TVSiedlce,
- Informacja o wystawie w lokalnej prasie i telewizji,
- materia  fotograficzny z wystawy,
- informacje o wystawie wysy ane do szkó

Przybli enie ycia
 i twórczo ci  jednego
z wielkich Polaków Stefana eromskiego
oraz podkre lenie jego zwi zków z
regionem

14 wrze nia 2012 r.
– 15 stycznia 2013 r.

OPIS DZIA ANIA

Wystawa ikonograficzna ukazuj ca ycie i twórczo  autora „Przedwio nia”. Na ekspozycji znajd  si  najwybitniejsze zdj cia i portrety Stefana eromskiego, od ucznia kieleckiego gimnazjum po kres ycia. Prezentowane b
zdj cia ludzi mu bliskich, rodziny, przyjació  – pierwowzorów postaci i bohaterów m odo ci takich jak: Ko ciuszko, Mickiewicz, Chopin, Sienkiewicz, Prus. Na wystawie znajd  si  pejza e utrwalone w twórczo ci eromskiego

od „naj ci lejszej Ojczyzny” w Górach wi tokrzyskich po wybrze e morskie, a tak e pejza e i znaki pami ci z W och i Szwajcarii. Pokazane b  unikatowe wydania, r kopisy, ilustracje do utworów. Komentarzem do
ikonografii s  cytaty z listów, Dzienników, utworów pisarza. Wystaw  wzbogacaj  bezcenne edycje ze zbiorów Muzeum Literatury im. Adama Mickiewicza w Warszawie, którego wystawa jest w asno ci . Wystaw  otworzy

uroczysty wernisa  – widowisko o Stefanie eromskim przygotowane przez Barbar  Wachowicz z udzia em m odzie y siedleckich szkó  i harcerzy. Wystawy i widowiska autorstwa Barbary Wachowicz ciesz  si  du ym
zainteresowaniem, zawieraj  obszerne w tki edukacyjne i s  cennym wzbogaceniem programów szkolnych

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

Strona 191 z 347

http://www.muzeumsiedlce.art.pl
http://www.mazovia.pl


L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.15f Muzeum Regionalne w Siedlcach „XXII Tradycje Wielkanocne”

Przed imprez :
- Plakaty informacyjne o imprezie umieszczone na terenie miasta Siedlce,
- Zaproszenia personalizowane – skierowane do uczestników konkursu,
- Zaproszenia personalizowane – skierowane do 50 osób,
- Materia y reklamowe (ulotki z informacjami o imprezie),
- Informacje o imprezie w mediach regionalnych  oraz portalach
internetowych („Tygodnik siedlecki”, „ ycie siedleckie”, „TVSiedlce”,
„Katolickie Radio Podlasie”, „Echo Katolickie”).

W trakcie imprezy:
-kiermasz wielkanocny,
- prezentacja tradycji wielkanocnych w wykonaniu 3 zespo ów ludowych
:
z Karcz gm. Zbuczyn, z M ynek gm. Wodynie oraz z Lalin gm. Borowie,
- koncert kapeli „Radomka” w wykonaniu Marcina Drabika i Ma gorzaty
Makowskiej,
- nagranie materia u wraz z wypowiedziami uczestników przez
  dziennikarzy TVSiedlce,
- nagrywanie wypowiedzi uczestników przez dziennikarzy „Katolickiego
  Radia Podlasie”,
- wr czenie nagród i upominków,
- materia  fotograficzny z imprezy.

Po imprezie:
- Informacja z fotografiami na stronie internetowej
www.muzeumsiedlce.art.pl,
- Informacje z imprezy na stronie internetowej TVSiedlce i w prasie
lokalnej.

Przypomnienie zamieraj cej kultury
i obrz dów ludowych na wschodnim
Mazowszu
 i po udniowym Podlasiu

31 marca 2012 r.

OPIS DZIA ANIA
„Tradycje wielkanocne” to organizowane od 1990 r., doroczne prezentacje: wspomnie  i opowie ci, pie ni, zdobnictwa ludowego i potraw wi tecznych jadanych do po owy

XX wieku. Do najcenniejszych poznawczo momentów tych prezentacji nale  unikalne wspó cze nie, pie ni wielkopostne i pasyjne o chora owej konstrukcji melodii, staropolskiej sk adni i s ownictwie, a tak e zanikaj ce
wielkanocne pie ni kol dnicze zwane „dyngusami” lub „racyjkami”. Konkurs  ma na celu przypomnienie i dokumentacj  zwyczajów i obrz dów ludowych z okresu Wielkanocy, zachowanych lub pami tanych we wsiach

Mazowsza i Podlasia. Zach ca to wiejskie zespo y do poszukiwa  repertuarowych w ród ludowych tradycji lokalnych i utrwala poczucie przynale no ci religijnej. Impreza rozpoczyna si  o godz. 10.00

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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8.15g Muzeum Regionalne w Siedlcach
„Muzy u Jacka” –
Noc Muzeów 2012

Przed imprez :
- Zaproszenia personalizowane – skierowane do 300 osób,
- Materia y reklamowe (ulotki z informacjami o imprezie),
- Informacje o imprezie w mediach regionalnych („Tygodnik
siedlecki”, „ ycie siedleckie”, „TVSiedlce”, „Katolickie Radio
Podlasie”,
„Echo Katolickie”, „Kultura siedlecka”).

W trakcie imprezy:
- nagranie materia u wraz z wypowiedziami uczestników przez
  dziennikarzy TVSiedlce,
- nagrywanie wypowiedzi uczestników przez dziennikarzy
„Katolickiego Radia Podlasie”,
- wernisa  wystawy malarstwa Barbary R kawek ,
- koncert akordeonowy,
- pokazy multimedialne na temat :„Ma gorzata ada-Maci gowa
(1881-1969). Nieznana projektantka witra y” oraz „Podró  do
Azji.
Slajdy Krzysztofa Miducha”,
- wieczór poezji frywolnej,
- materia  fotograficzny z imprezy.

Po imprezie:
- Informacja z fotografiami na stronie internetowej
www.muzeumsiedlce.art.pl ,
- Informacja o imprezie w TVSiedlce i prasie lokalnej

czenie si  do ogólnoeuropejskiej akcji
oraz popularyzacja dzia  muzeum 19/20 maja 2012 r.

OPIS DZIA ANIA

W 2009 r. Muzeum Regionalne w Siedlcach  w czy o si  w organizowanie ogólnoeuropejskiej akcji „Noc muzeów”.  Cieszy si  ona coraz wi kszym zainteresowaniem zwiedzaj cych. Program uroczysto ci zainauguruje
wernisa  wystawy malarstwa Barbary R kawek, nast pnie zwiedzaj cy wys uchaj  koncertu akordeonowego oraz b  mogli zapozna  si  z dwiema prezentacjami: nieznan  cz ci  twórczo ci Ma gorzaty ady-Maci gowej
oraz wybra  si  w wirtualn  podró  po Azji wraz z Krzysztofem Miduchem. Odb  si  równie  warsztaty na temat fotografia noc . Na najwytrwalszych uczestników czeka wieczór poezji frywolnej. Przez ca y czas trwania

imprezy b  udostn pnione wszystkie ekspozycje muzealne

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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8.15h Muzeum Regionalne w Siedlcach

Sesja naukowa
„Dwór podlaski – tradycja, to samo ,
przysz ”

Przed imprez :
- Pisma do mediów lokalnych z pro  obj cia patronatem
medialnym sesji,
- Zaproszenia personalizowane – skierowane do 400 osób ,
- Informacje o imprezie w mediach regionalnych  oraz portalach
internetowych  („Tygodnik siedlecki”, „ ycie siedleckie”,
„TVSiedlce”, „Katolickie Radio Podlasie”, „Echo Katolickie”,
„Kultura siedlecka”, „Podlasie24.pl”),
- przygotowanie materia ów reklamowych w postaci stempla
pami tkowego.

W trakcie imprezy:
- wycieczka szlakiem istniej cych dworów powiatu siedleckiego
 i osickiego,
- otwarcie wystawy „D browa – zespó  dworsko-parkowy w
fotografii S awomira Kordaczuka”,
- nagranie materia u wraz z wypowiedziami uczestników sesji
przez
  dziennikarzy mediów lokalnych,
- materia  fotograficzny z sesji.

Po imprezie:
- Informacja z fotografiami na stronie internetowej
   www.muzeumsiedlce.art.pl,
 - Informacje z imprezy w prasie lokalnej,
-  Publikacja posesyjna

Upowszechnienie
i popularyzacja wiedzy na temat szlachty,
jej tradycji, to samo ci i przysz ci oraz
jej wk ad w kultur
 i histori  Polski

15-16 czerwca 2012 r.

OPIS DZIA ANIA
Muzeum Regionalne w Siedlcach od 2004 roku, cyklicznie co 2 lata, organizuje sesje naukowe po wi cone problematyce szlachecko-ziemia skiej. Dotychczas odby y si  cztery tego typu sesje. Pierwsza z nich nosi a tytu

OCENA *
Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
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8.15i Muzeum Regionalne w Siedlcach

„Dni Niepodleg ej”
uroczysto ci z okazji 94. rocznicy
odzyskania przez Polsk  niepodleg ci

Przed imprez :
- Pismo do Marsza ka Woj. Mazowieckiego w sprawie patronatu
honorowego nad imprez ,
- Plakaty informacyjne o imprezie umieszczone na terenie miasta Siedlce
- Zaproszenia personalizowane – skierowane do 300 osób (w adze
wojewódzkie, powiatowe, miejskie i gminne, kombatanci, kolekcjonerzy,
media, dzia acze kultury i inni mieszka cy miasta i regionu).
- Materia y reklamowe (pocztówki, stempel i ulotki okoliczno ciowe oraz
piewniki z pie niami patriotycznymi)

- Informacje o imprezie w mediach regionalnych  oraz portalach
internetowych („Tygodnik siedlecki”, „ ycie siedleckie”, „TVSiedlce”,
„Katolickie Radio Podlasie”, „Echo Katolickie”).

W trakcie imprezy:
- nagranie materia u wraz z wypowiedziami uczestników przez
  dziennikarzy TVSiedlce,
- nagrywanie wypowiedzi uczestników przez dziennikarzy
„Katolickiego Radia Podlasie”,
- Rozstrzygni cie konkursu plastycznego „Cudowne miejsce w mojej
Ojczy nie” wraz z nagrodami,
- Dyplomy dla uczestników i sponsorów imprezy,
- materia  fotograficzny z imprezy.

Po imprezie:
- Informacja z fotografiami na stronie internetowej
www.muzeumsiedlce.art.pl ,
- Informacje z imprezy na stronie internetowej TVSiedlce i prasie
lokalnej

Rozbudzenie patriotyzmu , piel gnowanie
tradycji narodowej i regionalnej 10,11 i 12 listopada 2012  r.

Wzorem lat ubieg ych Muzeum Regionalne w Siedlcach organizuje trzydniow  uroczysto  z okazji odzyskania przez Polsk  niepodleg ci.  W tym roku uroczysto  zorganizujemy ju  po raz dziewi ty. Wychodz c naprzeciw
oczekiwaniom mieszka ców Siedlec przygotowujemy uroczysto ci z bogatym i zró nicowanym programem adresowanym do wszystkich grup wiekowych i odbiorców wielu dziedzin wiedzy i zainteresowa .

Atrakcjami tej uroczysto ci b  m.in.: wernisa e wystaw, pokazy kolekcjonerskie, wieczór poetycki, rozstrzygni cie konkursu plastycznego „Cudowne miejsce w mojej Ojczy nie”, pokazy elementów uzbrojenia, pokazy wozów
bojowych i elementów oprzyrz dowania wojskowego z okresu I i II wojny wiatowej, pokazy musztry wojskowej, wyk ad historyczny, oraz grochówka wojskowa

OPIS DZIA ANIA

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

Strona 195 z 347

http://www.muzeumsiedlce.art.pl
http://www.mazovia.pl


L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.15j Muzeum Regionalne w Siedlcach

„Adwentowe granie”
XVIII konkurs gry na ligawkach dla
wykonawców z po udniowego
Podlasia i wschodniego Mazowsza

Przed imprez :
- Plakaty informacyjne o imprezie umieszczone na terenie miasta Siedlce,
- Zaproszenia personalizowane – skierowane do uczestników konkursu,
- Zaproszenia personalizowane – skierowane do 300 osób,
- Materia y reklamowe (ulotki z informacjami o imprezie),
- Informacje o imprezie w mediach regionalnych  oraz portalach
internetowych („Tygodnik siedlecki”, „ ycie siedleckie”, „TVSiedlce”,
„Katolickie Radio Podlasie”, „Echo Katolickie”).

W trakcie imprezy:
- nagranie materia u wraz z wypowiedziami uczestników przez
  dziennikarzy TVSiedlce,
- nagrywanie wypowiedzi uczestników przez dziennikarzy „Katolickiego
  Radia Podlasie”,
- wyst py teatrów obrz dowych – widowiska,
- wr czenie nagród i upominków,
- materia  fotograficzny z imprezy.

Po imprezie:
- Informacja z fotografiami na stronie internetowej
www.muzeumsiedlce.art.pl ,
- Informacja o konkursie w TVSiedlce i prasie lokalnej

Przypomnienie zamieraj cej kultury
 i obrz dów ludowych na wschodnim
 i po udniowym Mazowszu 8 grudnia 2012 r.

Muzeum Regionalne w Siedlcach  w drug  sobot  grudnia organizuje imprez  folklorystyczn  zwi zan  z ludowymi obrz dami. Cieszy si  ona du ym zainteresowaniem w ród dzieci i m odzie y.  Corocznie w imprezie bierze
udzia  oko o czterdziestu uczestników w trzech kategoriach wiekowych: dzieci, m odzie  i doro li. W trakcie imprezy wyst puj  2 teatry ludowe z krótkimi widowiskami.  Na koniec imprezy przewodnicz cy jury og asza wyniki

konkursu  i wr czane s  nagrody uczestnikom
OCENA *

Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA
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8.15k Muzeum Regionalne w Siedlcach

Cykliczne uroczysto ci religijno-
patriotyczne upami tniaj ce wybuch II
wojny wiatowej
oraz uczczenie pami ci wi niów
Karnego Obozu Pracy
w Treblince

Przed imprez :
- Zaproszenia personalizowane – skierowane do 300 osób (mieszka cy,
politycy i samorz dowy),
- Informacje o imprezie w mediach regionalnych  oraz portalach
internetowych  („Tygodnik siedlecki”, „ ycie siedleckie”, „TVSiedlce”,
„Katolickie Radio Podlasie”, „Echo Katolickie”).

W trakcie imprezy:
- materia  informacyjny emitowany w „Katolickim Radiu Podlasia”,
- materia  fotograficzny z imprezy.

Po imprezie:
- Informacja z fotografiami na stronie internetowej
   www.treblinka-muzeum.eu,
 - Informacje z imprezy w prasie lokalnej

Przypomnienie wybuchu II wojny
wiatowej i oddanie ho du zamordowanym

wi niom Karnego Obozu Pracy
1 wrze nia 2012 r.

8.16a Muzeum Romantyzmu w
Opinogórze

200. rocznica urodzin Zygmunta
Krasi skiego. Warszawa – Opinogóra

Uczestnicy: 1000 os. z Mazowsza

Przed  uroczysto ciami:
- audycje radiowe (KRC Ciechanów, Polskie Radio Lwów)
dotycz ce roku Z. Krasi skiego na Mazowszu,
- plakaty informacyjne z przebiegiem uroczysto ci zamieszczone
w szko ach, bibliotekach, placówkach kultury,
- zaproszenia personalizowane skierowane do 300 osób,
- zapowiedzi uroczysto ci w mediach lokalnych,
- strona internetowa muzeum – informacje,
- baner informuj cy o wydarzeniach.
Po uroczysto ciach:
- informacja na stronie muzeum,
- relacje w prasie lokalnej,
- fotorelacja

Rozpowszechnianie informacji o trzecim
wieszczu romantycznym

18 - 19 lutego 2012 r.
Warszawa - Opinogóra

OPIS DZIA ANIA

Wzorem lat ubieg ych Muzeum Walki i M cze stwa w Treblince – Oddzia  Muzeum Regionalne w Siedlcach organizuje cykliczn  uroczysto  ju  od kilkunastu lat. Podczas tego spotkania gromadzi si  oko o 350 osób w
ró nym wieku w tym du a liczba m odzie y szkolnej i harcerzy. Obecni s  te  nieliczni yj cy wi niowie Karnego Obozu Pracy. Uroczysto ciom przewodniczy ks. bp. Antoni Pacyfik Dydycz

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

(8) Departament Kultury, Promocji i Turystyki
(8.16) Muzeum Romantyzmu w Opinogórze

OPIS DZIA ANIA
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8.16b Muzeum Romantyzmu w
Opinogórze

Konferencja naukowa „Krasi skiego
wiaty zapomniane” wspó organizacja z
Uniwersytetem Miko aja Kopernika w

Toruniu
i Wydawnictwem Naukowym UMK.

Uczestnicy: 500 os. z Polski (ca y kraj)

Przed konferencj :
- plakaty informacyjne umieszczone w gmachach uczelni
wy szych, szkó  ponadgimnazjalnych, w bibliotekach i
placówkach kultury,
- informacja w mediach lokalnych i ogólnopolskich,
- informatory dotycz ce programu sesji,
- zaproszenia personalizowane skierowane do 300 osób,
- strona internetowa muzeum i wspó organizatorów,
W trakcie konferencji:
- wystawa „ ladami Zygmunta Krasi skiego”
Po konferencji:
- wydawnictwo przygotowane przez Wydawnictwo Naukowe
UMK,
- informacje prasowe (prasa lokalna) i audycje radiowe.

Rozpowszechnianie informacji o
Zygmuncie Krasi skim, jego yciu,
zwi zkach z krajem i Mazowszem,
twórczo ci, epistolografii

19 - 21 kwietnia 2012 r.
Opinogóra

Dwudniowe uroczysto ci zwi zane z 200. rocznic  urodzin Zygmunta Krasi skiego odbywa  si  b  w miejscach w kraju i na Mazowszu szczególnie zwi zanych z poet : w Warszawie i Opinogórze. B  mia y charakter
patriotyczny. Po mszach wi tych podczas obu dni obchodów pojawi  si  przemówienia, programy artystyczne w wykonaniu aktorów Teatru Polskiego w Warszawie, który zwi zany jest z rodzin  Krasi skich, oraz w wykonaniu

uczniów I Liceum Ogólnokszta cego im. Z. Krasi skiego w Ciechanowie, jedynego liceum którego patronem jest trzeci wieszcz romantyczny. Zaprezentowane zostan  te : znaczek pocztowy upami tniaj cy wieszcza i karta
pocztowa, wystawy planszowa „ ladami Krasi skich” i sk adaj ca si  z dzie  Krasi skiego. Zamys em uroczysto ci jest uczczenie Zygmunta Krasi skiego i popularyzowanie wiedzy o trzecim wieszczu romantycznym.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA
Konferencja ogólnopolska, podczas której wyg oszone zostan  referaty – traktaty naukowe dotycz ce Zygmunta Krasi skiego ma za zadanie nie tylko popularyzowa  osob  poety, ale tak e promowa  miejsce szczególnie bliskie

sercu Zygmunta Krasi skiego – Opinogór , jego kraj lat dziecinnych. Przed konferencj  zaplanowana jest cz  artystyczna – koncert muzyki powa nej.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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8.16c Muzeum Romantyzmu w
Opinogórze

Lekcje teatralne
Uczestnicy: 300 osób (m odzie

szkolna)

Przed lekcj :
- plakaty i informatory opisuj ce dzia anie skierowane do szkó
gimnazjalnych i ponadgimnazjalnych,
- imienne zaproszenia do nauczycieli wspó pracuj cy z muzeum,
- audycja radiowa,
- informacje na stronie muzeum,
- reklamy dzia ania  na portalach internetowych i mediach
lokalnych.
Po lekcji:
- informacje (opis i fotorelacja) na stronie muzeum,
- wywiady z aktorami bior cymi udzia  w przedsi wzi ciu maj ce
zach ci  do korzystania z warsztatów.

Zach cenie i pokazanie odbiorcom kultury,
szczególnie ludziom m odym, e w
muzeum mo na czy  wiele ga zi sztuki,
dziedzin.

2 marca 2012 r.

18 pa dziernika 2012 r.

Opinogóra

8.16d Muzeum Romantyzmu w
Opinogórze

Teatralna Niedziela w Muzeum
Uczestnicy: 150 osób (mieszka cy
Opinogóry, Ciechanowa i okolic)

Przed spektaklem:
- plakaty spektaklu zamieszczone w instytucjach, urz dach,
placówkach kultury, szko ach i s upach og oszeniowych,
- informacje w radio KRC i RDC,
- informacje w prasie lokalnej,
- ulotki,
- strona internetowa muzeum.
Po spektaklu:
- relacja w mediach,
- audycja radiowa (wywiad z aktorami nagrany po spektaklu).

Promocja muzeum i zach cenie o
korzystania z szerokiej oferty kulturalnej
jak  proponuje odbiorcom

17 marca 2012 r.

wrzesie  2012 r.

Opinogóra

OPIS DZIA ANIA

Wychodz c naprzeciw potrzebom turystów mieszkaj cych w okolicy Opinogóry i Ciechanowa, bez mo liwo ci korzystania z dóbr jakie niesie teatr i kultura teatralna,  we wspó pracy z teatrami, które prowadz  dzia alno
niestacjonarn  w kalendarzu imprez muzeum pojawi a si  „niedziela teatralna”, podczas której proponujemy zainteresowanym spektakl. Wystawiany poza teatrem w niczym nie jest gorszy od tego, który mo na obejrze  na

deskach teatru. Jednocze nie widz ma kontakt z muzeum, przy okazji ogl da wystawy czasowe, które s  eksponowane w sali, gdy  w tej scenografii odbywa si  spektakl

OPIS DZIA ANIA
Lekcje teatralne – warsztaty organizowane s  przez muzeum i teatr tm (dawny Teatr Ochoty), którego kierownikiem jest Tomasz M drzak. Aktorzy w sposób niecodzienny, odmienny od schematu lekcji zapoznawani s  z

lekturami szkolnym, z twórczo ci  wchodz  w kanon lektur szkolnych. Prezentowane zagadnienia w po czeniu z gr  aktorsk , pi kn  polszczyzn , scenografi  staj  si atwiejsze do przyswojenia, wydaj  si  ciekawsze.
Warsztaty dope nia rozmowa z aktorami. Spotkania ciesz  si  du ym zainteresowaniem  w ród m odzie y i ich nauczycieli. Lekcje maja zach ci  do korzystania z oferty muzeum przygotowanej dla szkó , ale tak e do

korzystania z kultury szeroko rozumianej, w sk ad której niew tpliwie wchodzi edukacja muzealna i teatr.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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8.16e Muzeum Romantyzmu w
Opinogórze

Noc Muzeów
Uczestnicy: 800 os, mieszka cy

Mazowsza

Przed  Noc  Muzeów (która jest akcj  ogólnoeuropejsk , w
jednym terminie):
- plakaty,
- informacja w mediach,
- zaproszenia personalizowane  do 150 osób,
- strona www muzeum,
-Podczas Nocy Muzeów:
- prezentacja wszystkich obiektów wchodz cych w sk ad Muzeum
Romantyzmu poprzez ich bezp atn  dost pno ,
- wernisa  malarstwa Januarego Suchodolskiego,
- festiwal „Nie – Boskich Komedii”
- koncert muzyczny,
- relacja na ywo, nagrywane audycje,
Po Nocy Muzeów:
- informacja wraz z dokumentacj  fotograficzn  na stronie www
muzeum,
- relacja w lokalnej prasie,
- fotorelacja na lokalnych portalach internetowych.

Promocja Muzeum, prezentacja obiektów i
ekspozycji oraz dzia  podejmowanych
przez Muzeum, prezentacja nowych
dokona  na terenie zespo u pa acowo –
parkowego, rozpowszechnianie informacji
o Zygmuncie Krasi skim.

19 - 20 maja 2012 r.
Opinogóra

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Noc Muzeów b ca akcj  ogólnopolsk , a zarazem ogólnoeuropejsk  to doskona a promocja  Muzeum i okazja do zaprezentowania szerokiemu gronu odbiorców i mi ników kultury nowych dokona  jakie zdarzy y si  w
muzeum, ekspozycji, tego, co dla muzeum jest wa ne, a niewidoczne na co dzie . To okazja, aby poprzez po czenie wielu dziedzin kultury stworzy  zwiedzaj cym niepowtarzalny, urokliwy klimat. Podczas Nocy Muzeów

odb dzie si  wernisa  malarstwa Januarego Suchodolskiego – do doskona y czas, aby dotrze  do szerszego grona odbiorców, ni  podczas „zwyk ych” wernisa y. Uruchomiona na t  jedn  noc zostanie wie yczka w neogotyckim
pa acyku, na co dzie  niedost pna, a zatem tylko tym, którzy pokusz  si  do odwiedzenia tego dnia muzeum dane b dzie podziwia  Opinogór  z góry. Zaprezentowana zostanie sfilmowana i wystawiana na deskach teatrów

twórczo  Zygmunta Krasi skiego w zaaran owanej romantycznej sali kinowej. Z wie y zameczku neogotyckiego rozbrzmiewa  b dzie muzyka, za  tym którzy zostan  w muzeum d ej zaproponujemy wypraw  do gniazda
rodu Krasi skich, do Krasnego, a tam czeka  b dzie zwiedzanie krypt niedost pnych dla zwiedzaj cych i spacer po parku z pochodniami.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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8.16f Muzeum Romantyzmu w
Opinogórze

500 koncert muzyki i poezji
Uczestnicy: 200 osób, z terenu

Mazowsza

Przed koncertem:
- informacja w mediach lokalnych,
- informacja na stronie www muzeum,
- plakaty informacyjne.
Po koncercie
- relacja na stronie www muzeum,
- fotorelacja i artyku  w lokalnych mediach.

Rozpowszechnienie informacji o
koncertowej dzia alno ci muzeum
si gaj cej lat siedemdziesi tych XX wieku
i pozyskanie nowych odbiorców i
melomanów

13 maja 2012 r.
Opinogóra

8.16g Muzeum Romantyzmu w
Opinogórze

Zabawa u Pana Hrabiego
Uczestnicy: 300 os., dzieci z powiatu

ciechanowskiego

Przed piknikiem:
- plakaty reklamuj ce wydarzenie,
- zapowiedzi w radio,
- zapowiedzi w lokalnej prasie,
- zapowiedzi na portalach internetowych,
- informacje na stronie www muzeum.
Po pikniku:
- relacja i dokumentacja fotograficzna na stronie www muzeum,
- relacje w lokalnej prasie.

Poprzez zabaw  próba dotarcia dla
najm odszych odbiorców kultury.

2 czerwca 2012 r.
Opinogóra

OPIS DZIA ANIA
Tradycja koncertów muzyki i poezji pojawi a si  w Muzeum Romantyzmu w Opinogórze w 1972 r. Niezmiennie od tego czasu odbywaj  si  w ka  drug  niedziel  miesi ca o godz. 12.00. W ród zapraszanych go ci pojawiali

si  wybitni muzycy – piani ci, skrzypkowie, klarneci ci, fleci ci, gitarzy ci, aktorzy z pierwszych stron gazet, piewacy. Koncert zawsze na wysokim poziomie przyci ga y do muzeum t umy. Na przestrzeni lat wychowana
zosta a sta a widownia, która bez wzgl du na pogod  i czas termin koncertu traktowa a jako wi to. Koncert 500. zaplanowali my szczególnie rozpropagowa , aby do grona sta ych bywalców do czali nowi mi nicy

niedzielnych koncertów.
OCENA *

Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Zabawa u Pana Hrabiego to piknik organizowany w muzeum dla najm odszych odbiorców – dzieci. Pragniemy poprzez zabaw , niecodzienne eksponaty i wystaw  zorganizowan  dla dzieci i tylko na czas trwania pikniku
zach ci  do przyje ania do muzeum ca ymi rodzinami, tak aby  ka dy mia  mo liwo  i okazj  znale  co  dla siebie, by korzystanie z tego co oferuje muzeum nie by o tylko szkolnym obowi zkiem.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego
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8.16h Muzeum Romantyzmu w
Opinogórze

Noc Poetów w ramach Jesieni Poezji
wspó organizacja z Powiatowym
Centrum Kultury i Sztuki oraz

Zwi zkiem Literatów na Mazowszu

Przed wydarzeniem:
- personalizowane zaproszenia do 300 osób,
- plakaty umeszczone w placówkach kultury, bibliotekach,
szko ach,
- zapowiedzi radiowe,
- zapowiedzi w lokalnej prasie.
W trakcie imprezy:
- w przerwie zwiedzanie zabytkowego zespo u w Muzeum
Romantyzmu dla wszystkich przyby ych go ci.
Po wydarzeniu:
- reporta e w lokalnych mediach.

Doskona a okazja, aby zainspirowa
rodowisko poetów, literatów do

korzystania ze spu cizny Zygmunta
Krasi skiego.

10 - 11 pa dziernika 2012 r.
Opinogóra

8.17a Muzeum Sportu i Turystyki w
Warszawie

Wystawa "Art Futbol" prezentuj ca
dynamiczne prace fotograficzno -

malarskie Piotra Pawi skiego

Plakaty informacyjne, spersonalizowane zaproszenia do oko o
400 os., Umieszczenie informacji na stronie internetowej,
Zaproszenie przedstawicieli prasy, radia, telewizji i portali
internetowych na wernisa  wystawy, sta a wspó praca z mediami
w trakcie trealizacji projektu

Popularyzacja sportu przez sztuk
nowoczesn . Wystawa skierowna do
wszystkich grup wiekowych

 14 maja 2012 r.
- 5 sierpnia 2012 r.

Muzeum Sportu i Turystyki
w Warszawie

OPIS DZIA ANIA

Wystawa "Art. Futbol" prezentuje fotograficzno - malarskie impresje Piotra Pawi skiego. W swojej sztuce artysta k adzie nacisk na przedstawienie fenomenu dynamiki ruchu w pi ce noznej. Tematyka wystawy zosta a specjalnie
dopasowana do Mistrzostw Europy w pi ce noznej EURO 2012

(8) Departament Kultury, Promocji i Turystyki
(8.17) Muzeum Sportu i Turystyki w Warszawie

OPIS DZIA ANIA

Noc Poetów stanie si  okazj  do pokazania krypt grobowych Krasi skich w podziemiach parafialnego ko cio a w Opinogórze, gdy  tam w nie b dzie mia a miejsce impreza kulturalna, na któr  uczestnictwo czynne zg osili
aktorzy Teatru Polskiego w Warszawie. Stanie si  to wi c wydarzeniem ponadlokalnym, a wieszcz doczeka si  nale nego ho du jaki z  mu literaci, ci, którym najbli sza powinna by  jego twórczo .

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.17b Muzeum Sportu i Turystyki w
Warszawie

Wystawa i konkurs plastyczny "Pi ka
no na na powa nie i weso o"

prezentuj ca prace plastyczne dzieci
zwi zane ze sportow  tematyk

Mistrzostw Europy w Pi ce No nej
EURO 2012

Plakaty informacyjne, spersonalizowane zaproszenia do oko o
400 os., Umieszczenie informacji na stronie internetowej,
Zaproszenie przedstawicieli prasy, radia, telewizji i portali
internetowych na wernisa  wystawy, sta a wspó praca z mediami
w trakcie trealizacji projektu

Popularyzacja sportu w ród dzieci i
odziezy przez wy onienie zwyci skich

prac plastycznych w drodze konkursu.

 16 kwietnia 2012 r.
- 9 maja 2012 r.

Muzeum Sportu i Turystyki
w Warszawie

8.17c Muzeum Sportu i Turystyki w
Warszawie

Wystawa "Sto lat Olimpijskich
Konkursów Sztuki 1912 - 2012"

Plakaty informacyjne, spersonalizowane zaproszenia do oko o
400 os., Umieszczenie informacji na stronie internetowej,
Zaproszenie przedstawicieli prasy, radia, telewizji i portali
internetowych na wernisa  wystawy, sta a wspó praca z mediami
w trakcie trealizacji projektu

Popularyzacja wiedzy o polskim udziale w
Olimpijskich Konkursach Sztuki

27 czerwca 2012 r.
Londyn

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Wystawa "Sto lat Olimpijskich Konkursów Sztuki 1912 - 2012" prezentuje najwybitniejsze prace polskich plastyków, poetów i muzyków bior cych udzia  w Olimpijskich Konkursach Sztuki. W ród wystawionych prac
zaprezentowane b  dokonania takich osób jak Kazimierz Wierzy skil, Juzef Klukowski czy Zbigniew Turski

OPIS DZIA ANIA
Wystawa i konlurs plastyczny "Pi ka no na na powa nie i weso o" jest imprez  skierowan  do dzieci i m odzie y. Przygotowane przez m ode osoby prace plastyczne zostan  wytypowane w drodze konkursu do pokozania na

wystawie w Muzeum Sportu i Turystyki. Wystawa jest organizowana wspólnie z Fundacj  "Dziecko i Sztuka" i
Miejskim O rodkiem Kultury w Pruszkowie

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.17d Muzeum Sportu i Turystyki w
Warszawie

Gie dy kolekcjonerów pami tek
sportowych Strona internetowa Muzeum, wys anie informacji do mediów Kwartalne spotkania kolekcjonerów

pami tek sportowych.

8 wrze nia 2012 r.
i 24 listopada 2012 r.

Muzeum Sportu i Turystyki
w Warszawie

8.17e Muzeum Sportu i Turystyki w
Warszawie Noc Muzeów

Plakaty informacyjne, spersonalizowane zaproszenia do oko o
400 os., Umieszczenie informacji na stronie internetowej,
Zaproszenie przedstawicieli prasy, radia, telewizji i portali
internetowych, sta a wspó praca z mediami w trakcie trealizacji
projektu

Popularyzacja pe nego spektrum
dzia lno ci Muzeum Sportu

19 maja 2012 r.
Muzeum Sportu i Turystyki

w Warszawie

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Spotkania kolekcjonerów pami tek sportowych, na których mog  sprzeda  lub wymieni  mi dzy sob  skarby ze swoich kolekcji

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA
W dniu 19 maja Muzeum Sportu i Turystyki po raz kolejny we mie udzia  w „Nocy Muzeów" - mi dzynarodowym wydarzeniu w którym co roku bierze udzia  kilka tysi cy instytucji kultury z ca ej Europy. Tegoroczna

„Pi karska Noc" b dzie wyj tkowa ze wzgl du na nadchodz ce Mistrzostwa Europy w pi ce no nej Euro 2012. Dla sympatyków futbolu przygotowano mas  atrakcji w tym pokazy pi karskie w wykonaniu m odych zawodników.
Specjalnie na t  okazj  przygotowali my Stref  Kibica w której b dzie mo na mi dzy innymi wzi  udzia  w malowaniu twarzy.  W trakcie „Nocy" b dzie mo na równie  uda  si  w podró  szlakiem „Opowie ci futbolowych" w

wykonaniu opowiadaczy historii z grupy „Studnia O". Akcja opowie ci rozpocznie si  na stadionie w Strasburgu na legendarnym meczu Polski z Brazyli  w 1938 roku (4 gole Wilimowskiego!). S uchacze prze yj  jeszcze raz
najwspanialsze wyst py polskiej reprezentacji, niezapomniane wyst py i drog  po medale dru yn Górskiego i Piechniczka. W programie „odegranie" zostanie 7 najwspanialszych bramek w dziejach naszego futbolu

wzbogaconych przywo aniem niezapomnianych gestów rado ci bohaterów stadionów. Ponadto ka dy b dzie mia  okazj  uczestniczy  w wielu zagadkach i konkursach. Od 19.00 do 02.00 b  wy wietlane filmy w kinie
Muzeum o tematyce pi karskiej, sportowej i alpinistycznej. B dzie mo na jeszcze raz prze  niezapomniane sytuacje z boisk ca ego wiata i przenie  si  w czasy kiedy mistrzem pi ki by  Kazimierz Deyna a polskiej bramki

broni  Jan Tomaszewski
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.17f Muzeum Sportu i Turystyki w
Warszawie Festiwal Filmów Pi karskich

Plakaty informacyjne, spersonalizowane zaproszenia do oko o
400 os., Umieszczenie informacji na stronie internetowej,
Zaproszenie przedstawicieli prasy, radia, telewizji i portali
internetowych, sta a wspó praca z mediami w trakcie trealizacji
projektu

Popularyzacja tematyki pi karskiej w
odniesieniu do aktualnych wyda  n.p.
EURO 2012

8 marca 2012 r.
- 26 kwietnia 2012 r.

Muzeum Sportu i Turystyki
w Warszawie

8.17g Muzeum Sportu i Turystyki w
Warszawie

Wystawa "Rosyjska Pi ka No na na
Plakatach i w Dokumentach"

Plakaty informacyjne, spersonalizowane zaproszenia do oko o
400 os., Umieszczenie informacji na stronie internetowej,
Zaproszenie przedstawicieli prasy, radia, telewizji i portali
internetowych na wernisa  wystawy, sta a wspó praca z mediami
w trakcie trealizacji projektu

Popularyzacja historii rosyjskiej pi ki
no nej i zwi zków z pi  polsk

do 10 kwietnia 2012 r.
Muzeum Sportu i Turystyki

w Warszawie

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA
Muzeum Sportu i Turystyki w Warszawie w dniach 8 marca-26 kwietnia br. organizuje Festiwal Filmów Pi karskich. Uroczyste otwarcie nast pi o 8 marca o godz. 17.00. Zgromadzeni go cie uczcili minut  ciszy pami

wybitnych osób zwi zanych z polsk  pi  no na W odzimierza Smolarka, Henryka Ba uszy skiego oraz Jana Maja. Go ciem specjalnym wieczoru by  Jerzy Brz czek, wielokrotny reprezentant Polski a prywatnie wujek Jakuba
aszczykowskiego. Inauguracj  u wietni  pokaz pi karskiego Freestyle w wykonaniu utalentowanego pi karza Znicza Pruszków Daniela Kraski. Po oficjalnym otwarciu uczestnicy udali si  do Sali Kinowej na prezentacj  filmu

„Kaziu - Polska Ci Dzi kuje". Zapraszamy na kolejne seanse filmów o tematyce futbolowej do 26 kwietnia br. Program festiwalu: http://www.muzeumsportu.waw.pl/wystawy-i-wydarzenia/imprezy/323-festiwal-filmow-
pilkarskich

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Wystawa pochodzi ze zbiorów Centralnego Muzeum Kultury Fizycznej i Sportu w Moskwie. Ta przepi kna wystawa prezentuje kolekcj  plakatów oraz dokumentów. Najstarszy plakat pi karski pochodzi z 1913 roku. W
dokumentach znale  mo emy pierwsze przepisy dotycz ce pocz tków rosyjskiego futbolu, programy rozgrywek moskiewskiej ligi pi karskiej oraz korespondencje klubów z organizatorami rozgrywek ró nego stopnia
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.17h Muzeum Sportu i Turystyki w
Warszawie

Wystawa "Pi karskie Sztuczki
Techniczne"

Plakaty informacyjne, spersonalizowane zaproszenia do oko o
400 os., Umieszczenie informacji na stronie internetowej,
Zaproszenie przedstawicieli prasy, radia, telewizji i portali
internetowych na wernisa  wystawy, sta a wspó praca z mediami
w trakcie trealizacji projektu

Przedstawienie w nowatorski sposób
zalezno ci mi dzy nauk  (w szczególno ci
fizyk  i chemi ) a sportem.

8 czerwca 2012 r.
- 31 lipca 2012 r.

Muzeum Sportu i Turystyki
w Warszawie

8.17i Muzeum Sportu i Turystyki w
Warszawie Przegl d Filmów Alpinistycznych

Plakaty informacyjne, spersonalizowane zaproszenia do oko o
400 os., Umieszczenie informacji na stronie internetowej,
Zaproszenie przedstawicieli prasy, radia, telewizji i portali
internetowych na wernisa  wystawy, sta a wspó praca z mediami
w trakcie realizacji projektu

Popularyzacja wiedzy o polskim alpini mie
i himalai mie

11 - 13 maja 2012 r.
Muzeum Sportu i Turystyki

w Warszawie

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Wystawa b dzie prezentowa  ró ne zagadnienia z dziedzin fizyki, aerodynamiki, chemii i innych, które maj  wp yw na gr  w pi . Jednym z przyk adów ciekawych zale no ci z których istnienia cz sto nie zdajemy sobie
sprawy mo e by  chocia by efekt dzia ania si y Berunoliego na pi  w zale no ci od miejsca rozgrywania zawodów (wysoko  n.p.m)

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Coroczny przegl d filmów alpinistycznych dokumentuj cy najwa niejsze wyda enia polskiego i swiatowego alpinizmu. W ród zaproszonych na prelekcje towa ysz ce pokazom filmowym go ci b  takie osobisto ci  jak
Martyna Wojciechowska, Artur Hajzer i wielu innych
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.17j Muzeum Sportu i Turystyki w
Warszawie

Wspó organizacja biura zawodów cyklu
maratonów rowerowych "Mazovia -

MTB"

Informacja na stronie internetowej Muzeum, informacja u
organizatora maratonów, przes anie informacji do mediów

Podniesienie frekwencji w Muzeum Sportu
i Turystyki oraz udzia  w aktualnych
wyda eniach sportowych

ka dy ostatni czwartek i
pi tek miesi ca do ko ca
2012 r. Muzeum Sportu i
Turystyki w Warszawie

8.17k Muzeum Sportu i Turystyki w
Warszawie Jubileusz 60-lecia

Plakaty informacyjne, spersonalizowane zaproszenia do oko o
400 os., Umieszczenie informacji na stronie internetowej,
Zaproszenie przedstawicieli prasy, radia, telewizji i portali
internetowych na wernisa  wystawy, sta a wspó praca z mediami
w trakcie trealizacji projektu

Popularyzacja wiedzy o dzi alno ci
Muzeum Sportu i Turystyki

11,12,13 pa dziernika 2012
r. Muzeum Sportu i

Turystyki w Warszawie

8.17l Muzeum Sportu i Turystyki w
Warszawie Udzia  w pikniku archiwalnym w PAN Informacja na stronie internetowej Muzeum, informacja u

organizatora (PAN), przes anie informacji do mediów.
Popularyzacja wiedzy o dzi alno ci
Muzeum Sportu i Turystyki

2 czerwca 2012 r.
Pa stwowa Akademia Nauk

OPIS DZIA ANIA

Cykliczna impreza propaguj ca kolarstwo. Dzi ki organizacji biura zawodów w Muzeum Sportu, wszyscy uczestnicy maj  mo liwo  zwiedzenia muzeum w dniu rejestracji na zawody

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Impreza plenerowa popularyzuj ca wiedz  o Muzeum Sportu dzi ki mozliwo ci wystawienia stoiska Muzeum

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Cykl imprez, odczytów i seminariów prezentujacych najwa niejsze zagadnienia dotycz ce  historii sportu i muzealnictwa, oraz prezentuj ce najwa niejsze dokonania muzeum na tym polu na przestrzeni ostatnich 60 -lat

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.18a Muzeum Szlachty Mazowieckiej w
Ciechanowie XXXI Mazowieckie Zapusty

Nawi zanie wspó pracy z patronami medialnymi, telewizj ,
radiem, og oszenia w prasie lokalnej i lokalnych portalach
internetowych, w radiu KRC i RDC, druk plakatów i zaprosze ,
obj cie honorowym patronatem przez Marsza ka Województwa
Mazowieckiego

Rozpowszechnianie informacji o tradycji
Mazowieckich  Zapustów.

Promocja placówki a tak e regionu.
stycze /luty 2012 r.

8.18b Muzeum Szlachty Mazowieckiej w
Ciechanowie Noc Muzeów

Wspó praca z patronami medialnymi zarówno lokalnymi, jak i o
zasi gu ogólnopolskim, druk plakatów,  ulotek informacyjnych,
przygotowanie i zakup banerów, og oszenia w prasie, w radio, w
telewizji internetowej, informacja na stronie internetowej
muzeum, lokalnych portalach internetowych i portalach
spo eczno ciowych , roznoszenie ulotek w strojach szlacheckich

Muzeum poprzez bezp atne udost pnienie
zwiedzaj cym wszystkich ekspozycji
muzealnych i dodatkowych atrakcji
zach ca do korzystania z oferty
przygotowanej przez muzeum przez ca y
rok, jak równie  promuje sam  placówk .
Integracja ró nych rodowisk, które

czaj  si  w pomoc przy organizacji
Nocy Muzeów

kwiecie /maj 2012 r.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Impreza ma charakter ogólnoeuropejski i z roku na rok przybywa pa stw i miast pragn cych j  zorganizowa  tak e u siebie. Celem imprezy jest szeroko rozumiana promocja instytucji w niej uczestnicz cych. Wszystkie
ekspozycje muzealne udost pniane s  bezp atnie. Poza tym muzeum przygotowuje dodatkowe atrakcje m.in. – koncerty, przedstawienia teatralne, filmy, warsztaty, itp. Na zako czenie odbywa si  pokaz teatru ognia

(8) Departament Kultury, Promocji i Turystyki
(8.18) Muzeum Szlachty Mazowieckiej w Ciechanowie

OPIS DZIA ANIA

Zasadniczym celem przegl dów organizowanych od 1981 roku przez Muzeum Szlachty Mazowieckiej jest animacja rodowisk wiejskich i tworzenie pomostu kulturowego mi dzy tradycj , z jej symbolami i system warto ci, a
wspó czesn  kultur  wiejsk ,. Chodzi wi c o podtrzymanie ywego ród a aktywno ci kulturowej lokalnych spo eczno ci wioskowych. W ramach przegl du przebiera ców zapustnych, który co roku odbywa si  w innej

miejscowo ci na Mazowszu organizowany jest korowód i w ciwy przegl d. Na zako czenie odbywa si  wr czenie równorz dnych nagród

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.18c Muzeum Szlachty Mazowieckiej w
Ciechanowie Kwiaty Ogrodów

Wspó praca z lokalnymi mediami: radio, telewizji internetowej,
druk plakatów, zaprosze , nawi zanie wspó pracy z wystawcami i
z zespo em z ytomierza

Promowanie Muzeum i oddzia u w
Go otczy nie a tak e Województwa
Mazowieckiego poprzez zamieszczenie
loga na wszystkich materia ach
promocyjnych

kwiecie /maj 2012 r.

8.18d Muzeum Szlachty Mazowieckiej w
Ciechanowie

Rewitalizacja Zamku Ksi t
Mazowieckich w Ciechanowie

1) Przygotowanie materia ów promocyjnych finansowane w
ramach projektu „Rewitalizacja Zamku Ksi t Mazowieckich
etap I” programu Regionalnego Narodowa Strategia Spójno ci
( foldery, fili anki, torby papierowe, d ugopisy, torby bawe niane,
zegary, Zamieszczenie loga Muzeum, loga Mazowsze serce Polski
na wszystkich materia ach promocyjnych.
2) Przygotowanie ze rodków w asnych strony internetowej
Zamku
3) Bie ca promocja zamku

Celem dzia ania jest promocja
rewitalizowanego zamku a tym samym
muzeum , Mazowsza i dotarcie do jak
najszerszego grona odbiorców, turystów

1) stycze  2012 r.
2) I po owa 2012 r.

3) ca y 2012 r.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Materia y promocyjne ( gad ety) zwi zane z rewitalizacj  zamku zostan  wykorzystane podczas otwarcia Zamku Ksi t Mazowieckich przewidzianego na miesi c czerwiec  i  innych imprezach towarzysz cych, bie ca
promocja obiektu

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Imprezie towarzysz  koncerty zespo ów folklorystycznych oraz kiermasze wyrobów rzemios a i twórczo ci ludowej, która odbywa si  jak zwykle w oddziale Muzeum Szlachty Mazowieckiej w Go otczy nie na terenie parku
przydworskiego. Celem imprezy jest zarówno promowanie sta ych ekspozycji w Dworze im. Aleksandry B kowskiej i Krzewni -A. wi tochowskiego, jak te  wykorzystanie architektury tych obiektów wraz z malowniczym
parkiem i wkomponowanymi w t  przestrze  zabytkow  stoiskami kwiatowymi, malarstwem, rze  i plastyk . Wystawa po czona ze sprzeda : kwiatów i krzewów ozdobnych, rze b i obrazów o tematyce florystycznej,

plastyki obrz dowej, wyrobów pszczelarskich, wyrobów z surowców naturalnych o przeznaczeniu ogrodowym. Na zako czenie przewidziano koncert Filharmoników z ytomierza

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.18e Muzeum Szlachty Mazowieckiej w
Ciechanowie Majowe Muzykowanie

Wspó praca z mediami, druk plakatów, ulotek informacyjnych,
og oszenia w prasie, radio, na stronach internetowych zarówno
muzeum , jak i wspó pracuj cymi portalami

Rozpowszechnienie informacji o tradycji
muzycznej regionu Mazowsza kwiecie , maj 2012 r.

8.18f Muzeum Szlachty Mazowieckiej w
Ciechanowie

Udzia  Muzeum Szlachty Mazowieckiej
w projekcie  „ Pi kno odnalezione”

Udost pnienie informacji o placówce a tak e zdj  do promocji
muzeum,na któr  sk ada si  portal internetowy po wi cony
obiektom bior cym udzia  w projekcie
www.castlesandpalaces.com.pl, udzia  w wystawie” P kno
odnalezione. Polskie dziedzictwo kultorowe. Zamki, pa ace,
dwory i inne obiekty przywrócone do dawnej wietno ci”w czasie
trwania Euro 2012, informacja o naszej instytucji na ulotkach,
folderach, p ycie

Celem dzia ania jest promocja instytucji  i
oddzia u – Zamku Ksi t Mazowieckich
w kraju i za granic , rozpowszechnianie
informacji o zrewitalizowanym obiekcie

I i II po owa 2012 r.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA
X

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Cele i zadania imprezy: animacja i integracja rodowisk lokalnych (wiejskich i ma omiasteczkowych, ochrona tradycji muzycznych regionu, promocja folkloru mazowieckiego, edukacja dzieci i m odzie y w zakresie dziedzictwa
muzycznego Mazowsza

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.18g Muzeum Szlachty Mazowieckiej w
Ciechanowie

Spotkania z histori  dawniej Spotkania
ze redniowieczem

Wspó praca z mediami o zasi gu lokalnym i ogólnopolskim –
radio, telewizja, druk plakatów i ulotek, og oszenia w prasie, na
stronie internetowej muzeum, portalach spo eczno ciowych,
zakup banerów, wspó praca ze szko ami

Cel dzia ania to promocja  Muzeum,
oddzia u - Zamku Ksi t Mazowieckich
imprezy plenerowej, która ma charakter
ogólnopolski, rozpowszechnianie
informacji o wydarzeniach historycznych

sierpie /wrzesie  2012 r.

8.18h Muzeum Szlachty Mazowieckiej w
Ciechanowie Zajazd szlachecki

Wspó praca z mediami o zasi gu lokalnym i ogólnopolskim –
radio, telewizja, druk plakatów i ulotek, og oszenia w prasie, na
stronie internetowej muzeum, portalach spo eczno ciowych,
zakup banerów, wspó praca ze szko ami, wójtem gminy So sk

Cel dzia ania to promocja  Muzeum,
oddzia u w Go otczy nie, imprezy
plenerowej, która ma charakter
ogólnopolski

sierpie /wrzesie  2012 r.

8.18i Muzeum Szlachty Mazowieckiej w
Ciechanowie Bie ca promocja

Zgodnie ze strategi  promocji Muzeum wspó praca z lokalnymi
mediami, druk ulotek, zaprosze , wspó praca ze szko ami,
biurami podró y, z Województwem Mazowieckim, udzia  w
targach turystycznych, imprezach promocyjnych organizowanych
przez Urz d Marsza kowski, urz d miasta Ciechanów, informacja

Promocja wydarze  muzealnych,
koncertów, lekcji muzealnych, warsztatów,
konkursów, rozpowszechnianie informacji
o historii miasta i regionu

ca y 2012 r.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA
„Zajazd szlachecki” – widowisko o charakterze edukacyjnym, impreza plenerowa odbywaj ca si  ka dego roku w ostatni  sobot  wrze nia na terenie zabytkowego parku i w Dworku Al. B kowskiej w Go otczy nie . „Zajazd
Szlachecki” – to impreza maj ca na celu czenie elementów widowiskowych z programem o walorach edukacyjnych oraz zainteresowanie spo ecze stwa wielopokoleniowego (od dziada po wnuka) to samo ci  kulturow .

Imprezy plenerowe atwiej przyci gaj  spo eczno  lokaln  i s  du  atrakcj  dla turystów

OPIS DZIA ANIA

„Spotkania ze redniowieczem – program widowiskowo - edukacyjny” jest to impreza cykliczna odbywaj ca si  na b oniach zamkowych w Ciechanowie w pierwsz  sobot  wrze nia ka dego roku. Po raz pierwszy odby y si  w
2005 r i spotka y si  z wielkim uznaniem. Zamek Ksi t Mazowieckich i znajduj ce si  wokó  niego b onia s  doskona ym miejscem do realizacji programu widowiskowo-edukacyjnego. Naturalna sceneria obiektu pozwala

atwiej przyswaja  wiedz  i wiadomo ci dotycz ce redniowiecza

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.19a Muzeum Wsi Mazowieckiej w
Sierpcu

NIEDZIELA PALMOWA W
SKANSENIE
Impreza plenerowa organizowana w
Niedziel  Palmow .
Zasi g imprezy: regionalny.
Uczestnicy – ok. 2000 osób

Przed imprez :
• Plakaty informacyjne na terenie  miasta Sierpca
• Szczegó owy program imprezy na stronie www.mwmskansen.pl
• Zapowied  imprezy na stronie www.mazovia.pl i w „Kronice
Mazowieckiej”
• Zapowied  imprezy na stronach portali turystycznych i edukacyjnych o
zasi gu ogólnopolskim i regionalnym                                   • Zapowied
na potrtalu Facebook                                                                      •
Newsletter do szkól i instytucji kultury
• Artyku y w lokalnej prasie
• Zapowiedzi radiowe na antenie Radia dla Ciebie (zasi g – region
Mazowsza)
• Emisja spotu reklamowego
• Emisja plansz reklamowych pasmie informacyjnym lokalnej Telewizji
Kablowej
W trakcie imprezy:
• Relacja na  ywo na antenie RDC – wywiady z twórcami,
organizatorami i uczestnikami imprezy
• ulotka zawieraj ca program imprezy  rozdawana w kasach Muzeum
Po zako czeniu imprezy:
• Relacja na stronie www.mwmskansen.pl
• Relacja prasie lokalnej
• Relacja na stronie www.mazovia.pl i w portalach bran owych
(turystycznych, edukacyjnych)

Propagowanie wiedzy na temat zwyczajów
i obrz dów ludowych zwi zanych z
tradycj  obchodzenia wi t Wielkiej Nocy
na Mazowszu w XIX i XX w.

1 kwietnia 2012r.,
godz. 10.00 - 18.00,

skansen, ul. Narutowicza 64

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA
X

(8) Departament Kultury, Promocji i Turystyki
(8.19) Muzeum Wsi Mazowieckiej w Sierpcu

OPIS DZIA ANIA

Impreza skierowana do mieszka ców regionu Mazowsza. W ramach obchodów  Niedzieli Palmowej w skansenie w ko ciele z Dr ewa odprawiona zostanie uroczysta msza w. po czona z  po wi ceniem palm i procesj .
Nast pi rozstrzygni cie konkursu „Tradycyjna palma wielkanocna” og oszonego w szkolach i instytucjach kultury.  W 10 zagrodach ch opskich prze omu XIX i XX w.prezentowana b dzie wystawa „Wielkanoc na Mazowszu”,

któr  wzbogac  pokazy wielkanocne. W salach multimedialnych zaplanowano projekcje prezentacji multimedialnej „Zwyczaje i obrz dy wiosenne na Mazowszu” ilustrujace ekspozycje wielkanocne. Uroczysto ci Niedzieli
Palmowej u wietni koncert i wielkanocny kiermasz wyrobów ludowego r kodzielnictwa.
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.19b Muzeum Wsi Mazowieckiej w
Sierpcu

GRY I ZABAWY WIELKANOCNE
Impreza plenerowa organizowana  w
Poniedzia ek Wielkanocny.
Zasi g imprezy: regionalny.
Uczestnicy – ok. 2000 osób

Przed imprez :
• Plakaty informacyjne na terenie  miasta Sierpca
• Szczegó owy program imprezy na stronie www.mwmskansen.pl
• Zapowied  imprezy na stronie www.mazovia.pl i w „Kronice
Mazowieckiej”
• Zapowied  imprezy na stronach portali turystycznych i edukacyjnych o
zasi gu ogólnopolskim i regionalnym
• Artyku y w lokalnej prasie                                                                       •
Zapowied  na potrtalu Facebook
• Zapowiedzi radiowe na antenie Radia dla Ciebie (zasi g – region
Mazowsza)
• Emisja plansz reklamowych pa mie informacyjnym lokalnej Telewizji
Kablowej
W trakcie imprezy:
• ulotka zawieraj ca program imprezy  rozdawana w kasach Muzeum
Po zako czeniu imprezy:
• Relacja na stronie www.mwmskansen.pl
• Relacja prasie lokalnej
• Relacja na stronie www.mazovia.pl i w portalach bran owych
(turystycznych, edukacyjnych)

Propagowanie wiedzy na temat zwyczajów
i obrz dów ludowych zwi zanych ze

wi tami  Wielkiej Nocy na Mazowszu w
XIX i XX w.; piel gnowanie wi zi
mi dzypokoleniowych   poprzez wspólny
udzia  w zabawach.

9 kwietnia 2012r.,
godz. 10.00 - 18.00,

skansen, ul. Narutowicza 64

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Impreza skierowana do mieszka ców regionu Mazowsza. Prezentuje ludowe gry i zabawy zwi zane z okresem wiosennym, towarzysz ce obchodom wi t Wielkiej Nocy.W ramach imprezy zaplanowano przeprowadzenie kilku
ludowych gier i zabaw (w kilku turach w zale no ci od liczby ch tnych) oraz konkurs zr czno ciowy z wykorzystaniem drewnianych sikawek dyngusowych. Zabawy zostan  przeprowadzone z udzia em go ci, którzy w dniu

imprezy odwiedz  skansen. Ponadto w 10 zagrodach ch opskich prze omu XIX i XX w. czynna b dzie wystawa „Wielkanoc na Mazowszu”, któr  wzbogac  pokazy. W salach multimedialnych zaplanowano  projekcje
prezentacji multimedialnej „Zwyczaje i obrz dy wiosenne na Mazowszu” wprowadzaj cej w zagadnienia prezentowane na wystawie.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.19c Muzeum Wsi Mazowieckiej w
Sierpcu

NIEDZIELA W SKANSENIE – cykl
imprez plenerowych organizowanych w
ka  niedziel  i wi to od  maja do
ko ca wrze nia.
Zasi g imprezy: ogólnopolski
Uczestnicy – ok. 15000 osób

Przed imprez :
• Program imprez na stronie www.mwmskansen.pl
• Zapowied  imprez na stronie www.mazovia.pl i w „Kronice
Mazowieckiej”
• Zapowied  imprez na stronach portali turystycznych i
edukacujnych o zasi gu ogólnopolskim i regionalnym
• Zapowiedzi radiowe na antenie Radia dla Ciebie (zasi g –
region Mazowsza)
• Emisja planszy reklamowej w pa mie informacyjnym Telewizji
Kablowej Sierpc

Popularyzowanie ycia codziennego i
obrz dowo ci dorocznej wsi mazowieckiej
pocz tku XX w. poprzez wystawy
prezentowane we wn trzach izb
ch opskich, strój ludowy oraz pokazy zaj
codziennych, rzemios a i r kodzie a

1 maja 2012 r.
- 30 wrze nia 2012 r.,

skansen, ul. Narutowicza 64

8.19d Muzeum Wsi Mazowieckiej w
Sierpcu

NOC MUZEÓW
Impreza plenerowa organizowana w
trzeci weekend maja.
Zasi g imprezy: regionalny
Uczestnicy – ok. 2000 osób

Przed imprez :
• Szczegó owy program imprezy na stronie www.mwmskansen.pl
• Zapowied  imprezy na stronie www.mazovia.pl i w „Kronice
Mazowieckiej”
• Zapowied  imprezy na stronach portali turystycznych i edukacyjnych o
zasi gu ogólnopolskim i regionalnym                                     • Zapowied
na potrtalu Facebook
• Artyku y w lokalnej prasie
• Zapowiedzi radiowe na antenie Radia dla Ciebie (zasi g – region
Mazowsza)
• Emisja plansz reklamowych pasmie informacyjnym lokalnej Telewizji
Kablowej
Po zako czeniu imprezy:
• Relacja na stronie www.mwmskansen.pl
• Relacja prasie lokalnej
• Relacja na stronie www.mazovia.pl i w portalach bran owych
(turystycznych, edukacyjnych)

czenie si  do mi dzynarodowej akcji -
Europejskiej Nocy Muzeów propagujacej
dziedzictwo narodwowe  w ród
mieszka cow regionu i kraju.

19/20 maja 2012r.,
godz. 10.00 - 21.00,

skansen. ul. Narutowicza 64

OPIS DZIA ANIA

Cykl imprez plenerowych skierowanych do mieszka ców ca ego kraju odwiedzaj cych skansen w ramach wyjazdów weekendowych i wypoczynkowych. W  10 zagrodach ch opskich prezentowana b dzie wystawa „Rok polski w
tradycyjnych zaj ciach codziennych”. Ekspozycje wzbogac  pokazy rzemios a, r kodzie a ludowego, codziennych zaj   gospodarskich i prac polowych z u yciem autentycznych sprz tów lub ich kopii (tkactwa, prania bielizny,

prz dzenia we ny na ko owrotku, ubijania mas a w kirzance). Przed karczm  zaplanowano koncerty wiejskiej kapeli.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Celem akcji  jest ukazanie muzeów jako instytucji przyjaznych i atrakcyjnych dla zwiedzaj cych. Impreza skierowana do mieszka ców regionu odwiedzaj cych skansen w ramach wyjazdów weekendowych i wypoczynkowych .
W ramach imprezy udost pniona zostanie ekspozycja skansenowska, ekspozycje sta e, a tak e wystawa czasowa w ratuszu.
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.19e Muzeum Wsi Mazowieckiej w
Sierpcu

GOTOWANIE NA POLANIE
Impreza plenerowa organizowana w
pierwsz  niedziel  maja. Zasi g
imprezy: regionalny
Uczestnicy – ok.2000 osób

Przed imprez :
• Plakaty informacyjne na terenie  miasta Sierpca
• Szczegó owy program imprezy na stronie www.mwmskansen.pl
• Zapowied  imprezy na stronie www.mazovia.pl i w „Kronice
Mazowieckiej”
• Zapowied  imprezy na stronach portali turystycznych i bran owych o
zasi gu ogólnopolskim i regionalnym                                                         •
Zapowied  na potrtalu Facebook
• Artyku y w lokalnej prasie
• Zapowiedzi radiowe na antenie Radia dla Ciebie (zasi g – region
Mazowsza)
• Emisja plansz reklamowych pa mie informacyjnym lokalnej Telewizji
Kablowej
W trakcie imprezy:
• ulotka zawieraj ca program imprezy  rozdawana w kasach Muzeum
• Emisja spotu reklamowego
Po zako czeniu imprezy:
• Relacja na stronie www.mwmskansen.pl
• Relacja prasie lokalnej
• Relacja i w portalach bran owych (turystycznych, edukacyjnych)

Popularyzowanie tradycji kulinarnych
Mazowsza, udokumentowanie
wyst powania, popularno ci i sposobów
przyrz dzania tradycyjnych potraw
mazowieckich,
zaanga owanie lokalnych kó  gospody
wiejskich oraz producentów ywno ci do
promowania kuchni regionalnej i
produktów lokalnych (m.in.: pieczywo,
miody, warzywa, owoce, itp.)

6 maja 2012r.,
godz. 10.00 - 18.00,

skansen. ul. Narutowicza 64

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

OPIS DZIA ANIA

Impreza skierowana do milo nikow kuchni regionalnej i produktów tradycyjnych. Ma charakter biesiady. G ównym punktem imprezy b dzie konkurs kulinarny „Najsmaczniejsza potrawa mazowiecka”, w którym swoje wyroby
zaprezentuj  ko a gospody  wiejskich a tak e producenci produktów tradycyjnych i regionalnych. W 10 zagrodach ch opskich zaplanowano pokazy wiejskich zaj  codziennych (m.in.: wirowanie mietany za pomoc  centryfugi,

ubijanie mas a) a na scenie amfiteatru koncerty zespo ów i kapel.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.19f Muzeum Wsi Mazowieckiej w
Sierpcu

DZIE  DZIECKA W SKANSENIE
Impreza plenerowa organizowana w
pierwsz  niedziel  czerwca. Zasi g
imprezy: regionalny
Uczestnicy – ok. 3000 osób

Przed imprez :
• Szczegó owy program imprezy na stronie www.mwmskansen.pl
• Zapowied  imprezy na stronie www.mazovia.pl i w „Kronice
Mazowieckiej”
• Zapowied  imprezy na stronach portali turystycznych i edukacyjnych o
zasi gu ogólnopolskim i regionalnym                                   • Zapowied
na potrtalu Facebook
• Artyku y w lokalnej prasie
• Zapowiedzi radiowe na antenie Radia dla Ciebie (zasi g – region
Mazowsza)
• Emisja plansz reklamowych pa mie informacyjnym lokalnej Telewizji
Kablowej
W trakcie imprezy:
• ulotka zawieraj ca program imprezy  rozdawana w kasach Muzeum
• Emisja spotu reklamowego
Po zako czeniu imprezy:
• Relacja na stronie www.mwmskansen.pl
• Relacja prasie lokalnej
• Relacja na stronie www.mazovia.pl i w portalach bran owych
(turystycznych, edukacyjnych)

Przybli enie wiedzy na temat ycia
codziennego dziecka wiejskiego z pocz tku
XX w. poprzez zabaw  i nauk ;
promowanie Muzeum jako miejsca
przyjaznego dzieciom.

3 czerwca 2012r.,
godz. 10.00 - 18.00,

skansen. ul. Narutowicza 64

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Impreza ma charakter rodzinnego pikniku.  W ramach imprezy prowadzone b   pokazy i zabawy dla dzieci wzbogacone replikami tradycyjnych wiejskich zabawek . W autentycznej izbie szkolnej z lat mi dzywojennych XXw.
obywa  si   b  lekcje kaligrafii, a w jednej ze stodó  - interaktywne pokazy przyblizajace poszczególne etapy obróbki ziarna. Zaplanowano tak e  konkursy i zabawy z nagrodami, koncert i  kiermasz dzieci cy. Na stoiskach

prowadzona b dzie sprzeda  drewnianych zabawek, s odyczy, obwarzanków itp.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.19g Muzeum Wsi Mazowieckiej w
Sierpcu

MIODOBRANIE W SKANSENIE
Impreza plenerowa organizowana w
pierwsz  niedziel  lipca. Zasi g
imprezy: regionalny
Uczestnicy – ok. 3000 osób

Przed imprez :
• Plakaty informacyjne umieszczane na terenie  miasta Sierpca
• Szczegó owy program imprezy na stronie www.mwmskansen.pl
• Zapowied  imprezy na stronie www.mazovia.pl i w „Kronice
Mazowieckiej”
• Zapowied  imprezy na stronach portali turystycznych i bran owych o
zasi gu ogólnopolskim i regionalnym                                                       •
Zapowied  na potrtalu Facebook
• Artyku y w lokalnej prasie
• Zapowiedzi radiowe na antenie Radia dla Ciebie (zasi g – region
Mazowsza)
• Emisja plansz reklamowych pa mie informacyjnym lokalnej Telewizji
Kablowej
W trakcie imprezy:
• ulotka zawieraj ca program imprezy  rozdawana w kasach Muzeum
• Emisja spotu reklamowego
Po zako czeniu imprezy:
• Relacja na stronie www.mwmskansen.pl
• Relacja prasie lokalnej
• Relacja na stronie www.mazovia.pl i w portalach bran owych
(turystycznych, edukacyjnych)

Upowszechnianie wiedzy o pszczelarstwie -
jednej z wa niejszych dziedzin gospodarki
ch opskiej w XIX i XXw.,
popularyzowanie zdrowotnych w ciwo ci
miodu.

1 lipca 2012r.,
godz. 10.00 - 19.00,

skansen. ul. Narutowicza 64

OPIS DZIA ANIA

Na terenie ekspozycji, w dwóch pasiekach zaplanowano pokazy prac pszczelarza: okurzanie ula celem wyp dzenia pszczó , podbieranie miodu z ula, odsklepianie wosku z ramek, wirowanie miodu, zak adanie w zy w ramkach.
Przy tej okazji uczestnicy imprezy spróbuj wie ego miodu z plastrów. Na  kiermaszu produktów tradycyjnych i regionalnych  zaprezentowane zostan  rózne gatunki miodu i artykuly miodopochodne. Imprez  u wietni

widowisko obrz dowe w wykonaniu zespo u folklorystycznego.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.19h Muzeum Wsi Mazowieckiej w
Sierpcu

NIWA W SKANSENIE
Impreza plenerowa organizowana w
pierwsz  niedziel  sierpnia. Zasi g
imprezy: regionalny
Uczestnicy – ok. 3000 osób

Przed imprez :
• Plakaty informacyjne na terenie  miasta Sierpca
• Szczegó owy program imprezy na stronie www.mwmskansen.pl
• Zapowied  imprezy na stronie www.mazovia.pl i w „Kronice
Mazowieckiej”
• Zapowied  imprezy na stronach portali turystycznych i edukacyjnych o
zasi gu ogólnopolskim i regionalnym                                     • Zapowied
na potrtalu Facebook
• Artyku y w lokalnej prasie
• Zapowiedzi radiowe na antenie Radia dla Ciebie (zasi g – region
Mazowsza)
• Emisja plansz reklamowych pa mie informacyjnym lokalnej Telewizji
Kablowej
W trakcie imprezy:
• ulotka zawieraj ca program imprezy  rozdawana w kasach Muzeum
• Emisja spotu reklamowego
Po zako czeniu imprezy:
• Relacja na stronie www.mwmskansen.pl
• Relacja prasie lokalnej
• Relacja na stronie www.mazovia.pl i w portalach bran owych
(turystycznych, edukacyjnych)

Przybli enie dawnych prac zwi zanych ze
zbiorem zbó , prezentacja sprz tów,
urz dze  i narz dzi umo liwiaj cych
przetwarzanie zbó
na produkty niezb dne w gospodarce
ch opskiej.

5 sierpnia 2012r.,
godz. 10.00 - 19.00,

skansen. ul. Narutowicza 64

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Miejscem prezentacji pokazów b dzie ekspozycja muzealna - zagrody ch opskie a tak e pola przylegaj ce do zagród. Do pokazów zostan  u yte autentyczne narz dzia i maszyny. Na polach odbywa  si  b  pokazy prac
niwnych, a w stodo ach zwiedzaj cy obejrz  prace zwi zane z przetwarzaniem ziarna i s omy. Wiekszo  pokazów zaplanowano z aktywnym udzia em uczestników imprezy.  Imprezie towarzyszy  b dzie wystawa „Maszyny i

narz dzia rolnicze na Mazowszu w XIX i XX w.”. Zaplanowano tak e kiermasz chleba i pieczywa obrz dowego. Na scenie zaprezentuj  si  zespo y folklorystyczne prezentuj ce widowiska o tematyce niwnej.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.19i Muzeum Wsi Mazowieckiej w
Sierpcu

WYKOPKI W SKANSENIE
Impreza plenerowa organizowana w
pierwsz  niedziel  wrze nia. Zasi g
imprezy: regionalny
Uczestnicy – ok. 3000 osób

Przed imprez :
• Plakaty informacyjne na terenie  miasta Sierpca
• Szczegó owy program imprezy na stronie www.mwmskansen.pl
• Zapowied  imprezy na stronie www.mazovia.pl i w „Kronice
Mazowieckiej”
• Zapowied  imprezy na stronach portali turystycznych i edukacyjnych o
zasi gu ogólnopolskim i regionalnym                                   • Zapowied
na potrtalu Facebook
• Artyku y w lokalnej prasie
• Zapowiedzi radiowe na antenie Radia dla Ciebie (zasi g – region
Mazowsza)
• Emisja plansz reklamowych pa mie informacyjnym lokalnej Telewizji
Kablowej
W trakcie imprezy:
• ulotka zawieraj ca program imprezy  rozdawana w kasach Muzeum
• Emisja spotu reklamowego
Po zako czeniu imprezy:
• Relacja na stronie www.mwmskansen.pl
• Relacja prasie lokalnej
• Relacja na stronie www.mazovia.pl i w portalach bran owych
(turystycznych, edukacyjnych)

Upowszechnianie wiedzy na temat prac
polowych i gospodarskich na mazowieckiej
wsi z pocz tku XX w. ; prezentacja
autentycznych maszyn i narz dzi
rolniczych.

2 wrze nia 2012r.,
godz. 10.00 - 18.00,

skansen. ul. Narutowicza 64

OPIS DZIA ANIA

Impreza przybli a prace jesienne i gospodarskie z u yciem autentycznych sprz tów, maszyn i narz dzi. Wszystkie pokazy zaprezentowane zostan   w obr bie ekspozycji muzealnej - w cha upach ch opskich, budynkach
gospodarczych i na polach. W ramach imprezy  przeprowadzona zostanie Wiejska Loteria Fantowa z nagrodami w postaci ziemiop odów pochodz cych z upraw w asnych Muzeum. W ognisku pieczone b  ziemniaki. Imprez

wzbogac  kiermasz ziemiop odów i koncert regionalnego zespo u ludowego.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.19j Muzeum Wsi Mazowieckiej w
Sierpcu

DZIE  SADOWNIKA
Impreza plenerowa organizowana w
pierwsz  niedziel  pa dziernika. Zasi g
imprezy: regionalny
Uczestnicy – ok. 1500 osób

Przed imprez :
• Zaproszenia personalizowane skierowane do 200 osób
• Plakaty informacyjne na terenie miasta Sierpca
• Szczegó owy program imprezy na stronie www.mwmskansen.pl
• Zapowied  imprezy na stronie www.mazovia.pl i w „Kronice
Mazowieckiej”
• Zapowied  imprezy na stronach portali turystycznych i bran owych o
zasi gu regionalnym
• Newsletter do portali bran owych
• Zapowied  na potrtalu Facebook
• Artyku y w lokalnej prasie
• Zapowiedzi radiowe na antenie Radia dla Ciebie (zasi g – region
Mazowsza)
• Emisja plansz reklamowych pa mie informacyjnym lokalnej Telewizji
Kablowej
W trakcie imprezy:
• Plakaty informacyjne na terenie skansenu
Po zako czeniu imprezy:
• Relacja na stronie www.mwmskansen.pl i w portalach bran owych
(ogrodniczych)
• Relacja prasie lokalnej i bran owej (ogrodniczej)

Upowszechnianie wiedzy na temat
dawnych odmian drzew i krzewów
owocowych oraz ich piel gnacji.

7 pa dziernika 2012r.,
godz. 9.00 - 17.00, skansen.

ul. Narutowicza 64

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Impreza popularyzuje wiedz  na temat uprawy i piel gnacji dawnych odmian drzew i krzewów owocowych. W ramch imprezy odbedzie si  seja naukowa i kiermasz ogrodniczy. Planowany jest udzia  3 prelegentów i ok. 10
wystawców.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.19k Muzeum Wsi Mazowieckiej w
Sierpcu

RZE BA - TWÓRCZO  EDMUNDA
SZPANOWSKIEGO
Wystawa czasowa. Zasi g wydarzenia:
regionalny
Uczestnicy – ok. 500 osób

Przed imprez :
• Zaproszenia personalizowane skierowane do 200 osób
• Tablica informacyjna na budynku ratusza
• Zapowied  wystawy ma stronie www.mwmskansen.pl
• Zapowied  wystawy na stronie www.mazovia.pl i w „Kronice
Mazowieckiej”
• Zapowied  wystawy na stronach portali turystycznych i edukacyjnych o
zasi gu ogólnopolskim i regionalnym                                   • Zapowied
na potrtalu Facebook                                                            • Newsletter do
szkó  i instytucji kultury
• Artyku y w lokalnej prasie
• Emisja plansz reklamowych pa mie informacyjnym lokalnej Telewizji
Kablowej
W trakcie imprezy:
• Tablica informacyjna na budynku ratusza
• Plakaty informacyjne w witrynach reklamowych ratusza
• Newsletter do szkó  i instytucji kultury
Po zako czeniu imprezy:
• Relacja na stronie www.mwmskansen.pl
• Relacja prasie lokalnej
• Relacja na stronie www.mazovia.pl i w portalach bran owych
(turystycznych, edukacyjnych)

Ukazanie dorobku artystycznego lokalnego
tworcy wspólpracujacego z Muzeum.

pa dziernik 2012r.,
ratusz, pl. Kard.
Wyszy skiego 1

OPIS DZIA ANIA

Wystawa prac sierpeckiego artysty - rze biarza Edmunda Szpanowskiego. Prezentowane prace uka   30 - letni dorobek artysty i ro norodno c podejmowanych tematów (rze ba sakralna, obyczajowa, historyczna, u ytkowa).
Wystawie towarzyszy  b  warsztaty rze biarskie dla dzieci i m odzie y szkolnej.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.19l Muzeum Wsi Mazowieckiej w
Sierpcu

WIELKANOC NA MAZOWSZU
Wystawa czasowa.  Zasi g wydarzenia:
regionalny
Uczestnicy – ok. 15000 osób

Przed imprez :
•  Zaproszenia personalizowane skierowane do 350 osób
• Plakaty informacyjne na terenie  miasta Sierpca
• Informacje o wystawie na stronie www.mwmskansen.pl
• Zapowied  wystawy na stronie www.mazovia.pl i w „Kronice
Mazowieckiej”
• Zapowied  wystawy na stronach portali turystycznych i edukacyjnych o
zasi gu ogólnopolskim i regionalnym                                   • Zapowied
na potrtalu Facebook                                                            • Newsletter do
szkól i instytucji kultury
• Artyku y w lokalnej prasie
• Zapowiedzi radiowe na antenie Radia dla Ciebie (zasi g – region
Mazowsza)
• Emisja plansz reklamowych pa mie informacyjnym lokalnej Telewizji
Kablowej
W trakcie imprezy:
• Plakaty informacyjne w witrynach na terenie skansenu, na budynku
ratusza i Muzeum Malego Miasta w Bie uniu
• Informacje o wystawie na stronie www.mwmskansen.pl
• Projekcja prezentacji multimedialnej w salach audowizualnych na
terenie skansenu

Propagowanie wiedzy na temat zwyczajów
i obrz dów ludowych zwi zanych z
tradycj  obchodzenia Wielkiej Nocy na
Mazowszu w XIX i XX w. poprzez
ekspozycje prezentowane we wn trzach
chalup ch opskich.

1 lipca 2012r.,
godz. 10.00 - 19.00,

skansen. ul. Narutowicza 64

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

W poszczególnych izbach ch opskich, kosciele oraz dworze szlacheckim zaaran owane zostan  ekspozycje ilustruj ce  zwyczaje i obrz dy zwi zane ze wi towaniem  Wielkiej Nocy. Ekspozycje b  prezentowa  okres od
Niedzieli Palmowej do Poniedzia ku Wielkanocnego. Zagadnienia przedstawione na wystawie przybli y prezentacja multimedialna „Zwyczaje i obrz dy wielkanocne na Mazowszu” oraz zaj cia edukacyjne dla dzieci i m odzie y

szkolnej (pokazy  wykonywania palm i pisanek, warsztaty   zdobienia kart wi tecznych).

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.19 Muzeum Wsi Mazowieckiej w
Sierpcu

ROK POLSKI W TRADYCYJNYCH
ZAJ CIACH CODZIENNYCH
Wystawa  czasowa. Zasi g wydarzenia:
regionalny
Uczestnicy – ok. 40000 osób

Przed imprez :
•  Plakaty informacyjne na terenie  miasta Sierpca
• Informacje o wystawie na stronie www.mwmskansen.pl
• Zapowied  wystawy na stronie www.mazovia.pl i w „Kronice
Mazowieckiej”
• Zapowied  wystawy na stronach portali turystycznych i
edukacyjnych o zasi gu ogólnopolskim i regionalnym
• Zapowied  na potrtalu Facebook
• Emisja plansz reklamowych pa mie informacyjnym lokalnej
Telewizji Kablowej
W trakcie imprezy:
• Plakaty informacyjne w witrynach na terenie skansenu, na
budynku ratusza i Muzeum Malego Miasta w Bie uniu
• Informacje o wystawie na stronie www.mwmskansen.pl

Propagowanie wiedzy na temat wiejskich
zaj  domowych i gospodarskich  na
Mazowszu w XIX i  XX w. w postaci
ekspozycji prezentowantych w wn trzach
izb ch opskich.

1 czerwca 2012 r.
- 30 listopada 2012 r.,

skansen. ul. Narutowicza 64

OPIS DZIA ANIA

W poszczególnych miesi cach we wn trzach izb ch opskich  i budynkach gospodarczych zaaran owane zostan  ekspozycje prezentuj ce codzienne zaj cia wiejskie zwi zane z domem i gospodarstwem, m.in.  wianki na oktaw
Bo ego Cia a, Zielone wiatki, suszenie zió , wypiek chleba, wyrób twarogu , kiszenie ogórków i kapusty, pranie i maglowanie bielizny. Elementy ekspozycji b da ulega  zmianom zgodnie z kalendarzem dorocznym i wiejskim

cyklem rolniczym.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.19m Muzeum Wsi Mazowieckiej w
Sierpcu

BO E NARODZENIE NA
MAZOWSZU
Wystawa czasowa. Zasi g wydarzenia:
regionalny
Uczestnicy – ok. 3000 osób

Przed imprez :
•  Zaproszenia personalizowane skierowane do 350 osób
• Plakaty informacyjne na terenie  miasta Sierpca
• Informacje o wystawie na stronie www.mwmskansen.pl
• Zapowied  wystawy na stronie www.mazovia.pl i w „Kronice
Mazowieckiej”
• Zapowied  wystawy na stronach portali turystycznych i edukacyjnych o
zasi gu ogólnopolskim i regionalnym                                   • Zapowied
na potrtalu Facebook                                                             • Newsletter
do szkó  i instytucji kultury
• Artyku y w lokalnej prasie
• Zapowiedzi radiowe na antenie Radia dla Ciebie (zasi g – region
Mazowsza)
• Emisja plansz reklamowych pa mie informacyjnym lokalnej Telewizji
Kablowej
W trakcie imprezy:
• Plakaty informacyjne w witrynach na terenie skansenu, na budynku
ratusza i Muzeum Malego Miasta w Bie uniu
• Informacje o wystawie na stronie www.mwmskansen.pl
• Projekcja prezentacji multimedialnej w salach audowizualnych na
terenie skansenu

Popularyzowanie wiedzy na temat
zwyczajów i obrz dów zwi zanych z
tradycj  obchodzenia wi t Bo ego
Narodzenia na Mazowszu w XIX i XX w.
poprzez ekspozycje prezentowane we
wn trzach chalup ch opskich.

1 grudnia 2012r.
- 28 lutego 2013r.,

skansen. ul. Narutowicza 64

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Wystawa prezentowana w 10 zagrodach ch opskich prze omu XIX i XX w., ko ciele oraz dworze szlacheckim. Ilustruje zwyczaje i obrz dy zwi zane z obchodami wi t Bo ego Narodzenia od pocz tku Adwentu do wi ta
Trzech Króli z uwzgl dnieniem przekroju chronologicznego (od ko ca XIX w.  do po owy XX w.) oraz spo ecznego (od rodzin biedniackich do drobnej szlachty). W poszczególnych izbach zaprezentowane zostan  ekspozycje
przedstawiaj ce m.in.: wi teczne zdobnictwo izb; przygotowywanie potraw wi tecznych; wigilia biednego i bogatego ch opa; grupy kol dnicze.  Zagadnienia przedstawione na wystawie przybli y prezentacja multimedialna

„Zwyczaje i obrz dy bozonarodzeniowe na Mazowszu”oraz zaj cia edukacyjne dla dzieci i m odzie y szkolnej (warsztaty wykonywania ozdób choinkowych i zdobienia kart wi tecznych).

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Strona 224 z 347

http://www.mwmskansen.pl
http://www.mazovia.pl
http://www.mwmskansen.pl
http://www.mazovia.pl


L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.19n Muzeum Wsi Mazowieckiej w
Sierpcu

POLACY W BRAZYLII
Wystawa czasowa. Zasi g wydarzenia:
regionalny
Uczestnicy – ok. 500 osób

Przed imprez :
• Zaproszenia personalizowane skierowane do 250 osób
• Plakat informacyjny w witrynach zewn trznych MMM w
Bie uniu
• Zapowied  wystawy ma stronie www.mwmskansen.pl
• Zapowied  wystawy na stronie www.mazovia.pl i w „Kronice
Mazowieckiej”
• Newsletter do instytucji kultury i mediów
• Artyku y w lokalnej prasie
W trakcie imprezy:
• Plakaty informacyjne w witrynach reklamowych MMM w
Bie uniu
Po zako czeniu imprezy:
• Relacja na stronie www.mwmskansen.pl
• Relacja prasie lokalnej

Poznanie kultury Brazylii przez pryzmat
polskiej emigracji.

21 marca 2012 r.
- 15 sierpnia 2012 r.,

Muzeum Ma ego Miasta w
Bie uniu, ul. Stary Rynek

19

OPIS DZIA ANIA

Wystawa stanowi kontynuacj  cyklu wystaw popularyzuj cych kultur  innych narodów. Przybli a histori  polskiej emigracji w Brazylii a tak e kultur  tego pa stwa. Na wystaw  z  si  m.in. fotogramy, ceramika, przedmioty
codziennego uzytku. W ramach wystawy zaplanowano kokurs plastyczny "Polska i Brazylia bli sze niz si  wydaje" skierowany do dzieci i m odzie y szkolnej. Rozstrzygni cie konkursu nast pi 1 czerwca 2012r. Laureaci

otrzymaj  cenne nagrody rzeczowe.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.19o Muzeum Wsi Mazowieckiej w
Sierpcu

ADAM KO AKOWSKI -
MALARSTWO
Wystawa czasowa. Zasi g wydarzenia:
regionalny
Uczestnicy – ok. 500 osób

Przed imprez :
• Zaproszenia personalizowane skierowane do 250 osób
• Plakat informacyjny w witrynach zewn trznych MMM w
Bie uniu
• Banner informacyjny na terenie Bie unia
• Zapowied  wystawy ma stronie www.mwmskansen.pl
• Zapowied  wystawy na stronie www.mazovia.pl i w „Kronice
Mazowieckiej”
• Newsletter do instytucji kultury i mediów
• Artyku y w lokalnej prasie
W trakcie imprezy:
• Plakaty informacyjne w witrynach reklamowych MMM w
Bie uniu
Po zako czeniu imprezy:
• Relacja na stronie www.mwmskansen.pl
• Relacja prasie lokalnej

Ukazanie obrazków z ycia ma ego
miasteczka na Mazowszu przez pryzmat
prac artysty yj cego i tworz cego w
realiach ma ego miasta.

wrzesie  2012r. - luty
2013r. Muzeum Ma ego

Miasta w Bie uniu, ul. Stary
Rynek 19

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Adam Ko akowski to artysta mieszkaj cy i tworz cy w Opinogórze. Jego prace malarskie przedstawiaj ycie codzienne ma ego miasteczka na Mazowszu.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.19p Muzeum Wsi Mazowieckiej w
Sierpcu

TRADYCYJNA PALMA
WIELKANOCNA
Konkurs plastyczny. Zasi g wydarzenia:
regionalny
Uczestnicy – ok. 100 osób

Przed imprez :
• Plakaty informacyjne w lokalnych szkolach i  instytucjach kultury
• Informacje o konkursie na stronie www.mwmskansen.pl
• Zapowied  na stronie www.mazovia.pl i w „Kronice Mazowieckiej”
• Zapowied  na stronach portali turystycznych i edukacyjnych o zasi gu
ogólnopolskim i regionalnym
• Zapowied  na potrtalu Facebook                                                             •
Newsletter do szkól i instytucji kultury
• Artyku y w lokalnej prasie
• Zapowiedzi radiowe na antenie Radia dla Ciebie (zasi g – region
Mazowsza)
• Emisja plansz reklamowych pa mie informacyjnym lokalnej Telewizji
Kablowej
Po zako czeniu imprezy:
• Ogloszenie wyników na stronie www.mwmskansen.pl
• Newsletter o wynikach do szkól i instytucji kultury
•  Relacja prasie lokalnej

Popularyzowanie wiedzy na temat
zwyczajów i obrz dów zwi zanych ze

wi tami Wielkiej Nocy na Mazowszu w
XIX i XX w. poprzez zach canie do
samodzielnego wykonywania palmy
wielkanocnej.

1 marca 2012 r.
- 1 kwietnia 2012 r.,

skansen. ul. Narutowicza 64

8.19q Muzeum Wsi Mazowieckiej w
Sierpcu

WOJEWÓDZKI KONKURS POEZJI
IM. STEFANA GO BIOWSKIEGO
Zasi g wydarzenia: regionalny.
Uczestnicy: 100 osób.

Przed imprez :
•  Informacje o wydarzeniu na stronie www.mwmskansen.pl
• Zapowied  na stronie www.mazovia.pl i w „Kronice
Mazowieckiej”
• Newsletter do szkó
• Artyku y w lokalnej prasie
Po zako czeniu imprezy:
• Ogloszenie wyników na stronie www.mwmskansen.pl
• Relacja w lokalnej prasie

Inspirowanie do w asnej aktywno ci
twórczej, rozwój twórczo ci poetyckiej

ród dzieci i mlodzie y.

25 listopada 2012 r.,
Muzeum Ma ego Miasta w
Bie uniu, ul. Stary Rynek

19

OPIS DZIA ANIA

Konkurs przybli a wiedz  na temat znaczenia palmy wielkanocnej w obrzedowo ci ludowej. Propaguje tradycj  wykonywania palm wielkanocnych w ród dzieci i mlodzie y szkolnej oraz twórców nieprofesjonalnych regionu
Mazowsza. Rozstrzygni cie konkursu nastapi podczas Niedzieli Palmowej w skansenie. Laureaci otrzymaj  dyplomy pami tkowe i nagrody pieni ne.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Konkurs skierowany do dzieci i m odzie y regionu Mazowsza. Propaguje w asn  tworczo  poetyck  mlodego pokolenia. Przedmiotem konkursu jest napisanie 3 do 5 utworów poetyckich i przes anie do Muzeum Ma ego Miasta
w Bie uniu. Laureaci otrzymaj  pami tkowe dyplomy i nagrody rzeczowe.
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.19r Muzeum Wsi Mazowieckiej w
Sierpcu

Ogólnopolska Konferencja Naukowa
MI DZY RZECZ  A
RZECZYWISTO CI . EKSPONATY,
KOPIE ODZWIERCIEDLENIE -
PRZEDMIOTY I ICH ROLA W
EKSPOZYCJI MUZEALNEJ
Uczestnicy: 100 osób z terenu ca ej
Polski.
Zasi g: ogólnopolski

Przed imprez :
•  Informacje o wydarzeniu na stronie www.mwmskansen.pl
• Zapowied  na stronie www.mazovia.pl i w „Kronice Mazowieckiej”
• Zapowied  na potrtalu Facebook                                                              •
Newsletter do muzeów i o rodków naukowych
• Artyku y w lokalnej prasie                                                                        •
Zapowied  na antenie rozglo ni radiowej o zasi gu regionalnym i
telewizji lokalnej                                                                                         •
Emisja plansz reklamowych pa mie informacyjnym lokalnej Telewizji
Kablowej
W trakcie imprezy:
• Plakaty informacyjne w witrynach na terenie skansenu
• Informacje o wydarzeniu na stronie www.mwmskansen.pl
Po zako czeniu imprezy:                                                                     •
Relacja na antenie lokalnej telewizji kablowej                                           •
Artyku y w biuletynach i publikacjach naukowych

Wymiana pogladów na temat
funkcjonowania eksponatow i ich kopii w
przestrzeni ekspozycji muzealnej.

22 - 23 pa dziernika 2012
r., skansen. ul. Narutowicza

64

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Konferencja b dzie mia a form  spotkania przedstawicieli rodowiska muzealniczego i naukowego. Podczas konferencji zaplanowano prelekcje dotycz ce roli muzealiów i ich kopii w ekspozycji muzealnej. W konferencji
przewidziano udzia  15 prelegentów z o rodkow muzealnych i akademickich ca ej Polski. Po zako czeniu konferencji planowany jest druk referatów w wydanictwach muzealnych i naukowych.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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8.19s Muzeum Wsi Mazowieckiej w
Sierpcu

Spotkania naukowe DALEKO,
BLISKO, TU  ZA MIEDZ ...
Zasi g: regionalny
Uczestnicy: 200 osób

Przed imprez :
•  Informacje o wydarzeniu na stronie www.mwmskansen.pl
• Zapowied  na stronie www.mazovia.pl i w „Kronice Mazowieckiej”
• Zapowied  na potrtalu Facebook                                                             •
Newsletter do muzeów i o rodków naukowych
• Artyku y w lokalnej prasie                                                                       •
Emisja plansz reklamowych pa mie informacyjnym lokalnej Telewizji
Kablowej
W trakcie imprezy:
• Plakaty informacyjne w witrynach na terenie skansenu
Po zako czeniu imprezy:                                                                      •
Relacja na antenie lokalnej telewizji kablowej                                           •
Artyku y w biuletynach i publikacjach naukowych

Rozpowszechnianie wiedzy na temat
kultury i dziedzictwa kulturowego
Mazowsza i innych regionów Polski, jak
równie  przybli enie problematyki
narodowej, spo ecznej i kulturowej
wspó czesnego wiata.

kwiecie /maj, pa dziernik
2012 r., skansen. ul.

Narutowicza 64

8.19 Muzeum Wsi Mazowieckiej w
Sierpcu

Promocja dzia alno ci  MWM w Sierpcu

• Druk  materia ów reklamowych zawieraj cych ofert  MWM
(ulotki, foldery, widokówki)
• Druk kalendarza wieloplanszowego na 2013r.
• Reklama prasowa w prasie regionalnej i ogólnopolskiej
• Reklama w pismach i drukach reklamowych  o tematyce
turystycznej, edukacyjnej
• Publikacja artyku ów sponsorowanych w prasie bran owej
•  Emisja plansz reklamowych w lokalnej telewizji kablowej
• Reklama wizualna (tablice reklamowe)
• Udzia  w targach, konferencjach i imprezach promocyjnych

 Upowszechnianie informacji na temat
dzia alno ci MWM w Sierpcu; promocja
Muzeum jako instytucji atrakcyjnej pod
wzgl dem turystycznym, kulturalnym i
edukacyjnym.

marzec-grudzie  2012 r.,
skansen. ul. Narutowicza 64

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Promocja jest jednym z najistotniejszych dzia  skierowanych do potencjalnych odbiorców oferty MWM. Celem zada  promocyjnych jest dotarcie do jak najwi kszego grona osób i przedstawienie  oferty w mo liwie
najbardziej czytelny i atrakcyjny sposób.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

OPIS DZIA ANIA

Cykl spotka  z przedstawicielami nauk humanistycznych (etnologami, archeologami, historykami) w formie wyk adów skierowany do szerokiego kr gu odbiorców z rejonu Sierpca i P ocka. Prelekcje b  prowadzone przez
wyk adowców o rodków akademickich, mi dzy innymi Uniwersytetu Warszawskiego, ódzkiego i Miko aja Kopernika w Toruniu. Spotkania maj  zach ci  s uchaczy do poznawania dziejów kultury i historii zarówno

Mazowsza, jak równie  innych regionów Polski i Europy.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego
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8.20a Muzeum Wsi Radomskiej w
Radomiu

Konferencja prasowa promuj ca System
Identyfikacji Wizualnej Muzeum Wsi
Radomskiej.
Uczestnicy: przedstawiciele mediów

Przed konferencj : zaproszenia personalizowane. W trakcie
konferencji: ekspozycja Systemu Identyfikacji Wizualnej
Muzeum Wsi Radomskiej (SIW MWR) w formie prezentacji
multimedialnej oraz prezentacji tradycyjnej (gry planszowe, bilet
wst pu, roll-up, galanteria reklamowa)

Rozpowszechnienie informacji o nowym
Systemie Identyfikacji Wizualnej Muzeum
Wsi Radomskiej

15 kwietnia 2012 r.

8.20b Muzeum Wsi Radomskiej w
Radomiu

Konferencja prasowa promuj ca nowy
portal internetowy Muzeum Wsi
Radomskiej.
Uczestnicy: przedstawiciele mediów

Przed konferencj : zaproszenia personalizowane. W trakcie
konferencji: ekspozycja nowego portalu internetowego Muzeum
Wsi Radomskiej w formie prezentacji multimedialnej
wyszczególniaj ca konkretne elementy (zawarto  i nawigacja
portalu, nowe elementy - gry, blog, zarchiwizowana baza danych
merytorycznych, przewodnik multimedialny)

Rozpowszechnienie informacji o nowym
portalu Muzeum Wsi Radomskiej 15 wrze nia 2012 r.

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA
X

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze, które jest elementem SIW MWR, konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i

Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w
zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

(8) Departament Kultury, Promocji i Turystyki
(8.20) Muzeum Wsi Radomskiej w Radomiu

OPIS DZIA ANIA
X

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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8.20c Muzeum Wsi Radomskiej w
Radomiu

Kampania ATL w ramach budowy
jednolitej marki Muzeum Wsi
Radomskiej

Produkcja: spot TV, radiowy, bannery internetowe, prasa, outdoor
- siatki wielkoformatowe i autobusy. Wdro enie kampanii. Reklama Muzeum Wsi Radomskiej maj - sierpie  2012 r.

8.21a Muzeum Zbrojownia na Zamku w
Liwie

X Festyn Archeologiczny na Zamku w
Liwie „Powrót do korzeni”-
 Rzym Staro ytny

reklama pocztowa – foldery wysy ane z informacjami do szkó
z terenu województwa mazowieckiego  i o ciennych  (1000 szt.)
- informacja na stronie internetowej muzeum w Liwie www.liw-
zamek.pl
- zaproszenia personalizowane – skierowane do 100 osób.
- informacja www.mazovia.pl
- artyku y w prasie
- reklama radiowa
Ekspozycja Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze
(SIW MM) na roll-upie.
Sprawozdanie w prasie lokalnej, Kronice Mazowieckiej i na
stronach internetowych.

Edukacja kulturalna
w formie interaktywnej,
promocja muzeum w Liwie

30 maja 2012 r.
–1 czerwca 2012 r.
Teren nale cy do

Muzeum Zbrojowni
 na Zamku w Liwie

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

(8) Departament Kultury, Promocji i Turystyki
(8.21) Muzeum Zbrojownia na Zamku w Liwie

OPIS DZIA ANIA
  Festyn Archeologiczny na Zamku w Liwie jest imprez  cykliczn , organizowan  od 2003 r. Bierze w nim udzia rednio ok. 1500 uczestników dziennie. Uczestnikami s  dzieci i m odzie  szkolna ze szkó  podstawowych i

gimnazjów. Podczas Festynu Archeologicznego w Liwie zostanie zaprezentowane wspania e imperium staro ytnego Rzymu. Jubileuszowy X Festyn Archeologiczny na Zamku w Liwie b dzie czy  edukacj  z rozrywk . Jest
imprez  skierowan  do uczniów szkó  podstawowych i gimnazjów. Stanowi doskona e uzupe nienie szkolnego programu dydaktycznego, pozwalaj c na bezpo redni kontakt z epok  staro ytno ci.

Impreza odbywa si  na terenie wokó  zamku oraz w komnatach wie y bramnej (wystawa historyczna). Warsztaty rzemie lnicze rozlokowane s  wokó  podzamcza. Impreza posiada opraw  muzyczn  oraz prowadz cego. W
trakcie jej trwania odbywaj  si  cyklicznie pokazy uzbrojenia i walki oraz przedstawienia scenek rodzajowych. Konkurs z nagrodami na pokaz zwi zany z histori  staro ytnego Rzymu lub jego mitologi . Forma artystyczna jest

dowolna, czas trwania przedstawienia – do  10 minut. • Uczestnicy Festynu poznaj  ró ne aspekty ycia w dawnych wiekach poprzez pokazy i warsztaty interaktywne: Pokazy oddzia u rzymskich legionistów:  pokazy walk
gladiatorów; prezentacja ró nych typów uzbrojenia; kuchnia rzymska;  sceny obrz dowe i polityczne; gry i zabawy rzymskie, warsztaty garncarskie; kowalstwo i rybactwo, strzelanie z uku,  rzuty toporkiem i w óczni .

Cel imprezy –propozycja twórczego sp dzania wolnego czasu (Dzie  Dziecka) cz ca edukacj  z rozrywk  oraz promocja walorów kulturowych i przyrodniczych  Mazowsza (promocja walorów kulturowych i przyrodniczych
Mazowsza (grupy turystyczne odwiedzaj ce Festyn Archeologiczny z regu y zwiedzaj  tak e inne atrakcje  po one na Szlaku Doliny Liwca). Sposób realizacji – si ami pracowników Muzeum Zbrojowni na zamku w Liwie ,

wolontariuszy ze szkó rednich w W growie.

OPIS DZIA ANIA
X
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8.21b Muzeum Zbrojownia na Zamku w
Liwie

X Turniej Rycerski „ Opier cie
ksi nej Anny” na Zamku w Liwie

Plakaty informacyjne umieszczone na terenie  potencjalnych
odbiorców (Siedlce,  ochów, Mi sk Mazowiecki, Soko ów
Podl., W grów Urle, Kamie czyk)
- w jednostkach samorz du terytorialnego
- na strona internetowej muzeum w Liwie www.liw-zamek.pl
- zaproszenia personalizowane – skierowane do 100 osób
- artyku y w prasie
- reklama radiowa
- informacja www.mazovia.pl
Ekspozycja Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze
(SIW MM) na roll-upie.
Sprawozdanie w prasie lokalnej, Kronice Mazowieckiej i na
stronach internetowych.

Propagowanie historii i kultury rycerskiego
redniowiecza w oparciu o histori

Ksi stwa Mazowieckiego i  zamku w Liwie
jako  twierdzy granicznej i stolicy
historycznej Ziemi Liwskiej, promocja
Muzeum Zbrojowni na Zamku w Liwie
 i walorów  turystycznych województwa
mazowieckiego

18 - 19 sierpnia 2012 r.
Teren nale cy do

Muzeum Zbrojowni
 na Zamku w Liwie

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w miar  mo liwo ci równie  w innych materia ach zwi zanych z realizacj  przedsi wzi cia,

np.  informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

(8) Departament Kultury, Promocji i Turystyki
(8.22) Pa stwowe Muzeum Archeologiczne w Warszawie

OPIS DZIA ANIA
Turniej Rycerski na Zamku w Liwie jest imprez  cykliczn , organizowan  od 2001 r. przez Muzeum Zbrojowni  w Liwie i Bractwo Rycerskie Ziemi Mazowieckiej i Podlaskiej. Bierze w nim udzia rednio 300-350 rycerzy i

dam z Polski i zagranicy. Turniej rycerski nie ogranicza si  do rywalizacji w walce. Posiada tak e ciekaw  i barwn  opraw  artystyczn . Dzi ki tym walorom t umy widzów ( rednio 8000–10 000). Poza rywalizacj  turniejow  w
pi ciu konkurencjach (walki indywidualne, walki zbiorowe/bohurt/, turniej uczniczy i kuszniczy, wielobój rycerski) przewidujemy wiele innych atrakcji, takich jak: nocne widowisko z efektami wietlnymi, gry i zabawy

plebejskie dla publiczno ci, wyst py artystyczne, scenki ze redniowiecza, wystaw  na wie y. Najwi ksz  atrakcj  jest zawsze rekonstrukcja bitwy redniowiecznej, wed ug scenariusza nawi zuj cego do dziejów zamku w Liwie,
w której bior  udzia  wszyscy rycerze. Jest ona nies ychanie widowiskowa, wzbudza wiele emocji i pozwala obserwatorom przenie  si  w inn  epok . Podczas turnieju planujemy tak e zorganizowanie jarmarku

redniowiecznego z replikami zabytków redniowiecznych (bro , odzie , zabawki dla dzieci). Cel - propagowanie szlachetnych idei rycerskich, pozytywnych warto ci i tradycji patriotycznych, po ytecznego sposobu sp dzania
wolnego czasu

- promocja walorów kulturowych i przyrodniczych Mazowsza (osoby odwiedzaj ce Turniej Rycerski z regu y zwiedzaj  tak e inne atrakcje  po one na Szlaku Doliny Liwca). Sposób realizacji – si ami pracowników Muzeum
Zbrojowni na zamku w Liwie , cz onków Bractwa Rycerskiego Ziemi Mazowieckiej i Podlaskiej, cz onków zaproszonych bractw rycerskich i wolontariuszy ze szkó rednich w W growie.OCENA *

Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w miar  mo liwo ci równie  w innych materia ach zwi zanych z realizacj  przedsi wzi cia,

np.  informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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8.22a Pa stwowe Muzeum
Archeologiczne w Warszawie

Wystawa „Papirusy, mumie, z oto.
Micha  Tyszkiewicz i 150-lecie
pierwszych polskich i litewskich
wykopalisk w Egipcie”

plakaty na 15 stacjach Kolei Mazowieckich,
-plakat i wydawnictwa w gablocie PMA na stacji Ratusz - Arsena
Metra Warszawskiego
-strona internetowa muzeum
-banner na budynku Arsena u
-reklama w autobusach komunikacji miejskiej  Telewizji Pixel
-reklama na 6 wagonach Tramwajów warszawskich przez 3
miesi ce
- zaproszenia elektroniczne na spotkania, wyk ady, imprezy
towarzysz ce wystawie
- informacje o wystawie i imprezach towarzysz cych na
Facebooku na koncie PMA
-relacje w magazynach tematycznych
-ulotki w Punktach Informacji Turystycznej w j zyku polskim
i angielskim
- zaj cia muzealne tematycznie zwi zane z wystaw
- specjalny program na Noc Muzeów
- informacje na portalach

Upowszechnianie wiedzy o staro ytnym
Egipcie

stycze  2012 r.
– 31 maja 2012 r., Arsena

8.22b Pa stwowe Muzeum
Archeologiczne w Warszawie

Wystawa „Megality – kamienne
giganty”

reklama w gablocie na stacji Ratusz – Arsena  w Metrze
Warszawskim (plakat, folder); informacja na stronie internetowej
PMA; informacja na Facebooku  muzeum

Upowszechnianie wiedzy o archeologii i
dzia alno ci Klubu Mi ników
Archeologii Irlandii Pó nocnej

1 stycznia 2012 r.
– 5 kwietnia 2012 r.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

OPIS DZIA ANIA
X

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OCENA *
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.22c Pa stwowe Muzeum
Archeologiczne w Warszawie Klub M odych Mi ników Archeologii

strona internetowa muzeum; Facebook; zaproszenia do
wybranych szkó ; informacja na portalach edukacyjnych i
wydarze  organizowanych dla dzieci; informacja w mediach

Zdobywanie i szerzenia wiadomo ci na
temat przesz ci ziem polskich dla dzieci
od 8 do 16 lat

20 lutego 2012 r.
- 30 czerwca 2012 r.

8.22d Pa stwowe Muzeum
Archeologiczne w Warszawie

Dzie  Przyja ni Polsko-W gierskiej:
wystawa:
- ”Genera  Józef Bem -  bohater Polski i

gier”
- „Codziennie nowe odkrycie – zdj cia z
wykopalisk”

strona internetowa muzeum; Facebook; zaproszenia na wernisa
wystaw w Dniu Przyja ni Polsko-W gierskiej w dniu 23 marca;
katalog o Józefie Bemie; relacje w magazynach; informacje na
portalach internetowych; informacja na stronie W gierskiego
Instytutu Kultury w Warszawie

Przybli enie wspólnej historii cz cej
Polsk  i W gry oraz zapoznanie si  z
wynikami bada  archeologicznych na

grzech

marzec - kwiecie  2012 r.

Wernisa  wystawy 23 marca
w Dniu Przyja ni Polsko

gierskiej

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA
X

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA
X

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.22e Pa stwowe Muzeum
Archeologiczne w Warszawie

Spotkania konserwatorskie
„Sztuka Konserwacji 2012”

plakat o konferencji i wystawie; zaproszenie na Spotkania
konserwatorskie „Sztuka Konserwacji 2012”; strona internetowa
muzeum; wiadomo ci na portalach tematycznych; Facebook Upowszechnianie najnowszych  metod

konserwacji obiektów architektonicznych i
zabytków

Konferencja:
19 – 21 kwietnia 2012 r.

Wystawa:
19 kwietnia 2012 r.

- maj 2012 r.

8.22f Pa stwowe Muzeum
Archeologiczne w Warszawie

Wystawa ”Hawarte. Last Masterpieces
of Ancien Painting”, „Hawarte- Ostatnie
Arcydzie a Mistrzów Antyku”

zaproszenie na wernisa  wystawy; strona internetowa Muzeum
- strona internetowa IA UW; Facebook PMA; informacja na
portalach; informacja w magazynach tematycznych; ulotki
informacyjne o wystawie

Upowszechnianie informacji o
najnowszych zdobyczach polskich
archeologów pracuj cych w Syrii przy
ods anianiu groty z malowid ami ze wiata
antycznego

Wystawa:
maj - lipiec 2012 r.

Konferencja w IA UW:
30 kwietnia 2012 r.

- 2 maja 2012 r.

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.22g Pa stwowe Muzeum
Archeologiczne w Warszawie

Noc Muzeów

informacja na stronie internetowej Muzeum; informacja na
Facebooku PMA; informacja na Facbooku wspó pracuj cych
Stowarzysze  z PMA; informacja w broszurze wydawanej przez
Urz d m. Warszawy o Nocy Muzeów; informacja na portalach
internetowych

Udost pnienie wiedzy o archeologii ziem
polskich na wystawach sta ych i wiedzy o
staro ytnym Egipcie na wystawie czasowej

19 maja 2012 r.

8.22h Pa stwowe Muzeum
Archeologiczne w Warszawie

„Lato w mie cie” – zaj cia i lekcje
muzealne dla dzieci pozostaj cych na
wakacje w Warszawie

 informacja na stronie miasta; informacja n stroni PMA;
informacja na Facebooku; informacja w mediach

Nauka dzieci i m odzie y w poznawaniu
staro ytnych technologii wyrobu naczy ,
bi uterii, ubra  itp.

lipiec - sierpie  2012 r.

X
OCENA *

Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA
X

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.22i Pa stwowe Muzeum
Archeologiczne w Warszawie

Wystawa „Archeologiczna autostrada” z
Muzeum Archeologicznego w Krakowie

zaproszenie na wernisa  wystawy; strona internetowa Muzeum;
Facebook PMA; informacja na portalach; informacja w
magazynach tematycznych; ulotki informacyjne o wystawie;
informacja w Gablocie na stacji Metra Warszawskiego „Ratusz –
Arsena ” Upowszechnianie informacji o

ratowniczych badaniach archeologicznych
podczas budowy autostrad w Ma opolsce

wrzesie  - grudzie  2012 r.

8.22j Pa stwowe Muzeum
Archeologiczne w Warszawie

Europejskie Dni Dziedzictwa

informacja na stronie internetowej Muzeum; informacja na
stronie organizatora Dni Dziedzictwa; informacja na Facbooku
muzeum

Propagowanie dziedzictwa polskiego

po owa wrze nia 2012 r.

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA
X

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.22k Pa stwowe Muzeum
Archeologiczne w Warszawie

Festiwal Nauki Polskiej

informacje wysy ane do szkó ; informacja na stronie internetowej;
informacja na portalach edukacyjnych; informacja na Facebooku;
informacja w wydawnictwie „Festiwal Nauki Polskiej”

Upowszechnianie wiedzy o pradziejach
ród uczniów szkó  warszawskich i

mazowieckich

koniec wrze nia 2012 r.

8.22l Pa stwowe Muzeum
Archeologiczne w Warszawie

Inscenizacja historyczna „Noc
Listopadowa 1830 – zdobycie
Warszawskiego Arsena u

plakat o imprezie; zaproszenie; informacja na stronie internetowej
muzeum; informacja na stronach internetowych
wspó uczestników z grup rekonstrukcji historycznej; informacja
na Facebooku; informacja na portalach internetowych; informacja
w mediach, prasie, telewizji, radiu; informacja w gablocie na
stacji „Ratusz-Arsena ” w gablocie Metra Przybli enie m odemu pokoleniu historii

narodu polskiego, jego zrywów
niepodleg ciowych

2 grudnia 2012 r.

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA
X

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA
X
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.22 Pa stwowe Muzeum
Archeologiczne w Warszawie

Wydawnictwa w asne i o tematyce
archeologicznej

zaproszenia w wersji elektronicznej; informacja na Facebooku
PMA; informacja na portalach tematycznych

Upowszechnianie informacji o
wydawnictwach naukowych i popularno-
naukowych dotycz cej archeologii i historii

stycze  - grudzie  2012 r.

8.22m Pa stwowe Muzeum
Archeologiczne w Warszawie

Wystawa ”Bo y bojownicy. .Jan ko i
husyci  w walkach z zakonem
krzy ackim” w Muzeum Regionalnym
w Kozienicach

plakat, zaproszenie

Upowszechnianie informacji o Husytach i
ich d ugoletniej walce z zakonem
Krzy ackim w ród Polaków, Czechów,

owaków i W grów

stycze  - luty 2012 r.

OPIS DZIA ANIA
X

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA
X

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.22n Pa stwowe Muzeum
Archeologiczne w Warszawie

Wystawa ”Bo y bojownicy. .Jan ko i
husyci  w walkach z zakonem
krzy ackim” w Muzeum Nyireghaza
na W grzech

plakat, zaproszenie, informacja na Facebooku

Upowszechnianie informacji o Husytach i
ich d ugoletniej walce z zakonem
Krzy ackim w ród Polaków, Czechów,

owaków i W grów

3 marca 2012 r.
- 6 maja 2012 r.

8.22o Pa stwowe Muzeum
Archeologiczne w Warszawie

Wystawa „Czas i rzeka. Dolina Liwca u
schy ku staro ytno ci”
Muzeum Archeologiczne w Krakowie

zaproszenie; informacja na stronie muzeum w PMA; informacja
na stronie MA w Krakowie; informacja na Facebooku

Reklamowanie dziejów Mazowsza w
okresie wp ywów rzymskich

stycze  – maj 2012 r.

OPIS DZIA ANIA

X

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

X
OCENA *

Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.22p Pa stwowe Muzeum
Archeologiczne w Warszawie

Wystawa „Skarby wieków rednich” w
Muzeum ska Opolskiego w
Opolu

zaproszenie; strona internetowa Muzeum w Opolu; Facebook

Propagowanie pi kna polskiej bi uterii
wczesno redniowiecznej ze zbiorów PMA

luty 2012 r.
– 15 czerwca 2012 r.

8.22q Pa stwowe Muzeum
Archeologiczne w Warszawie

Wystawa „Skarby wieków rednich” w
Muzeum w Ratyzbonie (Niemcy)

zaproszenie; informacja na Facebooku

Propagowanie pi kna polskiej bi uterii
wczesno redniowiecznej ze zbiorów PMA

od po owy czerwca do
pocz tku pa dziernika

2012 r.

X
OCENA *

Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

X
OCENA *

Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

OPIS DZIA ANIA
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.22r Pa stwowe Muzeum
Archeologiczne w Warszawie

Wystawa „Skarby wieków rednich” w
Muzeum w Brandenburgu (Niemcy)

zaproszenie; informacja na Facebooku

Propagowanie pi kna polskiej bi uterii
wczesno redniowiecznej ze zbiorów PMA

stycze  - maj 2012 r.

8.23a Pa stwowe Muzeum Etnograficzne
w Warszawie

Kampanie informacyjno-wizerunkowe
promuj ce dzia alno  Pa stwowego
Muzeum Etnograficznego (PME)
(ATL/BTL)

Serwisy www.
Stacje radiowe
TV
Prasa
Internet: Interaktywna strona internetowa –
Facebook oraz  Direct mailing
PR
Wydawnictwa promocyjne i gad ety
Outdoor

Wytworzenie mody  na PME
-Zwi kszenie wiedzy o ofercie muzeum
- Kreowanie pozytywnego wizerunku –
(budowanie marki, promowanie logo)
-Rozpoznawalno  i kojarzenie oferty
produktów z miejscem
-Pozycjonowanie w wiadomo ci
odbiorców

II pó rocze 2012 r.,
siedziba g ówna PME

X
OCENA *

Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

(8) Departament Kultury, Promocji i Turystyki
(8.23) Pa stwowe Muzeum Etnograficzne w Warszawie

OPIS DZIA ANIA

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

X

OPIS DZIA ANIA

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.23b Pa stwowe Muzeum Etnograficzne
w Warszawie

Kompleksowa i zró nicowana
oferta  us ug i produktów PME
- wystawy sta e i czasowe
-  lekcje i warsztaty
-  inne wydarzenia    artystyczne i
naukowe

Wykorzystanie baz danych (szko y, hotele, biura podró y,
instytucje kulturalne i biznesowe itp.) – informacja na www i
zaproszenie do wspó pracy.
Eventy dla instytucji biznesowych i niekomercyjnych z
wykorzystaniem produktów muzealnych.
Sprzeda  wydawnictw w asnych (plakaty, katalogi do wystaw i
in) oraz upominków – ksi garnie, targi, ,kiermasze

Zwi kszenie popytu
produktów i us ug PME II pó rocze 2012 r.,

siedziba g ówna PME

8.23c Pa stwowe Muzeum Etnograficzne
w Warszawie

Utrwalanie marki PME

Informacje o muzeum na stronie internetowej i w portalach
spo eczno ciowych
Inne media
Kioski multimedialne
Przestrze  miejska (system MSI)

Rozpoznawalno  i budowanie to samo ci II pó rocze 2012 r.,
siedziba g ówna PME

(8) Departament Kultury, Promocji i Turystyki
(8.24) Teatr Dramatyczny im. J. Szaniawskiego w P ocku

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

X
OCENA *

Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

OPIS DZIA ANIA

X
OCENA *

Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.24a Teatr Dramatyczny im. J.
Szaniawskiego w P ocku

Pam Valentine "Kochankowie nie z tej
ziemi". Re yseria: Piotr Urbaniak,

scenografia: Joanna Schoen

1) konferencja prasowa, plakaty informacyjne umieszczone w:
gablotach teatru, miejskich s upach og oszeniowych, w sta ych
ekspozycjach reklamowych teatru znajduj cych si  w galeriach

handlowych, bibliotekach, instytucjach kultury, gablotach
jednostek samorz du terytorialnego  2) ulotki wysy ane do: szkó ,

rodków kultury, biur turystycznych na terenie P ocka i
Mazowsza 3) Wywiady z twórcami spektaklu, publikowane w

dwumiesi czniku "Aktualno ci Teatru P ockiego 4) Strona
internetowa Teatru 5) Komunikaty i recenzje prasowe w mediach

lokalnych i magazynach tematycznych.

1) Dotarcie z informacjami na temat
granych spektakli do jak najwi kszej liczby

mieszka ców P ocka i Mazowsza 2)
Usprawnienie kontaktów z mediami i ew.

sponsorami 3) Upowszechnianie wiedzy na
temat historii p ockiego Teatru.

premiera: 7 stycznia 2012 r.

8.24b Teatr Dramatyczny im. J.
Szaniawskiego w P ocku

Mi dzynarodowy Dzie  Teatru.
Premiera spektaklu: Jerzy Szaniawski

eglarz". Re yseria: Maciej
Kowalewski, scenoigrafia Piotr

Rybkowski.

1) konferencja prasowa, plakaty informacyjne umieszczone w:
gablotach teatru, miejskich s upach og oszeniowych, w sta ych
ekspozycjach reklamowych teatru znajduj cych si  w galeriach

handlowych, bibliotekach, instytucjach kultury, gablotach
jednostek samorz du terytorialnego  2) ulotki wysy ane do: szkó ,

rodków kultury, biur turystycznych na terenie P ocka i
Mazowsza 3) Wywiady z twórcami spektaklu, publikowane w

dwumiesi czniku "Aktualno ci Teatru P ockiego 4) Strona
internetowa Teatru 5) Komunikaty i recenzje prasowe w mediach

lokalnych i magazynach tematycznych.

1) Dotarcie z informacjami na temat
granych spektakli do jak najwi kszej liczby

mieszka ców P ocka i Mazowsza 2)
Usprawnienie kontaktów z mediami i ew.

sponsorami 3) Upowszechnianie wiedzy na
temat historii p ockiego Teatru.

premiera: 25 marca 2012 r.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA
X

OPIS DZIA ANIA
X

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.24c Teatr Dramatyczny im. J.
Szaniawskiego w P ocku

Szymon Bogacz "Trzech m czyzn w
ró nym wieku". Re yseria: Julia

Paw owska, scenografia: Joanna Ja ko-
Sroka. Spektakl zg oszony na Konkurs

Polskiej Dramturgii wspó czesnej.

1) konferencja prasowa, plakaty informacyjne umieszczone w:
gablotach teatru, miejskich s upach og oszeniowych, w sta ych
ekspozycjach reklamowych teatru znajduj cych si  w galeriach

handlowych, bibliotekach, instytucjach kultury, gablotach
jednostek samorz du terytorialnego  2) ulotki wysy ane do: szkó ,

rodków kultury, biur turystycznych na terenie P ocka i
Mazowsza 3) Wywiady z twórcami spektaklu, publikowane w

dwumiesi czniku "Aktualno ci Teatru P ockiego 4) Strona
internetowa Teatru 5) Przedpremierowana wystawa 6)
Komunikaty i recenzje prasowe w mediach lokalnych i

magazynach tematycznych.

1) Dotarcie z informacjami na temat
granych spektakli do jak najwi kszej liczby

mieszka ców P ocka i Mazowsza 2)
Usprawnienie kontaktów z mediami i ew.

sponsorami 3) Upowszechnianie wiedzy na
temat historii p ockiego Teatru.

prapremiera: 30 marca 2012
r.

8.24d Teatr Dramatyczny im. J.
Szaniawskiego w P ocku

Udzia  w uroczysto ci otwarcia Centrum
Kultury w Sierpcu: Jan Nowicki

"Rozmowy z Piotrem".

Ulotki, wydawnictwo "Aktualno ci Teatru P ockiego", folder o
historii p ockiego teatru, plakaty. Upowszechnianie kultury na Mazowszu 27 kwietnia 2012 r.

X
OCENA *

Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

X
OCENA *

Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

OPIS DZIA ANIA

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.24e Teatr Dramatyczny im. J.
Szaniawskiego w P ocku

Rainer Lewandowski "Ju  tylko
Hamlet". Re yseria: Marek

Mokrowiecki, scenografia: Miko aj
akomski

1) konferencja prasowa, plakaty informacyjne umieszczone w:
gablotach teatru, miejskich s upach og oszeniowych, w sta ych
ekspozycjach reklamowych teatru znajduj cych si  w galeriach

handlowych, bibliotekach, instytucjach kultury, gablotach
jednostek samorz du terytorialnego  2) ulotki wysy ane do: szkó ,

rodków kultury, biur turystycznych na terenie P ocka i
Mazowsza 3) Wywiady z twórcami spektaklu, publikowane w

dwumiesi czniku "Aktualno ci Teatru P ockiego 4) Strona
internetowa Teatru 5) Komunikaty i recenzje prasowe w mediach

lokalnych i magazynach tematycznych.

1) Dotarcie z informacjami na temat
granych spektakli do jak najwi kszej liczby

mieszka ców P ocka i Mazowsza 2)
Usprawnienie kontaktów z mediami i ew.

sponsorami 3) Upowszechnianie wiedzy na
temat historii p ockiego Teatru.

polska prapremiera:
20 maja 2012 r.

8.24f Teatr Dramatyczny im. J.
Szaniawskiego w P ocku

Wystawa czasowa zdj , plakatów i
afiszy sztuk zrealizowanych w p ockim

Teatrze latach 1975-2012.

Ekspozycja w: 1) dolne foyer Teatru 2) Galerie handlowe:
"Mazovia", "Wis a", "Mosty" 3) Ksi znica P ocka im. W .

Broniewskiego w P ocku.
Upowszechnianie kulturu i sztuki teatralnej wrzesie  2012 r.

8.24g Teatr Dramatyczny im. J.
Szaniawskiego w P ocku

Dni Historii P ocka. Spektakl plenerowy
pt. "775", przygotowany w rocznic

lokacji P ocka.

1) Afisze informacyjne umieszczone w: gablotach teatru,
miejskich s upach og oszeniowych, w sta ych ekspozycjach

reklamowych teatru znajduj cych si  w galeriach handlowych,
bibliotekach, instytucjach kultury, gablotach jednostek samorz du
terytorialnego 2) informacja w miesi czniku "Aktualno ci Teatru

ockiego 3) Strona internetowa Teatru 4) komunikaty i recenzje
prasowe w mediach lokalnych i magazynach tematycznych.

Upowszechnianie historii P ocka i kultury
na Mazowszu.

prapremiera:
2 czerwca 2012 r.

X
OCENA *

Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

X

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

OPIS DZIA ANIA
X

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.24h Teatr Dramatyczny im. J.
Szaniawskiego w P ocku

Rados aw Paczocha "By  jak
Kazimierz Deyna". Re yseria: Micha

Kota ski.

1) konferencja prasowa, plakaty informacyjne umieszczone w:
gablotach teatru, miejskich s upach og oszeniowych, w sta ych
ekspozycjach reklamowych teatru znajduj cych si  w galeriach

handlowych, bibliotekach, instytucjach kultury, gablotach
jednostek samorz du terytorialnego  2) ulotki wysy ane do: szkó ,

rodków kultury, biur turystycznych na terenie P ocka i
Mazowsza 3) Wywiady z twórcami spektaklu, publikowane w

dwumiesi czniku "Aktualno ci Teatru P ockiego 4) Strona
internetowa Teatru 5) Przedpremierowana wystawa 6)
Komunikaty i recenzje prasowe w mediach lokalnych i

magazynach tematycznych.

1) Dotarcie z informacjami na temat
granych spektakli do jak najwi kszej liczby

mieszka ców P ocka i Mazowsza 2)
Usprawnienie kontaktów z mediami i ew.

sponsorami 3) Upowszechnianie wiedzy na
temat historii p ockiego Teatru i polskiej

dramaturgii wspó czesnej.

premiera: 9 czerwca 2012 r.

8.24i Teatr Dramatyczny im. J.
Szaniawskiego w P ocku

W dzie  dwusetnej rocznicy pierwszej
premiery: happening na ulicach P ocka
(centralne obchody 200-lecia p ockiego

Teatru).

Barwny korowód postaci ze sztuk zrealizowanych w p ockim
Teatrze.

Upowszechnianie wiedzy na temat historii
ockiego Teatru. 20 wrze nia 2012 r.

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA
X

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA
X

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.24j Teatr Dramatyczny im. J.
Szaniawskiego w P ocku

Wernisa  wystawy "200 lat p ockiego
Teatru" w Muzeum Mazowieckim w

ocku.

1) Folder okoliczno ciowy, afisze informacyjne umieszczone w:
gablotach teatru, miejskich s upach og oszeniowych, w sta ych
ekspozycjach reklamowych teatru znajduj cych si  w galeriach

handlowych, bibliotekach, instytucjach kultury, gablotach
jednostek samorz du terytorialnego 2) informacja w miesi czniku

"Aktualno ci Teatru P ockiego 3) Strona internetowa Teatru 4)
komunikaty i recenzje prasowe w mediach lokalnych i

magazynach tematycznych.

Upowszechnianie wiedzy na temat historii
ockiego Teatru oraz tradycji teatralnych
na Mazowszu. Zzasi g ogólnopolski.

28 wrze nia 2012 r.

8.24k Teatr Dramatyczny im. J.
Szaniawskiego w P ocku

Dwudniowa Sesja Naukowa w
Towarzystwie Naukowym P ockim,
przygotowana przez wieloletniego
kierownika literackiego Teatru dr.

Bohdana Urbankowskiego.

1) Folder okoliczno ciowy, afisze informacyjne umieszczone w:
gablotach teatru, miejskich s upach og oszeniowych, w sta ych
ekspozycjach reklamowych teatru znajduj cych si  w galeriach

handlowych, bibliotekach, instytucjach kultury, gablotach
jednostek samorz du terytorialnego 2) informacja w miesi czniku

"Aktualno ci Teatru P ockiego 3) Strona internetowa Teatru 4)
komunikaty i recenzje prasowe w mediach lokalnych i

magazynach tematycznych pism ogólnopolskich.

Upowszechnianie wiedzy na temat historii
ockiego Teatru oraz tradycji teatralnych
na Mazowszu. Zasi g ogólnopolski.

28-29 wrze nia 2012 r.

X
OCENA *

Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

X
OCENA *

Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

8.24l Teatr Dramatyczny im. J.
Szaniawskiego w P ocku

Ods oni cie pami tkowego
postumentu w miejscu, w którym stan

w 1812 r. Teatr (Tumskie Wzgórze).

Afisze informacyjne umieszczone w: gablotach teatru, miejskich
upach og oszeniowych, w sta ych ekspozycjach reklamowych

teatru znajduj cych si  w galeriach handlowych, bibliotekach,
instytucjach kultury, gablotach jednostek samorz du

terytorialnego 2) informacja w miesi czniku "Aktualno ci Teatru
ockiego 3) Strona internetowa Teatru 4) komunikaty prasowe w

mediach lokalnych i magazynach tematycznych pism
ogólnopolskich.

Upowszechnianie wiedzy na temat historii
ockiego Teatru oraz tradycji teatralnych
na Mazowszu. Zzasi g ogólnopolski.

29 wrze nia 2012 r.

8.24 Teatr Dramatyczny im. J.
Szaniawskiego w P ocku

Marek Mokrowiecki "Komedianci w
ocku". Przedpremierowa  wystawa.

1) konferencja prasowa, plakaty informacyjne umieszczone w:
gablotach teatru, miejskich s upach og oszeniowych, w sta ych
ekspozycjach reklamowych teatru znajduj cych si  w galeriach

handlowych, bibliotekach, instytucjach kultury, gablotach
jednostek samorz du terytorialnego  2) ulotki wysy ane do: szkó ,

rodków kultury, biur turystycznych na terenie P ocka i
Mazowsza 3) Wywiady z twórcami spektaklu, publikowane w

dwumiesi czniku "Aktualno ci Teatru P ockiego 4) Strona
internetowa Teatru 5) Przedpremierowana wystawa 6)
Komunikaty i recenzje prasowe w mediach lokalnych i

magazynach tematycznych, 7) Zaproszenia personalizowane –
skierowane do ok. 200 osób.

1) Dotarcie z informacjami na temat
granych spektakli do jak najwi kszej liczby

mieszka ców P ocka i Mazowsza 2)
Usprawnienie kontaktów z mediami i ew.

sponsorami 3) Upowszechnianie wiedzy na
temat historii p ockiego Teatru.

29 wrze nia 2012 r.

X
OCENA *

Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA
X

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA
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8.24m Teatr Dramatyczny im. J.
Szaniawskiego w P ocku

Udzia  w festiwalu im. Stefana
Themersona SkArPA.

1) konferencja prasowa, plakaty informacyjne umieszczone w:
gablotach teatru, miejskich s upach og oszeniowych, w sta ych
ekspozycjach reklamowych teatru znajduj cych si  w galeriach

handlowych, bibliotekach, instytucjach kultury, gablotach
jednostek samorz du terytorialnego  2) ulotki wysy ane do: szkó ,

rodków kultury, biur turystycznych na terenie P ocka i
Mazowsza 3) Wywiady z twórcami spektaklu, publikowane w

dwumiesi czniku "Aktualno ci Teatru P ockiego 4) Strona
internetowa Teatru 5) Przedpremierowana wystawa 6)
Komunikaty i recenzje prasowe w mediach lokalnych i

magazynach tematycznych, 7) Zaproszenia personalizowane –
skierowane do ok. 70 osób.

Upowszechnianie wiedzy na temat historii
ockiego Teatru oraz tradycji teatralnych

na Mazowszu, zapoznanie odbiorców z
twórczo ci  wybitnego p occzanina S.

Themersona (zasi g ogólnopolski).

wrzesie  2012 r.

8.24n Teatr Dramatyczny im. J.
Szaniawskiego w P ocku

Uroczyste nabo stwo w p ockiej
Bazylice Katedralnej, po wi cone
pami ci pracowników Teatru, z

udzia em: Zespo u Teatru
Dramatycznego w P ocku, P ockiej

Orkiestry Symfonicznej, Chóru Pueri
Cantores Plocensis.

Informacyjna umieszczona w: dwumiesi czniku "Aktualno ci
Teatru P ockiego, stronie internetowej Teatru oraz w mediach

lokalnych. Zaproszenia personalizowane – skierowane do ok. 200
osób.

Utwalenie pami ci o ludziach teatru,
twórcach p ockiej Sceny. pa dziernik/listopad 2012 r.

X
OCENA *

Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA
X
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Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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8.24o Teatr Dramatyczny im. J.
Szaniawskiego w P ocku Premiera spektaklu dla dzieci

1) konferencja prasowa, plakaty informacyjne umieszczone w:
gablotach teatru, miejskich s upach og oszeniowych, w sta ych
ekspozycjach reklamowych teatru znajduj cych si  w galeriach

handlowych, bibliotekach, instytucjach kultury, gablotach
jednostek samorz du terytorialnego  2) ulotki wysy ane do: szkó ,

rodków kultury, biur turystycznych na terenie P ocka i
Mazowsza 3) Wywiady z twórcami spektaklu, publikowane w

dwumiesi czniku "Aktualno ci Teatru P ockiego 4) Strona
internetowa Teatru 5) Przedpremierowana wystawa 6)
Komunikaty i recenzje prasowe w mediach lokalnych i

magazynach tematycznych.

Popularyzacja sztuki teatralnej w ród
najm odszej publiczno ci. Wspó praca z

rodkami kultury i placówkami
wiatowymi z terenu P ocka i Mazowsza.

listopad 2012 r.

8.23p Teatr Dramatyczny im. J.
Szaniawskiego w P ocku

Wydanie publikacji ksi kowej pt.
„200 lat p ockiego Teatru”,

zawieraj cej pok osie Sesji Naukowej
(referaty) oraz bogaty materia

faktograficzny zawieraj cy kalendarium
najwa niejszych wydarze  (zdj cia z
przedstawie , reprodukcje plakatów,
noty biograficzne wybitnych twórców

ockiej Sceny). Publikacj
przygotowuje dr Barbara Konarska-

Pabiniak.
 - Wydanie publikacji „P ocki Teatr
2002-2012”, zawieraj cej omówienie

poszczególnych sezonów Teatru. B dzie
to pi ta z kolei – od 1975 r. tego rodzaju

publikacja.

1) Artyku y promocyjne w dwumiesi czniku "Aktualno ci Teatru
ockiego 2) Zapowiedzi na stronie internetowej Teatru 3)
Komunikaty i recenzje prasowe w mediach lokalnych i

magazynach tematycznych, 4) Umieszczenie ksi ek w zasobach
ockuch bibliotek publicznych i szkolnych.

Upowszechnianie wiedzy na temat historii
ockiego Teatru oraz tradycji teatralnych
na Mazowszu. Zasi g ogólnopolski.

listopad 2012 r.

X
OCENA *

Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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8.24q Teatr Dramatyczny im. J.
Szaniawskiego w P ocku

Wspólnie z P ockim Teatrem Przyjació
Teatru og oszenie w ród m odzie y

szkó  ponadgimnazjanych konkursu na
projekt plakatu upami tniaj cego

dwustulecie Teatru.

1) konferencja prasowa, wystawa plakatów konkursowych na
dolnym i górnym foyer teatru, ich ekspozycja w sta ych

ekspozycjach reklamowych teatru znajduj cych si  w galeriach
handlowych, bibliotekach, instytucjach kultury 2) Wywiady z

laureatami konkursu opublikowane w dwumiesi czniku
"Aktualno ci Teatru P ockiego 4) Strona internetowa Teatru 5)

Komunikaty prasowe w mediach lokalnych i magazynach
tematycznych.

Upowszechnianie wiedzy na temat historii
ockiego Teatru oraz tradycji teatralnych
na Mazowszu. Zasi g ogólnopolski.

kwiecie  - grudzie  2012 r.

8.24r Teatr Dramatyczny im. J.
Szaniawskiego w P ocku

R. Cooney "Zamknij oczy i my l o
Anglii"

1) konferencja prasowa, plakaty informacyjne umieszczone w:
gablotach teatru, miejskich s upach og oszeniowych, w sta ych
ekspozycjach reklamowych teatru znajduj cych si  w galeriach

handlowych, bibliotekach, instytucjach kultury, gablotach
jednostek samorz du terytorialnego  2) ulotki wysy ane do: szkó ,

rodków kultury, biur turystycznych na terenie P ocka i
Mazowsza 3) Wywiady z twórcami spektaklu, publikowane w

dwumiesi czniku "Aktualno ci Teatru P ockiego 4) Strona
internetowa Teatru 5) Przedpremierowana wystawa 6)
Komunikaty i recenzje prasowe w mediach lokalnych i

magazynach tematycznych.

1) Dotarcie z informacjami na temat
granych spektakli do jak najwi kszej liczby

mieszka ców P ocka i Mazowsza 2)
Usprawnienie kontaktów z mediami i ew.

sponsorami 3) Upowszechnianie wiedzy na
temat historii p ockiego Teatru.

grudzie  2012 r.

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

X

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego
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8.24s Teatr Dramatyczny im. J.
Szaniawskiego w P ocku

Cykl spotka  z widzami pt. „W starym
teatrze” – filmowa prezentacja
najciekawszych spektakli, które

powsta y w p ockim Teatrze. W ka dym
spotkaniu uczestniczy go  specjalny, a

prezentacjom towarzysz  krótkie
prelekcje.

Informacyjna umieszczona w: dwumiesi czniku "Aktualno ci
Teatru P ockiego, stronie internetowej Teatru oraz w mediach

lokalnych.

Upowszechnianie wiedzy na temat historii
ockiego Teatru oraz tradycji teatralnych
na Mazowszu (zasi g ogólnopolski).

ca y 2012 r., z wy czeniem
okresu urlopowego lipiec,

sierpie .

8.25a Teatr Polski w Warszawie
"Msza Kreolska" Koncert
Jubileuszowy z okazji 99 rocznicy
otwarcia Teatru Polskiego

1. Druk plakatów i ich ekspozycja na s upach WAREXPO
zlokalizowanych na terenie Warszawy,
2.  Reklamy prasowe w dziennikach Gazeta Wyborcza i Metro,
3. specjalna czterostronicowa wk adka po wi cona w ca ci
Teatrowi Polskiemu: jubileuszowi oraz planom teatru na rok 2012
w dzienniku METRO,
4.  zapowiedzi koncertu w patronackich mediach: Pr. II Polskiego
Radia, Gazeta Wyborcza, METRO, a tak e w pozosta ych
mediach (dzienniki oraz rozg nie radiowe),
5. bie ce informacje o dzia alno ci Teatru na stronie
internetowej www.teatrpolski.waw.pl,
6. W trakcie koncertu dystrybucja ulotek programowych
koncertu,

Jak najszersze informowanie opinii
publicznej i potencjalnych widzów o
planowanym wydarzeniu

29 stycznia 2012 r.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

(8) Departament Kultury, Promocji i Turystyki
(8.25) Teatr Polski w Warszawie

OPIS DZIA ANIA
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Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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8.25b Teatr Polski w Warszawie

PREMIERY TEATRU
POLSKIEGO: "Zwiastowanie",
"Mazepa",
"Sny/Pokolenie jeans",
"Parady",
"Burza"

1. Reklama: ekspozycja plakatów na s upach WAREXPO, Frontlighty
(dotyczy Mazepy i Burzy), Citylighty, billboardy (dotyczy wybranych
premier), reklamy na ekranach LED (dotyczy wybranych premier),
reklama  na ekranach umieszczonych na warszawskich uczelniach,
reklama premier w komunikacji miejskiej - metro, autobusy, tramwaje
(dotyczy wybranych premier), reklamy prasowe w dziennikach Gazeta
Wyborcza, Polska The Times i Metro,
2. Wspó praca z mediami -  konferencje prasowe po wi cone
poszczególnym premierom oraz bie ca wspó praca z dziennikarzami
owocuj ca materia ami redakcyjnymi w mediach (prasa, radio i
telewizja), zapowiedzi premier w patronackich mediach: Pr. II Polskiego
Radia, Gazeta Wyborcza, METRO,
3. Inne bie ce dzia ania promocyjne - dustrybucja ulotek i repertuarów
teatralnych do szkó , wy szych uczelni, firm, wspó praca z dystrybutorem
kopert Poka Poka,  bie ce informacje o premierach na stronie
internetowej www.teatrpolski.waw.pl oraz na portalach
spo eczno ciowych, mailingi do sta ych widzów, reklamy poszczególnych
tytu ów w siedzibie teatru oraz w kasie g ównej przy Krakowskim
Przedmie ciu 6,

Dotarcie z informacjami o planowanych
premierach do opinii publicznej i
potencjalnych widzów, maj ce na celu
zwi kszenie dynamiki sprzeda y

"Zwiastowanie" - premiera
25 i 26 lutego 2012 r.
"Mazepa" - premiera

24 marca 2012 r.,
"Sny/Pokolenie jeans" -

premiera 2 czerwca 2012 r.,
"Parady" - premiera
29 wrze nia 2012 r.,
"Burza" - premiera
10 listopada 2012 r.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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8.24c Teatr Polski w Warszawie CYKL EDUKACYJNY:
Teatr Polski Dzieciom

1. Przed uruchomieniem cyklu - kampania promocyjna
zapowiadaj ca cykl wydarze : Frontlighty, Citylighty, relama na
ekranach LED, reklama w komunikacji miejskiej, plakaty na

upach WAREXPO, reklamy prasowe w dziennikach: Gazeta
Wyborcza, Polska The Times, METRO,
2. Wspó praca z mediami - materia y redakcyjne  w mediach
(prasa, radio, internet). Wspó prca z patronackimi mediami: Pr. II
Polskiego Radia, Gazeta Wyborcza, portal Miasto Dzieci,
3. pozosta e dzia ania - bie ce informacje na temat cyklu na
stronie internetowej teatru oraz na portalach spo eczno ciowych,
mailingi do sta ych widzów, dystrybucja ulotek po wi conych
cyklowi

Celem kampanii jest dotarcie do
potencjalnych odbiorców z informacj  o
nowej inicjatywie teatru: oprócz
prezentacji spektakli dla dzieci w ramach
cyklu odbywac si  b  warsztaty
edukacyjne, spotkania z artystami, czytania
bajek, a tak e akcja pod roboczym tytu em
"spektakl z guwernantk " w ramach której
rodzice bed  mogli przyj  do teatru na
spektakl, a w tym czasie wyspecjalizowani
animatorzy zajm  si  ich pociechami
(przeprowadz  warsztaty, po czone ze
swietn  zabaw ). Kieruj c si  ide  teatru
jako miejsca otwartego i przyjaznego
szerokiej publiczno ci, ale jednocze nie w
pewien sposób elitarnego, chcemy
stworzy  dzieciom mo liwo  spotkania z
wysok  sztuk , pokazuj c zarazem, jak
wietn  mo e by  ona zabaw .

inauguracja cyklu
spektaklem Na arce o ósmej

4 lutego 2012 r.

8.25d Teatr Polski w Warszawie
CYKLE:
Salony Poezji, Czytanie Listów, Fora
Dyskusyjne Teatru Polskiego, Debaty

1. Bie ca reklama poszczególnych wydarze  w ramach cykli:
Druk plakatów i ich ekspozycja na s upach WAREXPO oraz w
siedzibie Teatru i w kasie G ównej na Krakowskim Przedmie ciu
6                                             2. Wspó praca z mediami - bie ce
informowanie dziennikarzy o njbli szych wydarzeniach,
zapowiedzi oraz transmisje lub relacje z wybranych wydarze   w
Pr. II Polskiego Radia,
3. bie ce informacje o poszczególnych wydarzeniach na stronie
internetowej www.teatrpolski.waw.pl oraz na portalach
spo eczno ciowych, mailingi do sta ych widzów,

Jak najszersze informowanie opinii
publicznej i potencjalnych widzów o
planowanym wydarzeniu

regularnie przez ca y 2012 r.

OPIS DZIA ANIA
X

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

OPIS DZIA ANIA
X

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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8.25e Teatr Polski w Warszawie
NOWE CYKLE:
"5 polskich mów",
Taniec w polskim

1. Bie ca reklama poszczególnych wydarze  w ramach cykli:
Druk plakatów i ich ekspozycja na s upach WAREXPO oraz w
siedzibie Teatru i w kasie G ównej na Krakowskim Przedmie ciu
6                                             2. Wspó praca z mediami - bie ce
informowanie dziennikarzy o njbli szych wydarzeniach,
zapowiedzi oraz transmisje lub relacje z wybranych wydarze   w
Pr. II Polskiego Radia,
3. bie ce informacje o poszczególnych wydarzeniach na stronie
internetowej www.teatrpolski.waw.pl oraz na portalach
spo eczno ciowych, mailingi do sta ych widzów,

W ramach nurtu edukacyjnego Teatru
Polskiego realizujemy dwa kolejne
projekty:
1. we wspó pracy z Ko em Naukowym
Teatr i Polityka powstaje projekt
edukacyjno - badawczy w ramach którego
toczy  b dziemy dyskusj  wokó  5
najwa niejszych mów polskich. Przy tej
okazji chcemy przyci gn  do Teatru
Polskiego  m ode pokolenie i zach ci  je
do czynnego udzia u w yciu kulturalnym.
2. we wspó pracy z Instytutem Muzyki i
Ta ca realizujemy warsztaty, których
celem jest spotkanie wiata teatralnego i
tanecznego oraz próba znalezienia
wspólnego j zyka artystycznej ekspresji.

"5 polskich mów" - projekt
zaplanowany na 2012 r.

i 2013 r.
"Taniec w Polskim" -

projekt zaplanowany na 1
po ow  2012 r.

8.25f Teatr Polski w Warszawie

SPEKTAKLE WYJAZDOWE:
upsk, Gorzów Wielkopolski,

Rzeszów, Kraków, Szczecin,
Katowice, Opole,  ód , Gda sk

1.Wspó praca promocyjno reklamowa z poszczególnymi teatrami
oraz za ich po rednictwem wspó praca z mediami lokalnymi,
2. bie ce informacje o poszczególnych wydarzeniach na stronie
internetowej www.teatrpolski.waw.pl oraz na portalach
spo eczno ciowych, mailingi do sta ych widzów,

W ramach wychodzenia z ofert  teatru
Polskiego poza jego siedzib , rozszerzamy
nasz  dzia alno  impresaryjn  i rozwijamy
sie  kontaktów z teatrami na terenie Polski.
Dzi ki wspó pracy mo emy prezentowa
nasze produkcje widzom na terenie Polski,
a tak e zaprasza  do naszej siedziby
zespo y z innych miast z w asnym
repertuarem (tym samym jeszcze bardziej
wzbogacamy nasz  ofert  repertuarow ).

regularnie przez ca y 2012 r.

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA
X

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA
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8.26a PZLPiT "Mazowsze" im. Tadeusza
Sygiety skiego Koncerty „Mazowsza”

kampania promocyjno-informacyjna w mediach dotycz ca
planowanych koncertów;
- informacja na stronie zespo u oraz portalach spo eczno ciowych
(zapowiedzi oraz relacje z wydarze );
- pozyskiwanie patronów medialnych;
- wydawnictwa s ce promocji typu afisze i programy
koncertowe, foldery, w których zamieszczany b dzie logotyp
Samorz du Województwa Mazowieckiego z informacj  o
finansowaniu zespo u.

promocja folkloru regionu Mazowsze i
innych regionów
- promocja i informacja o zespole
„Mazowsze”;
- dzia alno  dochodowa

ca y 2012 r.
Polska i zagranica

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

W ci gu 2012 r. Teatr Polski zamierza kontynuowa  rozpocz  w 2011 r. wspó prac  z patronami medialnymi oraz partnerami reklamowymi. Dbamy bardzo o sta  obecno  Teatru Polskiego w wiadomo ci warszawiaków,
dlatego staramy si  by  obecni w przestrzeni miejskiej (szeroko rozumiana reklama outdoorowa). Oprócz tego du y nacisk k adziemy na utrzymanie dobrych relacji z mediami (prasa, radio, telwizja, portale internetowe), z
którymi wspó pracujemy PR-owsko, co owocuje licznymi publikacjami redakcyjnymi. Rozwijamy nasz  sie  sprzeda y i staramy si  pozyska  szerszy kr g widzów. M.in. poprzez bezpo rednie dotarcie z ofert  do ludzi

odych, w tym celu podejmujemy wspó prac  z organizacjami studenckimi na poszczególnych uczelniach wy szych. Otwieraj c si  na ludzi m odych wprowadzamy nowoczesne formy promocji. Ma temu s  nowa strona
internetowa wspó pracuj ca z portalami spo eczno ciowymi, której uruchomienie zaplanowane jest na drug  polow  2012 r., a tak e sprzeda  biletów online, której uruchomienie zaplanowane jest na wiosn  2012 r. W 2012 r.
rozwija  b dziemy edukacyjn  stron  naszej dzia alno ci wprowadzaj c kolejne cykle: Teatr Polski Dzieciom, 5 polskich mów, Taniec w Polskim. Wa nym elementem w 2012 r. b dzie równie  dzia alno  impresaryjna, co

zwi zane jest po cz ci z zaplanowanym ostatnim etapem remontu Teatru Polskiego i zamkni ciem na pó  roku du ej sceny Teatru. Niezale nie od tego pozwoli to na rozszerzenie kr gu naszych widzów poza granice Warszawy.
Ko cówka roku 2012 b dzie dla nas etapem intensywnych przygotowa  do obchodów roku jubileuszowego - 2013 i setnej rocznicy otwarcia Teatru Polskiego.

(8) Departament Kultury, Promocji i Turystyki
(8.26) Pa stwowy Zespó  Ludowy Pie ni i Ta ca "MAZOWSZE" im. Tadeusza Sygiety skiego

OPIS DZIA ANIA

Dzia alno  koncertowa wynikaj ca ze statutu „Mazowsza” w niepodwa alny sposób promuje region i Polsk  w kraju i na ca ym wiecie. Plan koncertowy tworzony jest na bie co, a statystyki z ostatnich pi ciu lat szacuj
liczb  koncertów w skali roku nast puj co: Polska – 80 koncertów, wiat – 20 koncertów. W 2012 roku planowane s  mi dzy innymi koncerty w kraju: Katowice, Bydgoszcz, Sosnowiec, W oc awek, Warszawa, Kostrzyn

n.Odr , Nagawki, Frombork, Grójec, Cz uchów, Le ajsk, Kosz cin, Wroc aw, Pozna ; wiat: Rosja, Izrael,Ukraina

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego
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8.26b PZLPiT "Mazowsze" im. Tadeusza
Sygiety skiego

Wydarzenia artystyczne w Mateczniku
Mazowsze w Otr busach

kampania promocyjna w mediach;
- wydawnictwa promuj ce przedsi wzi cie (z naciskiem na
materia y w asne artystów), typu afisze i programy koncertowe, w
których zamieszczany b dzie logotyp Samorz du Województwa
Mazowieckiego z informacj  o finansowaniu zespo u;
- informacja na stronie zespo u oraz portalach spo eczno ciowych
(zapowiedzi oraz relacje z wydarze ;
- uczestnictwo w II edycji programu „Paszport Turystyczny
Mazowsza”;
- newsletter;

promocja kultury regionu Mazowsze i
dzia aj cych w regionie artystów;
- promocja innych artystów i przedsi wzi
artystycznych;
- budowanie marki nowego teatru poprzez
dost p do bogatej oferty wydarze
kulturalnych;
- aktywizacja lokalnego rodowiska;
- wymiana do wiadcze  artystów;
- dzia alno  dochodowa

ca y 2012 r.
Matecznik

 Mazowsze w Otr busach

8.26c PZLPiT "Mazowsze" im. Tadeusza
Sygiety skiego

 Pozosta a dzia alno  w siedzibie
„Mazowsza” w Otr busach

promocja w lokalnych mediach;
- wydawnictwa typu ulotki reklamowe, foldery, w których
zamieszczany b dzie logotyp Samorz du Województwa
Mazowieckiego z informacj  o finansowaniu zespo u;
- informacja na stronie zespo u oraz portalach spo eczno ciowych
(zapowiedzi oraz relacje z wydarze ;
- uczestnictwo w II edycji programu „Paszport Turystyczny
Mazowsza”;
- newsletter

promocja kultury poprzez edukacj  i
aktywizacj  mieszka ców regionu,
mieszka ców innych regionów i turystów
zagranicznych;
- rozwijanie zami owania do zaj
ruchowych, które po czone z muzyk
maj  znacz cy wp yw na rozwój dzieci i

odzie y, a doros ym daj  mo liwo
utrzymania kondycji fizycznej,
nawi zywania kontaktów towarzyskich i
niekonwencjonalnego sp dzania wolnego
czasu;
- dzia alno  dochodowa

ca y 2012 r.
Siedziba „Mazowsza”

w Otr busach
(Matecznik Mazowsze,

Pa ac)

OPIS DZIA ANIA
Koncerty artystów dzia aj cych na terenie Mazowsza promuj  region poprzez prezentacj  dorobku artystycznego. Go cinne wyst py artystów spoza regionu (tak e zagranicznych) pos  tak e konfrontacji artystów i wymianie

do wiadcze . Organizowane wydarzenia artystyczne (w tym wystawy, spotkania z twórcami, festiwale) b  atrakcyjn  form  kontaktu  mieszka ców województwa (i nie tylko) z kultur .
OCENA *

Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze, które jest elementem SIW MWR, konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i

Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w
zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze, które jest elementem SIW MWR, konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i

Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w
zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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8.27a Warszawska Opera Kameralna Promocja na no nikach outdoor -
BILBOARDY

Kontynuacja wspó pracy z firm  oferuj  „bilboardy”.

- CITYBOARD (partner strategiczny WOK) – od lat oferuje nam
bilboardy o wielko ci 4m x 12m. Zwykle podczas promocji
wydarze  otrzymujemy 10 – 20 no ników stosownie do rangi
przedsi wzi cia.

Reklama Festiwali, koncertów oraz
przedstawie  operowych na szerok  skal

Ci g dalszy Festiwalu Oper
 Kameralnych XX i XXI
wieku (12 wrze nia 2011 r.
- 25 marca 2012)

XXII Festiwal Mozartowski
(16 czerwca 2012 r.
– 25 lipca 2012 r.)

Na 2012 r. planowane s
 przedstawienia:
C. Monteverdi „Orfeusz”

S. Moniuszko
„Halka wile ska”

G. F. Haendel
„Imeneo”

G. Rossini
„Il Barbieri di
Siviglia”

C. M. Weber
„Wolny strzelec”

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze, które jest elementem SIW MWR, konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i

Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w
zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA
Prowadzenie warsztatów, kursów oraz innych zaj  dla dzieci, m odzie y i doros ych. Organizowanie zwiedzania siedziby „Mazowsza”, muzeum kostiumów i pami tek z wyjazdów zespo u, zwiedzanie  Matecznika Mazowsze
(w tym udzia  w próbie zespo u, wizyta w pracowni krawieckiej, zaplecze sceny). Wspó praca z innymi o rodkami kultury oraz placówkami szkolnymi. Organizowanie seminariów, konferencji, eventów i innych form wymiany

do wiadcze , informacji i edukacji.

(8) Departament Kultury, Promocji i Turystyki
(8.27) Warszawska Opera Kameralna

OPIS DZIA ANIA
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8.27b Warszawska Opera Kameralna Promocja na no nikach outdoor –
EKRANY LED

Kontynuacja wspó pracy z firm  HATOR MEDIA oferuj
reklam  na „no nikach LED” przy ul. Marsza kowskiej Reklama Festiwali, koncertów oraz

przedstawie  operowych na szerok  skal

Ci g dalszy Festiwalu Oper
 Kameralnych XX i XXI
wieku (12 wrze nia 2011 r.
- 25 marca 2012 r.)
XXII Festiwal
Mozartowski
w Warszawie
(16 czerwca 2012 r.
– 25 lipca 2012 r.)

Na 2012 r. planowane s
 przedstawienia:
C. Monteverdi
 „Orfeusz”

S. Moniuszko
„Halka wile ska”

G. F. Haendel
„Imeneo”

G. Rossini
„Il Barbieri di
Siviglia”

C. M. Weber
„Wolny strzelec”

Dzia ania promocyjne na no nikach HATOR MEDIA maj  na celu pokazanie szerokiemu gronu odbiorców repertuaru Warszawskiej Opery Kameralnej.
OCENA *

OPIS DZIA ANIA

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

Dzia ania promocyjne na no nikach outdoor maj  na celu pokazanie szerokiemu gronu odbiorców repertuaru Warszawskiej Opery Kameralnej. Podpisane umowy opieraj  si  o wspó prac  na zasadzie barterowej. W skali roku
mamy do dyspozycji ok. 80 tablic o wielko ci 4x12 metra. Ta forma promocji jest przewidziana w przypadku najwa niejszych Festiwali i wydarze  kulturalnych organizowanych przez WOK.
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8.27c Warszawska Opera Kameralna

Promocja na tablicach 30 x 90 cm w
autobusach i tramwajach  komunikacji

miejskiej

Kontynuacja wspó pracy z firm  METROMEDIA oferuj
no niki w warszawskich tramwajach i autobusach. Zwykle
podczas kampanii mamy do dyspozycji 100-200 tablic

Reklama Festiwali, koncertów oraz
przedstawie  operowych na szerok  skal

Ci g dalszy Festiwalu Oper
 Kameralnych XX i XXI
wieku (12 wrze nia 2011 r.
- 25 marca 2012 r.)

XXII Festiwal
Mozartowski w
Warszawie
(16 czerwca 2012 r.
– 25 lipca 2012 r.)

Na 2012 r. planowane s
 przedstawienia:
C. Monteverdi
 „Orfeusz”

S. Moniuszko
„Halka wile ska”

G. F. Haendel
„Imeneo”

G. Rossini
„Il Barbieri di
Siviglia”

C. M. Weber
„Wolny strzelec”

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA
Ta forma promocji realizowana jest w przypadku wszystkich naszych wydarze . W przypadku naszych najwi kszych Festiwali mamy do dyspozycji nawet do 200 tablic w tramwajach i autobusach komunikacji miejskiej w

Warszawie

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego
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8.27d Warszawska Opera Kameralna Promocji w bezp atnych dziennikach
„METRO” i „ECHO MIASTA”

Kontynuacja wspó pracy przede wszystkim z dziennikiem
METRO, który od lat jest naszym patronem medialnym.
Gazety te zamieszczaj  zarówno informacje redakcyjne jak i
reklamy

Reklama Festiwali, koncertów oraz
przedstawie  operowych na szerok  skal
warszawsk

Ci g dalszy Festiwalu Oper
 Kameralnych XX i XXI
wieku (12 wrze nia 2011 r.
- 25 marca 2012 r.)
XXII Festiwal
Mozartowski w
 Warszawie
(16 czerwca 2012 r.
– 25 lipca 2012 r.)

Na 2012 r. planowane s
 przedstawienia:
C. Monteverdi
 „Orfeusz”

S. Moniuszko
„Halka wile ska”

G. F. Haendel
„Imeneo”

G. Rossini
„Il Barbieri di
Siviglia”

C. M. Weber
„Wolny strzelec”

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA
Dziennik Metro i Echo Miasta oferuje nam opiek  redakcyjn  jak równie  powierzchni  reklamow . Zakres promocji jest uzale niony od tego jak d ugo trwanie Festiwali oraz od rangi wydarze

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego
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8.27e Warszawska Opera Kameralna
Promocja na portalu horyzontalnym
INTERIA.PL, WP.PL lub ONET.PL

Od lat wspó pracujemy na zmian  z trzema najwi kszymi
platformami internetowymi. Portale te oferuj  nam opiek
redakcyjn  jak równie  mailingi i kampanie banerowe

Reklama Festiwali, koncertów oraz
przedstawie  operowych na szerok  skal
krajow  i mi dzynarodow

Ci g dalszy Festiwalu Oper
 Kameralnych XX i XXI
wieku (12 wrze nia 2011 r.
- 25 marca 2012 r.)

XXII Festiwal
Mozartowski
(16 czerwca 2012 r.
– 25 lipca 2012 r.)

Na 2012 r. planowane s
 przedstawienia:
C. Monteverdi
 „Orfeusz”

S. Moniuszko
„Halka wile ska”

G. F. Haendel
„Imeneo”

G. Rossini
„Il Barbieri di
Siviglia”

C. M. Weber
„Wolny strzelec”

OPIS DZIA ANIA
Portale internetowe korzystaj c z nades anych przez nas materia ów wykonuj  zarówno dzia ania redakcyjne jak równie  kampanie banerowe. Rozsy any jest tak e mailing do ludzi, którzy wyrazili zainteresowanie

otrzymywaniem informacji dotycz cych kultury. Liczba odbiorców „mailingu” To blisko 100.000 osób w przypadku wspó pracy z ONET.PL

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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8.27f Warszawska Opera Kameralna

Promocja w rozg niach radiowych.
Wspó praca dotyczy dzia

promocyjnych oferowanych przez
„Radio dla Ciebie”, „Radio Warszawa”

oraz „Polskie Radio II”

Kontynuacja wspó pracy z RDC, które oprócz zapowiedzi
redakcyjnych i zamieszczania informacji na stronie internetowej
RDC oferuje tak e spoty radiowe. W roku 2012 przewidujemy
promocj  spotow  w RADIU WARSZAWA, Ich ilo  to od 20 do
100. Zale nie od czasu trwania Festiwalu. Program II PR oferuje
zapowiedzi redakcyjne

Reklama Festiwali, koncertów oraz
przedstawie  operowych na szerok  skal
krajow

Ci g dalszy Festiwalu Oper
 Kameralnych XX i XXI
wieku (12 wrze nia 2011 r.
- 25 marca 2012 r.)

XXII Festiwal
Mozartowski
(16 czerwca 2012 r.
– 25 lipca 2012 r.)

Na 2012 r. planowane s
 przedstawienia:
C. Monteverdi
 „Orfeusz”

S. Moniuszko
„Halka wile ska”

G. F. Haendel
„Imeneo”

G. Rossini
„Il Barbieri di
Siviglia”

C. M. Weber
„Wolny strzelec”

Od kilku lat „Radio Dla Ciebie” oferuje nam szerok  opiek  medialn  emituj c spoty i zapowiedzi redakcyjne. Program II PR reklamuje wydarzenia WOK zwykle w formie  redakcyjnej. Podczas najwa niejszych Festiwali
zamawiamy tak e emisje spotów na antenie PR II. W roku 2012 podejmiemy wspó prac  z Radio Warszawa

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA
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8.27g Warszawska Opera Kameralna
Promocja w czasopismach

angloj zycznych: The Visitor, In Your
Pocket, The Warsaw Voice, The Visitor

Kontynuacja wspó pracy z czasopismami angloj zycznymi, które
od lat jest naszym patronem medialnym. Periodyki te
zamieszczaj  zarówno informacje redakcyjne jak i reklamy

Reklama Festiwali, koncertów oraz
przedstawie  operowych na szerok  skal
odbiorców angloj zycznych i turystów

Ci g dalszy Festiwalu Oper
 Kameralnych XX i XXI
wieku (12 wrze nia 2011 r.
- 25 marca 2012 r.)

XXII Festiwal
Mozartowski
(16 czerwca 2012 r.
– 25 lipca 2012 r.)

Na 2012 r. planowane s
 przedstawienia:
C. Monteverdi
 „Orfeusz”

S. Moniuszko
„Halka wile ska”

G. F. Haendel
„Imeneo”

G. Rossini
„Il Barbieri di
Siviglia”

C. M. Weber
„Wolny strzelec”

OPIS DZIA ANIA

„In Your Pocket” i „The Visitor”  oferuje nam oprócz zapowiedzi redakcyjnych tak e dwustronicow  reklam . Visitor tak e udziela nam powierzchni reklamowej

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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8.27h Warszawska Opera Kameralna Promocja w sieci bankomatów CASH
FOR YOU lub sieci EURONET

Kontynuacja wspó pracy z firm  oferuj  reklam  w sieci
bankomatów CASH FOR YOU lub sieci  EURONET. Reklamy
na ekranach bankomatów

Reklama Festiwali, koncertów oraz
przedstawie  operowych na szerok  skal
warszawsk

Ci g dalszy Festiwalu Oper
 Kameralnych XX i XXI
wieku (12 wrze nia 2011 r.
- 25 marca 2012 r.)

XXII Festiwal
Mozartowski
(16 czerwca 2012 r.
– 25 lipca 2012 r.)

Na 2012 r. planowane s
 przedstawienia:
C. Monteverdi
 „Orfeusz”

S. Moniuszko
„Halka wile ska”

G. F. Haendel
„Imeneo”

G. Rossini
„Il Barbieri di
Siviglia”

C. M. Weber
„Wolny strzelec”

OPIS DZIA ANIA

W Warszawie jest ponad 800 bankomatów sieci EURONET.  Podczas kampanii wy wietlane s  nasze wizualizacje na ekranach bankomatów tej sieci

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
W miar  mo liwo ci zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna
jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na

stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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8.27i Warszawska Opera Kameralna Newsletter WOKu Od ponad 3 lat regularnie rozsy amy NEWSLETTER do naszych
wiernych odbiorców, których liczba wynosi ponad 1000 osób

Reklama Festiwali, koncertów oraz
przedstawie  operowych w ród osób które
wyrazi y zainteresowanie przedstawieniami
i Festiwalami organizowanymi przez WOK

Ci g dalszy Festiwalu Oper
 Kameralnych XX i XXI
wieku (12 wrze nia 2011 r.
- 25 marca 2012 r.)

XXII Festiwal
Mozartowski
(16 czerwca 2012 r.
– 25 lipca 2012 r.)

Na 2012 r. planowane s
 przedstawienia:
C. Monteverdi
 „Orfeusz”

S. Moniuszko
„Halka wile ska”

G. F. Haendel
„Imeneo”

G. Rossini
„Il Barbieri di
Siviglia”

C. M. Weber
„Wolny strzelec”

OPIS DZIA ANIA
Od ponad 2 lat regularnie rozsy amy NEWSLETTER do naszych wiernych odbiorców, których liczba wynosi ok. 1000 osób. Teksty redagowane s  we w asnym zakresie, a newsletter otrzymuj  ludzie, którzy wyrazili ch

otrzymywania informacji o wydarzeniach realizowanych przez WOK

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
W miar  mo liwo ci zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w NEWSLETTERZE. W celu zapewnienia zgodno ci projektów

materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z
Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki

Mazowsze.
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8.27j Warszawska Opera Kameralna Koperty kulturalne POKA POKA
Kontynuacja wspó pracy z firm  POKA POKA rozsy aj  ok.
4000 kopert zawieraj  przygotowane przez nas ulotki dotycz ce
repertuaru WOK

Reklama Festiwali, koncertów oraz
przedstawie  operowych w ród osób które
wyrazi y zainteresowanie otrzymywaniem
kopert kulturalnych.

Ci g dalszy Festiwalu Oper
 Kameralnych XX i XXI
wieku (12 wrze nia 2011 r.
- 25 marca 2012 r.)

XXII Festiwal
Mozartowski
(16 czerwca 2012 r.
– 25 lipca 2012 r.)

Na 2012 r. planowane s
 przedstawienia:
C. Monteverdi
 „Orfeusz”

S. Moniuszko
„Halka wile ska”

G. F. Haendel
„Imeneo”

G. Rossini
„Il Barbieri di
Siviglia”

C. M. Weber
„Wolny strzelec”

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Firma POKAP OKA rozsy a „koperty kulturalne” zawieraj ce ulotki o wydarzeniach promowanych przez instytucje kulturalne w Warszawie. W ród tych materia ów jest tak e 4000  naszych ulotek zawieraj cych informacje o
zbli aj cych si  wydarzeniach artystycznych organizowanych przez WOK
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8.27k Warszawska Opera Kameralna Portal spo eczno ci owy FACEBOOK Od ponad roku zamieszczamy informacje o wydarzeniach w
WOK na portalu www.facebok.com

Reklama Festiwali, koncertów oraz
przedstawie  operowych w ród osób które
wyrazi y zainteresowanie przedstawieniami
i Festiwalami organizowanymi przez WOK

Ci g dalszy Festiwalu Oper
 Kameralnych XX i XXI
wieku (12 wrze nia 2011 r.
- 25 marca 2012 r.)

XXII Festiwal
Mozartowski
(16 czerwca 2012 r.
– 25 lipca 2012 r.)

Na 2012 r. planowane s
 przedstawienia:
C. Monteverdi
 „Orfeusz”

S. Moniuszko
„Halka wile ska”

G. F. Haendel
„Imeneo”

G. Rossini
„Il Barbieri di
Siviglia”

C. M. Weber
„Wolny strzelec”

OPIS DZIA ANIA

Regularnie redagujemy i rozsy amy newsletter

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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8.27l Warszawska Opera Kameralna

www.tvn24.pl
www.o2.pl

www.maestro.net.pl
www.interia.pl

www.warszawa.studentnews.pl
www.dlastudenta.pl

www.wik.com.pl
www.e-teatr.pl

www.warszawa.naszemiasto.pl
www.kamertonnet.republika.pl

www.informia.pl
www.022magazine.pl
www.cojestgrane.pl

www.teatry.art.pl
www.echomiasta.pl

www.9494.pl
www.polmic.pl

www.kulturaonline.pl
www.wieszcodobre.pl

www.festivalinfo.pl
www.muzikanova.pl

www.e-warszawa.com
www.warszawa.pogodzinach.pl

www.instytut-teatralny.pl
www.independent.pl

www.warszawa.ngo.pl
www.kulturalna.warszawa.pl

www.kulturalnie.waw.pl
www.warsawtour.pl

www.widowiska.gdzieco.pl
www.aktivist.pl

www.o.pl
www.kultura-sztuka.waw.pl

www.sztuka.pl
www.bedziesiedzialo.net

Wymienione portale regularnie zapowiadaj  wydarzenia, które
odb  si  w WOK Reklama w internecie

Ci g dalszy Festiwalu Oper
 Kameralnych XX i XXI
wieku (12 wrze nia 2011 r.
- 25 marca 2012 r.)

XXII Festiwal
Mozartowski
(16 czerwca 2012 r.
– 25 lipca 2012 r.)

Na 2012 r. planowane s
 przedstawienia:
C. Monteverdi
 „Orfeusz”

S. Moniuszko
„Halka wile ska”

G. F. Haendel
„Imeneo”

G. Rossini
„Il Barbieri di
Siviglia”

C. M. Weber
„Wolny strzelec”

OPIS DZIA ANIA

Portale internetowe poprzez umieszczanie informacji o WOK rozszerzaj  promocj  naszej instytucji i informuj  o bie cych wydarzeniach

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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8.27 Warszawska Opera Kameralna

Czasopisma: MANAGERS LIFE,
WINGS, BUSINNES IN POLAND,

WARSAW BUSINNES JOURNAL i
wiele innych gazet lokalnych

Czasopisma zamieszczaj  reklamy, oraz zapowied  imprez
kulturalnych organizowanych przez WOK

Reklama Festiwali, koncertów oraz
przedstawie  w czasopismach
ogólnopolskich o ró nym profilu

Ci g dalszy Festiwalu Oper
 Kameralnych XX i XXI
wieku (12 wrze nia 2011 r.
- 25 marca 2012 r.)

XXII Festiwal
Mozartowski
(16 czerwca 2012 r.
– 25 lipca 2012 r.)

Na 2012 r. planowane s
 przedstawienia:
C. Monteverdi
 „Orfeusz”

S. Moniuszko
„Halka wile ska”

G. F. Haendel
„Imeneo”

G. Rossini
„Il Barbieri di
Siviglia”

C. M. Weber
„Wolny strzelec”

OPIS DZIA ANIA

Wymienione czasopisma poprzez umieszczanie informacji o WOK rozszerzaj  promocj  naszej instytucji i informuj  o bie cych wydarzeniach.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
W miar  mo liwo ci zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze w czasopismach. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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8.27m Warszawska Opera Kameralna
ELITE TOURS

A-1210 Wien, Wagramer Straße 181 Reklama Festiwali w biurze podró y w Austrii
Reklama Festiwali, koncertów oraz
przedstawie  – poprzez zach canie
turystów do odwiedzania WOK

Ci g dalszy Festiwalu Oper
 Kameralnych XX i XXI
wieku (12 wrze nia 2011 r.
- 25 marca 2012 r.)

XXII Festiwal
Mozartowski
(16 czerwca 2012 r.
– 25 lipca 2012 r.)

Na 2012 r. planowane s
 przedstawienia:
C. Monteverdi
 „Orfeusz”

S. Moniuszko
„Halka wile ska”

G. F. Haendel
„Imeneo”

G. Rossini
„Il Barbieri di
Siviglia”

C. M. Weber
„Wolny strzelec”

OPIS DZIA ANIA

Zach canie klientów biura podró y i turystów do odwiedzania WOK

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj
przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki
Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww.

wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

(9) Departament Edukacji Publicznej i Sportu
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9a Departament Edukacji Publicznej
i Sportu

Dzia ania informacyjno-promocyjne
inauguruj ce wdra anie projektu
Regionalny program stypendialny dla
uczniów szczególnie uzdolnionych w
roku szkolnym 2012/2013

Przed dzia aniami:
- strona internetowa projektu www.mazovia.pl/Edukacja i
sport/Stypendia dla uczniów
- Meritum-Mazowiecki Kwartalnik Edukacyjny - wywiady z
uczestnikami projektu
-Kronika Mazowiecka- wywiady z uczestnikami projektu
- rozpropagowanie ulotek i plakatów promuj cych informacje o
projekcie w szko ach na terenie Mazowsza- od maja 2012 r.
- umieszczenie linku ze stron  internetow  projektu i opracowanie
aktualnych baz adresów e-mail szkó  gimnazjalnych i
ponadgimnazjalnych, internatów i burs oraz powiatów i gmin - od
maja 2012 r.
W trakcie dzia :
- ekspozycja Regionalnego programu stypendialnego dla

Zamierzeniem zaplanowanych dzia
informacyjno-promocyjnych jest
przybli enie wiedzy na temat projektu
Regionalny program stypendialny dla
uczniów szczególnie uzdolnionych i
dotarcie do jak najwi kszej liczby uczniów

maj/czerwiec 2012 r.

9b Departament Edukacji Publicznej
i Sportu

Publikacja wk adki tematycznej w
sze ciu tygodnikach mazowieckich,
dotycz cej Regionalnego programu
stypendialnego dla uczniów szczególnie
uzdolnionych w roku szkolnym
2012/2013

Przed publikacj :
- konsultacje/wspó praca z Biurem Prasowym UM
- przygotowanie projektu dodatku tematycznego
Publikacja:
- wk adka tematyczna zawieraj ca szczegó owe informacje
dotycz ce: - procedury naboru do kolejnej edycji Regionalny
program stypendialny dla uczniów szczególnie uzdolnionych w
roku szkolnym 2012/2013, - wywiady/opinie cz onków Zarz du
Województwa Mazowieckiego, Dyrekcji Departamentu,
- wywiady z uczniami stypendystami, nauczycielami-opiekunami,
dyrekcj  szkó
Po publikacji:
- informacja na stronie www.mazovia.pl oraz na stronie projektu

Promocja pi tej edycji projektu
Regionalny program stypendialny dla
uczniów szczególnie uzdolnionych w roku
szkolnym 2012/2013

maj/czerwiec 2012 r.

OPIS DZIA ANIA

OPIS DZIA ANIA

Dzia ania informacyjno-promocyjne skierowane s  do potencjalnych stypendystów szkó  gimnazjalnych i ponadgimnazjalnych z obszaru Województwa Mazowieckiego. W dzia aniach informacyjno-promocyjnych wezm  udzia
Biuro Edukacji m. st. Warszawy, Oddzia y Zamiejscowe Mazowieckiej Jednostki Wdra ania Programów Unijnych i Delegatury Mazowieckiego Kuratorium O wiaty, których celem b dzie pomoc w rozpropagowaniu ulotek i
plakatów dyrektorom szkó  i innym placówkom o wiatowym. Wsparcie organizacyjne udzielone przez Biuro Edukacji m. st. Warszawy, Oddzia y Zamiejscowe MJWPU i Delegatury MKO znacz co przyczyni si  do sprawnej

realizacji projektu, a tak e do zniwelowania barier w dost pie do edukacji. Pracownicy DEPiS, przy wspó pracy MJWPU, b  prowadzi  dzia ania informacyjno-promocyjne równie  na V Forum Funduszy Europejskich.
Uczniowie poprzez otrzymywanie stypendium b  mieli szans  na budowanie lepszego i godniejszego ycia oraz wyrównywanie szans edukacyjnych.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i

Turystyki, zgodnie z procedur  akceptacji projektów stanowi  cz  Zintegrowanego Systemu Zarz dzania. Ww. procedura zosta a opisana w Ksi dze Zarz dzania Procesami, w procesie: Upowszechnianie kultury i promocja
województwa; podprocesie: Zarz dzanie Mark  Mazowsze; procedurze: Akceptacja projektów graficznych materia ów reklamowo-promocyjnych zawieraj cych logotyp Marki Mazowsze, w zakresie zgodno ci z zasadami

Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (KZSZ5-U-2.2.2/KP)
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9c Departament Edukacji Publicznej
i Sportu

Konferencja edukacyjna
podsumowuj ca realizacj  projektu
Regionalny program stypendialny dla
uczniów szczególnie uzdolnionych w
roku szkolnym 2011/2012,  z realizacji
najciekawszych Indywidualnych planów
rozwoju edukacyjnego ucznia przez
stypendystów.
Uczestnicy: oko o 40 osób

Przed konferencj :
- wystosowanie pism do dyrekcji szkó  z informacj  o
zaproszonych stypendystach i ich nauczycielach-opiekunach
-informacja na stronie internetowej projektu
www.mazovia.pl/Edukacja i sport/Stypendia dla uczniów
W trakcie konferencji:
- ekspozycja projektu Regionalny program stypendialny dla
uczniów szczególnie uzdolnionych  na roll-upie
- wr czenie listów gratulacyjnych stypendystom i ich
nauczycielom-opiekunom
- wr czenie materia ów edukacyjnych w ramach projektu
Regionalny program stypendialny dla uczniów szczególnie
uzdolnionych
Po konferencji:
- relacja na stronie www.mazovia.pl oraz na stronie projektu i w
lokalnych mediach

Wzmocnienie samooceny i aspiracji
uczniów wyró nionych, zwi kszenie
zaanga owania i motywacji uczniów w
nauk , pog bienie wiary we w asne
mo liwo ci.

czerwiec 2012 r.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Publikowana wk adka w sze ciu tygodnikach mazowieckich ma na celu poinformowanie opinii publicznej o mo liwo ci ubiegania si  o stypendium na podstawie zatwierdzonego przez Sejmik Województwa Mazowieckiego,
Regulaminu przyznawania i przekazywania stypendiów dla uczniów gimnazjów i szkó  ponadgimnazjalnych w Województwie Mazowieckim w roku szkolnym 2012/2013, w ramach projektu Regionalny program stypendialny

dla uczniów szczególnie uzdolnionych. Dodatek tematyczny dotycz cy stypendiów unijnych, który uka e si  w ka dym  z tygodników b dzie mia  za zadanie poinformowania o mo liwo ciach ubiegania sie o stypendium,
dzie zawiera  najwa niejsze informacje o zasadach otrzymania stypendium, terminach sk adania wniosków stypendialnych, miejscu pozyskania niezb dnych dokumentów oraz promowania naboru wniosków stypendialnych na

kolejny rok szkolny 2012/2013, a przede wszystkim umo liwi dotarcie z informacj  na temat programu stypendialnego w ramach projektu systemowego Samorz du Województwa Regionalny program stypendialny dla uczniów
szczególnie uzdolnionych do mieszka ców Mazowsza.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i

Turystyki, zgodnie z procedur  akceptacji projektów stanowi  cz  Zintegrowanego Systemu Zarz dzania. Ww. procedura zosta a opisana w Ksi dze Zarz dzania Procesami, w procesie: Upowszechnianie kultury i promocja
województwa; podprocesie: Zarz dzanie Mark  Mazowsze; procedurze: Akceptacja projektów graficznych materia ów reklamowo-promocyjnych zawieraj cych logotyp Marki Mazowsze, w zakresie zgodno ci z zasadami

Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (KZSZ5-U-2.2.2/KP)

OPIS DZIA ANIA

Konferencja edukacyjna skierowana jest do stypendystów i ich nauczycieli-opiekunów z terenu Mazowsza. W konferencji edukacyjnej wezm  udzia  stypendy ci z 7 Wydzia ów Mazowieckiego Samorz dowego Centrum
Doskonalenia Nauczycieli, nauczyciele-opiekunowie, Marsza ek Województwa Mazowieckiego, Dyrekcja Departamentu Edukacji Publicznej                  i Sportu UMWM oraz pracownicy DEPiS. W ramach konferencji

edukacyjnej zaplanowana jest prezentacja na temat projektu Regionalny program stypendialny dla uczniów szczególnie uzdolnionych oraz prezentacje najciekawszych projektów edukacyjnych z realizacji Indywidualnego planu
rozwoju edukacyjnego ucznia, przygotowanych przez stypendystów. Konferencja edukacyjna jest równie  okazj  do wymiany do wiadcze  w ród osób zaanga owanych w realizacj  projektu. Na zako czenie konferencji

edukacyjnej zaplanowane jest wr czenie listów gratulacyjnych i materia ów edukacyjnych stypendystom.
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miejsce realizacji dzia ania

9d Departament Edukacji Publicznej
i Sportu

Przeprowadzenie kampanii medialnej
dotycz cej projektu systemowego
Samorz du Województwa
Mazowieckiego pn. Potencja  naukowy
wsparciem dla gospodarki Mazowsza –
stypendia dla doktorantów,
realizowanego w ramach Priorytetu VIII
Regionalne Kadry Gospodarki;
Dzia anie 8.2 Transfer Wiedzy;
Poddzia anie 8.2.2 Regionalne Strategie
Innowacji.
Uczestnicy: osoby z terenu ca ego
Mazowsza

Przed kampani :
- zawiadomienie o rozpocz ciu rekrutacji w ramach projektu, w
tym o terminie sk adania wniosków zostanie udost pnione opinii
publicznej w szczególno ci poprzez:
1) skierowanie do w adz uczelni lub innych placówek naukowych,
maj cych siedzib  w Województwie Mazowieckim i
uprawnionych do nadania stopnia naukowego doktora, pisemnej
informacji wraz z materia ami promocyjnymi do
rozpowszechnienia
2) umieszczenie komunikatu na stronie www.mazovia.pl oraz na
portalu tematycznym
3) plakaty informacyjne umieszczone w mazowieckich
jednostkach organizacyjnych oraz jednostkach samorz du
terytorialnego
- strona internetowa projektu - portal tematyczny pn. Stypendia i
wsparcie towarzysz ce dla doktorantów na Mazowszu
- banner na stronie www.mazovia.pl z przekserowaniem na stron
projektu
W trakcie kampanii:
- realizacja dzia  opisanych w poni ej tabeli
Po kampanii:
- relacja na  stronie www.mazovia.pl oraz na stronie projektu

Rozpowszechnienie szczegó owych
informacji o projekcie systemowym
Samorz du Województwa Mazowieckiego
pn. Potencja  naukowy wsparciem dla
gospodarki Mazowsza – stypendia dla
doktorantów ,  realizowanego w ramach
Priorytetu VIII Regionalne Kadry
Gospodarki; Dzia anie 8.2 Transfer
Wiedzy; Poddzia anie 8.2.2 Regionalne
Strategie Innowacji.

kwiecie /maj 2012 r.

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i

Turystyki, zgodnie z procedur  akceptacji projektów stanowi  cz  Zintegrowanego Systemu Zarz dzania. Ww. procedura zosta a opisana w Ksi dze Zarz dzania Procesami, w procesie: Upowszechnianie kultury i promocja
województwa; podprocesie: Zarz dzanie Mark  Mazowsze; procedurze: Akceptacja projektów graficznych materia ów reklamowo-promocyjnych zawieraj cych logotyp Marki Mazowsze, w zakresie zgodno ci z zasadami

Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (KZSZ5-U-2.2.2/KP)

OPIS DZIA ANIA

Przeprowadzenie kampanii medialnej projektu systemowego uwzgl dnienia: a) umieszczenia og osze  na stronach internetowych uczelni wy szych,  bibliotek, instytucji naukowych z terenów Mazowsza,
b) nagrania radiowego spotu reklamowego d ugo ci maksymalnie 30 sekund, c) wielokrotnej emisji spotu reklamowego w stacjach radiowych,w ci gu dwóch tygodni, cznie 160 emisji;

d) zamieszczenia po jednym og oszeniu w co najmniej 6 tygodnikach regionalnych na obszarze województwa mazowieckiego np. w Tygodniku Ciechanowskim, Tygodniku P ockim, Tygodniku Siedleckim, yciu yrardowa i
dodatkowo jednego og oszenia w dzienniku Metro, e) umieszczenia informacji o projekcie na co najmniej 1 dyskusyjnym forum internetowym przeznaczonym dla doktorantów, np. forum na www.gazeta.pl lub/i na portalu

GoldenLine.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

9e Departament Edukacji Publicznej
i Sportu

Publikacja wk adki  tematycznej w
sze ciu Tygodnikach  Mazowieckich,
dotycz ca projektu systemowego
Samorz du Województwa
Mazowieckiego pn. Potencja  naukowy
wsparciem dla gospodarki Mazowsza –
stypendia dla doktorantów,
realizowanego w ramach Priorytetu VIII
Regionalne Kadry Gospodarki;
Dzia anie 8.2 Transfer Wiedzy;
Poddzia anie 8.2.2 Regionalne Strategie
Innowacji.
Uczestnicy:  osoby z terenu ca ego
Mazowsza

Przed publikacj :
- konsultacje/wspó praca z Biurem prasowym
- przygotowanie projektu dodatku  tematycznego
Publikacja:
Wk adka tematyczna zawieraj ca szczegó owe informacje
dotycz ce:
-  procedury naboru do kolejnej edycji projektu pn. Potencja
naukowy wsparciem dla gospodarki Mazowsza – stypendia dla
doktorantóww roku akademickim 2012/2013
- wywiady/ opinie cz onków Zarz du Woj. Maz., Dyrekcji
Departamentu
- wywiady z doktorantami
Po publikacji:
- informacja na  stronie www.mazovia.pl  oraz na stronie projektu

Promocja II edycji programu
stypendialnego dla doktorantów w roku
akademickim 2012/2013

kwiecie /maj  2012 r.

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i

Turystyki, zgodnie z procedur  akceptacji projektów stanowi  cz  Zintegrowanego Systemu Zarz dzania. Ww. procedura zosta a opisana w Ksi dze Zarz dzania Procesami, w procesie: Upowszechnianie kultury i promocja
województwa; podprocesie: Zarz dzanie Mark  Mazowsze; procedurze: Akceptacja projektów graficznych materia ów reklamowo-promocyjnych zawieraj cych logotyp Marki Mazowsze, w zakresie zgodno ci z zasadami

Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (KZSZ5-U-2.2.2/KP)

OPIS DZIA ANIA

Ze wzgl du na istotn  rol  dodatków tematycznych w zakresie promocji wa nych wydarze , w szczególno ci zwi zanych z promocj  programów prowadzonych przy udziale rodków unijnych, wk adka ma na celu informowanie
opinii publicznej o realizacji przez Samorz d Województwa Mazowieckiego zadania maj cego na celu pokonanie barier finansowych uniemo liwiaj cych lub hamuj cych prowadzenie i finalizacj  przez doktorantów prac

naukowo-badawczych oraz ich wdra anie. Przyznanie w ramach projektu stypendiów oraz jednoczesne podj cie dzia  o charakterze wsparcia towarzysz cego (np. szkolenia z zakresu komercjalizacji wiedzy), ma zach ci
doktorantów kszta cych si  na kierunkach uznanych za szczególnie istotne z punktu widzenia rozwoju województwa, okre lonych w Regionalnej Strategii Innowacji dla Mazowsza 2007-2015 do intensyfikacji wspó pracy ze

wiatem przemys u, w celu praktycznego zastosowania rozwi za  innowacyjnych (wynalazków). Realizacja projektu b dzie mia a równie  du e znaczenie w procesie budowy spo ecze stwa opartego na wiedzy, a tym samym
spo ecze stwa informacyjnego. Wk adka zawiera aby najwa niejsze informacje o mo liwo ci i zasadach otrzymania stypendium, terminach sk adania Wniosków stypendialnych na rok akademicki 2012/2013 oraz miejscu

pozyskania niezb dnych dokumentów.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i

Turystyki, zgodnie z procedur  akceptacji projektów stanowi  cz  Zintegrowanego Systemu Zarz dzania. Ww. procedura zosta a opisana w Ksi dze Zarz dzania Procesami, w procesie: Upowszechnianie kultury i promocja
województwa; podprocesie: Zarz dzanie Mark  Mazowsze; procedurze: Akceptacja projektów graficznych materia ów reklamowo-promocyjnych zawieraj cych logotyp Marki Mazowsze, w zakresie zgodno ci z zasadami

Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (KZSZ5-U-2.2.2/KP)
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9f Departament Edukacji Publicznej
i Sportu

Konferencja naukowa pn.Potencja
naukowy wsparciem dla gospodarki
Mazowsza.
Uczestnicy: oko o 200 osób, w tym 128
doktorantów oraz zaproszeni go cie i
pracownicy Zespo u.

Przed konferencj :
- zaproszenia prasowe na  stronie www.mazovia.pl
- zaproszenia personalizowane – skierowane do 150 osób
- strona internetowa projektu pn. Stypendia i wsparcie
towarzysz ce dla doktorantów na Mazowszu
- banner na stronie www.mazovia.pl  z przekserowaniem na
stron  projektu.
W trakcie konferencji:
- ekspozycja tematycznego plakatu na roll-upie
Po konferencji:
- relacja na  stronie www.mazovia.pl  oraz na stronie projektu i
innych informacjch prasowych.

W ramach projektu stypendy ci otrzymuj
wsparcie towarzysz ce w postaci
zapewnienia udzia u w konferencji
naukowej i szkoleniach dotycz cych zasad
wspó pracy pomi dzy sfer  naukow  a
przemys em na Mazowszu w zakresie
bada  i transferu nowoczesnych
technologii.

grudzie  2012 r.

9g Departament Edukacji Publicznej
i Sportu

Portal tematyczny dost pny za
po rednictwem strony internetowej
Samorz du Województwa
Mazowieckiego www.mazovia.pl, pn.
Stypendia i wsparcie towarzysz ce dla
doktorantów na Mazowszu.
Uczestnicy: ogólnie dost pny,
dedykowany w szczególno ci
doktorantom.

Przed uruchomieniem portalu:
- pisma wyra aj ce zgod  na umieszczenie portalu na stronie
www.mazovia.pl;
- powierzenie zada  zwi zanych z obs ug  portalu przez Zarz d
Województwa Mazowieckiego;                                              -
przygotowanie przez Zespó  opracowa  merytorycznych do
umieszczenia na portalu.                                                           W
trakcie uruchomiania:
- zawarcie stosownych umów na realizacj  zada  zwi zanych z
uruchomieniem;
Po uruchomieniu:
- admnistrowanie portalem.

Rozpowszechnienie szczegó owych
informacji o projekcie systemowym
Samorz du Województwa Mazowieckiego
pn. Potencja  naukowy wsparciem dla
gospodarki Mazowsza – stypendia dla
doktorantów ,  realizowanego w ramach
Priorytetu VIII Regionalne Kadry
Gospodarki; Dzia anie 8.2 Transfer
Wiedzy; Poddzia anie 8.2.2 Regionalne
Strategie Innowacji.

ca y 2012 r.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i

Turystyki, zgodnie z procedur  akceptacji projektów stanowi  cz  Zintegrowanego Systemu Zarz dzania. Ww. procedura zosta a opisana w Ksi dze Zarz dzania Procesami, w procesie: Upowszechnianie kultury i promocja
województwa; podprocesie: Zarz dzanie Mark  Mazowsze; procedurze: Akceptacja projektów graficznych materia ów reklamowo-promocyjnych zawieraj cych logotyp Marki Mazowsze, w zakresie zgodno ci z zasadami

Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (KZSZ5-U-2.2.2/KP)

Konferencja lokalna skierowana do 128 doktorantów - uczestników projektu  pn. Potencja  naukowy wsparciem dla gospodarki Mazowsza – stypendia dla doktorantów (nale y przez to rozumie  doktoranta, z którym zawarta
zosta a umowa o przekazywanie stypendium i udzielenie wsparcia towarzysz cego w ramach projektu). W konferencji w charakterze paneli we mie udzia  Marsza ek Województwa Mazowieckiego, przedstawiciel

MinisterstwaRozwoju Regionalnego, Ministerstwa Nauki i Szkolnictwa Wy szego, Mazowieckiej Jednostki Wdra ania Programów Unijnych oraz przedstawiciele Departamentu Edukacji Publicznej i Sportu Urz du
Marsza kowskiego Województwa Mazowieckiego w Warszawie.

W ramach konferencji podczas 4-ro godzinnego spotykania zaplanowane jest wr czenie umów o przyznanie stypendium i udzielenie wsparcia towarzysz cego oraz wyg oszonie prelekcji zaproszonych go ci. Konferencja ma
tak e zach ci  uczestników do optymalizacji warunków do prowadzenia w latach akademickich 2011-13 przez doktorantów prac badawczych, które przyczyni  si  do wzrostu poda y nowoczesnych technologii i rozwi za

niezb dnych do podniesienia konkurencyjnosci i innowacyjno ci gospodarki Województwa Mazowieckiego.

OPIS DZIA ANIA
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9h Departament Edukacji Publicznej
i Sportu

Dzialania informacyjno-promocyjne
inauguruj ce realizacj  projektu
"Dzieci ca akademia przysz ci-
wyrównywanie szans edukacyjnych
uczniów poprzez dodatkowe zaj cia
rozwijajace kompetencje kluczowe w
szko ach podstawowych"

Przed dzia aniami:
- informacje na temat projektu na  stronie internetowej projektu
- artyku y na temat projektu w Meritum - Mazowieckim
Kwartalniku Edukacyjnym, Kronice Mazowieckiej oraz
kwartalniku Mazowieckiej Jednostki Wdra ania programów
Unijnych Fundusze Europejskie dla Mazowsza
Dzia ania w trakcie:
- ekspozycja projektowych roll-upów na konferencjach
edukacycjnych realizowanych przez UMWM oraz instytucje
wspó pracujace;
Dzia ania po:
- relacja na stronie internetowej projektu

Celem tych dzia  jest rozpowszechnienie
informacji na temat projektu, eby dotar a
ona do jak najwi kszej liczby
potencjalnych Beneficjentów.

kwiecie /sierpie  2012 r.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

OPIS DZIA ANIA
Portal od maja 2011 r. umieszczony jest w domenie internetowej O rodka Edukacji Informatycznej i Zastosowa  Komputerów www.oeiizk.waw.pl jako poddomena www.doktoranci.oeiizk.waw.pl, co zapewnia wysok

wydajno  dzia ania (serwer Urz du Marsza kowskiego WM w Warszawie nie jest w zwi zku z tym dodatkowo obci any). Wszelkie prace administracyjne nie wymagaj  absorbowania administratorów Urz du, ponadto s
wykonane w trybie natychmiastowym. O rodek posiada i wdra a „Polityk  bezpiecze stwa” oraz „Instrukcj  Zarz dzania Systemem Informatycznym s cym do przetwarzania danych osobowych w O rodku Edukacji

Informatycznej i Zastosowa  Komputerów”, stanowi ce za czniki do Zarz dzenia Nr D/11/2010 z dnia 21 maja 2010 r. Dyrektora O rodka Edukacji Informatycznej i Zastosowa  Komputerów, uwzgl dniaj c wymogi ustawy z
dnia 29 sierpnia 1997 r. o ochronie danych osobowych (Dz. U. z 2002 r., Nr 101, poz. 926, z pó n. zm.), a w szczególno ci spe niaj c wymagania zawarte w art. 36-39 i art. 39a ww. ustawy oraz w rozporz dzeniu z dnia 29
kwietnia 2004 r. w sprawie dokumentacji przetwarzania danych osobowych oraz warunków technicznych i organizacyjnych, jakim powinny odpowiada  urz dzenia i systemy informatyczne s ce do przetwarzania danych

osobowych (Dz.U. Nr 100, poz. 1024). DEPiS jest odpowiedzialny za przygotowanie wszelkiej dokumentacji, zwi zanej z realizacj  projektu, w tym informacji o bie cych oraz o planowanych dzia aniach, zamieszczanych na
portalu, a tak e za zbieranie i przetwarzanie danych osobowych, zgodnie z ustaw  z dnia 29 sierpnia 1997 r. o ochronie danych osobowych (Dz. U. Z 2002 r. Nr 101, poz. 926 z pó n. zm). Jednocze nie planuje si  umieszczenie

tematycznego baneru bezpo rednio na g ównej stronie Samorz du Województwa Mazowieckiego. Portal obok funkcji informacyjno-promocyjnej umo liwia m.in. interaktywn  komunikacj  z Wnioskodawcami. S y tak e
wype nianiu on-line - rejestrowaniu Wniosków o przyznanie stypendium i udzielenie wsparcia towarzysz cego, przyjmowaniu aplikacji kandydatów na Ekspertów do prac w Komisji ds. wyboru uczestników projektu, sk adaniu

przez stypendystów potwierdze  uczestnictwa w projekcie i aktualizacji danych, zawieranie umów, korespondencja e-mail a tak e sk adaniu sprawozda  dotycz cych realizacji pracy naukowej.
Zosta y na nim upublicznione niezb dne dokumenty, formularze i informacje, og oszenia o realizowanym projekcie, jak równie  wyposa ony zosta  w system rejestracji danych statystycznych, w tym danych osobowych,

dotycz cych doktorantów ubiegaj cych si  o stypendium i wsparcie towarzysz ce
OCENA *

Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i

Turystyki, zgodnie z procedur  akceptacji projektów stanowi  cz  Zintegrowanego Systemu Zarz dzania. Ww. procedura zosta a opisana w Ksi dze Zarz dzania Procesami, w procesie: Upowszechnianie kultury i promocja
województwa; podprocesie: Zarz dzanie Mark  Mazowsze; procedurze: Akceptacja projektów graficznych materia ów reklamowo-promocyjnych zawieraj cych logotyp Marki Mazowsze, w zakresie zgodno ci z zasadami

Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (KZSZ5-U-2.2.2/KP)

OPIS DZIA ANIA

Celem dzia  informacyjno-promocyjnych jest dotarcie z informacj  o projekcie do jak najwiekszej liczby potencjalnych beneficjentów. Dzia ania w tym zakresie b da polega y m.in na napisaniu artyku ów nt projektu do kilku
czasopism  a tak e przekazywanie informacji na jego temat potencjalnym Beneficjentom. Wsparcia organizacyjnego w tym zakresie udziel  Delegatury UMWM, Biuro Edukacji m.st Warszawy, MJWPU oraz inne instytucje

wspó pracuj ce (m.in. FRSE)
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9i Departament Edukacji Publicznej
i Sportu

Przeprowadzenie kampani medialnej
(telewizyjnej i prasowej) dotycz cej
projektu "Dzieci ca akademia
przysz ci - wyrównywanie szans
edukacyjcnych uczniów poprzez
dodatkowe zajecia rozwijaj ce
kompetencje kluczowe w szko ach
podstawowych"

Przed kampani :
- nagranie spotów reklamujacych projekt z u yciem elementów
jednolitej polityki promocyjnej projektu ;
 -przygotowanie og osze  o projekcie do prasy z u yciem
elementów jednolitej polityki promocyjnej projektu
W trakcie kampanii:
- emisja spotów w TV oraz og osze  o projekci w prasie
Po kampanii:
Relacja na  stronie www.mazovia.pl oraz na stronie projektu
www.zagrajmy_mazovia.pl
Relacja w magazynach tematycznych.

Celem kampanii jest rozpowszechnienie
informacji o projekcie, eby dotar a ona do
jak najwi kszej liczby potencjalnych
Beneficjentów oraz uczniów szkó
podstawowych zainteresowanych
podniesieniem swoich kompetencji
kluczowych oraz uczestnictwem w
projekcie.

marzec/czerwiec 2012 r.

(9) Departament Edukacji Publicznej i Sportu

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i

Turystyki, zgodnie z procedur  akceptacji projektów stanowi  cz  Zintegrowanego Systemu Zarz dzania. Ww. procedura zosta a opisana w Ksi dze Zarz dzania Procesami, w procesie: Upowszechnianie kultury i promocja
województwa; podprocesie: Zarz dzanie Mark  Mazowsze; procedurze: Akceptacja projektów graficznych materia ów reklamowo-promocyjnych zawieraj cych logotyp Marki Mazowsze, w zakresie zgodno ci z zasadami

Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (KZSZ5-U-2.2.2/KP)

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i

Turystyki, zgodnie z procedur  akceptacji projektów stanowi  cz  Zintegrowanego Systemu Zarz dzania. Ww. procedura zosta a opisana w Ksi dze Zarz dzania Procesami, w procesie: Upowszechnianie kultury i promocja
województwa; podprocesie: Zarz dzanie Mark  Mazowsze; procedurze: Akceptacja projektów graficznych materia ów reklamowo-promocyjnych zawieraj cych logotyp Marki Mazowsze, w zakresie zgodno ci z zasadami

Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (KZSZ5-U-2.2.2/KP)

(9.1)Mazowieckie Samorz dowe Centrum Doskonalenia Nauczycieli w Warszawie

OPIS DZIA ANIA

Kampania medialna na na celu dotarcie z informacj  o projekcie do jak najwi kszej liczby potencjalnych uczestników. W tym celu zostan  nagrane spoty reklamujace projekt oraz przygotowane og oszenia do prasy na temat
rozpocz cia rekrutacji do niego. Dalsze informacje na temat dzialan jakie nale y podj  b da dost pne na stronie internetowej projektu.
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9.1a
Mazowieckie Samorz dowe
Centrum Doskonalenia
Nauczycieli               w Warszawie

Wydawnictwo Mazowieckiego
Kwartalnika Edukacyjnego ‘Meritum”

Kwartalnik rozpowszechniany jest poprzez:
- sie  prenumeratorów (szko y, placówki o wiatowe oraz
nauczycieli),
- spó  Kolporter S.A.,
-  jako dodatek do szkole  przeprowadzanych przez MSCDN,
Informacje o kwartalniku znajduj  si  min, w:
- informatorze o formach doskonalenia ( reklama na ok adce ),
- witrynach internetowych MSCDN (Siedziba G ówna i
Wydzia y)
Pismo dost pne jest równie  w wersji elektronicznej pod adresem:
( http://meritum.edu.pl )

Propagowanie nowych koncepcji
pedagogicznych, innowacyjnych rozwi za
programowych i metodycznych,
aktualizacja prawa o wiatowego, recenzje
interesuj cych i przydatnych ksi ek.

stycze - grudzie  2012 r.
MSCDN Warszawa

9.1b
Mazowieckie Samorz dowe
Centrum Doskonalenia
Nauczycieli               w Warszawie

Festiwale nauki – w ramach projektu
Systemowego „Mazowieckie Centra
Talentu i Kariery”
( komponenty: M odzie owa Akademia
Umiej tno ci i Szko y Startu do
Kariery).

Przed  przedsi wzi ciem:
- plakaty informacyjne skierowane do szkó  gimnazjalnych  i
ponadgimnazjalnych ,
- zaproszenia imienne do szkó  oraz informacja o przedsi wzi ciu
na stronie internetowej MSCDN,
- link do interaktywnego portalu strony MCTiK ( zawieraj cego
m.in.: prezentacje osi gni  uczniów, fora dyskusyjne, muzeum
techniki  i ciekawostek nauki ),
- informacja w lokalnych stacjach radiowych.
W trakcie przedsi wzi cia:
- baner Festiwalu – w eksponowanym miejscu CTiK,
- plakietki z logo projektu rozdawane uczniom,
- ulotki reklamuj ce projekt MCTiK,
- rollbanery Wydzia ów MSCDN.

Celem konferencji jest propagowanie
ównej idei projektu MCTiK –

wyrównywanie szans edukacyjnych dzieci i
odzie y w województwie mazowieckim.

stycze - wrzesie  2012 r.
Wydzia y MSCDN:

Ciechanów, Radom, Siedlce.

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

OPIS DZIA ANIA

Wydawany przez MSCDN od 2006r. periodyk „Meritum” ma charakter informacyjno-metodyczny. Powo any zosta  w celu zapewnienia dyrektorom szkó  i nauczycielom materia ów w zakresie doskonalenia ich pracy oraz
sprawnego przep ywu informacji. Koncepcja pisma oparta jest o temat wiod cy prezentowany wieloaspektowo – od stanu bada  w danej dziedzinie , poprzez dorobek nauczycieli i szkó , po praktyczne przyk ady rozwi za .

Umo liwia to m.in. wykorzystywanie pisma jako pakietu edukacyjnego na szkoleniach organizowanych przez MSCDN. Zespó  redakcyjny tworz  nauczyciele konsultanci Mazowieckiego Samorz dowego Centrum
Doskonalenia Nauczycieli oraz pracownicy O rodka Edukacji Informatycznej i Zastosowa  Komputerów – wspó wydawcy periodyku.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego
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9.1c
Mazowieckie Samorz dowe
Centrum Doskonalenia
Nauczycieli               w Warszawie

Forum Mazowieckich Mi ników
Matematyki

Materia y z logo Mazowsza:
- plakaty informacyjne,
- zaproszenia do szkó  podstawowych, gimnazjum i
ponadpodstawowych,
- materia y dydaktyczne dla uczniów ( na no nikach Cd oraz w
formie papierowej)
- listy gratulacyjne dla wyró niaj cych si  uczestników Forum
( uczniów i ich opiekunów ).
Prezentacja dzia  Mazowsza na rzecz wspierania uczniów
zdolnych.
Fotoreporta e z Forum MMM na stronie internetowej Wydzia u.
Relacje w lokalnych mediach.

Upowszechnianie informacji o wspieraniu
przez Marsza ka Mazowsza uczniów
uzdolnionych w zakresie nauk cis ych:
- stypendia dla uczniów,
- opieka nad uczestnikami projektu
Mazowieckie Talenty.

stycze  - czerwiec 2012 r.
MSCDN Radom

Festiwal jest cz ci  projektu systemowego MCTiK ( Komponent MAU ), wpisuj cym si  w dzia anie wewn trzregionalne. Festiwal b dzie prezentacj  dokona  zrealizowanych w Komponencie MAU; w tej cz ci zaprezentuj
si  uczestnicy projektu z poszczególnych grup przedmiotowych. Prezentacje multimedialne z dziedziny fizyki, chemii, matematyki po czone z ekspozycjami do wiadczalnymi zaprezentuj  prowadz cy MAU wyk adowcy z

Uniwersytetu Warszawskiego, Politechniki

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Forum Mazowieckich Mi ników Matematyki skierowane jest do nauczycieli matematyki wszystkich typów szkó  oraz uczniów realizuj cych projekt Mazowieckie Talenty. W ramach Forum zaplanowane s  prezentacje
merytoryczne, panel dyskusyjny oraz  prezentacja Mazowsza na rzecz wspierania uczniów zdolnych.  Przedstawiony zostanie program i harmonogram zaj  warsztatowych dla uczniów uzdolnionych matematycznie.

Przewidujemy 40 godzin dydaktycznych warsztatów dla uczniów uzdolnionych matematycznie. Zaj cia prowadzi  b  wyk adowcy z wy szych uczelni oraz nauczyciele konsultanci MSCDN.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

Strona 281 z 347

http://www.mazovia.pl
http://www.mazovia.pl


L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

9.1d
Mazowieckie Samorz dowe
Centrum Doskonalenia
Nauczycieli               w Warszawie

Projekt edukacyjny:
"Szko y dwuj zyczne Mazowsza"
Uczestnicy: 150 nauczyciel z
województwa mazowieckiego

Plakaty informacyjne umieszczone w mazowieckich jednostkach
organizacyjnych oraz jednostkach samorz du  terytorialnego.
Zaproszenie do dyrektorów szkó   i nauczycieli szkó
dwuj zycznych z terenu Mazowsza.
Strona projektu na platformie Moodle.
Strona internetowa projektu MSCDN z informacjami o projekcie
„ Szko y dwuj zyczne Mazowsza”. Informacja w lokalnych
mediach  i kwartalniku „Meritum”.
Konferencja podsumowuj ca projekt - prezentacja zada
zrealizowanych w trakcie projektu.
Broszura informacyjna zawieraj ca osi gni cia poszczególnych
placówek uczestnicz cych w projekcie oraz statystyk .

Upowszechnianie informacji o projekcie „
Szko y dwuj zyczne Mazowsza”            i
promowanie idei dwuj zyczno ci.

2012r.
MSCDN Warszawa

- cykl warsztatów dla
nauczycieli j zyka

i przedmiotu ucz cych
w szko ach dwuj zycznych.

2013 r. raport ko cowy i
jego publikacja.

9.1e
Mazowieckie Samorz dowe
Centrum Doskonalenia
Nauczycieli               w Warszawie

Konferencje inauguruj ce projekt
systemowy: Mazowieccy Liderzy
Nauczania Sukcesu -  6 konferencji.
Konferencja dla okre lonych adresatów:
500 nauczycieli z 60 gimnazjów
województwa mazowieckiego oraz
zaproszeni go cie, cznie 600 osób

Zaproszenia skierowane do dyrektorów
i tych nauczycieli, którzy zostali zakwalifikowani do projektu.
Zaproszenia personalizowane do Delegatur KO, Wójtów,
Burmistrzów wg zatwierdzonej listy Vipów.
Plakaty i ulotki o projekcie.
Informacja o konferencjach wraz                              z porz dkiem
dziennym  na stronie internetowej projektu:
www.mazowieccyliderzy.pl
Po konferencji:
na stronie internetowej projektu: www.mazowieccyliderzy.pl
Krotka relacja o odbytych konferencjach.
Umieszczenie materia ów pokonferencyjnych.

Upowszechnienie informacji
o realizowanym projekcie systemowym
Mazowieccy Liderzy Nauczania Sukcesu,
jego celach, idei, zamierzonych efektach.

Wydzia  w Warszawie
7 lutego 2012 r.

Wydzia  w Siedlcach
8 lutego 2012 r.

Wydzia  w P ocku
9 lutego 2012 r.

Wydzia  w Ciechanowie
15 lutego 2012 r.

Wydzia  w Ostro ce
16 lutego 2012 r.

Wydzia  w Radomiu
17 lutego 2012 r.

Projekt edukacyjny” Szko y dwuj zyczne Mazowsza” ma na celu promowanie nauczania dwuj zyczno ci i idei CLIL ( nauczane przedmiotowo – j zykowe). Dzia ania szkó  dwuj zycznych wychodz  naprzeciw europejskiej
polityce j zykowej, która stawia na wieloj zyczno  i wielokulturowo . MSCDN realizuj c projekt przyczyni si  do wzmocnienia sieci szkó  i upowszechniania zasad nauczania przedmiotowo – j zykowego. W ramach projektu

zaplanowane s  prezentacje merytoryczne, panel dyskusyjny, warsztaty oraz prezentacja osi gni  i raport ko cowy z jego publikacj .  Projekt ma tak e zach ci  uczestników do w czenia si  do grona jednostek realizuj cych
idee tego projektu. Jest to tak e forma wymiany do wiadcze . Projekt jest realizowany we wspó pracy ze szko ami dwuj zycznymi, Ogólnopolskim Stowarzyszeniem Dwuj zyczno ci „Bilinguis” oraz Ministerstwem Edukacji

Narodowej.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

OPIS DZIA ANIA
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9.1f
Mazowieckie Samorz dowe
Centrum Doskonalenia
Nauczycieli               w Warszawie

Projekt systemowy "Otwarte
Przedszkola" - seminaria dla rodziców

Ulotka, gad ety promocyjne: teczka, bloczek/notes, d ugopis,
informacja na stronie internetowej Projektu.
Informacja-og oszenie dla rodziców w placówkach wychowania
przedszkolnego bior cych udzia  w projekcie.
Informacje w prasie lokalnej placówek, które bior  udzia  w
projekcie „OP” (bezp atnie).

Wzrost upowszechnienia edukacji
przedszkolnej poprzez wsparcie
istniej cych placówek wychowania
przedszkolnego w ma ych miastach (do 10
tys. mieszka ców) i wsiach.
Wspieranie potrzeb edukacyjnych i
wychowawczych rodziców.
Wzbogacenie oferty przedszkoli poprzez
wdra anie rozwi za  innowacyjnych.

luty-grudzie  2012 r.
Wydzia y MSCDN

( Siedlce, Mi sk – Maz.
Ostro ka, P ock,

Ciechanów, Radom )

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

Konferencja Nauczyciel wspó twórc  sukcesu ucznia   jest pierwszym etapem merytorycznej realizacji projektu systemowego Mazowieccy Liderzy Nauczania Sukcesu. Skierowana jest do uczestników projektu – 500 nauczycieli
z 60 gimnazjów ma ych miast i wsi województwa mazowieckiego oraz zaproszonych go ci, którzy wspierali kierowników rejonowych w dokonywanej rekrutacji:  przede wszystkim wójtów i burmistrzów.

Celem konferencji jest  wyja nienie istoty projektu oraz korzy ci dla nauczycieli i szko y z udzia u w tym przedsi wzi ciu. Ponadto konferencja wprowadza jej uczestników w tematyk  projektu. Wyk adem na temat: Nauczyciel
jako wspó autor sukcesu yciowego ucznia rozpoczynamy cz  merytoryczn  projektu. W ostatnim punkcie konferencji nast pi prezentacja  przyk adów dobrych praktyk – realizacja tre ci podstawy programowej metod

projektu edukacyjnego – wyst pienia przedstawicieli szkó : - w skali mikro – na poziomie klasy, szko y, - w skali makro – na poziomie miasta, gminy, powiatu
Ma to zach ci  i przekona  uczestników projektu, e preferowana obowi zkowa metoda pracy, na któr  k adzie si  du y nacisk w Projekcie przynosi efekty w pracy dydaktyczno-wychowawczej nauczycieli, uczniów i  szko y.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Dzia ania poprzedzaj ce seminaria maj  na celu rozpoznanie rodowiska i potrzeb edukacyjnych rodziców, b  to m.in. spotkania, konsultacje i przeprowadzenie ankiety w ród rodziców. W wyniku tych dzia  zostanie
opracowany program warsztatów wynikaj cy z diagnozy potrzeb, z uwzgl dnieniem problematyki dotycz cej m.in. „postaw rodzicielskich” i „metod wspomagaj cych rozwój dziecka”. Seminaria dla rodziców b  odbywa y si

w placówkach wychowania przedszkolnego bior cych udzia  w projekcie „Otwarte Przedszkola”. B dzie to cykl 6 spotka  po 2 godziny dydaktyczne. Zaj cia b  realizowane przy wspó pracy z nauczycielami, trenerami,
opiekunami naukowymi a tak e koordynatorami rejonowymi projektu. W ramach wspó pracy z rodzicami b  prowadzone równie  konsultacje indywidualne i zbiorowe, równie  w formie on-line. Opracowane i udost pnione

zostan  materia y szkoleniowe dla rodziców - w formie „papierowej” i elektronicznej (na stronie projektu). W wyniku dzia  zwi zanych  z realizacj  seminariów i konsultacji zostan  opracowane raporty zwi zane z
rozpoznawaniem potrzeb rodziców, programy seminariów dla rodziców bior cych udzia   w projekcie a tak e pakiet materia ów edukacyjnych (w formie „papierowej” i elektronicznej z wykorzystaniem strony internetowej)

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego
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9.1g
Mazowieckie Samorz dowe
Centrum Doskonalenia
Nauczycieli               w Warszawie

Projekt „Mazowiecka o wiata w r kach
obywateli”

Plakaty i ulotki informacyjne kierowane bezpo rednio do szkó .
Listy do mazowieckich jednostek organizacyjnych oraz jednostek
samorz du terytorialnego.
Informacja na stronach internetowych organizatorów projektu.
Informacje w mediach ogólnokrajowych, lokalnych  i
bran owych.
W trakcie konferencji ekspozycja wizualnej marki Mazowsza.
Opracowanie i wydanie materia ów pokonferencyjnych.

Wspieranie:
- prowadzonej na rzecz szkó  dzia alno ci
rodziców,
- rad rodziców i organizacji rodzicielskich.
Poszerzenie aktywno ci obywatelskiej
mieszka ców gmin, powiatów i regionu.
Demokratyzacja mazowieckiej o wiaty.
Rozbudowa niezb dnego dla rozwoju
kraju, kapita u spo ecznego.

od 2012 r. do ko ca 2013 r.
na terenie województwa

mazowieckiego
( Wydzia y MSCDN:

Ostro ka, Radom, Siedlce,
ock, Warszawa,

Ciechanów, Mi sk –Maz. )

9.2a
rodek Edukacji Informatycznej

i Zastosowa  Komputerów
w Warszawie

Organizacja wizyty studyjnej „New
media in education and professional
development of librarians”

 - Prezentacja multimedialna, ukazuj ca region, w którym
organizowana jest wizyta studyjna dla bibliotekarzy
 -  Zwiedzanie wybranych zabytków Warszawy i województwa
mazowieckiego
 -  Wizyty w wybranych bibliotekach w Warszawie
 - Opracowanie materia ów elektronicznych, zebranych w trakcie
wizyty studyjnej
 - Przekazanie uczestnikom materia ów promocyjnych,
dotycz cych Mazowsza

 - Prezentacja wybranych bibliotek  w
Warszawie, maj ca na celu promocj
wykorzystania nowoczesnych mediów w
pracy bibliotekarzy
 - Odwo ania do historii kraju i regionu w
nawi zaniu do wybranych zabytków
Warszawy
 -  Dostarczenie informacyjnych i
promocyjnych materia ów, zawieraj cych
odwo ania do kultury, historii i dorobku
regionu

14-18 maja 2012 r.,
Warszawa

1 lutego 2012 r.
– 18 maja 2012 r.,

OEIiZK

(9) Departament Edukacji Publicznej i Sportu

OPIS DZIA ANIA
Szko a to miejsce, w którym wspó pracuj  ze sob  wszystkie stany tworz ce szkoln  spo eczno : nauczyciele, rodzice, uczniowie i pracownicy samorz dowej administracji o wiatowej. Doceniaj c  wa ko  tego projektu

PATRONAT HONOROWY przyj li: Adam Struzik – Marsza ek Województwa Mazowieckiego, Jacek Koz owski – Wojewoda Mazowiecki, Karol Semik – Mazowiecki Kurator O wiaty, Andrzej Kosztowniak –Wiceprezes
Zwi zku Miast Polskich, Stanis aw Jastrz bski – Cz onek Zarz du Zwi zku Gmin Wiejskich RP, Ewa Tomaszewska – Radna Sejmiku Mazowieckiego. Zak ada si  IV etapy realizacji: I. Akcja informacyjna na temat za  i

celów programu  ( media ogólnokrajowe, lokalne i bran owe, listy do samorz dów terytorialnych – gmin i powiatów Mazowsza – ulotki informacyjne do szkó  ). II. Cykl konferencji na temat: „Miejsca i roli rodziców w
samorz dowej o wiacie” obejmuj cych zasi giem wszystkie gminy województwa mazowieckiego. Organizatorzy: Mazowieckie Samorz dowe Centrum Doskonalenia Nauczycieli , Fundacja „Rodzice Szkole”, samorz dy

terytorialne.
III. Szkolenia, warsztaty i seminaria dla przedstawicieli rad rodziców, dyrektorów szkó , nauczycieli, radnych samorz du terytorialnego i uczniów, po wi cone szeroko rozumianej tematyce uspo ecznienia szko y w tym :

1.  Rada rodziców w szkole twojego dziecka (jak za  i prowadzi  rad  rodziców ). 2.  Tworzymy program wychowawczy i profilaktyki dla naszej szko y. 3.  Prawa i obowi zki rodziców w wietle obowi zuj cych regulacji
prawnych. 4.  Samorz d uczniowski jako partner rady rodziców, rady pedagogicznej i dyrektora szko y. 5.  Rada rodziców – patron i partner samorz du uczniowskiego.

IV. Konferencja podsumowuj ca realizacj  programu: Mazowiecka o wiata w r kach obywateli. Opracowanie i wydanie materia ów pokonferencyjnych.
Konferencja ma tak e zach ci  uczestników do w czenia si  do grona jednostek realizuj cych cele i za enia projektu. Jest to tak e forma wymiany do wiadcze   w ród realizuj cych projekt.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

(9.2) O rodek Edukacji Informatycznej i Zastosowa  Komputerów w Warszawie
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9.2b
rodek Edukacji Informatycznej

i Zastosowa  Komputerów
w Warszawie

Promocja OEIiZK w Internecie Profil na YouTube, nagrania filmowe

 - Promocja dzia alno ci OEIiZK, jako
placówki doskonalenia nauczycieli
prowadzonej przez Samorz d
Województwa Mazowieckiego
 - Promocja dzia  podejmowanych przez
Samorz d Województwa Mazowieckiego
na rzecz uzdolnionej m odzie y i dzieci

dzia ania podejmowane
przez ca y 2012 r.,

OEIiZK w Warszawie

OPIS DZIA ANIA

Dzia anie polega na za eniu profilu instytucjonalnego OEIiZK w serwisie YouTube i zamieszczanie w nim krótkich filmów promuj cych dzia alno  O rodka, nagra  wyk adów z konferencji, spotka  metodycznych,
przyk adów zastosowania technologii informacyjnej w nauczaniu, filmów ukazuj cych przyk ady wsparcia uzdolnionej informatycznie m odzie y: fina y konkursów informatycznych, projekty edukacyjne, warsztaty olimpijskie

itp. Dzia ania te, ze wzgl du na swój zasi g informacyjny, maj  charakter promocji województwa mazowieckiego w kraju i za granic .

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA
Zwiedzanie wybranych bibliotek województwa mazowieckiego zaplanowane jest w programie wizyty studyjnej dla bibliotekarzy „New media in education and professional development of librarians", która jest przygotowywana

przez OEIiZK i odb dzie si  w dniach 14 - 18.05.2012 r. w Warszawie. Odwiedzaj cy wybrane biblioteki zapoznaj  si  z warunkami pracy i wyposa eniem poszczególnych placówek. Ponadto uczestnikom zostan
zaprezentowane najwa niejsze dzia ania na rzecz rodowiska (regionu, województwa, kraju) promuj ce wykorzystanie nowych mediów w edukacji bibliotekarzy i ich pracy. W programie przewidziano wizyty w nast puj cych

placówkach: Biblioteka Narodowa, Wojewódzka Biblioteka Pedagogiczna im. KEN, Biblioteka Uniwersytetu Warszawskiego, Mediateka START-META oraz biblioteka XXI Liceum Ogólnokszta cego im. Hugona Ko taja w
Warszawie.

Dodatkowym elementem wizyty zagranicznych go ci jest zwiedzanie wybranych zabytków i miejsc kultury - Zamku Królewskiego, azienek Królewskich, Starego Miasta oraz Muzeum F. Chopina. Przed wizyt  uczestnicy
otrzymaj  tak e elektroniczne materia y promuj ce OEIiZK, Mazowsze i Polsk , które udost pnione b  na blogu wizyty studyjnej.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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9.2c
rodek Edukacji Informatycznej

i Zastosowa  Komputerów
w Warszawie

Konferencja komputerowej grupy
zainteresowa  Mi dzynarodowego
Stowarzyszenia Nauczycieli J zyka
Angielskiego w Polsce IATEFL PL

 - Wysy ka zaprosze  poprzez e-mail do cz onków Stowarzyszenia
zrzeszonych w grupie komputerowej
 - Informacja na ogólnopolskiej stronie internetowej
Stowarzyszenia
- Pokaz u ycia blogów w nauczaniu j zyka angielskiego jako
mo liwo ci prezentacji kultury kraju i regionu, w szczególno ci
Mazowsza
 - Relacja w czasopi mie Stowarzyszenia

 - Doskonalenie nauczycieli w
mo liwo ciach wspomaganego
komputerowo budowania wiadomo ci
kulturowej uczniów i kszta cenia
umiej tno ci promowania kultury kraju i
regionu w j zykach obcych ·

marzec 2012 r.,
OEIiZK, Warszawa, ul

Nowogrodzka 73

9.2d
rodek Edukacji Informatycznej

i Zastosowa  Komputerów
w Warszawie

Konferencja dla nauczycieli
przedmiotów przyrodniczych:
„Zastosowanie nowoczesnych
technologii w nauczaniu przedmiotów
przyrodniczych”

Przed konferencj :
 - Informacje na stronach internetowych OEIiZK i MSCDN –
Wydzia  Mi sk Mazowiecki
W czasie konferencji:
 - Bannery placówek, zawieraj ce znaki Mazowsza
 - Materia y informacyjne dla nauczycieli, w tym  oferta szkole
OEiiZK
 - Kwartalnik MERITUM oraz informator o o wiacie
mazowieckiej

 - Prezentacja przyk adowych projektów
edukacyjnych realizowanych w
województwie mazowieckim, maj cych na
celu popraw  jako ci kszta cenia w
szko ach Mazowsza poprzez wykorzystanie
nowoczesnych technologii
- Przedstawienie nauczycielom
przedmiotów przyrodniczych
innowacyjnych metod nauczania z
zastosowaniem TIK i rozpowszechnianie
rezultatów mi dzynarodowego projektu
ICT for IST koordynowanego przez

rodek

27 lutego 2012 r.,
Mi sk Mazowiecki,

ul. Budowlana 4

OPIS DZIA ANIA

Jest to konferencja wewn trzregionalna organizowana przez OEiiZK wspólnie z Wydzia em MSCDN znajduj cym si  w Mi sku Mazowieckim. W konferencji zaplanowane s  prezentacje merytoryczne: „Rola pomiarów
wspomaganych komputerowo i modelowania w nowoczesnym nauczaniu fizyki”, „Jak technologia informacyjna pomaga zrozumie  chemi ?”, „Zastosowanie GIS w nauczaniu geografii”, przygotowane przez nauczycieli

konsultantów oraz wyst pienie przedstawiciela portalu Scholaris. Dzi ki konferencji nauczyciele przedmiotów przyrodniczych b  mogli otrzyma  przyk adowe materia y, wypracowane podczas realizacji projektu ICT for IST,
które przyczyni  si  do podniesienia poziomu kszta cenia w województwie mazowieckim w zakresie przedmiotów cis ych.

OPIS DZIA ANIA

Konferencja krajowa z udzia em nauczycieli j zyka angielskiego. W ramach konferencji odb dzie si  pokaz dobrych praktyk – wykorzystania blogów w nauczaniu j zyka angielskiego oraz w komunikacji internetowej w j zyku
obcym, a tak e do budowania wiadomo ci kulturowej uczniów i umiej tno ci prezentowania kultury regionu i kraju w kontaktach obcoj zycznych.  Po prezentacji odb dzie si  dyskusja w ród uczestników i zaproszonych go ci.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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9.2e
rodek Edukacji Informatycznej

i Zastosowa  Komputerów
w Warszawie

Realizacja projektu partnerskiej
wspó pracy mi dzynarodowej w ramach
Akcji Grundtvig programu „Uczenie si
przez ca e ycie”

 - Prezentacja multimedialna o Polsce, regionie Mazowsza,
OEIiZK;
 - przekazanie folderów turystycznych
 - wycieczka po Warszawie

 - Promocja dzia  zwi zanych z edukacj
cyfrow  doros ych w regionie Mazowsza

listopad 2012 r.,
Warszawa

9.2f
rodek Edukacji Informatycznej

i Zastosowa  Komputerów
w Warszawie

Realizacja projektu partnerskiej
wspó pracy mi dzynarodowej w ramach
Akcji Leonardo da Vinci programu
„Uczenie si  przez ca e ycie”

 - Prezentacja multimedialna o Polsce, regionie Mazowsza,
OEIiZK;
 - przekazanie folderów turystycznych
 - wycieczka po Warszawie

 - Promocja dzia  zwi zanych z edukacj
mi dzykulturow  na ró nych etapach
kszta cenia w regionie Mazowsza

grudzie  2012 r.,
Warszawa

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Realizacja projektu partnerskiego Akcji Grundtvig: „Cyfrowe umiej tno ci doros ych” – analiza wyników bada , wzajemna wymiana do wiadcze , wizyty w placówkach edukacji doros ych, opracowanie prezentacji, wydanie
wspólnej broszury; zwiedzanie Warszawy. Realizacja b dzie mo liwa w przypadku uzyskania grantu z Agencji Narodowej.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Realizacja projektu partnerskiego Akcji Leonardo da Vinci: „TIK w edukacji mi dzykulturowej” – analiza wyników bada , wzajemna wymiana do wiadcze , wizyty w placówkach edukacyjnych, opracowanie prezentacji,
wydanie wspólnej broszury; zwiedzanie Warszawy. Realizacja b dzie mo liwa w przypadku uzyskania grantu z Agencji Narodowej.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego
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9.2g
rodek Edukacji Informatycznej

i Zastosowa  Komputerów
w Warszawie

Zorganizowanie Warsztatów
mi dzynarodowych w ramach Akcji
Grundtvig programu „Uczenie si  przez
ca e ycie”

 - Umieszczenie informacji o miejscu organizowania  warsztatów
– Warszawie, w katalogu mi dzynarodowych warsztatów
Grundtvig

 - Promocja dzia  zwi zanych z
uczeniem si  w rodowisku
wielonarodowym na terenie Mazowsza

wrzesie  – grudzie  2012 r.

9.2h
rodek Edukacji Informatycznej

i Zastosowa  Komputerów
w Warszawie

Konferencje metodyczne dla nauczycieli

Przed konferencj :
 - Nauczyciele s  zawiadamiani og oszeniem na papierze
firmowym OEIiZK, które ma logo i wszystkie dane Mazowsza
W czasie konferencji:
 - Prezentowane s  banery, zawieraj ce znaki Mazowsza
 - Rozdawane s  ulotki  reklamowe i materia y reklamowe,
zawieraj ce znaki Mazowszakonferencji:
 - Nauczyciele otrzymuj  potwierdzenie udzia u w konferencji na
papierze firmowym z logo i danymi Mazowsza

 - Rozpowszechnienie informacji, e
OEIiZK jest placówk  doskonalenia
nauczycieli prowadzon  przez Samorz d
Województwa Mazowieckiego
 - Rozpowszechnianie informacji o
mazowieckich projektach realizowanych
przez OEIiZK

15-16 lutego 2012 r.
- 2 konferencje dla
nauczycieli zaj
komputerowych i

informatyki wszystkich
typów szkól , OEIiZK.

Konferencja
z wydawnictwami –
dok adny termin nie

ustalony, I pó rocze 2012 r.
roku

wrzesie  2012 r.
– konferencje jesienne dla

nauczycieli

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Umieszczenie informacji o warsztatach w mi dzynarodowym katalogu Warsztatów Grundtvig – upowszechnianie informacji o organizowaniu warsztatów (realizacja w kwietniu 2013 roku).

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Konferencje skierowane do nauczycieli szkó  województwa mazowieckiego, w konferencjach wyst pi  najwy szej klasy profesjonali ci zwi zani z wprowadzaniem technologii informacyjno-komunikacyjnych do edukacji.
Równie  wybrani, wybitni nauczyciele informatyki i technologii informacyjnej podziel  si  swoimi sposobami na efektywne uczenie przedmiotów informatycznych w szko ach Mazowsza. Nauczyciele wezm  te  udzia  w

krótkich warsztatach pokazuj cych najnowsze zdobycze informatyki i ich zastosowanie w edukacji.
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9.2i
rodek Edukacji Informatycznej

i Zastosowa  Komputerów
w Warszawie

XI Zjazd Szkolnych Opiekunów
Pracowni Internetowych w Mrozach

Przed Zjazdem:
 - Marsza ek Województwa Mazowieckiego zostanie poproszony
o obj cie Zjazdu  patronatem honorowym (zgodnie z tradycjami)
 - Prowadzenie strony internetowej Zjazdu, na której s
odniesienia do instytucji mazowieckich, organizuj cych spotkanie
W czasie Zjazdu:
 - Spotkania z przedstawicielami w adz samorz dowych i
administracyjnych województwa mazowieckiego
 - Spotkania z firmami komputerowymi i edukacyjnymi
dzia aj cymi na terenie województwa mazowieckiego
 - Prezentowane s  bannery instytucji, zawieraj ce znaki
Mazowsza
- Imprezy kulturalne, przygotowane przez organizatorów, jak:
wyst py regionalnych grup teatralnych, chórów, dzia aj cych na
terenie Gminy Mrozy
Po konferencji:
 - Nauczyciele otrzymuj  potwierdzenie udzia u w Zje dzie na
papierze firmowym z logo i danymi Mazowsza

 - Rozpowszechnienie informacji na temat
dzia  edukacyjnych z zakresu
nowoczesnych technologii podejmowanych
w województwie mazowieckim
 - Rozpowszechnianie informacji o
mazowieckich projektach realizowanych
przez instytucje o wiatowe
 - Rozpowszechnianie dzia ,
podejmowanych w województwie
mazowieckim, maj cych na celu wsparcie
placówek o wiatowych we wdra aniu
technologii informacyjno-
komunikacyjnych

25, 26, 27 maja 2012 r.,
Mrozy

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

OPIS DZIA ANIA

Zjazdy skierowane s  do nauczycieli – opiekunów szkolnych pracowni komputerowych z ca ego kraju. W Zje dzie bior  udzia  najwy szej klasy profesjonali ci zwi zani z wprowadzaniem technologii informacyjno-
komunikacyjnych do edukacji. Uczestnicy bior  równie  udzia  w warsztatach pokazuj cych najnowsze zdobycze informatyki i ich zastosowanie w edukacji. Zjazdy ciesz  si  niezwyk  popularno ci , co roku, tradycyjnie,

uczestnicz  w nich równie  go cie zagraniczni. Impreza stwarza wiele sposobno ci do promowania Mazowsza i dorobku regionu w ró nych dziedzinach.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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10.1a Wojewódzki Urz d Pracy w
Warszawie

IX Mazowieckie Forum Partnerstwa
Lokalnego
Uczestnicy: 120 osób zwi zanych z
publicznymi s bami zatrudnienia,
instytucjami rynku pracy i partnerzy
spo eczni

 - umieszczenie informacji o konferencji na stronie internetowej
www.wup.mazowsze.pl
 - zaproszenia skierowane do ok. 250 osób zawieraj ce logo
Marki Mazowsze
ekspozycja SIW MM na banerach i materia ach konferencyjnych
 - relacja na stronie internetowej www.wup.mazowsze.pl oraz w
Biuletynie „Mazowiecki Rynek Pracy”

Omówienie z partnerami rynku pracy
aktualnych zagadnie  zwi zanych z
regionem.

6-7 wrze nia 2012 r.

10.1b Wojewódzki Urz d Pracy w
Warszawie

Seminarium organizowane wspólnie z
Biurem Karier  Uniwersytetu
Warszawskiego
Uczestnicy: 60 osób zwi zanych z
Mazowiecka Sieci  Biur Karier oraz
uczelniami wy szymi na Mazowszu

 - zaproszenia skierowane do ok.120 osób zawieraj ce logo Marki
trakcie konferencji:
 - ekspozycja SIW MM na banerach i materia ach
konferencyjnych
Po konferencji:
 - relacja na stronie internetowej www.wup.mazowsze.pl oraz w
Biuletynie „Mazowiecki Rynek Pracy”

Omówienie z przedstawicielami ABK
aktualnych zagadnie  zwi zanych z
rynkiem pracy.

listopad 2012 r.

OPIS DZIA ANIA

Konferencja wewn trzregionalna skierowana do przedstawicieli  biur karier zrzeszonych w Mazowieckiej  Sieci  Biur Karier oraz uczelni wy szych z terenu Mazowsza. W ramach konferencji zaplanowane s  prezentacje i
wyst pienia merytoryczne. Tematyka konferencji jest dostosowana corocznie do aktualnych zagadnie  zwi zanych z rynkiem pracy i ustalana jest w III kwartale roku.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

(10) Departament Strategii i Rozwoju Regionalnego

(10.1) Wojewódzki Urz d Pracy w Warszawie

OPIS DZIA ANIA

Konferencja wewn trzregionalna skierowana do przedstawicieli publicznych s b zatrudnienia, instytucji rynku pracy i partnerów spo ecznych. W ramach konferencji zaplanowane s  prezentacje i wyst pienia merytoryczne.
Tematyka konferencji jest dostosowana corocznie do aktualnych zagadnie  zwi zanych z rynkiem pracy i ustalana jest w II kwartale roku.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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10.1c Wojewódzki Urz d Pracy w
Warszawie

Spotkania informacyjne oraz dotycz ce
wprowadzania danych
z przedsi biorcami w subregionach
w ramach projektu „Mazowiecki
barometr – skuteczne narz dzie
prognostyczne”. Dotyczy
przedsi biorców z Mazowsza.

 - Spotkania w subregionach b  organizowane przy wspó pracy
z dzia aj cymi organizacjami pracodawców i przedsi biorców.
 - Zaproszenia personalizowane
 - Informacja na stronie MORP, WUP w Warszawie.
 - Informacja w broszurach MORP

ównym celem b dzie informacja na
temat mo liwo ci wykorzystania
e-barometru, sposobu rejestracji na
platformie oraz metod korzystania z niej.

spotkania b  realizowane
przez ca y rok z naciskiem

na  I i II kwarta  2012 r.

10.1d Wojewódzki Urz d Pracy w
Warszawie

Kampania Informacyjno – Promocyjna
wykorzystuj ca zró nicowane formy
dotarcia w ramach projektu
„Mazowiecki barometr – skuteczne
narz dzie prognostyczne”

 - broszura informacyjna
 - bannery
 - informacja na stronie MORP, WUP
 i portalach internetowych
 - reklama w mediach
 - udzia  opiekunów merytorycznych w wyst pieniach prasowych
 - promocja z wykorzystaniem powierzchni reklamowej np.
komunikacji miejskiej.
 - artyku y sponsorowane w prasie

Rozpowszechnienie informacji o
platformie Mazowiecki Barometr
dost pnym na stronie internetowej jako
narz dzia skutecznego i prostego w u yciu.

uruchomienie zintegrowanej
platformy IT

-  II kwarta  2012 r.  roku z
mo liwo ci  jej
rozbudowania.

OPIS DZIA ANIA

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

W spotkaniach wezm  udzia  przedstawiciele MORP i lokalni przedsi biorcy. Spotkanie b  poprzedzone zaproszeniami i informacj  mailow  do przedsi biorców oraz do organizacji pracodawców i przedsi biorców.
Spotkania maj  zach ci  do wykorzystania e-barometru jako narz dzia informacyjnego, umo liwiaj cego mazowieckim przedsi biorcom ocen  sytuacji ich firmy w kontek cie zmian gospodarczych. Dzi ki tak szerokiemu

kontekstowi b dzie mo liwa ocena sytuacji przedsi biorstwa i wypracowanie sytemu szybkiego reagowania na zmiany.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

Strona 291 z 347

http://www.mazovia.pl
http://www.mazovia.pl


L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

10.1e Wojewódzki Urz d Pracy w
Warszawie Aktualizacja mapy SZ

 - aktualizacja mapy o nowe dane w ramach przeprowadzonym
bada  dotycz ce SZ
 - informacje o dzia alno ci szkó  zawodowych uzupe nianie przez
zainteresowane podmioty

Promocja SZ w spo ecze stwie podczas
realizacji projektu.

pocz wszy od II kwarta u
2012 r.

10.1f Wojewódzki Urz d Pracy w
Warszawie

Opracowanie przewodnika SZ dla
kandydatów i absolwentów

 - opracowanie przewodnika  w formie elektronicznej i papierowej
- druk przewodnika
- dystrybucja w szko ach
- udost pnienie przewodnika na stronie MORP oraz na stronach
internetowych szkó  zawodowych

Promocja SZ w spo ecze stwie podczas
realizacji projektu oraz pomoc przysz ym i
obecnym absolwentów w podj ciu i
kontynuacji cie ki zawodowej

II kwarta  2012 r.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Kluczowym warunkiem wdro enia Mazowieckiego Barometru na Mazowszu jest przekonanie, e jest to narz dzie skuteczne i proste w obs udze. W zwi zku z tym jednym z najistotniejszych zada  w projekcie b dzie szeroko
zakrojona akcja promocyjno – informacyjna. Oparta b dzie ona b dzie na zró nicowanych kana ach dotarcia do przedsi biorców z uwzgl dnieniem specyfiki grupy, jednocze nie zgodna ze Strategi  Promocji MORP. Na
kampani  medialn  z  si  g ównie reklamy w Internecie (portale bran owe) oraz artyku y w prasie o zasi gu lokalnym i regionalnym. Dla podj cia bezpo redniej wspó pracy z przedsi biorcami zostan  zorganizowane

spotkania w subregionach. Jednym z istotnych celów kampanii jest podj cie wspó pracy równie  z organizacjami zrzeszaj cymi pracodawców. Na stronie internetowej b  umieszczane wszelkie informacje dotycz ce MB.

OPIS DZIA ANIA

Aktualizacja mapy SZ zostanie zlecona firmie informatycznej. Nadzór nad prawid owym dzia aniem mapy SZ b dzie sprawowa  administrator serwisu we wspó pracy z zespo em projektowym oraz opiekunami merytorycznymi.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
W miar  mo liwo ci zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj  przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i

wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w
Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce

Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Przewodnik ma za zadanie pe ni  rol  informacyjn  dla osób zainteresowanych wyborem SZ i dla osób, które ju  w nim uczestnicz . B dzie wskazywa  mo liwo ci i rol  doradztwa zawodowego, sposób podejmowania praktyk
zawodowych jak prowadzi  rozmow  kwalifikacyjn , jak ocenia  popularno  i perspektywy zatrudnienia i zarobków w danym zawodzie.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

10.1g Wojewódzki Urz d Pracy w
Warszawie

Organizacja I Mazowieckiego Konkursu
SZ

 - og oszenie konkursu na stronie internetowej MORP, WUP,
szkó  zawodowych.
- Powo anie komisji konkursowej
- og oszenie prasowe i na portalach spo eczno ciowych
- uroczyste zako czenie konkursu i wr czenie nagród

Promocja SZ w spo ecze stwie podczas
realizacji projektu. III kwarta  2012 r.

10.1h Wojewódzki Urz d Pracy w
Warszawie

Opracowanie i zakup materia ów
promocyjnych oraz pozycji
ksi kowych, czasopism do biblioteki
MORP

 - broszury
 - gad ety
 - publikacje,
 - ksi ki
 - czasopisma

Promocja SZ w spo ecze stwie podczas
realizacji projektu oraz po ród szkó
zawodowych lub instytucji zwi zanych ze
szkolnictwem zawodowym.

przez ca y okres realizacji
projektu

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

W 2012 roku zostanie zorganizowany I Mazowiecki Konkurs w ród uczniów szkó  zawodowych . Przewidziane nagrody wi  si ci le z SZ i maj  charakter edukacyjny. Przewidziane jest wystosowanie pro by do Marsza ka
Województwa Mazowieckiego o patronat nad konkursem.

OPIS DZIA ANIA

Powy sze dzia anie ma na celu promocj  Szkolnictwa zawodowego w ród spo ecze stwa jako jednego z najistotniejszych zada  w projekcie (upowszechnianie rezultatów, idei i problematyki projektu, informowanie o post pach
realizacji dzia  merytorycznych, korzystania z platformy komunikacyjnej i mapy SZ ). Materia y promocyjne i reklamowe zosta y dobrane w taki sposób, aby zapewnia y równocze nie promocj  projektu i Mazowieckiego

Obserwatorium Rynku Pracy. Zakup publikacji do biblioteki b dzie konsultowany z opiekunami merytorycznymi oraz ekspertami Rady Programowej.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

10.1i Wojewódzki Urz d Pracy w
Warszawie

Spotkania informacyjne ze szko ami
zawodowymi w ramach projektu
„Szkolnictwo zawodowe. Kondycja –
Potencja  – Potrzeby II”

 - zaproszenia personalizowane
 - informacje na stronie MORP
 - informacja w biuletynie MORP
 - zaproszenie telefoniczne

Cykl spotka  z przedstawicielami szkó
zawodowych zapocz tkowany w 2011
roku. Efektem spotka  jest promocja SZ,
programów rozwojowych,
rozpowszechnianie dobrych praktyk w
szko ach,  a w ko cowym rezultacie
bezpo redniej wspó pracy z MORP.

przez ca y okres realizacji
projektu

10.1j Wojewódzki Urz d Pracy w
Warszawie Wspó praca mi dzynarodowa

 - Pozyskane wyniki /informacje z wizyty b  bardzo pomocne w
modelowaniu wspó pracy mazowieckich  przedsi biorców ze
szko ami w zakresie nauki praktycznej zawodu.
 - promocja MORP/WUP (informacje o dzia alno ci MORP,
streszczenia raportów w j. angielskim)
 - nawi zanie formalnej wspó pracy

Spotkanie wspó organizowane z fundacj
Norden Centrum w celu uzyskania
przydatnych informacji, dobrych praktyk w
zakresie podejmowania wspó pracy z
przedsi biorcami,

II kwarta  2012 r.

OPIS DZIA ANIA

Spotkania realizowane w subregionach z lokalnymi przedstawicielami szkó  zawodowych.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Wizyta w instytucji szkolnictwa zawodowego, organizuj cej z pracodawcami praktyki i sta e zawodowe. Wspó organizatorem jest fundacja NORDEN CENTRUM-pozarz dowy o rodek badawczo-edukacyjny. Fundacja
aktywnie wspó pracuje z polskimi i zagranicznymi - w tym zw aszcza skandynawskimi - partnerami: placówkami naukowo-badawczymi i akademickimi; instytucjami administracji publicznej, przedsi biorstwami; organizacjami

pozarz dowymi w zakresie popularyzacji wyst puj cych konkretnych rozwi za  praktycznych (best practices) w polityce spo ecznej i edukacyjnej, jako elementów nordyckiego modelu rozwoju i strategii reformatorskich.
Fundacja w ramach wspó pracy z MORP zorganizuje w jednym z pa stw skandynawskich spotkania z instytucjami SZ ( zapoznanie si  z modelem nauki) i co najwa niejsze z przedsi biorcami, którzy aktywnie uczestnicz  w

systemie SZ.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
W miar  mo liwo ci zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowszew materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj  przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i

wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w
Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce

Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

10.1k Wojewódzki Urz d Pracy w
Warszawie

Targi Pracy i Przedsi biorczo ci
organizowane we wspó udziale z
Urz dem Pracy m.st. Warszawy

 - Plakaty informacyjne zamieszczone w prasie lokalnej, w
rodkach transportu,  w siedzibach partnerów rynku pracy

- strona internetowa WUP i Urz du Pracy m.st. Warszawy
- ekspozycja materia ów informacyjnych na stoisku
wystawienniczym

Wspieranie osób zainteresowanych
za eniem dzia alno ci gospodarczej

wrzesie –pa dziernik 2012
r.

10.1l Wojewódzki Urz d Pracy w
Warszawie

Dzie  Informacyjny Europejskich S b
Zatrudnienia EURES

 - plakaty informacyjne zamieszczone w prasie lokalnej,  w
siedzibach partnerów rynku pracy
- strona internetowa WUP
- ekspozycja materia ów informacyjnych na stoisku
wystawienniczym

Informowanie zainteresowanych osób o
warunkach ycia i pracy w wybranych
krajach UE/EOG, pomoc osobom
poszukuj cym pracy w znalezieniu
zatrudnienia w kraju i za granic  oraz
przybli enie zasad i celów dzia alno ci
EURES osobom poszukuj cym pracy.

II kwarta  2012r.

OPIS DZIA ANIA

Targi Pracy i Przedsi biorczo ci skierowane s  do osób zainteresowanych za eniem w asnego biznesu. W trakcie targów odb dzie si  prezentacja ofert pracy, prelekcje na temat zak adania dzia alno ci gospodarczej, rozmowy
z doradcami zawodowymi na temat jak skutecznie zaplanowa  swój biznes i karier  zawodow .

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA
Wojewódzki Urz d Pracy planuje zorganizowanie Dnia Informacyjnego EURES w drugim kwartale 2012 r. nt. zasad funkcjonowania sieci EURES, warunków ycia i pracy w krajach EOG, mo liwo ci podejmowania pracy w

tych krajach. Do udzia u w przedsi wzi ciu planuje si  zaprosi  przedstawicieli ze wszystkich zainteresowanych krajów UE/EOG (doradców EURES), którzy b  informowali o warunkach ycia i pracy w poszczególnych
krajach.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
W miar  mo liwo ci zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj  przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i

wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w
Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce

Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

10.1 Wojewódzki Urz d Pracy w
Warszawie

Podejmowanie dzia  zwi zanych z
popularyzacj  wymogów zwi zanych z
prowadzeniem agencji zatrudnienia i
zasadami wpisu do rejestru agencji
zatrudnienia oraz udzielanie
zainteresowanym, osobom bezrobotnym
lub poszukuj cym pracy informacji o
rodzajach i dzia alno ci agencji
zatrudnienia

Szkolenia i spotkania z osobami prowadz cymi agencje
zatrudnienia lub zainteresowanymi prowadzeniem agencji
zatrudnienia,
przekazywanie informacji  w formie elektronicznej i papierowej,
rozprowadzanie ulotek zwi zanych z rejestrem agencji
zatrudnienia i prowadzeniem us ug w zakresie agencji
zatrudnienia,
strona internetowa: www.wup.mazowsze.pl zak adka: Nasze
us ugi/Rejestr Agencji Zatrudnienia

Popularyzacja wymogów zwi zanych z
prowadzeniem agencji zatrudnienia i
zasadami wpisu do rejestru agencji
zatrudnienia oraz upowszechnianie
informacji o rodzajach i dzia alno ci
agencji zatrudnienia, a przez to
przyczynianie si  do zwi kszenia ochrony i
bezpiecze stwa osób b cych klientami
agencji zatrudnienia oraz do eliminowania
przypadków nieprzestrzegania prawa przez
agencje zatrudnienia.

2012 r.,
Warszawa

10.1m Wojewódzki Urz d Pracy w
Warszawie

  Wspó dzia anie z powiatowymi
urz dami pracy na terenie województwa
   mazowieckiego oraz Okr gow
   Inspekcj  Pracy w Warszawie

 - ulotki informacyjne umieszczone w mazowieckich jednostkach
organizacyjnych oraz jednostkach samorz du terytorialnego a w
szczególno ci w powiatowych urz dach pracy oraz inspektoratach
pracy

Rozpowszechnianie informacji o
dzia alno ci Funduszu Gwarantowanych

wiadcze  Pracowniczych  i jego celach
praca ci a

OPIS DZIA ANIA

Przekazywanie w bie cej pracy w formie ustnej, elektronicznie, w formie papierowej informacji osobom prowadz cym agencje zatrudnienia lub zainteresowanym prowadzeniem takich agencji, a tak e osobom bezrobotnym lub
poszukuj cym pracy. Podczas spotka  z takimi osobami oraz w czasie Dni Otwartych Wojewódzkiego Urz du Pracy w Warszawie b  dodatkowo rozprowadzane ulotki zwi zane z rejestrem agencji zatrudnienia lub

prowadzeniem us ug w zakresie agencji zatrudnienia. Przeprowadzenie szkolenia dla agencji zatrudnienia lub cz onków stowarzysze  zrzeszaj cych agencje zatrudnienia z terenu województwa mazowieckiego w zakresie
wype niania informacji rocznych o dzia alno ci agencji zatrudnienia. Na szkoleniu zostan  omówione w szczególno ci najcz ciej pope niane b dy wyst puj ce w sk adanych informacjach rocznych o dzia alno ci agencji

zatrudnienia, omówione zasady poprawnego wype niania takich informacji oraz zostan  udzielone odpowiedzi na postawione przez uczestników pytania.

OPIS DZIA ANIA

Wspó praca z powy szymi instytucjami, które maj  bezpo redni kontakt z osobami, którym pracodawca zalega z wyp at wiadcze  pracowniczych, maj  na celu przybli enie przepisów i przedstawienie mo liwo ci skorzystania
z instytucji ochrony roszcze  pracowniczych przez pracowników niewyp acalnego pracodawcy.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

10.1n Wojewódzki Urz d Pracy w
Warszawie

Wydawanie Biuletynu "Mazowiecki
Rynek Pracy"

Publikacja artyku ów na 4 stronach Biuletynu po wi conych
wdra aniu i bie cym informacjom nt. EFS - w szczególno ci
Priorytetowi VI PO KL raz na dwa miesi ce.

Rozpowszechnianie informacji o
wdra aniu i wydarzeniach w szczególno ci
nt. Priorytetu VI PO KL i EFS w ród
ró nego typu instytucji na Mazowszu
celem zapoznania spo ecze stwa z
tematyk  funduszy unijnych,
w szczególno ci Dzia ania 6.1 PO KL.

stycze  - grudzie  2012 r.

10.1o Wojewódzki Urz d Pracy w
Warszawie

Materia y wydawnicze: Album "Dobre
praktyki EFS" – Dzia anie 6.1 PO KL.

 - dystrybucja albumów w ród Beneficjentów b  potencjalnych
Beneficjentów PO KL, jak i w innych Instytucjach Wdra aj cych
oraz podczas imprez plenarnych.

Rozpowszechnianie w ród spo ecze stwa
informacji
dotycz cych funduszy unijnych, w
szczególno ci Dzia ania 6.1 PO KL.

stycze  – grudzie  2012 r.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Wydanie albumu dotycz cego najciekawszych projektów realizowanych w ramach Dzia ania 6.1 PO KL to promowanie oraz rozpowszechnianie informacji o korzy ciach p yn cych z wykorzystania rodków unijnych. Ponadto
dystrybucja wydanego albumu przez Urz d to tak e jedna z form promocji Wojewódzkiego Urz du Pracy w Warszawie. Album "Dobre praktyki EFS" ma ukaza  jak Beneficjenci WUP w Warszawie sprawnie realizuj  projekty i

jakie mo liwo ci stwarzaj  one osobom znajduj cym si  w szczególnie trudnej sytuacji na rynku pracy.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Redagowanie tekstów do Biuletynu ukazuje najwa niejsze i najciekawsze informacje z obszaru funduszy unijnych, w szczególno ci dotycz cych Dzia ania 6.1 PO KL. Dystrybucja Biuletynu w Punkcie Informacyjnym,
rozpowszechnianie go w ród innych instytucji na Mazowszu oraz podczas ró nego rodzaju imprez plenarnych, ma na celu ukazanie ludziom zarówno korzy ci oraz mo liwo ci, jakie p yn  ze rodków Europejskiego Funduszu

Spo ecznego, jak i popularyzacj  wiedzy o funduszach unijnych.
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

10.1p Wojewódzki Urz d Pracy w
Warszawie

Materia y wydawnicze: „Album
prezentuj cy prace laureatów III edycji
konkursu na najlepszy komiks"

 - dystrybucja albumów w ród Beneficjentów b  potencjalnych
Beneficjentów PO KL, jak i w innych Instytucjach Wdra aj cych
oraz podczas imprez plenarnych.

Rozpowszechnianie w ród spo ecze stwa
informacji
dotycz cych funduszy unijnych, w
szczególno ci Dzia ania 6.1 PO KL,
promocja EFS.

stycze  – grudzie  2012 r.

10.1q Wojewódzki Urz d Pracy w
Warszawie

Materia y wydawnicze: „Vademecum
Beneficjenta"

 - dystrybucja informatora w ród Beneficjentów b
potencjalnych Beneficjentów PO KL, jak i w innych Instytucjach
Wdra aj cych oraz podczas imprez plenarnych

Rozpowszechnianie w ród spo ecze stwa
informacji
dotycz cych funduszy unijnych, w
szczególno ci Dzia ania 6.1 PO KL.

stycze  – grudzie  2012 r.

OPIS DZIA ANIA

Wydanie informatora „Vademecum Beneficjenta” dotycz cego PO KL, a w szczególno ci Dzia ania 6.1 PO KL to przekazanie najwa niejszych informacji nt. ww. Programu, jak równie  usystematyzowanie Beneficjentom lub
potencjalnym Beneficjentom wiedzy niezb dnej do realizacji projektów w ramach PO KL. Ponadto dystrybucja wydanego informatora przez Urz d to tak e jedna z form promocji Wojewódzkiego Urz du Pracy w Warszawie

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Za po rednictwem Albumu "Kapitalne mo liwo ci III" mamy zamiar zarówno pokaza  wizerunki i osobowo ci laureatów konkursu na komiks, jak równie  zaprezentowa  10 zwyci skich prac konkursowych, które w przejrzysty
i zrozumia y sposób prezentuj  wp yw UE na zmiany, jakie zachodz  dzi ki projektom realizowanym na rzecz osób pozostaj cych bez zatrudnienia. Album b dzie uwie czeniem prac nagrodzonych w III edycji konkursu na

najlepszy komiks pt. „Cz owiek – najlepsza inwestycja”.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

10.1r Wojewódzki Urz d Pracy w
Warszawie

Plakaty promuj ce IV edycj  konkursu
na komiks, ulotki  nt. projektów
wspó pracy ponadnarodowej

 - dystrybucja ulotek/ plakatów w ród Beneficjentów b
potencjalnych Beneficjentów PO KL, szkó  gimnazjalnych i
ponadgimnazjalnych, innych Instytucjach Wdra aj cych oraz
podczas imprez plenarnych.

Rozpowszechnianie w ród spo ecze stwa
informacji
dotycz cych funduszy unijnych, w
szczególno ci Dzia ania 6.1 PO KL,
rozpropagowanie informacji o IV edycji
konkursu na komiks w ród uczniów szkó
gimnazjalnych
i ponadgimnazjalnych z terenu
województwa mazowieckiego.

stycze  – grudzie  2012 r.

10.1s Wojewódzki Urz d Pracy w
Warszawie

Szkolenia i spotkania informacyjno-
promocyjne dla Beneficjentów

Przed szkoleniem:
- opracowanie i rozes anie zaprosze  na szkolenia do
Beneficjentów,
- umieszczenie informacji dotycz cej danego szkolenia na stornie
internetowej,
W trakcie szkolenia:
 - dystrybucja i rozpowszechnienie materia ów informacyjno –
promocyjnych w ród uczestników danego szkolenia.

Celem szkole  jest uzyskanie przez
uczestników wiedzy
i praktycznych umiej tno ci
z zakresu danego szkolenia. Przeszkolona
osoba powinna potrafi  zastosowa
zdobyte informacje w realizacji swojego
projektu.

luty – czerwiec 2012 r.

OPIS DZIA ANIA

Organizacja szkole  specjalistycznych dla Beneficjentów b  potencjalnych Beneficjentów Dzia ania 6.1 PO KL ma za zadanie pomóc im w sprawnej realizacji projektów, jak równie  wzbogaci  o niezb dn  wiedz . Szkolenia
organizowane s  zarówno w Warszawie, jak i na terenie pi ciu Filii WUP w Warszawie tj. w Ostro ce, Radomiu, P ocku, Ciechanowie, Siedlcach. Za koordynacj  i przebieg szkolenia odpowiada Zespó  ds. Informacji i

Promocji Wydzia u Wdra ania EFS, natomiast w Filiach Urz du Zespó  ds. Regionalnej Polityki Rynku Pracy i EFS. Szkolenia z dokumentacji konkursowych prowadzi  b  pracownicy WUP w Warszawie we wspó pracy z
KIW PO KL, natomiast pozosta e szkolenia prowadzi  b dzie do wiadczona kadra trenerska. Uczestnicy szkole  prowadzonych przez zewn trzn  firm  szkoleniow  na zlecenie WUP w Warszawie otrzymaj  certyfikaty

po wiadczaj ce udzia  w szkoleniach, natomiast wszyscy uczestnicy szkole  materia y informacyjno – promocyjne. Ka dorazowo szkolenia odbywa  si  b  w godzinach 9 – 15.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

OPIS DZIA ANIA

Wydruk plakatów lub ulotek pos y rozpowszechnianiu w ród spo ecze stwa informacji nt. projektów wspó pracy ponadnarodowej oraz konkursu na najciekawszy komiks pt.„Cz owiek – najlepsza inwestycja. Ponadto
dystrybucja ww. materia ów wydawniczych przez Urz d to tak e jedna z form promocji Wojewódzkiego Urz du Pracy w Warszawie.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

10.1t Wojewódzki Urz d Pracy w
Warszawie

Akcja informacyjno-promocyjna w
mediach: np. 1. og oszenia prasowe  2.
artyku y sponsorowane 3. spoty radiowe
dla WUP w Warszawie oraz Filii WUP.

 - emisja og osze  prasowych w prasie
o zasi gu regionalnym i lokalnych obejmuj cym swym zasi giem
obszar województwa mazowieckiego.
- produkcja i emisja dwóch spotów radiowych w radiostacjach o
zasi gu regionalnym i lokalnym.

Informacja i promocja EFS ze szczególnym
uwzgl dnieniem Dzia ania 6.1 PO KL
wdra anego przez WUP w Warszawie

II – III kwarta  2012 r.

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Publikacja og osze  prasowych, jak równie  kampania promocyjna w ramach, której WUP w Warszawie ma zamiar zleci  produkcj  i emisj  dwóch spotów radiowych dotycz cych konkursu na nabór wniosków o
dofinansowanie projektów wspó pracy ponadnarodowej oraz konkursu na komiks ma za zadanie przekaza  istotne informacje oraz promowa  EFS ze szczególnym uwzgl dnieniem Dzia ania 6.1 PO KL wdra anego przez WUP

w Warszawie.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
W miar  mo liwo ci zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj  przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i

wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w
Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce

Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

10.1u Wojewódzki Urz d Pracy w
Warszawie

Konferencja Podsumowuj ca Wdra anie
PO KL na Mazowszu.

Przed konferencj :
- zaproszenia skierowane do uczestników i go ci,
- stworzenie strony internetowej konferencji,
- banner oraz informacja o konferencji umieszczona na stronie
internetowej WUP w Warszawie,
W trakcie konferencji:
- rozpowszechnienie materia ów informacyjno – promocyjnych
dotycz cych Dzia ania 6.1 PO KL.
Po konferencji:
- informacja oraz zdj cia na stronie internetowej dotycz ca
konferencji.

Cele konferencji to m.in.:
- przekazanie potencjalnym beneficjentom
aktualnych informacji dotycz cych PO KL;
-podsumowanie dotychczasowego
wdra ania PO KL oraz zaprezentowanie
dzia alno ci Urz du   Marsza kowskiego
Województwa Mazowieckiego,
Mazowieckiej Jednostki Wdra ania
Programów i Wojewódzkiego Urz du
Pracy w Warszawie ;
- zaprezentowanie regionu, jako
skutecznego
beneficjenta funduszy pomocowych;
- budowa pozytywnego wizerunku
Europejskiego Funduszu Spo ecznego
i Instytucji;
- promocja Programu Operacyjnego
Kapita  Ludzki oraz Instytucji
zaanga owanych w jego wdra anie.

listopad – grudzie  2012 r.

10.1v Wojewódzki Urz d Pracy w
Warszawie Materia y promocyjne

 - zakup materia ów promocyjno – reklamowych,
 - dystrybucja materia ów promocyjnych

Promocja EFS i PO KL,
rozpowszechnianie informacji korzy ciach

yn cych z Unii Europejskiej,
mo liwo ciach wsparcia dost pnych w
ramach realizowanych projektów,
propagowanie wiedzy nt. rodków

yn cych z EFS.

II – IV kwarta  2012 r.

OPIS DZIA ANIA
Urz d Marsza kowski Województwa Mazowieckiego w partnerstwie z Wojewódzkim Urz dem Pracy w Warszawie i Mazowieck  Jednostk  Wdra ania Programów Unijnych ma zamiar zorganizowa  Roczn  Konferencj
Podsumowuj  Wdra anie Programu Operacyjnego Kapita  Ludzki na Mazowszu. Zak adana Liczba uczestników to ok. 300 – 400 osób. Przedmiotowe wydarzenie ma mie  miejsce w Warszawie, cis ym ródmie ciu.

Zak adany czas trwania imprezy to ok.8 godz. Podczas konferencji przewidziane s  wyst pienia zaproszonych go ci z innych Instytucji Wdra aj cych, jak równie  zaproszenie i zaprezentowanie Beneficjentów realizuj cych
projekty w poszczególnych Priorytetach PO KL. Ponadto istotnym punktem podczas ww. konferencji b dzie rozstrzygni cie IV edycji konkursu na najlepszy komiks „Cz owiek – najlepsza inwestycja”  oraz wr czenie nagród

laureatom.

OPIS DZIA ANIA

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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10.1w Wojewódzki Urz d Pracy w
Warszawie

Konkurs na najlepszy komiks pt.
„Cz owiek – najlepsza inwestycja”

 - plakaty promuj ce konkurs na komiks,pozyskanie patronów
medialnych i honorowych,
 - informacja o konkursie oraz o jego wynikach na stronie
internetowej WUP w Warszawie oraz na portalach patronów,
- rozpowszechnianie informacji za po rednictwem spotu
radiowego emitowanego rozg niach radiowych zasi gu
regionalnym lokalnych obejmuj cym zasi giem obszar woj.
mazowieckiego,
 - wysy ka plakatów do  szkó  gimnazjalnych
i ponadgimnazjalnych oraz innych instytucji uczestnicz cych we
wdra aniu PO KL na Mazowszu.

Przedsi wzi cie maj ce na celu
promowanie wiedzy nt. EFS i PO KL, w
szczególno ci Dzia ania 6.1 PO KL -
wdra anego przez WUP
w Warszawie oraz upowszechnienie
korzy ci p yn cych z wykorzystania
rodków unijnych.

III – IV kwarta  2012 r.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Materia y promocyjne dystrybuowane b  w ród uczestników: konferencji, spotka , szkole , festynów, seminariów oraz po ród potencjalnych beneficjentów, beneficjentów, potencjalnych uczestników projektów, uczestników
projektów.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
W miar  mo liwo ci zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj  przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i

wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w
Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce

Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Konkurs na najlepszy komiks promuj cy EFS - PO KL pod has em "Cz owiek najlepsza inwestycja" - IV edycja.  Uczestnikami konkursu b  mogli by  uczniowie ze szkó  gimnazjalnych oraz ponadgimnazjalnych
województwa mazowieckiego. Konkurs prowadzony na obszarze województwa mazowieckiego w okresie od 1 wrze nia do 31 pa dziernika 2012 r. Przedmiotem konkursu jest zaprojektowanie w asnego komiksu, który

przedstawia  b dzie wp yw Unii Europejskiej i rodków z Europejskiego Funduszu Spo ecznego na sytuacj  osób pozostaj cych bez zatrudnienia. Warunkiem udzia u w konkursie jest dostarczenie pracy konkursowej zgodnie z
wymogami regulaminu oraz prawid owo wype nionej karty zg oszeniowej. Nades ane prace konkursowe powinny spe nia  nast puj ce wymagania: - jasno i przekonuj co ukazywa  zmiany, jakie zaszy y w otoczeniu autora

dzi ki projektom wspó finansowanym z Programu Operacyjnego Kapita  Ludzki, a w szczególno ci Dzia ania 6.1 Poprawa dost pu do zatrudnienia oraz wspieranie aktywno ci zawodowej w regionie, - nie mog  zawiera  s ów
powszechnie uznanych za obra liwe, - promowa  dobre praktyki wykorzystania funduszy unijnych w danym regionie. Spo ród nades anych zg osze  zostanie wybranych 10 najlepszych prac, spo ród których zostan  wy onieni 3

zwyci zcy konkursu. Zwyci zcy zostan  wy onieni zgodnie z nast puj cymi kryteriami: - zgodno  przes ania zawartego w pracy z tematyk  pracy okre lon  w Regulaminie Konkursu, - wyrazisto  przekazu, - pomys owo  -
kreatywno , - plastyczne uj cie tematu, - jako  wykonania - forma estetyczna pracy, - oryginalno  pracy. Jury dokona oceny prac oraz przyzna nagrody nie pó niej ni  do 15 grudnia 2012 r. Laureaci konkursu zostan

powiadomieni pisemnie o miejscu i terminie wr czenia nagrody nie pó niej ni  do dnia 15 grudnia 2012r. Dodatkowo lista nagrodzonych prac b dzie umieszczona na stronach internetowych WUP w Warszawie.
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10.1x Wojewódzki Urz d Pracy w
Warszawie Forum Funduszy Europejskich

 - informacja o Forum Funduszy Europejskich na stronie
internetowej WUP w Warszawie,
- dystrybucja podczas Forum Funduszy Europejskich materia ów
informacyjno - promocyjnych

Celem Forum jest:
- zaprezentowanie regionu, jako
skutecznego
beneficjenta funduszy pomocowych;
- budowa pozytywnego wizerunku
Europejskiego Funduszu Spo ecznego
i Instytucji;
- promocja Programu Operacyjnego
Kapita  Ludzki oraz Instytucji
zaanga owanych w jego wdra anie.

X

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze. Uwagi dodatkowe: Wskazane jest nawi zanie wspó pracy z Wydzia em Komunikacji Zewn trznej UMWM w zakresie zamieszczenia informacji o wydarzeniu a pó niej relacji z

niego na stronie www.mazovia.pl i w Kronice Mazowieckiej oraz z Biurem Prasowym UMWM w celu wykorzystania wydarzenia do dzia  wizerunkowo-promocyjnych.

OPIS DZIA ANIA

Impreza organizowana przez Ministerstwo Rozwoju Regionalnego, gdzie WUP w Warszawie jest jedynie jednym z wystawców w ramach PO KL.
Podczas Forum Funduszy Europejskich tj. bezp atnej imprezy plenerowej, wszyscy ch tni mog  zdoby  cenne informacje na temat funduszy unijnych, jakie s  wdra ane za po rednictwem ró nych Programów Operacyjnych na

terenie ca ej Polski, a tak e skorzysta  z wielu przewidzianych atrakcji, zarówno dla m odszych jak i starszych.  Miejsce wydarzenia to Warszawa. Relacje z ww. imprezy s  udost pniane na stronach internetowych WUP w
Warszawie oraz innych Instytucji zaanga owanych we wdra anie funduszy unijnych.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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miejsce realizacji dzia ania

10.1y Wojewódzki Urz d Pracy w
Warszawie

Dzie  Otwarty Wojewódzkiego Urz du i
jego fili

 Przed przedsi wzi ciem:
 - ulotki informacyjne, plakaty, reklama w mediach,
- umieszczenie informacji na stronie www.wup.mazowsze.pl ,
  - 30 spersonalizowanych zaprosze   do przedstawicieli w adz
administracji samorz dowej i rz dowej, instytucji i stowarzysze
zwi zanych z rynkiem pracy,
 - wyst pienie o patronaty medialne do Radia dla Ciebie i TVP
Warszawa
W trakcie przedsi wzi cia:
 - stoiska wystawiennicze wydzia ów WUP i partnerów
instytucjonalnych
 - ekspozycja roll–up WUP i plakatów opatrzonych SIW
Mazowsza
Po przedsi wzi ciu:
 - relacja na stronie www.wup.mazowsze.pl i w biuletynie
„Mazowiecki Rynek Pracy”

Promocja oferty i us ug Wojewódzkiego
Urz du Pracy w ród  mieszka ców
Warszawy

26 maja 2012 r., siedziba
WUP w Warszawie

10.1z Wojewódzki Urz d Pracy w
Warszawie Udzia  w Wojewódzkich Do ynkach

Stoisko wystawiennicze WUP, dystrybucja, ulotek, broszur
wydawnictw na temat oferty WUP.
Relacja z udzia u w do ynkach na stronie www.wup.mazowsze.pl
i biuletynie „Mazowiecki Rynek Pracy

Promocja us ug Wojewódzkiego Urz du
Pracy  w ród mieszka ców  Mazowsza sierpie  2012 r.

OPIS DZIA ANIA

Na stoisku wystawiennicznym pracownicy WUP udzielaj  informacji o dzia anaich skierowanych do osób bezrobotnych, poszukujacych pracy i pracodawców.  Dystrybuowane sa ulotki, wydawnictwa i materia y promocyjne o
us ugach WUP.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

OPIS DZIA ANIA

Dzie  Otwarty s y prezentacji dzia ano ci urzedu oraz publicznych s b zatrudnienia i regionalnych instytucji rynku pracy. Przedsi wzi cie jest skierowane do osób bezrobotnych i poszukuj cych pracy. Odwiedzaj cy urz d
 mogli porozmawia  z pracownikami i pozna  ich prac . Poszukuj cy zatrudnienia uzyskaj  specjalistyczn  pomoc w wyszukiwaniu ofert pracy przez Internet. Odb  si  bezp atne warsztaty na tematy zwi zane z

za eniem w asnej firmy, skorzystaniem z funduszy unijnych, praca za granic , rozmowy kwalifikacyjnej u pracodawcy i przygotowania dokumentów aplikacyjnych.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze. Uwagi dodatkowe: Wskazane jest nawi zanie wspó pracy z Wydzia em Komunikacji Zewn trznej UMWM w zakresie zamieszczenia informacji o wydarzeniu a pó niej relacji z

niego na stronie www.mazovia.pl i w Kronice Mazowieckiej oraz z Biurem Prasowym UMWM w celu wykorzystania wydarzenia do dzia  wizerunkowo-promocyjnych.
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dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

10.1 Wojewódzki Urz d Pracy w
Warszawie

Wydawnictwo Biuletyn Informacyjny
„Mazowiecki Rynek Pracy”

 Dystrybucja: w adze samorz du województwa mazowieckiego,
urz dy pracy, starostwa, prezydenci miast, burmistrzowie,
Akademicka Biura Karier, Kluby Pracy,  Gminne  Centra
Informacji, biblioteki.

prezentacja dzia alno ci Wojewódzkiego
Urz du Pracy oraz instytucji rynku pracy
wspó pracuj cych  z urz dem  w ród
mieszka ców Warszawy i Mazowsza

stycze - grudzie  2012 r.

10.1 Wojewódzki Urz d Pracy
w Warszawie Filia  w Siedlcach

Targi Pracy i Kariery w Soko owie
Podlaskim

- obs uga stoiska informacyjno-promocyjnego
- strona internetowa WUP
- Biuletyn WUP
- roll-up

Zwi kszenie dost pno ci
ponadpowiatowego po rednictwa pracy
oraz rozpowszechnienie informacji o
innych us ugach WUP

20 lutego 2012 r.,
godz. 10.00-15.00

Soko owski O rodek
Kultury

Soko ów Podlaski,
ul. Wolno ci 27

OPIS DZIA ANIA

Jest to kolejna edycja targów, organizowanych w powiecie soko owskim w ramach projektu pod t  sam  nazw  (Targi pracy i kariery w Soko owskie Podlaskim), wspó finansowanego ze rodków Europejskiego Funduszu
Spo ecznego w ramach dzia ania 7.2.1. Organizatorami s  Fundacja Civis Polonus oraz Fundacja U Siebie. Projekt adresowany jest do osób w wieku 16-20 lat. Poza stoiskami targowymi w programie znajd  si  warsztaty,

pokazy filmowe oraz konkurs wiedzy po wi cony zagadnieniom zwi zanym z rynkiem pracy.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Dwumiesi cznik, nak ad 2000 egzemplarzy. Artyku y przygotowuj  pracownicy Wojewódzkiego Urz du Pracy w Warszawie i jego filii oraz pracownicy publicznych s b zatrudnienia.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja w materiale logo Marki Mazowsze, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.

W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie
Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em

System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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10.1aa Wojewódzku Urz d Pracy
w Warszawie Filia w Siedlcach

V Siedleckie Targi Edukacyjne
Wy szych Uczelni – ,,Ku przysz ci
zawodowej”.

 - stoisko promocyjne
- strona internetowa WUP
- Biuletyn WUP
-  roll-up

Dostarczenie informacji o us ugach WUP,
ównie dot. ponadpowiatowego i

mi dzynarodowego po rednictwa pracy,
poradnictwa zawodowego, informacji dla
osób niepe nosprawnych, EFS

marzec 2012 r.,
Siedlce,

ul. ks. J. Popie uszki 8

10.1ab Wojewódzki Urz d Pracy
w Warszawie Filia w Siedlcach IX Siedleckie Targi Pracy

 - organizacja i obs uga stoiska informacyjno-promocyjnego
- szeroka informacja w mediach
- strona internetowa WUP
- plakaty, roll-upy
- Biuletyn WUP

Zwi kszenie dost pno ci i promocja us ug
WUP – g ównie ponadpowiatowego i
mi dzynarodowego po rednictwa pracy a
tak e poradnictwa zawodowego, informacji
dla osób niepe nosprawnych, EFS

czerwiec 2012 r.,
Siedlce, ul Pu askiego 19/21

10.1ac Wojewódzki Urz d Pracy
w Warszawie Filia w Siedlcach

Konferencja podsumowuj ca realizacj
projektu „Czas na biznes III”

 - zaproszenia dla uczestników projektu
- zaproszenia dla przedstawicieli instytucji, w adz pa stwowych i
samorz dowych.

Konferencja ma na celu podsumowanie
realizacji projektu. wrzesie  2012 r.

OPIS DZIA ANIA

Targi skierowane s  do osób zainteresowanych podj ciem lub zmian  pracy. S  doskona  okazj  do bezpo redniego kontaktu z pracodawc . Daj  obraz sytuacji na rynku pracy. Pracodawcom stwarzaj  szans  pozyskania
kandydatów do pracy. W ramach targów planujemy m. in. w czenie oferty us ugowej dla osób niepe nosprawnych.

Organizatorami b : PUP w Siedlcach, Filia WUP w Warszawie z siedzib  w Siedlcach oraz dwie siedleckie uczelnie - Uniwersytet Przyrodniczo-Humanistyczny i Collegium Mazovia Innowacyjna Szko a Wy sza. Targi
odb  si  w siedzibie obu urz dów pracy, tj. PUP i filii WUP.

OPIS DZIA ANIA

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Organizatorami b  Zespó  Szkó  Ponadgimnazjalnych nr 3 w Siedlcach, Samorz dowe Centrum Doradztwa i Doskonalenia Nauczycieli w Siedlcach oraz Stowarzyszenie Przyjació  ZSP nr 3. Co roku odbywaj  si  pod
patronatem Prezydenta Miasta Siedlce oraz Mazowieckiego Kuratora O wiaty. Oferty edukacyjne zaprezentuj  wy sze uczelnie z terenu Polski. Targi adresowane s  do m odzie y i nauczycieli szkó  ponadgimnazjalnych w

Siedlcach i powiecie siedleckim. W ramach spotkania odb  si  równie  zaj cia aktywizacyjne dla m odzie y. Szczegó y zostan  ustalone w pó niejszym terminie.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

10.1ad Wojewódzki Urz d Pracy
w Warszawie Filia w Siedlcach Cykl audycji telewizyjnych Audycje w Telewizji Siedlce

Przybli enie mieszka com Siedlec wiedzy
na temat dzia alno ci us ugowej WUP,
Szeroka promocja us ug filii WUP

raz w miesi cu, szczegó y
do ustalenia

10.1ae Wojewódzki Urz d Pracy
w Warszawie Filia w Siedlcach Dzie  Otwarty WUP Us ugi urz du w dniu wolnym od pracy

Informacja w lokalnych mediach

- umo liwienie klientom za atwienia
sprawy w urz dzie w dniu wolnym od
pracy
- rozpowszechnienie informacji o us ugach
WUP w rodowisku lokalnym

- zgodnie z terminarzem
WUP

- Siedlce, ul. Pu askiego
19/21

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.

OPIS DZIA ANIA

Jak co roku filia WUP b dzie wiadczy  w tym dniu wszystkie us ugi oraz zaoferuje klientom specjalnie przygotowany program w postaci wykonania prezentacji i zaprezentowania pe nych mo liwo ci us ugowych filii WUP.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.

Konferencja ma na celu podsumowanie realizacji projektu „Czas na biznes III”. Zapoznanie wszystkich interesariuszy projektu, tj. uczestników, w adz pa stwowych i samorz dowych, instytucji otoczenia biznesu z osi gni tymi
rezultatami, produktami oraz wypracowanymi praktykami. Konferencja b dzie okazj  do pokazania, e prowadzenie w asnej dzia alno ci gospodarczej jest dobrym sposobem na realizacj  zawodow . Uczestnicy konferencji

otrzymaj  broszur  upowszechniaj  projekt.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Cykl zostanie zrealizowany w przypadku otrzymania na ten cel rodków finansowych z Funduszu Pracy. By aby to trzecia edycja programu. Ka da audycja jest po wi cona okre lonym tematom, wynikaj cym z bie cych
potrzeb. Przedstawia istotne wydarzenia z dzia alno ci urz du. Cz sto jest realizowana z udzia em innych partnerów rynku pracy. Telewizja kablowa w Siedlcach stanowi dobre ród o informacji dla lokalnej spo eczno ci. Kreuje

pozytywny wizerunek urz du w rodowisku.
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

10.1af Wojewódzki Urz d Pracy
w Warszawie Filia w Ciechanowie

Konferencja ko cz ca projekt
„Akademia Przedsi biorczo ci V”
Uczestnicy: 70 osób z subregionu
ciechanowskiego- uczestnicy projektu,
przedstawiciele organizacji
pozarz dowych, PUP oraz innych
zako czonych projektów z dzia ania 6.2
PO KL.

Przed konferencj :
- opracowanie biuletynu o projekcie
- zaproszenie uczestników
W trakcie konferencji:
- prezentacja osi gni  projektu, uczestnicy projektu przedstawi
swoje do wiadczenia jako pocz tkuj cy przedsi biorcy
- upowszechnianie dobrych praktyk
Po konferencji:
- relacja z konferencji na stronie internetowej wup.mazowsze.pl
zak adka Filia Ciechanów

Kampania informacyjno-promocyjna
przedsi biorczo ci w subregionie
ciechanowskim oraz upowszechnianie
dobrych praktyk z zakresu rozwoju
przedsi biorczo ci

23 marca 2012 r.

10.1ag Wojewódzki Urz d Pracy
w Warszawie Filia w Ciechanowie

Konferencje upowszechniaj ce rezultaty
projektu z dzia ania 9.4 PO KL
„Wysoko wykwalifikowany nauczyciel
najlepsz  inwestycj  w edukacj ”.
Uczestnicy: 253 studentów ko cz cych
projekt z grupy warszawskiej oraz 210 z
grupy ciechanowskiej, dyrektorzy szkó ,
przedstawiciele instytucji rynku pracy i
instytucji o wiatowych województwa
mazowieckiego

Prezentacja rezultatów twardych i mi kkich projektu,
upowszechnianie dobrych praktyk i wp ywu rezultatów na rynek
pracy.
Relacja z konferencji w biuletynie „Mazowiecki Rynek Pracy”.

Kampania informacyjno-promocyjna
przedsi biorczo ci i poradnictwa
zawodowego w systemie edukacji oraz ich
wp ywu na karier  zawodow  uczniów.
Przedsi biorczo ci.

pa dziernik 2012 r.

OPIS DZIA ANIA

Na zako czenie realizacji projektu „Wysoko wykwalifikowany nauczyciel najlepsz  inwestycj  w edukacj ” zostan  zorganizowane dwie konferencje w ramach których uczestnicy tj. nauczyciele ko cz cy udzia  w projekcie,
przedstawiciele samorz dów lokalnych oraz przedstawiciele instytucji o wiatowych województwa przedstawi , w jaki sposób uko czenie studiów podyplomowych na kierunkach: przedsi biorczo , poradnictwo zawodowe oraz

psychologiczne aspekty pracy z m odzie  mog  przyczyni  si  do trafnego wyboru zawodu przez uczniów oraz w ciwego kszta towania kariery zawodowej.

OPIS DZIA ANIA

W ramach zadania przewiduje si  opracowanie biuletynu o projekcie w nak adzie 100 szt. W biuletynie zawarte b  podstawowe informacje o dzia aniach oraz o wszystkich nowopowsta ych w ramach projektu
mikroprzedsi biorstwach. Na zako czenia projektu zorganizowana zostanie konferencja upowszechniaj ca projekt i jego rezultaty. Podczas konferencji uczestnicy projektu przedstawi  swoje do wiadczenia, jako pocz tkuj cy

przedsi biorcy. Konferencja b dzie jednocze nie kampani  promocyjno-informacyjn  przedsi biorczo ci w subregionie a tak e upowszechniania dobrych praktyk w zakresie rozwoju przedsi biorczo ci. W dzia aniach
informacyjno-promocyjnych i upowszechnianiu dobrych praktyk szczególny nacisk po ony zostanie na sytuacj  kobiet w kontek cie równo ci p ci. Zatem do prezentacji podczas konferencji zostan  zaanga owane kobiety,

których mikroprzedsi biorstwa i osobiste sukcesy zawodowe w po czeniu z sytuacj  rodzinn  mog  by  przyk adem do na ladowania.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

10.1ah Wojewódzki Urz d Pracy
w Warszawie Filia w Ciechanowie

Udzia  w lokalnych imprezach
promocyjnych i Forach edukacyjnych.

Przedstawiciele Filii WUP w Ciechanowie b  promowa  us ugi
w zakresie rozwoju Partnerstwa Lokalnego i aktywizacji
zawodowej osób niepe nosprawnych podczas imprez lokalnych
odbywaj cych si  cyklicznie na  terenie subregionu
ciechanowskiego. Organizatorami b  samorz dy lokalne oraz
organizacje pozarz dowe. Ponadto podczas forów edukacyjnych
(organizatorzy – PUP) promowane b  dzia ania w ramach PO
KL.

Kampania informacyjno-promocyjna us ug
rynku pracy i EFS marzec – wrzesie  2012 r.

10.1ai Wojewódzki Urz d Pracy
w Warszawie Filia w P ocku

VI P ockie Targi Pracy Osób
Niepe nosprawnych
Uczestnicy: ok. 800 osób z terenu
Miasta P ocka i Powiatu P ockiego, ok.
50 wystawców – pracodawców i
instytucji zajmuj cych si  problematyk
niepe nosprawno ci

Przed targami:
- plakaty informacyjne rozmieszczone na terenie miasta P ocka
- zaproszenia personalizowane skierowane do 300 osób
- informacje na stronach internetowych WUP oraz partnerów
- opublikowanie artyku ów i spotów reklamowych w mediach
W trakcie targów:
- ekspozycja roll – upów WUP
- ulotki i broszury informacyjne CIiPKZ
Po targach:
- relacja na stronie wup oraz w Biuletynie Mazowiecki Rynek
- relacje w mediach

 - Aktywizacja spo eczna i zawodowa osób
niepe nosprawnych
- promocja zatrudnienia osób
niepe nosprawnych
- integracja lokalnego rodowiska z
osobami niepe nosprawnymi

17 maja 2012 r.,
ock

OPIS DZIA ANIA

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Przedstawiciele Filii WUP podczas cyklicznych imprez o charakterze promocyjnym organizuj  swoje stanowisko wystawiennicze. Osoby uczestnicz ce w imprezach mog  uzyska  informacje na temat dzia  realizowanych
przez Fili  w ramach projektów w asnych, us ug partnerskich i form wsparcia dla grup znajduj cych si  w szczególnie trudnej sytuacji na rynku pracy. Organizatorami tych imprez s  gminy z subregionu ciechanowskiego, PUP

oraz organizacje pozarz dowe.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
W miar  mo liwo ci zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj  przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i

wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w
Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce

Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

10.1aj Wojewódzki Urz d Pracy
w Warszawie Filia w P ocku

Gie da instytucji szkoleniowych, szkó
wy szych i szkó  dla doros ych
Uczestnicy: ok. 700 osób z terenu
Miasta P ocka i Powiatu P ockiego,
Gostyni skiego i Sierpeckiego , ok. 40
wystawców –instytucji szkol cych,
szkó  wy szych i szkó  dla doros ych

Przed gie :
- plakaty informacyjne rozmieszczone na terenie miasta P ocka
- zaproszenia personalizowane skierowane do 200 osób
- informacje na stronie internetowej WUP
- opublikowanie artyku ów i spotów reklamowych w mediach
W trakcie gie dy:
- ekspozycja roll – upów WUP
- ulotki i broszury informacyjne CIiPKZ
Po gie dzie:
- relacja na stronie wup oraz w Biuletynie Mazowiecki Rynek
- relacje w mediach

- Organizacja Gie dy jest podyktowana
ide  uczenia si  przez ca e ycie, która jest
fundamentem wizji nowoczesnego
spo ecze stwa.

listopad 2012 r.,
ock

ówn  ide  targów jest prze amywanie barier osób niepe nosprawnych w poszukiwaniu pracy i pokazanie alternatywnych rozwi za  tym osobom w kontek cie rynku pracy. Oprócz umo liwienia bezpo redniego spotkania z
pracodawcami, podkre lamy integracyjny wymiar przedsi wzi cia, organizuj c ró ne dodatkowe atrakcje dla osób niepe nosprawnych wraz z cz ci  artystyczn . Z uwagi na to, i  chcemy promowa  wszelkie postawy aktywne

osób niepe nosprawnych, równie  te przejawiaj ce si  poprzez sztuk , na targach przewidziano stoiska warsztatów terapii zaj ciowej i domów pomocy spo ecznej, gdzie b dzie mo na podziwia  wyroby r kodzie a artystycznego,
których autorami s  w nie osoby niepe nosprawne. Po targach wszyscy uczestnicy zostan  zaproszeni na piknik integracyjny. Udzia  w targach jest bezp atny dla pracodawców oraz dla osób odwiedzaj cych targi. Targi odb

si  pod Patronatem Marsza ka Województwa Mazowieckiego.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Gie da podyktowana jest  ide  uczenia si  przez ca e ycie, która jest fundamentem wizji nowoczesnego spo ecze stwa. Odwiedzaj cy maj  mo liwo  zapoznania si  z najnowszymi dost pnymi w regionie szkoleniami i
kursami. Odwiedzaj ce Gie  osoby bezrobotne s  równie  informowane o dzia aniach, które mog  podj , by zwi kszy  swoje szanse na rynku pracy.  Podczas Gie dy swoje oferty szkoleniowe oraz edukacyjne przedstawiaj

instytucje, szko y wy sze oraz szko y dla doros ych. Zwiedzaj cy maj  mo liwo  zapozna  si  z ofert  szkole  z regionu, porówna , przyjrze  si  z bliska instytucjom oraz szko om.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

10.1ak Wojewódzki Urz d Pracy
w Warszawie Filia w P ocku

Targi Edukacyjne
Uczestnicy: ok. 800 osób z terenu
Miasta P ocka i Powiatu P ockiego, ok.
60 wystawców – szkó  wy szych

Przed targami:
- informacje na stronie internetowej WUP
W trakcie targów:
- ekspozycja roll – upów WUP
- ulotki i broszury informacyjne CIiPKZ
Po targach:
- relacja na stronie wup oraz w Biuletynie Mazowiecki Rynek

ównym celem Targów jest prezentacja
ofert edukacyjnych szkó  publicznych

wiosna 2012 r.,
ock

10.1al Wojewódzki Urz d Pracy
w Warszawie Filia w P ocku ockie Targi Pracy

Przed targami:
- informacje na stronie internetowej WUP
W trakcie targów:
- ekspozycja roll – upów WUP
- ulotki i broszury informacyjne CIiPKZ
Po targach:
- relacja na stronie wup oraz w Biuletynie Mazowiecki Rynek

Targi s   doskona  okazja do
zweryfikowania swoich oczekiwa   w
bezpo rednim kontakcie z  pracodawcami

jesie  2012 r.,
ock

OPIS DZIA ANIA

ównym celem Targów jest prezentacja ofert edukacyjnych szkó  publicznych  i niepublicznych ró nych szczebli, instytucji szkoleniowych oraz firm zwi zanych z bran  edukacyjn . Oferta jest skierowana do m odzie y
stoj cej przed wyborem dalszego kierunku nauki, ale równie dla wszystkich tych, którzy s  zainteresowani podniesieniem b  zmian  swoich kwalifikacji.

OPIS DZIA ANIA
X

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

10.1a Wojewódzki Urz d Pracy
w Warszawie Filia w P ocku

Projekt pn. „ P ocka Szko a Ma ej
Przedsi biorczo ci VI” w ramach
Dzia ania 6.2 Wsparcie oraz promocja
przedsi biorczo ci i samozatrudnienia
Priorytetu VI PO KL Rynek pracy
otwarty dla wszystkich
Programu Operacyjnego Kapita  Ludzki

 - przekazanie poczt  do Urz dów Miast i Gmin, PUP-ów, uczelni
wy szych(5 powiatów: p ockiego, sierpeckiego, gostyni skiego,
sochaczewskiego, nowodworskiego) plakatów i  ulotek
projektowych
- uka  si  og oszenia prasowe na ca e strony w dzienniku Fakt,
Tygodniku P ockim, Nowodworskim i Sochaczewskim,
- 10 spotka  informacyjnych o projekcie na terenie siedziby Filii
- informacje na stronie WUP i dokumenty do pobrania
- emisja spotów reklamowych w Radio Eska i Katolickim Radiu

ock

Promocja samozatrudnienia jako
skutecznego sposobu zatrudnienia
i umo liwienie rozpocz cia dzia alno ci
gospodarczej 70 osobom (40 kobietom i 30

czyznom)

stycze /luty 2012 r.,
ock

10.1am Wojewódzki Urz d Pracy
w Warszawie Filia w P ocku

Projekt pn. „ P ocka Szko a Ma ej
Przedsi biorczo ci VII” w ramach
Dzia ania 6.2 Wsparcie oraz promocja
przedsi biorczo ci i samozatrudnienia
Priorytetu VI PO KL Rynek pracy
otwarty dla wszystkich
Programu Operacyjnego Kapita  Ludzki.

 - przekazanie poczt  do Urz dów Miast i Gmin, PUP-ów, uczelni
wy szych(3 powiatów: p ockiego, sierpeckiego, gostyni skiego,)
plakatów i  ulotek projektowych
- uka  si  og oszenia prasowe na ca e strony w 3 Tygodnikach,
- 10 spotka  informacyjnych o projekcie na terenie siedziby Filii
- informacje na stronie WUP i dokumenty do pobrania
- emisja spotów reklamowych w Radio Eska i Katolickim Radiu

ock

Promocja samozatrudnienia jako
skutecznego sposobu zatrudnienia
i umo liwienie rozpocz cia dzia alno ci
gospodarczej 70 osobom (40 kobietom i 30

czyznom)

czerwiec/ lipiec 2012 r.
ock

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

 Projekt zak ada umo liwienie rozpocz cia dzia alno ci gospodarczej 70 osobom z terenu 3 powiatów województwa mazowieckiego w latach 2011-2013. Uczestnikiem/Uczestniczk  projektu mog  by : Osoby zamieszkuj ce
(wg definicji kodeksu cywilnego potwierdzone meldunkiem sta ym lub czasowym) na terenie powiatu p ockiego, miasta P ocka, powiatu gostyni skiego, miasta Gostynina, powiatu sierpeckiego, miasta Sierpc. Uczestnikami

projektu mog  by  osoby bezrobotne i nieaktywne zawodowo. Projekt zak ada szkolenie z ABC przedsi biorczo ci, doradztwo specjalistyczne, wyp at  dotacji inwestycyjnej na otwarcie dzia alno ci gospodarczej, wyp at
dotacji pomostowej przez 6 miesi cy.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

OPIS DZIA ANIA

 Projekt zak ada umo liwienie rozpocz cia dzia alno ci gospodarczej 70 osobom z terenu 5 powiatów województwa mazowieckiego w latach 2011-2013. Uczestnikiem/Uczestniczk  projektu mog  by : Osoby zamieszkuj ce
(wg definicji kodeksu cywilnego potwierdzone meldunkiem sta ym lub czasowym) na terenie powiatu p ockiego, miasta P ocka, powiatu gostyni skiego, miasta Gostynina, powiatu sierpeckiego, miasta Sierpc, powiatu

sochaczewskiego, miasta Sochaczew, powiatu nowodworskiego, miasta Nowy Dwór Mazowiecki. Uczestnikami projektu mog  by  osoby bezrobotne, pracuj ce i nieaktywne zawodowo. Projekt zak ada szkolenie z ABC
przedsi biorczo ci, doradztwo specjalistyczne, wyp at  dotacji inwestycyjnej na otwarcie dzia alno ci gospodarczej, wyp at  dotacji pomostowej przez 6 miesi cy.
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

10.1an Wojewódzki Urz d Pracy
w Warszawie Filia w P ocku Warsztat szkoleniowy dla Beneficjentów informacje do lokalnej prasy, radia, lokalne portale internetowe, Nauka specyfiki tworzenia i realizacji

projektów ponadnarodowych
15 maja 2012 r.

ock

10.1ao Wojewódzki Urz d Pracy
w Warszawie Filia w Radomiu

„Targi Wiedzy i Umiej tno ci” –
otwarta impreza wystawiennicza.
Uczestnictwo oko o 1000 osób regionu
radomskiego

Przed Targami:
Plakaty informacyjne umieszczane w jednostkach o wiatowych,
Strona internetowa urz du,
Spot reklamowy w radio,
W trakcie Targów:
Banery, ulotki,
Po Targach:
Relacja na stronie www.wup.mazowsze.pl,
Relacja w lokalnej gazecie w formie artyku u prasowego

Celem jest promocja ca yciowej edukacji
oraz wielozawodowego podej cia do
planowania kariery zawodowej.

kwiecie  2012 r.

OPIS DZIA ANIA

Targi skierowane do m odzie y jak i do osób doros ych, które zainteresowane s  w asnym rozwojem zawodowym – chc  podnosi  kwalifikacje, zdoby  now  wiedz , rozwija  umiej tno ci i szukaj  na rynku oferty
szkoleniowej, edukacyjnej. Oferta wystawców dotyczy szkole  zawodowych, kursów doskonalenia zawodowego, liceów dla doros ych, techników uzupe niaj cych, szkó  policealnych, projektów unijnych realizuj cych wsparcie

dla osób bezrobotnych. W ród wystawców b  równie  konsultanci z instytucji doradczych i szkoleniowych. B dzie mo na skorzysta  z bezp atnej pomocy specjalistów z zakresu prawa pracy, rynku pracy, a tak e uzyska
bie ce informacje o mo liwo ciach rozwoju w asnego biznesu.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

OPIS DZIA ANIA

Warsztaty skierowane s  do potencjalnych Beneficjentów z obszaru dzia ania P ockiej Filii WUP. W warsztatach we mie udzia  15 osób i zostan  poprowadzone przez pracownika Filii. Ich celem jest zach cenie uczestników do
aplikowania i realizacji projektów ponadnarodowych. Jest to tak e forma wymiany do wiadcze  pomi dzy uczestnikami ju  realizuj cymi projekty.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

10.1ap Wojewódzki Urz d Pracy
w Warszawie Filia w Radomiu

„Radomskie Targi Pracy”
Impreza wystawienniczo – targowa.
Uczestnictwo oko o 2000 osób
bezrobotnych i poszukuj cych pracy.

Przed Targami:
Plakaty informacyjne umieszczane w jednostkach PSZ, partnerów
rynku pracy, lokalnych mediach,
Strona internetowa urz du,
Spot reklamowy w radio,
W trakcie Targów:
Banery, ulotki,
Po Targach:
Relacja na stronie www.wup.mazowsze.pl,
Relacja w lokalnej gazecie w formie artyku u prasowego

Celem imprezy b dzie umo liwienie
kontaktu osobom poszukuj cym pracy z
potencjalnymi pracodawcami.
Przedstawienie ofert pracy.

wrzesie  2012 r.

10.1aq Wojewódzki Urz d Pracy
w Warszawie Filia w Radomiu

Forum pn.: „Wszyscy Równi”.
Konferencja po wi cona aktywizacji
zawodowej osób niepe nosprawnych
wchodz cych na rynek
pracy.Uczestnicy: 100 osób.

Przed konferencj :
Zaproszenia personalizowane – skierowane do 150 osób.
Strona internetowa www.wup.mazowsze.pl
W trakcie konferencji:
Banery, materia y promocyjne, zdj cia,
Po konferencji:
Relacja na  stronie www.wup.mazowsze.pl,
Relacja w lokalnej gazecie w formie artyku u prasowego.

Aktywizacja zawodowa osób
niepe nosprawnych wchodz cych na rynek
pracy.

   czerwiec 2012 r.

OPIS DZIA ANIA

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA
ównym celem imprezy b dzie umo liwienie kontaktu osobom poszukuj cym pracy z potencjalnymi pracodawcami. Odbiorcy organizowanej imprezy b  mogli zwi kszy  swoje szanse na znalezienie pracy oraz uzyska

odpowiednie informacje na temat zmiany, b  uzupe nienia kwalifikacji zawodowych. Pracodawcy przedstawi  swoje oferty z ró nych bran . Przedstawiciele Zak adu Ubezpiecze  Spo ecznych, Pa stwowej Inspekcji Pracy,
Biura Porad Obywatelskich, Miejskiego Zespo u ds. Orzekania o Niepe nosprawno ci udziel  informacji w punktach konsultacyjnych. Doradcy zawodowi radomskiej filii WUP udziel   porad indywidualnych z zakresu metod i
technik poszukiwania pracy, przygotowania profesjonalnych dokumentów aplikacyjnych oraz rozmowy z pracodawc .  W asne stoiska posiada  b  radomska filia Wojewódzkiego Urz du Pracy, Powiatowy Urz d Pracy oraz

OHP i  Agencje Po rednictwa Pracy.
OCENA *

Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

10.1ar Wojewódzki Urz d Pracy
w Warszawie Filia w Radomiu

Dwie Konferencje promuj ce dzia ania
partnerskie w regionie o ró nej
tematyce.
Uczestnicy: oko o 120 osób z terenu
dzia ania filii WUP.

Przed konferencj :
Zaproszenia personalizowane – skierowane do 200 osób.
Strona internetowa www.wup.mazowsze.pl
W trakcie konferencji:
Banery, materia y promocyjne, zdj cia,
Po konferencji:
Relacja na stronie www.wup.mazowsze.pl,
Relacja w lokalnej gazecie w formie artyku u prasowego.

Wymiana do wiadcze  oraz przedstawienie
efektów dotychczasowej wspó pracy

     listopad i grudzie  2012
r.

Wojewódzki Urz d Pracy w Warszawie Filia w Radomiu cyklicznie organizuje Forum „Wszyscy Równi” przy wspó udziale MCPS, ZUS, MOPS w Radomiu, Warsztatów Terapii Zaj ciowej w Radomiu oraz organizacji
pozarz dowych, Stowarzysze , Fundacji. Celem Forum jest aktywizacja zawodowa oraz integracja  osób niepe nosprawnych, wchodz cych na rynek pracy. Forum jest to równie  forma wymiany do wiadcze  w ród partnerów

dzia aj cych na rzecz osób niepe nosprawnych. W trakcie zaplanowane s  prezentacje  merytoryczne jak i artystyczne (spektakle teatralne).

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Konferencje organizowane w ramach dzia  na rzecz rozwoju partnerstwa lokalnego. Uczestnikami b  m.in. Mazowieckie Obserwatorium Rynku Pracy, instytucje szkol ce, Centrum Kszta cenia Ustawicznego, Akademickie
Biura Karier, organizacje pozarz dowe, jednostki samorz du terytorialnego, partnerzy spo eczni, przedstawiciele PSZ, partnerzy rynku pracy, Powiatowe Urz du Pracy z subregionu radomskiego, pracodawcy, doradcy zawodowi,

Stowarzyszenia, Fundacje. Konferencje to tak e forma wymiany do wiadcze  w ród partnerów.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

10.1as Wojewódzki Urz d Pracy
w Warszawie Filia w Radomiu

Bezpieczny wyjazd – Bezpieczny
powrót” – cykl spotka

Plakaty informacyjne, informacja na stronie WUP
www.wup.mazowsze.pl, informacja telewizyjna zamieszczona na
stronie Radomskiej Telewizji Internetowej  PUP w Radomiu
www.pracaradom.tv, przekazanie uczestnikom spotka
powielonych materia ów informacyjnych.
Plakaty, informacja na stronie internetowej WUP
www.wup.mazowsze.pl, informacja polskiej na stronie EURES
www.eures.praca.gov.pl, komunikaty w lokalnym radiu, kolporta
materia ów informacyjnych.

Przekazanie  osobom bezrobotnym i
poszukuj cym pracy informacji na temat
bezpiecznego poszukiwania pracy za
granic , mo liwo ci korzystania z sieci
EURES.
Przekazanie aktualnych informacji na
temat niemieckiego rynku pracy, ofert
pracy i zasad poszukiwania zatrudnienia
osobom bezrobotnym i poszukuj cym
pracy.

marzec, czerwiec, wrzesie ,
grudzie  2012

Powiatowy Urz d Pracy
Pionkach

10.1at Wojewódzki Urz d Pracy
w Warszawie Filia w Radomiu „Dzie  Niemiecki”

Plakaty, informacja na stronie internetowej WUP
www.wup.mazowsze.pl, informacja polskiej na stronie EURES
www.eures.praca.gov.pl, komunikaty w lokalnym radiu, kolporta
materia ów informacyjnych

Przekazanie aktualnych informacji na
temat niemieckiego rynku pracy, ofert
pracy i zasad poszukiwania zatrudnienia
osobom bezrobotnym i poszukuj cym
pracy

III kwarta  2012 r., Radom

OPIS DZIA ANIA

 „Bezpieczny wyjazd –Bezpieczny powrót” to  cykl spotka  przewidzianych z osobami bezrobotnymi i poszukuj cymi pracy organizowany wspólnie z PUP w Pionkach. Podczas spotka   m.in.  omówione zostan  zasady jak
szuka  legalnej pracy za granic , jak przygotowa  si  do wyjazdu do pracy, jak post powa  z nieuczciwym pracodawc , jak korzysta  z us ug EURES  oraz jak sumowa  okresy zatrudnienia celem nabywania wiadcze  z tytu u

bezrobocia oraz wiadcze  emerytalno-rentowych.

OPIS DZIA ANIA

.  „Dzie  Niemiecki”  zaplanowano w ramach grantu  EURES. Osoby uczestnicz ce zyskaj  mo liwo  zdobycia informacji na temat warunków ycia i pracy w  Niemczech, aktualnych ofert pracy. Istotna b dzie mo liwo
bezpo redniego kontaktu z niemieckim doradc  EURES, którego udzia  przewidziano w spotkaniu.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

10.1au Wojewódzki Urz d Pracy
w Warszawie Filia w Radomiu

Konferencja ko cz ca projekt „Powrót
kobiet na rynek pracy” realizowany w
ramach Poddzia ania 7.2.1 PO KL
Uczestnicy: 80 osób, w tym 40
uczestniczek projektu

Zaproszenia personalizowane – skierowane do 80 osób
W trakcie konferencji:
Ekspozycja EFS i WUP na banerach
Po konferencji: relacja na stronie www.wup.mazowsze.pl i w
Biuletynie „Mazowiecki Rynek Pracy

Rozpowszechnienie informacji o
realizowanym projekcie 16 marca 2012 r., Radom

10.1av Wojewódzki Urz d Pracy
w Warszawie Filia w Radomiu

Szkolenie „Specyfika projektów
ponadnarodowych” w ramach dzia
promocyjnych realizowanych z Pomocy
Technicznej PO KL
Uczestnicy: 15 osób reprezentuj cych
instytucje rz dowe, samorz dowe,
jednostki szkoleniowe oraz organizacje
pozarz dowe

Zaproszenia wys ane do instytucji rz dowych, samorz dowych,
jednostek szkol cych oraz organizacji pozarz dowych.
Og oszenie o terminie szkolenia na stronie internetowej WUP
Ekspozycja EFS i WUP na banerach
Relacja na stronie www.wup.mazowwsze.pl

Rozpowszechnienie informacji o
projektach ponadnarodowych 24 kwietnia 2012 r., Radom

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Szkolenie skierowane jest do przedstawicieli instytucje rz dowych, samorz dów, jednostek szkoleniowych oraz organizacji pozarz dowych z regionu radomskiego. Szkolenie ma zach ci  uczestników do realizacji projektów
ponadnarodowych.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

W konferencji wezm  udzia  uczestniczki projektu, pracownicy biura projektu, partnerzy projektu, przedstawiciele jednostek szkol cych oraz jednostek samorz du terytorialnego. W programie planowane s  m.in. prezentacje
oraz dyskusja na temat przebiegu i rezultatów projektu.
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

10.1aw Wojewódzki Urz d Pracy
w Warszawie Filia w Radomiu

Impreza plenerowa „DNI RADOMIA”
organizowana przez Urz d Miasta
Radomia
Uczestnicy: osoby, które odwiedz
stoisko promocyjne

Ekspozycja stanowiska promocyjnego EFS i WUP
W trakcie imprezy przekazywane b  uczestnikom materia y
promocyjne w postaci ulotek, opracowa , itp.
Ekspozycja EFS i WUP na banerach
Relacja na stronie www.wup.mazowwsze.pl

Rozpowszechnienie informacji o EFS,
Dzia aniu 6.1 PO KL i zadaniach
realizowanych przez WUP

czerwiec 2012 r., Radom

10.1ax Wojewódzki Urz d Pracy
w Warszawie Filia w Radomiu

Impreza plenerowa „Dzie  Chleba”
organizowana przez Muzeum Wsi
Radomskiej
Uczestnicy: osoby, które odwiedz
stoisko promocyjne

Ekspozycja stanowiska promocyjnego EFS i WUP
W trakcie imprezy przekazywane b  materia y promocyjne w
postaci ulotek, opracowa , itp.
Ekspozycja EFS i WUP na banerach
Relacja na stronie www.wup.mazowwsze.pl

Rozpowszechnienie informacji o EFS,
Dzia aniu 6.1 PO KL i zadaniach
realizowanych przez WUP

wrzesie  2012 r., Radom

10.1ay Wojewódzki Urz d Pracy
w Warszawie Filia w Radomiu

Impreza plenerowa „Festiwal
Ziemniaka” organizowana przez
Muzeum Wsi Radomskiej
Uczestnicy: osoby, które odwiedz
stoisko promocyjne

Ekspozycja stanowiska promocyjnego EFS i WUP
W trakcie imprezy przekazywane b  materia y promocyjne w
postaci ulotek, opracowa , itp.
Ekspozycja EFS i WUP na banerach
Relacja na stronie www.wup.mazowwsze.pl

Rozpowszechnienie informacji o
realizowanym projekcie pa dziernik 2012 r., Radom

OPIS DZIA ANIA

Imprezy plenerowe organizowane przez inne jednostki, gdzie Filia WUP w Radomiu ma swoje stanowisko wystawiennicze. Uczestnictwo bezp atne.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Imprezy plenerowe organizowane przez inne jednostki, gdzie Filia WUP w Radomiu ma swoje stanowisko wystawiennicze. Uczestnictwo bezp atne.

OPIS DZIA ANIA

Imprezy plenerowe organizowane przez inne jednostki, gdzie Filia WUP w Radomiu ma swoje stanowisko wystawiennicze. Uczestnictwo bezp atne.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

Strona 318 z 347

http://www.wup.mazowwsze.pl
http://www.wup.mazowwsze.pl
http://www.wup.mazowwsze.pl
http://www.mazovia.pl
http://www.mazovia.pl


L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

10.1az Wojewódzki Urz d Pracy
w Warszawie Filia w Radomiu

Konferencja ko cz ca projekt
„Radomski Biznes I” realizowany w
ramach Dzia ania 6.2 PO KL
Uczestnicy: 80 osób, w tym 33
uczestników projektu

Zaproszenia personalizowane – skierowane do 80 osób
W trakcie konferencji:
Ekspozycja EFS i WUP na banerach
Po konferencji: relacja na stronie www.wup.mazowsze.pl i w
Biuletynie „Mazowiecki Rynek Pracy”

Rozpowszechnienie informacji o
realizowanym projekcie

listopad 2012 r.,
Radom lub okolice

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

W konferencji wezm  udzia  m.in. uczestnicy projektu, pracownicy biura projektu, przedstawiciele jednostki szkol cej oraz administracji samorz dowej. W ramach konferencji planowane s  m.in. prezentacje oraz dyskusja na
temat  przebiegu i rezultatów projektu.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

10.1a Wojewódzki Urz d Pracy
w Warszawie Filia w Ostro ce

odzie owe Targi Edukacji i Pracy
Uczestnicy: oko o 2000 osób z terenu
Ostro ki i powiatu ostro ckiego

Przed Targami:
- plakaty informacyjne umieszczone w jednostkach samorz du
terytorialnego, szko ach miejskich i powiatowych;
- spersonalizowane zaproszenia - skierowane do ok. 300 osób;
- informacja na stronie internetowej www.wup.mazowsze.pl,
www.moja-ostroleka.pl, www.eostroleka.pl
- informacja w mediach: Radio OKO, Tygodniku Ostro ckim,
Rozmaito ciach, Kurierze Ostro ckim.
W trakcie Targów:
- stoisko informacyjne Filii WUP w Ostro ce,
- relacja z przebiegu Targów w rozg ni radiowej radio OKO,
Po Targach:
- artyku y w Tygodniku Ostro ckim, Rozmaito ciach
Ostro ckich, Kurierze Ostro ckim
- artyku  w Kronice Mazowieckiej,
- artyku y w biuletynie Mazowiecki Rynek Pracy, na stronie
internetowej www.wup.mazowsze.pl, oraz www.ohp.pl

Rozpowszechnianie informacji zawodowej
oraz informacji o dzia aniach WUP w
Warszawie

23 marca 2012 r.
Hala Sportowo -

Widowiskowa w Ostro ce

OPIS DZIA ANIA
Targi  maj  na celu upowszechnianie informacji zawodowych, promocj  dzia  Filii WUP w Ostro ce w ród pedagogów szkó  oraz m odzie y wkraczaj cej na rynek pracy. S   te  okazj   do integracji partnerów dzia aj cych

na rynku pracy oraz instytucji o wiatowych. Na Targach swoje us ugi promuj  instytucje rynku pracy: Powiatowy Urz d Pracy w Ostro ce, Filia Wojewódzkiego Urz du Pracy w Ostro ce, Centrum Edukacji i Pracy M odzie y
OHP. Ofert  edukacyjn  prezentuje ponad  40 szkó  wy szych (publicznych i niepublicznych) oraz policealnych. Na Targach s  równie  stoiska biur karier, urz dów i instytucji wspieraj cych m odych ludzi na rynku pracy, firm

szkoleniowych i doradczych. Targi edukacyjne ju  po raz szósty b ród em informacji zawodowych dla uczniów, nauczycieli i rodziców, miejscem promocji us ug instytucji rynku pracy i wymiany do wiadcze  osób,
zajmuj cych si  planowaniem kariery zawodowej.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

10.1a Wojewódzki Urz d Pracy
w Warszawie Filia w Ostro ce

Konferencja „Planowanie kariery
zawodowej”
Uczestnicy:  50 osób

Przed konferencj :
- zg oszenie udzia u w Ogólnopolskim Tygodniu Kariery,
- zaproszenia skierowane do przedstawicieli szkó
ponadgimnazjalnych, urz dów i instytucji wspieraj cych m odych
ludzi na rynku pracy  - ok. 70 osób;
- informacja na stronie internetowej www.wup.mazowsze.pl,
www.moja-ostroleka.pl, www.eostroleka.pl
W trakcie konferencji:
- stoisko informacyjne Filii WUP w Ostro ce,
Po konferencji:
- artyku y  w Tygodniku Ostro ckim, Rozmaito ciach
Ostro ckich, Kurierze Ostro ckim
- artyku  w Kronice Mazowieckiej,
- artyku y w biuletynie Mazowiecki Rynek Pracy, na stronie
internetowej www.wup.mazowsze.pl,

Popularyzowanie idei wiadomego
planowania kariery edukacyjnej i
zawodowej.
Rozpowszechnianie informacji
dotycz cych sytuacji absolwentów na
rynku pracy, kariery zawodowej w
kszta ceniu zawodowym  i us ug instytucji
rynku pracy w zakresie poradnictwa
zawodowego.

pa dziernik 2012 r.
(w ramach Ogólnopolskiego

Tygodnia Kariery)

10.1ba Wojewódzki Urz d Pracy
w Warszawie Filia w Ostro ce

Dzie  Aktywno ci Zawodowej Osób
Niepe nosprawnych

Przed spotkaniem/konferencj :
- informacje/pisma spersonalizowane – skierowane do
odpowiednich instytucji;
- informacja na stronie internetowej www.wup.mazowsze.pl,
www.moja-ostroleka.pl, www.eostroleka.pl;
- informacja w mediach: Radio OKO, Tygodnik Ostro cki,
Rozmaito ci Ostro ckie, Kurier Ostro cki;
W trakcie spotkania/konferencji:
- stoisko informacyjne Filii WUP w Ostro ce;
Po spotkaniu/konferencji:
- artyku  w biuletynie Mazowiecki Rynek Pracy,
- informacja na stronie internetowej www.wup.mazowsze.pl.

Rozpowszechnianie informacji o us ugach
rynku pracy.

czerwiec 2012 r.,
Ostro ka

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Konferencja „Planowanie kariery zawodowej,” skierowana b dzie do pedagogów i przedstawicieli szkó  ponadgimnazjalnych. Cel konferencji jest  popularyzowanie idei wiadomego planowania kariery edukacyjnej i zawodowej
oraz us ug instytucji rynku pracy w zakresie poradnictwa zawodowego. Tematyka konferencji dotyczy  b dzie  us ug instytucji rynku pracy w zakresie promocji zatrudnienia, aktywizacji zawodowej, informacji i planowania
kariery, sytuacji m odzie y na rynku pracy i potrzeb w zakresie informacji i poradnictwa zawodowego oraz perspektyw wspó pracy w zakresie korzystania z informacji zawodowej i poradnictwa zawodowego w planowaniu
kariery zawodowej przez absolwentów szkó  ponadgimnazjalnych.  Konferencja b dzie mie   charakter informacyjno - promocyjny i  stworzy  p aszczyzn  integracji lokalnych instytucji, zajmuj cych si  informowaniem i
doradzaniem m odym ludziom w podejmowaniu decyzji zwi zanych z ich przysz ci  zawodow . W czasie konferencji instytucje na swoich stoiskach b  mie   mo liwo  eksponowania i upowszechniania materia ów

informacyjnych, dotycz cych edukacji i rynku pracy.
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

10.2a Mazowiecka Jednostka Wdra ania
Projektów Unijnych

Prowadzenie sieci Punktów
Informacyjnych POKL na terenie
województwa mazowieckiego

 - udzielanie konsultacji indywidualnych, telefonicznych i drog
mailow , wsparte przekazaniem materia ów informacyjnych nt.
Programu Operacyjnego Kapita  Ludzki (PO KL) i Europejskiego
Funduszu Spo ecznego (EFS);
 - udzielanie konsultacji indywidualnych podczas dy urów
Mobilnego Punktu Informacyjnego na zaproszenie urz dów gmin
województwa mazowieckiego.

Informowanie potencjalnych beneficjentów
i beneficjentów realizuj cych projekty oraz
spo ecze stwo, m odzie y itp., czyli
wszystkich zainteresowanych mieszka ców
Mazowsza na temat Programu
Operacyjnego Kapita  Ludzi i
Europejskiego Funduszu Spo ecznego.
Wsparcie beneficjentów w procesie
pozyskiwania rodków w ramach PO KL
przez profesjonaln  informacj  i
motywacj ; budowa zaufania do instytucji
zajmuj cych si  wdra aniem Funduszy
Europejskich przez zapewnienie
profesjonalnych kadr oraz przejrzysto ci
dzia ania instytucji i procedur.
Upowszechnianie mechanizmów
wspó pracy z partnerami spo ecznymi i
gospodarczymi oraz rodowiskami
opiniotwórczymi na rzecz przejrzystego i
efektywnego wykorzystania pomocy w
ramach europejskiej polityki spójno ci

stycze  - grudzie  2012 r.

OPIS DZIA ANIA

Dzie  Aktywno ci Zawodowej Osób Niepe nosprawnych ma na celu promowanie wiadczonych us ug i zada  wykonywanych w tym na rzecz osób niepe nosprawnych. Do udzia u  zostan  zaproszone jednostki administracji
publicznej, organizacje pozarz dowe i fundacje dzia aj ce na rzecz i w imieniu osób niepe nosprawnych. Spotkanie/konferencja odb dzie si  w czerwcu w Ostro ce.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

(10.2) Mazowiecka Jednostka Wdra ania Projektów Unijnych  w Warszawie

OPIS DZIA ANIA

Dzia anie obejmuje: 1. prowadzenie G ównego Punktu Informacyjnego Funduszy Europejskich w Warszawie, 2. prowadzenie Lokalnych Punktów Informacyjnych Funduszy Europejskich w regionach: Ciechanów, Ostro ka,
ock, Radom, Siedlce, 3. koordynacj  Sieci Punktów Informacyjnych, 4. udzielanie indywidualnych konsultacji podczas dy urów Mobilnego Punktu Informacyjnego na zaproszenie urz dów gmin województwa mazowieckiego.

(10) Departament Strategii i Rozwoju Regionalnego
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

10.2b Mazowiecka Jednostka Wdra ania
Projektów Unijnych

Udzia  w konferencjach, seminariach,
spotkaniach szkoleniach
organizowanych przez inne podmioty

Prowadzenie szkole , prelekcji, indywidualnych konsultacji porad
eksperckich oraz dystrybucja materia ów informacyjnych (np.
publikacji) nt. PO KL i EFS.

Budowanie spo ecznego poparcia poprzez
upowszechnianie korzy ci p yn cych z
wykorzystywania Europejskiego Funduszu
Spo ecznego, a po rednio z integracji z
Uni  Europejsk . Wsparcie beneficjentów
w procesie pozyskiwania rodków w
ramach PO KL przez profesjonaln
informacj  i motywacj ; Budowa zaufania
do instytucji zajmuj cych si  wdra aniem
Funduszy Europejskich przez zapewnienie
profesjonalnych kadr oraz przejrzysto ci
dzia ania instytucji i procedur.
Podniesienie wiadomo ci spo ecznej na
poziomie regionalnym (Mazowsze) i
lokalnym poprzez dostarczanie opinii
publicznej wiedzy ogólnej w zakresie
europejskiej polityki spójno ci, a w
szczególno ci jej bezpo redniego zwi zku
z celami rozwojowymi kraju.
Upowszechnianie mechanizmów
wspó pracy z partnerami spo ecznymi i
gospodarczymi oraz rodowiskami
opiniotwórczymi na rzecz przejrzystego i
efektywnego wykorzystania pomocy w
ramach europejskiej polityki spójno ci

stycze  - grudzie  2012 r.

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.

OPIS DZIA ANIA

Dzia anie obejmuje uczestnictwo pracowników MJWPU w roli prelegentów, szkoleniowców, konsultantów w imprezach organizowanych przez podmioty zewn trzne na terenie ca ego Województwa Mazowieckiego (dzia ania
bezkosztowe).

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

10.2c Mazowiecka Jednostka Wdra ania
Projektów Unijnych Publikacja og osze  prasowych

Og oszenia w prasie o zasi gu województwa mazowieckiego nt.
og aszanie naborów na konkursy, zawieszenia konkursów, zmian
w dokumentach programowych itp. oznaczone logotypami PO
KL, informacj  o wspó finansowaniu oraz has em programu

Wsparcie beneficjentów w procesie
pozyskiwania rodków w ramach PO KL
przez profesjonaln  informacj  i
motywacj .

stycze  - grudzie  2012 r.

10.2d Mazowiecka Jednostka Wdra ania
Projektów Unijnych

Kampanie regionalne
(Instytucji Po rednicz cych, Instytucji
Po rednicz cych drugiego stopnia)

Kampania reklamowa w stacji telewizyjnej i Internecie. Dzia anie
wsparte informacjami na temat kampanii zamieszczonymi w
prasie (zamieszczane obowi zkowo logotypy PO KL, informacja
o wspó finansowaniu oraz has em programu).

Upowszechnienie korzy ci wynikaj cych z
wdra ania PO KL na Mazowszu, promocja
„dobrych praktyk”, wybranych projektów
realizowanych/zrealizowanych w ramach
dofinansowania z EFS, tym samym
budowanie spo ecznego poparcia.
Podniesienie wiadomo ci spo ecznej na
poziomie regionalnym (Mazowsze) i
lokalnym poprzez dostarczanie opinii
publicznej wiedzy ogólnej w zakresie
europejskiej polityki spójno ci, a w
szczególno ci jej bezpo redniego zwi zku
z celami rozwojowymi kraju.
Upowszechnianie mechanizmów
wspó pracy z partnerami spo ecznymi i
gospodarczymi oraz rodowiskami
opiniotwórczymi na rzecz przejrzystego i
efektywnego wykorzystania pomocy w

stycze  - listopad 2012 r.

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem
Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i

logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Dzia anie obejmuje przeprowadzenie kampanii informacyjno-promocyjna promuj cej „dobre praktyki” w ramach PO KL

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

OPIS DZIA ANIA

Dzia anie obejmuj  zamieszczanie w prasie lokalnej o zasi gu ca ego województwa mazowieckiego og osze  nt. regionalnego komponentu PO KL (og aszanie naborów na konkursy, zawieszenia konkursów, zmian w
dokumentach programowych itp.)

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

10.2e Mazowiecka Jednostka Wdra ania
Projektów Unijnych

Wspó praca ze stacjami telewizyjnymi,
radiowymi i prasowymi

- komunikaty rozsy ane drog  mailow , wr czane bezpo rednio w
trakcie konferencji itp.
 - materia y prasowe i gotowych artyku y,
 - informacji zamieszczanie w Internecie na stronie
www.mazowia.eu;
 - artyku y sponsorowane dotycz ce Programu oraz projektów
realizowanych z PO KL i EFS
 - odpowiedzi na zapytania dziennikarzy (mailowo i telefonicznie)
m.in. na podstawie danych z komórek merytorycznych.

Budowanie spo ecznego poparcia poprzez
upowszechnianie korzy ci p yn cych z
wykorzystywania Europejskiego Funduszu
Spo ecznego, a po rednio z integracji z
Uni  Europejsk ; budowa zaufania do
instytucji zajmuj cych si  wdra aniem
Funduszy Europejskich przez zapewnienie
przejrzysto ci dzia ania instytucji i
procedur; podniesienie wiadomo ci
spo ecznej na poziomie regionalnym
(Mazowsze) i lokalnym poprzez
dostarczanie opinii publicznej wiedzy
ogólnej w zakresie europejskiej polityki
spójno ci, a w szczególno ci jej
bezpo redniego zwi zku z celami
rozwojowymi kraju; upowszechnianie
mechanizmów wspó pracy z partnerami
spo ecznymi i gospodarczymi oraz
rodowiskami opiniotwórczymi na rzecz

przejrzystego i efektywnego wykorzystania
pomocy w ramach europejskiej polityki
spójno ci.

stycze  - grudzie  2012 r.

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Dzia anie obejmuje: 1. opracowanie i przekazywanie do prasy i mediów informacji nt. dotycz cych uruchamianych naborów, wydarze , organizowanych konferencji np. drog  mailow ,
2. przekazywanie stacjom telewizyjnym i radiowym komunikatów nt. organizowanych akcji i kampanii oraz informacji o wydarzeniach zwi zanych z wdra aniem PO KL na Mazowszu

3. udzia  pracowników MJWPU na zaproszenie w roli ekspertów, 4. zamieszczanie artyku ów sponsorowanych/dodatków specjalnych dotycz cych m.in. stopnia wdra ania PO KL na Mazowszu oraz dobrych praktyk (np.
reporta e o realizowanych projektach) w prasie o zasi gu wojewódzkim, 5. organizacja konferencji i brefingów prasowych; 6. zamieszczanie informacji (komunikaty, sprawozdania itp.) na www.mazowia.eu;

7. wspó praca na bie co z biurem prasowym UM WM, Kancelari  Marsza ka i Zarz dem Województwa Mazowieckiego w zakresie dzia  informacyjno-promocyjnych w ramach PO KL i EFS
8. udzielanie odpowiedzi na zapytania dziennikarzy (mailowo i telefonicznie) m.in. na podstawie danych z komórek merytorycznych.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Strona 325 z 347

http://www.mazowia.eu;
http://www.mazovia.pl
http://www.mazowia.eu;


L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

10.2f Mazowiecka Jednostka Wdra ania
Projektów Unijnych Konferencje

Konferencja wspó organizowana przez MJWPU oraz UM WM i
WUP w Warszawie dla 300 uczestników (wszystkie materia y
zwi zane z konferencj  zawieraj  logotypy PO KL, informacj  o
wspó finansowaniu oraz has em programu)

Budowanie spo ecznego poparcia poprzez
upowszechnianie korzy ci p yn cych z
wykorzystywania Europejskiego Funduszu
Spo ecznego, a po rednio z integracji z
Uni  Europejsk ; budowa zaufania do
instytucji zajmuj cych si  wdra aniem
Funduszy Europejskich przez zapewnienie
przejrzysto ci dzia ania instytucji i
procedur; podniesienie wiadomo ci
spo ecznej na poziomie regionalnym
(Mazowsze) i lokalnym poprzez
dostarczanie opinii publicznej wiedzy
ogólnej w zakresie europejskiej polityki
spójno ci, a w szczególno ci jej
bezpo redniego zwi zku z celami
rozwojowymi kraju; upowszechnianie
mechanizmów wspó pracy z partnerami
spo ecznymi i gospodarczymi oraz
rodowiskami opiniotwórczymi na rzecz

przejrzystego i efektywnego wykorzystania
pomocy w ramach europejskiej polityki
spójno ci

IV kwarta  2012 r.

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Dzia anie obejmuje organizacj  konferencji podsumowuj cej wdra anie Programu Operacyjnego Kapita  Ludzki w województwie mazowieckim w 2012 roku, a tak e przedstawiaj ca zrealizowane ju  projekty, jako przyk ad
dobrych praktyk (konferencja przygotowana i prowadzona we wspó pracy z innymi Instytucjami zaanga owanymi we wdra anie PO KL na Mazowszu)

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

10.2g Mazowiecka Jednostka Wdra ania
Projektów Unijnych Publikacje

 Biuletyn, w którym b  zamieszczone informacje nt. aktualnych
wydarze  zwi zanych z programem (np. og aszanych konkursów
czy zmian dot. dokumentów programowych), reporta e z
„dobrych praktyk PO KL”, szkole  dla potencjalnych
beneficjentów i beneficjentów, wywiady z uczestnikami
projektów itp. (na ok adce zamieszczane obowi zkowo logotypy
PO KL, informacja o wspó finansowaniu oraz has em programu)
 Bogato ilustrowany zdj ciami album dot. zrealizowanych ju
projektów (b  w trakcie realizacji). Zamieszczane
obowi zkowo logotypy PO KL, informacja o wspó finansowaniu
oraz has em programu.

Budowanie spo ecznego poparcia poprzez
upowszechnianie korzy ci p yn cych z
wykorzystywania Europejskiego Funduszu
Spo ecznego, a po rednio z integracji z
Uni  Europejsk ; budowa zaufania do
instytucji zajmuj cych si  wdra aniem
Funduszy Europejskich przez zapewnienie
przejrzysto ci dzia ania instytucji i
procedur; podniesienie wiadomo ci
spo ecznej na poziomie regionalnym
(Mazowsze) i lokalnym poprzez
dostarczanie opinii publicznej wiedzy
ogólnej w zakresie europejskiej polityki
spójno ci, a w szczególno ci jej
bezpo redniego zwi zku z celami
rozwojowymi kraju; upowszechnianie
mechanizmów wspó pracy z partnerami
spo ecznymi i gospodarczymi oraz
rodowiskami opiniotwórczymi na rzecz

przejrzystego i efektywnego wykorzystania
pomocy w ramach europejskiej polityki
spójno ci

stycze  - grudzie  2012 r.

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Dzia anie obejmuje: 1. wydanie biuletynu „Fundusze Europejskie dla Mazowsza” (cztery numery); 2. publikacja w wersji elektronicznej na stronie www.mazowia.eu (podstrona PO KL) dokumentów programowych i publikacji
(MRR); 3. wydanie albumu nt. zrealizowanych projektów w ramach PO KL, tzw. dobrych praktyk oraz korzy ci jakie odnosz  bezpo redni odbiorcy projektów

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

10.2h Mazowiecka Jednostka Wdra ania
Projektów Unijnych Materia y promocyjne

Drobne materia y promocyjne, g ównie dla m odzie y i dzieci, na
których zostanie zamieszczone obowi zkowo: logo programu PO
KL (logotyp pe ny lub skrócony w zale no ci od miejsca nadruku)
i informacja o wspó finansowaniu ze rodków Europejskiego
Funduszu Spo ecznego; obligatoryjnie: has o programu, a tak e
informacja o stronie www.mazowia.eu + numer infolinii MJWPU.

Wspomaganie wszystkich dzia
informacyjno-promocyjnych
podejmowanych przez MJWPU.
Zach canie m odzie y do pog biania
wiedzy ogólnej w zakresie europejskiej
polityki spójno ci, tym samym
podniesienie wiadomo ci spo ecznej na
poziomie regionalnym (Mazowsze) i
lokalnym, a tak e pobudzanie
pozytywnych skojarze  zwi zanych z
Europejskim Funduszem Spo ecznym i
budowa zaufania do instytucji zajmuj cych
si  wdra aniem Programu.

stycze  - grudzie  2012 r.

OPIS DZIA ANIA

Zgodnie z zarz dzeniem Instytucji Zarz dzaj cej PO KL (MRR), rodki przeznaczone na to dzia anie nie mog  przekroczy  10% przyznanych rodków na dzia ania promocyjno-informacyjne. Ka dorazowo zamówienie takie
wymaga pisemnej zgody Instytucji Zarz dzaj cej. St d materia y promocyjne zostan  zamówione tylko na potrzeby dzia  podejmowanych przez MJWPU (np. konferencji, spotka  informacyjnych, szkole , konkursów dla

dzieci i m odzie y, seminariów, czy obs ug  6 Punktów Informacyjnych). B  to drobne materia y o walorach edukacyjnych i ekologicznych.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
W miar  mo liwo ci zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.

W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie
Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em

System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

10.2i Mazowiecka Jednostka Wdra ania
Projektów Unijnych

Organizacja i udzia
w imprezach plenerowych, targach i
imprezach wystawienniczych

 - udzielanie indywidualnych konsultacji na stoiskach lub
stoliczkach eksperckich
 - dystrybucja materia ów informacyjnych nt. PO KL i EFS (np.
publikacji w asnych dot. programu lub przekazanych przez
Instytucj  Zarz dzaj  – MRR)
 - organizacja konkursów z wiedzy o funduszach europejskich na
Mazowszu podczas imprez np. IV Forum Funduszy Europejskich

Budowanie spo ecznego poparcia poprzez
upowszechnianie korzy ci p yn cych z
wykorzystywania Europejskiego Funduszu
Spo ecznego, a po rednio z integracji z
Uni  Europejsk ; budowa zaufania do
instytucji zajmuj cych si  wdra aniem
Funduszy Europejskich przez zapewnienie
przejrzysto ci dzia ania instytucji i
procedur; podniesienie wiadomo ci
spo ecznej na poziomie regionalnym
(Mazowsze) i lokalnym poprzez
dostarczanie opinii publicznej wiedzy
ogólnej w zakresie europejskiej polityki
spójno ci, a w szczególno ci jej
bezpo redniego zwi zku z celami
rozwojowymi kraju; upowszechnianie
mechanizmów wspó pracy z partnerami
spo ecznymi i gospodarczymi oraz
rodowiskami opiniotwórczymi na rzecz

przejrzystego i efektywnego wykorzystania
pomocy w ramach europejskiej polityki
spójno ci

stycze  - grudzie  2012 r.

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Uczestniczenie pracowników MJWPU w eventach na terenie ca ego Województwa Mazowieckiego na zaproszenie innych podmiotów (np. IV Forum Funduszy Europejskich, Targi Pracy i Edukacji  itp.). Oprócz dystrybucji
materia ów promuj cych program PO KL oraz ród a informacji o programie (dane teleadresowe) przewiduje si  indywidualne rozmowy z zainteresowanymi. Du y nacisk b dzie po ony na promocj  korzy ci wynikaj cych z

realizacji projektów finansowanych z Europejskiego Funduszu Spo ecznego dla regionu i jego mieszka ców poprzez prezentacj  tzw. dobrych praktyk.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

10.2j Mazowiecka Jednostka Wdra ania
Projektów Unijnych

Spotkania informacyjne, warsztaty,
seminaria  skierowane do beneficjentów
i potencjalnych beneficjentów PO KL

1/2/3/4. prowadzenie szkole /warsztatów/seminariów
przez trenerów – pracowników MJWPU po czonych
z praktycznymi wiczeniami w wynaj tych salach wyposa onych
w sprz t audiowizualny i komputerowy (na materia ach
szkoleniowych zamieszczone obowi zkowo logotypy PO KL,
informacja o wspó finansowaniu oraz has em programu)
5. prowadzenie spotka , w trakcie których pracownicy GPI
przeprowadz  szkolenia oraz w ramach wymiany do wiadcze ,
poprowadz  panele dyskusyjne nt. wybranych tematów z
wdra ania PO KL (na materia ach szkoleniowych zamieszczone
obowi zkowo logotypy PO KL, informacja o wspó finansowaniu
oraz has em programu)

1. seminaria „Wdra anie projektów
wspó finansowanych z Programu Operacyjnego
Kapita  Ludzki bez tajemnic” b  s  przekazaniu
beneficjentom i potencjalnym beneficjentom
specyficznych aspektów  wdra ania projektów
wspó finansowanych z EFS, omawianie kluczowych
problemów, prawid owe przygotowanie i rozliczanie
wniosku o p atno , prezentacja dobrych praktyk i in.
2. szkolenia informacyjne s  podniesieniu jako ci
sk adanych i realizowanych projektów oraz
zwi kszeniu wiedzy potencjalnych beneficjentów i
beneficjentów aplikuj cych o rodki w ramach
og oszonych konkursów w zakresie wdra ania
funduszy strukturalnych
3. szkolenia warsztatowe „Wdra  z sukcesem”
skierowane s  do beneficjentów realizuj cych projekty
w ramach Priorytetu IX PO KL i b cych w fazie
przygotowywania dokumentacji projektowej. Celem
dzia ania jest przygotowanie beneficjentów do jak
najlepszej realizacji merytorycznej i finansowej
projektów.
4. szkolenia warsztatowe „Zarz dzanie Cyklem
Projektu” s  podniesieniu umiej tno ci
konstruowania projektów oraz wiczeniu
praktycznych umiej tno ci pisania wniosków w GWA
5. spotkania informacyjne organizowane przez GPI

 s  m.in. przekazaniu beneficjentom i
potencjalnym beneficjentom specyficznych aspektów
wdra ania projektów wspó finansowanych z EFS,

stycze  - grudzie  2012 r.

OPIS DZIA ANIA

Dzia anie obejmuje organizacj  oraz prowadzenie (trenerzy):
1. 12 seminariów

2. 14 szkole  informacyjnych
3. 10 szkole  warsztatowych dot. zakresu obowi zków beneficjenta zwi zanych z wdra aniem projektu finansowanego w ramach Priorytetu IX PO KL;

4. 10 szkole  warsztatowych pt. „Zarz dzanie Cyklem Projektu”;
5. 4 spotka  informacyjnych organizowanych przez GPI.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

10.2k Mazowiecka Jednostka Wdra ania
Projektów Unijnych

Prowadzenie, aktualizacja
i rozwój serwisów internetowych

Komunikaty, aktualno ci, dokumenty programowe, og oszenia,
sprawozdania itp. dzia ania na stronie www.mazowia.eu (na
stronie zamieszczone obowi zkowo logotypy PO KL, informacja
o wspó finansowaniu oraz has em programu)

Budowanie spo ecznego poparcia poprzez
upowszechnianie korzy ci p yn cych z
wykorzystywania Europejskiego Funduszu
Spo ecznego, a po rednio z integracji z
Uni  Europejsk . Wsparcie beneficjentów
w procesie pozyskiwania rodków w
ramach PO KL przez profesjonaln
informacj  i motywacj ; Budowa zaufania
do instytucji zajmuj cych si  wdra aniem
Funduszy Europejskich przez zapewnienie
profesjonalnych kadr oraz przejrzysto ci
dzia ania instytucji i procedur.
Podniesienie wiadomo ci spo ecznej na
poziomie regionalnym (Mazowsze) i
lokalnym poprzez dostarczanie opinii
publicznej wiedzy ogólnej w zakresie
europejskiej polityki spójno ci, a w
szczególno ci jej bezpo redniego zwi zku
z celami rozwojowymi kraju.
Upowszechnianie mechanizmów
wspó pracy z partnerami spo ecznymi i
gospodarczymi oraz rodowiskami
opiniotwórczymi na rzecz przejrzystego i
efektywnego wykorzystania pomocy w
ramach europejskiej polityki spójno ci

stycze  - grudzie  2012 r.

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.

W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie
Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em

System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Dzia anie obejmuje bie  aktualizacj  oraz obs ug  strony www.mazowia.eu

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

10.2l Mazowiecka Jednostka Wdra ania
Projektów Unijnych Promocja w Internecie

- Mailing informacji nt. programu PO KL
 Wymiana do wiadcze
- Promocja projektów w Internecie na stronach MRR

Budowanie spo ecznego poparcia poprzez
upowszechnianie korzy ci p yn cych z
wykorzystywania Europejskiego Funduszu
Spo ecznego, a po rednio z integracji z
Uni  Europejsk . Wsparcie beneficjentów
w procesie pozyskiwania rodków w
ramach PO KL przez profesjonaln
informacj  i motywacj ; Budowa zaufania
do instytucji zajmuj cych si  wdra aniem
Funduszy Europejskich przez zapewnienie
profesjonalnych kadr oraz przejrzysto ci
dzia ania instytucji i procedur.
Podniesienie wiadomo ci spo ecznej na
poziomie regionalnym (Mazowsze) i
lokalnym poprzez dostarczanie opinii
publicznej wiedzy ogólnej w zakresie
europejskiej polityki spójno ci, a w
szczególno ci jej bezpo redniego zwi zku
z celami rozwojowymi kraju.
Upowszechnianie mechanizmów
wspó pracy z partnerami spo ecznymi i
gospodarczymi oraz rodowiskami
opiniotwórczymi na rzecz przejrzystego i
efektywnego wykorzystania pomocy w
ramach europejskiej polityki spójno ci

stycze  - grudzie  2012 r.

OPIS DZIA ANIA

Dzia anie obejmuje: 1. przekazywanie informacji do portalu nt. Funduszy Europejskich tworzonego przez MRR; 2. przekazywanie na bie co m.in. informacji i dokumentów zwi zanych z wdra aniem PO KL do Bazy Wiedzy;
3. przesy anie drog  elektroniczn  informacji bezpo rednio do portali bran owych np. o tematyce funduszowej, finansowej czy stowarzysze  itp.; 4. przesy anie drog  elektroniczn  informacji bezpo rednio na adresy mailowe

podane przez zainteresowanych potencjalnych beneficjentów i beneficjentów, dotycz ce og aszanych konkursów lub innych dzia  podejmowanych przez MJWPU np. organizowanych konferencji, spotka  czy szkole
5. administrowanie u ytkownikami Bazy Wiedzy i Portalu Funduszy Europejskich

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

10.2 Mazowiecka Jednostka Wdra ania
Projektów Unijnych Wymiana do wiadcze Spotkania informacyjne

Zapewnienie profesjonalnych kadr,
wymiana do wiadcze  oraz koordynowanie
dzia  instytucji zaanga owanych w
promocj  PO KL i EFS

stycze  - grudzie  2012 r.

10.2m Mazowiecka Jednostka Wdra ania
Projektów Unijnych Punkty Informacyjne

 - prowadzenie G ównego Punktu Informacyjnego Funduszy
Europejskich w Warszawie,
 - prowadzenie Lokalnych Punktów Informacyjnych Funduszy
Europejskich w regionach: Ciechanów, Ostro ka, P ock, Radom,
Siedlce,
 - udzielanie indywidualnych konsultacji podczas dy urów
Mobilnego Punktu Informacyjnego na zaproszenie urz dów gmin
województwa mazowieckiego,
 - pomoc dla beneficjentów w rozliczaniu projektów.

Informowanie ogó u spo ecze stwa,
potencjalnych beneficjentów,
beneficjentów, m odzie y,
zainteresowanych mieszka ców Mazowsza
na temat Regionalnego Programu
Operacyjnego Województwa
Mazowieckiego 2007-2013. Usprawnienie
procesu zwi zanego z realizacj  i
rozliczaniem projektów tak, aby
wykorzystanie rodków w ramach RPO
WM by o jak najbardziej efektywne.
Upowszechnianie mechanizmów
wspó pracy z partnerami spo ecznymi i
gospodarczymi, rodowiskami
opiniotwórczymi oraz pobudzanie dialogu
instytucji zaanga owanych w proces
wdra ania Funduszy Europejskich, w tym
w szczególno ci RPO WM. Wsparcie
potencjalnych beneficjentów w procesie

stycze  - grudzie  2012 r.

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Dzia anie obejmuje: 1. prowadzenie G ównego Punktu Informacyjnego Funduszy Europejskich w Warszawie; 2. prowadzenie Lokalnych Punktów Informacyjnych Funduszy Europejskich (Ciechanów, Ostro ka, P ock, Radom,
Siedlce); 3. koordynacj  Sieci Punktów Informacyjnych; 4. udzielanie indywidualnych konsultacji podczas dy urów Mobilnego Punktu Informacyjnego na zaproszenie urz dów gmin województwa mazowieckiego;

5. pomoc dla beneficjentów w rozliczaniu projektów.

OPIS DZIA ANIA

Dzia anie obejmuje uczestniczenie na zaproszenie w spotkaniach roboczych instytucji zaanga owanych we wdra anie PO KL w kraju i za granic , np. spotkania Informacyjnych Grup Roboczych, Regionalnych Grup Roboczych
itp. spotkania s ce wymianie do wiadcze  pomi dzy instytucjami zaanga owanymi w promocj  PO KL I EFS.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

10.2n Mazowiecka Jednostka Wdra ania
Projektów Unijnych

Publikacja og osze  o naborach RPO
WM, artyku y sponsorowane

- og oszenia w prasie oraz publikacja na stronie internetowej
MJWPU, mailing,
- artyku y sponsorowane w tygodnikach lokalnych,
 - dodatki specjalne (inserty).

Informowanie ogó u spo ecze stwa,
potencjalnych beneficjentów,
beneficjentów, zainteresowanych
mieszka ców Mazowsza na temat
Regionalnego Programu Operacyjnego
Województwa Mazowieckiego 2007-2013,
w tym stopnia wdra ania, informowanie o
planowanych wydarzeniach,
upowszechnianie korzy ci, w tym „dobrych
praktyk” p yn cych z wykorzystywania
Funduszy Europejskich w ramach RPO
WM.

stycze  - grudzie  2012 r.

10.2o Mazowiecka Jednostka Wdra ania
Projektów Unijnych

Publikacja, dystrybucja materia ów
informacyjnych o Programie

 - druk, dystrybucja oraz publikacja na stronie internetowej
MJWPU biuletynu informacyjnego RPO WM „Fundusze
Europejskie dla rozwoju Mazowsza”,
 - publikacja nowo opracowanego albumu promuj cego „dobre
praktyki”, prezentuj cego zdj cia i informacje o oko o 30
projektach o charakterze industrialnym i infrastrukturalnym,
zrealizowanych w ramach RPO WM.
 - wydanie publikacji analitycznej, po wi conej analizie kryteriów
oceny projektów wspó finansowanych w ramach RPO WM,
takich jak np. wprowadzanie nowych produktów lub us ug,
bezpiecze stwo ekologiczne, wp yw na rozwój spo eczno-
gospodarczy regionu, jak i zawieraj cej wskazówki dla
beneficjentów RPO WM, jak mog  kszta towa  swoje projekty,
tak aby w jak najwi kszym stopniu spe nia y ww. kryteria.

Przekazanie ogó owi spo ecze stwa,
potencjalnym beneficjentom,
beneficjentom, zainteresowanym
mieszka com Mazowsza oraz na obszarze
wspólnoty europejskiej informacji
niezb dnych do ubiegania si  o rodki
unijne, promocja „dobrych praktyk”,
kszta towanie wiadomo ci spo ecze stwa
w zakresie post pów realizacji RPO WM
oraz prezentacja efektów wykorzystania
funduszy unijnych na Mazowszu.

stycze  - grudzie  2012 r.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.

OPIS DZIA ANIA

Dzia anie obejmuje publikacj : 1. og osze  w prasie m.in. nt. naborów, szkole , wydarze  organizowanych przez MJWPU w zakresie promocji RPO WM; 2. artyku ów sponsorowanych w tygodnikach lokalnych,
kolportowanych w Ciechanowie, Ostro ce, P ocku, Radomiu, Siedlcach; 3. dodatków specjalnych (inserty).

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

10.2p Mazowiecka Jednostka Wdra ania
Projektów Unijnych Konferencje, du e wydarzenia

Narz dzia u yte podczas kampanii:
 - event (targi oraz konferencja);
 - reklama radiowa;
 - reklama w prasie;
 - Internet;
 - outdoor.

Podsumowanie dotychczasowego
wdra ania RPO WM na Mazowszu w 2012
r. Upowszechnienie korzy ci wynikaj cych
z wdra ania RPO WM na Mazowszu.
Zwi kszenie wiadomo ci ogó u
spo ecze stwa o obszarze wsparcia i
korzy ci jakie przynosi wdra anie RPO
WM, dotarcie z rzeteln , aktualn
informacj  o RPO WM, promocja
„dobrych praktyk”, nawi zanie bli szej
wspó pracy oraz wymiana do wiadcze .

czerwiec - listopad 2012 r.

OPIS DZIA ANIA

Dzia anie obejmuje: 1. publikacj  biuletynu informacyjnego RPO WM „Fundusze Europejskie dla rozwoju Mazowsza”; 2. publikacj  nowo opracowanego albumu promuj cego „dobre praktyki”, prezentuj cego zdj cia i
informacje (w j zykach polskim i angielskim) o oko o 30 projektach o charakterze industrialnym i infrastrukturalnym, zrealizowanych w ramach RPO WM; 3. wydanie publikacji analitycznej, po wi conej zarówno analizie

kryteriów oceny projektów wspó finansowanych w ramach RPO WM, takich jak np. wprowadzanie nowych produktów lub us ug, bezpiecze stwo ekologiczne, wp yw na rozwój spo eczno-gospodarczy regionu, jak i zawieraj cej
wskazówki dla beneficjentów RPO WM, jak mog  kszta towa  swoje projekty, tak aby w jak najwi kszym stopniu spe nia y ww. kryteria.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA
Dzia anie obejmuje organizacj  dwudniowej konferencji Open Days oraz organizacj  III Forum Rozwoju Mazowsza. Celem konferencji Open Days b dzie przede wszystkim podsumowanie dotychczasowego wdra ania RPO na
Mazowszu w 2012 r. III Forum Rozwoju Mazowsza to wydarzenie targowo-konferencyjne dedykowane g ównie beneficjentom Mazowsza, którego celem jest upowszechnienie korzy ci wynikaj cych z wdra ania RPO WM w

województwie mazowieckim oraz promocja „dobrych praktyk” wynikaj cych z korzystania z Funduszy Europejskich.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

10.2q Mazowiecka Jednostka Wdra ania
Projektów Unijnych

Kampania promocyjna o szerokim
zasi gu

Narz dzia u yte podczas kampanii:
 - event (turniej wiedzy – spotkania z mieszka cami i
beneficjentami);
 - reklama radiowa (krótkie reporta e, wywiady z uczestnikami);
 - reklama w prasie (foto-story z ka dego odcinka);
 - Internet (emisja ka dego z odcinków - streaming);
 - emisja w TVP Warszawa (pasmo regionalne TVP INFO)

Informowanie o stopniu wdra ania RPO
WM w 2012 r. (efekty w uj ciu
regionalnym), upowszechnienie korzy ci
wynikaj cych z wdra ania RPO WM
(efekty w uj ciu regionalnym), zwi kszenie
wiadomo ci ogó u spo ecze stwa o

obszarze wsparcia i korzy ci jakie przynosi
wdra anie RPO WM na Mazowszu.

kwiecie  - czerwiec 2012 r.

10.2r Mazowiecka Jednostka Wdra ania
Projektów Unijnych Kampanie promocyjne

 - II cz  edukacyjnej gry komputerowej „Mazowsze: Pogo  w
Czasie” - przygotowanie i promocja,
 - kampania informacyjno-promocyjna promuj ca „dobre
praktyki” w ramach RPO WM. W ramach dzia ania zostan
zakupione emisje materia ów prezentuj cych projekty realizowane
i zrealizowane w ramach RPO WM. Forma i koncepcja
prezentacji zostanie opracowana przez oferentów bior cych udzia
w post powaniu,
 - produkcja materia ów programowych na temat dobrych praktyk
RPO WM i zakup czasu antenowego.

Podsumowanie dotychczasowego
wdra ania RPO WM na Mazowszu w 2012
r. Upowszechnienie korzy ci wynikaj cych
z wdra ania RPO WM na Mazowszu.
Zwi kszenie wiadomo ci ogó u
spo ecze stwa o obszarze wsparcia i
korzy ci jakie przynosi wdra anie RPO
WM, dotarcie z rzeteln , aktualn
informacj  o RPO WM, promocja
„dobrych praktyk”.

stycze  - grudzie  2012 r.

OPIS DZIA ANIA

Dzia anie obejmuje przygotowanie, produkcj  oraz emisj  programu telewizyjnego pt: ”Turniej regionów: gramy dla rozwoju Mazowsza”. W ka dym programie b dzie przeprowadzony konkurs z wiedzy o Regionalnym
Programie Operacyjnym (np. o rezultatach czy wp ywie na rozwój regionu).

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Dzia anie obejmuje: 1. przygotowanie i promocj  II cz ci edukacyjnej gry komputerowej „Mazowsze: Pogo  w Czasie”; 2. przeprowadzenie kampanii informacyjno-promocyjnej promuj cej „dobre praktyki” w ramach RPO
WM,

3. produkcja materia ów programowych na temat dobrych praktyk RPO WM.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

10.2s Mazowiecka Jednostka Wdra ania
Projektów Unijnych

Przygotowanie i produkcja materia ów
promocyjnych

Dzia anie obejmuje:
 - Produkcja materia ów promocyjnych.
Materia y informacyjno-promocyjne zosta y dobrane w taki
sposób, by mog y wspomaga  dzia ania informacyjne i
promocyjne, jakie b dzie organizowa  MJWPU (np. III Forum
Rozwoju Mazowsza, konferencje, spotkania informacyjne,
dzia ania szkoleniowe), a tak e na innych masowych imprezach,
w których MJWPU b dzie uczestniczy  na zaproszenie
podmiotów zewn trznych np. V Forum Funduszy Europejskich,
Paradzie Schumanna, czy podczas Open Days w Brukseli.
 - Przygotowanie i dystrybucja materia ów promocyjnych przez
GPI (np. materia y konferencyjne, materia y promocyjne).

Promocja RPO WM na Mazowszu,
promocja „dobrych praktyk” w ród ogó u
spo ecze stwa, dzieci, m odzie y,
potencjalnych beneficjentów,
beneficjentów, zainteresowanych
mieszka ców Mazowsza

stycze  - grudzie  2012 r.

10.2t Mazowiecka Jednostka Wdra ania
Projektów Unijnych

Spotkania informacyjne dla ogó u
spo ecze stwa

Dzia anie obejmuje udzia  w imprezach organizowanych w
województwie mazowieckim przez podmioty zewn trzne, m.in. w
wydarzeniach plenerowych, targach, wystawach, piknikach, itp.
lub przekazywanie materia ów informacyjno-promocyjnych do
dystrybucji w czasie tych imprez.
Udzia  w V Forum Funduszy Europejskich, organizowanym przez
Ministerstwo Rozwoju Regionalnego.

Promocja RPO WM na Mazowszu,
promocja „dobrych praktyk” w ród ogó u
spo ecze stwa, dzieci, m odzie y,
potencjalnych beneficjentów,
beneficjentów, zainteresowanych
mieszka ców Mazowsza.
Upowszechnianie mechanizmów
wspó pracy z partnerami spo ecznymi i
gospodarczymi, rodowiskami
opiniotwórczymi oraz pobudzanie dialogu
instytucji zaanga owanych w proces
wdra ania Funduszy Europejskich, w tym
w szczególno ci RPO WM

stycze  - grudzie  2012 r.

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Dzia anie obejmuje: 1. Produkcja materia ów promocyjnych RPO WM; 2. Przygotowanie i dystrybucja materia ów promocyjnych przez GPI.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

10.2u Mazowiecka Jednostka Wdra ania
Projektów Unijnych Kontakt z mediami

 - opracowanie i publikacja komunikatów, informacji prasowych
na stronie www.mazowia.eu m.in. dotycz cych uruchamianych
naborów, wydarze , organizowanych konferencji,
 - mailing do dziennikarzy (komunikaty, informacje prasowe,
sprostowania, polemiki),
 - organizacja spotka  prasowych,
 udzielanie odpowiedzi na zapytania dziennikarzy (mailowo i
telefonicznie) m.in. na podstawie danych z komórek
merytorycznych.

Informowanie o stopniu wdra ania RPO
WM w 2012 r. (efekty w uj ciu
regionalnym), upowszechnienie korzy ci
wynikaj cych z wdra ania RPO WM
(efekty w uj ciu regionalnym), zwi kszenie
wiadomo ci ogó u spo ecze stwa o

obszarze wsparcia i korzy ci jakie przynosi
wdra anie RPO WM na Mazowszu.
Upowszechnianie mechanizmów
wspó pracy z partnerami spo ecznymi i
gospodarczymi, rodowiskami
opiniotwórczymi oraz pobudzanie dialogu
instytucji zaanga owanych w proces
wdra ania Funduszy Europejskich, w tym
w szczególno ci RPO WM

stycze  - grudzie  2012 r.

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA
Dzia anie obejmuje m.in.: 1. opracowanie i publikacj  komunikatów, informacji prasowych na stronie www.mazowia.eu; 2. mailing do dziennikarzy; 3. organizacj  spotka  prasowych; 4. udzielanie odpowiedzi na zapytania

dziennikarzy.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

OPIS DZIA ANIA

Udzia  w imprezach organizowanych w województwie mazowieckim przez podmioty zewn trzne. Udzia  w V Forum Funduszy Europejskich, organizowanym przez MRR.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

10.2v Mazowiecka Jednostka Wdra ania
Projektów Unijnych

Zlecenie t umaczenia, przygotowania
opracowa , ekspertyz

 - monitoring mediów,
 - t umaczenie publikacji,
 - t umaczenie materia ów filmowych.

Informowanie ogó u spo ecze stwa,
potencjalnych beneficjentów,
beneficjentów, zainteresowanych
mieszka ców Mazowsza oraz obszaru
wspólnoty europejskiej o stopniu
wdra ania RPO WM w 2012 r.,
upowszechnienie korzy ci wynikaj cych z
wdra ania RPO WM (efekty w uj ciu
regionalnym), zwi kszenie wiadomo ci
ogó u spo ecze stwa o obszarze wsparcia i
korzy ci jakie przynosi wdra anie RPO
WM na Mazowszu

luty - grudzie  2012 r.

10.2w Mazowiecka Jednostka Wdra ania
Projektów Unijnych Spotkania informacyjne

 - spotkania z potencjalnymi beneficjentami i beneficjentami,
które maj  charakter wymiany informacji,
 - organizacja Dni Otwartych w Oddzia ach Zamiejscowych,
 - organizacja przez GPI spotka  informacyjnych na wybrane
tematy dotycz ce Funduszy Europejskich.

Informowanie o stopniu wdra ania RPO
WM w 2012 r. (efekty w uj ciu
regionalnym), upowszechnienie korzy ci
wynikaj cych z wdra ania RPO WM
(efekty w uj ciu regionalnym), zwi kszenie
wiadomo ci ogó u spo ecze stwa o

obszarze wsparcia i korzy ci jakie przynosi
wdra anie RPO WM na Mazowszu.
Wsparcie potencjalnych beneficjentów w
procesie aplikowania o rodki w ramach
RPO WM.

stycze  - grudzie  2012 r.

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Dzia anie obejmuje: 1. organizacj  spotka  z potencjalnymi beneficjentami i beneficjentami, które maj  charakter wymiany informacji; 2. organizacj  Dni Otwartych w Oddzia ach Zamiejscowych; 3. organizacj  przez GPI
spotka  informacyjnych na wybrane tematy dotycz ce Funduszy Europejskich.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

OPIS DZIA ANIA

Dzia anie obejmuje: 1. monitoring mediów; 2. t umaczenie publikacji; 3. t umaczenie materia ów filmowych.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

10.2x Mazowiecka Jednostka Wdra ania
Projektów Unijnych Szkolenia Dzia anie obejmuje organizacj  szkole .

Informowanie o stopniu wdra ania RPO
WM w 2012 r. (efekty w uj ciu
regionalnym), upowszechnienie korzy ci
wynikaj cych z wdra ania RPO WM
(efekty w uj ciu regionalnym), zwi kszenie
wiadomo ci ogó u spo ecze stwa o

obszarze wsparcia i korzy ci jakie przynosi
wdra anie RPO WM na Mazowszu.
Wsparcie potencjalnych beneficjentów w
procesie aplikowania o rodki oraz
rozliczania projektów w ramach RPO WM.

stycze  - grudzie  2012 r.

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Dzia anie obejmuje zorganizowanie oko o 65 szkole :
1. szkolenia podstawowe (z elementami warsztatów) organizowane w Warszawie (nt. wype niania Mazowieckiego Elektronicznego Wniosku Aplikacyjnego oraz dokumentacji konkursowej organizowanych naborów wniosków),

2. szkolenia podstawowe organizowane na terenie Oddzia ów Zamiejscowych (nt. wype niania Mazowieckiego Elektronicznego Wniosku Aplikacyjnego oraz dokumentacji konkursowej organizowanych naborów wniosków),
3. szkolenia organizowane na terenie Mazowsza, na zaproszenie np. gmin, starostw i innych podmiotów,

4. szkolenia specjalistyczne (skierowane do potencjalnych beneficjentów i beneficjentów w celu podniesienia poziomu wiedzy z danego zakresu tematycznego niezb dnego do prawid owej realizacji projektów. Dotyczy  b
tematyki tworzenia, biznes planu, studium wykonalno ci, prawa zamówie  publicznych, unijnej zasady konkurencyjno ci, kontroli projektów, okresu trwa ci projektów oraz zarz dzania projektami).

5. szkolenia celowe 1-dniowe oraz 2-dniowe (wdro eniowe) z elementami warsztatów w zakresie zarz dzania projektem, monitoringu, rozliczania wniosków o p atno , sprawozdawczo ci projektów oraz informacji i promocji
realizowanych projektów.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

10.2y Mazowiecka Jednostka Wdra ania
Projektów Unijnych Seminaria Dzia anie obejmuje organizacj  seminariów w Warszawie.

Informowanie o stopniu wdra ania RPO
WM w 2012 r. (efekty w uj ciu
regionalnym), upowszechnienie korzy ci
wynikaj cych z wdra ania RPO WM
(efekty w uj ciu regionalnym), zwi kszenie
wiadomo ci ogó u spo ecze stwa o

obszarze wsparcia i korzy ci jakie przynosi
wdra anie RPO WM na Mazowszu.
Wsparcie potencjalnych beneficjentów w
procesie aplikowania o rodki oraz
rozliczania projektów w ramach RPO WM.

stycze  - grudzie  2012 r.

10.2z Mazowiecka Jednostka Wdra ania
Projektów Unijnych

Turniej wiedzy dla uczniów szkó
gimnazjalnych i rednich

Zadanie ma na celu prezentacj  zrealizowanych inwestycji,
pokazanie mo liwo ci jakie niesie za sob  RPO WM 2007-2013,
jak równie  promocj  Programu.

odzie  - uczniowie szkó  gimnazjalnych
oraz rednich z terenu Mazowsza,
zainteresowani mieszka cy Mazowsza

stycze  - listopad 2012 r.

OPIS DZIA ANIA

Dzia anie obejmuje organizacj  4 seminariów w Warszawie. Ka dorazowo seminarium przeprowadzane b dzie przy minimum 50% ilo ci uczestników w odniesieniu planowanej maksymalnej ilo ci miejsc na seminarium.
Seminaria planowane s  dla grup 50-osobowych. Tematyka zwi zana jest z zagadnieniami, które sprawiaj  najwi ksze problemy podczas pisania i realizacji projektu. Cz sto s  to tematy, które cz  w sobie zagadnienia z

ró nych dziedzin, np. prawo zamówie  publicznych w nawi zaniu do kontroli projektów. Seminaria prowadzone s  w formie wyk adu ko cz cego si  panelem dyskusyjnym lub indywidualnymi konsultacjami.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA
Zadanie ma na celu prezentacj  zrealizowanych inwestycji, pokazanie mo liwo ci jakie niesie za sob  RPO WM 2007-2013, jak równie  promocj  Programu.

Turniej b dzie realizowany w trzech etapach: Etap I: udzia  we mie w nim 9 szkó  (wybranych spo ród wszystkich szkó  gimnazjalnych i rednich z woj. mazowieckiego na podstawie eliminacji polegaj cej na napisaniu biznes
planu - zgodnie z wzorem RPO WM - dla jednego z obiektów/ instytucji ze swojego regionu tj. szko a, ko ció , rynek, hala sportowa, basen, dom kultury itp. Dru yny, których biznes plany b  najlepsze wezm  udzia  w
turnieju), które wystawi  reprezentacj  sk adaj  si  z 15 uczestników. Na tym poziomie odpadn  3 zespo y, do etapu II przejdzie 6 reprezentacji. Etap II: na tym etapie odpadn  kolejne 3 zespo y, do etapu III przejd  3

reprezentacje. Etap III: w finale zespo y b  walczy y o poszczególne miejsca na podium. Przewidywana ilo  uczestników bior cych udzia  w turnieju - ok. 270 osób.
Pozosta e szkolenia planowane s  dla grup od 20 do 30 osób w zale no ci od rodzaju szkolenia (podstawowe, specjalistyczne, celowe). Ka dorazowo szkolenie przeprowadzane jest przy minimum 50% ilo ci uczestników w

odniesieniu planowanej maksymalnej ilo ci miejsc na dane szkolenie.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

10.2 Mazowiecka Jednostka Wdra ania
Projektów Unijnych Serwisy internetowe RPO WM

 - bie ca aktualizacja oraz obs uga strony www.mazowia.eu,
 - bie ca aktualizacja „Mapy dotacji UE na Mazowszu”,
 - przekazywanie informacji do portalu nt. Funduszy Europejskich
tworzonego przez MRR,
 - przekazywanie informacji do Bazy Wiedzy tworzonej przez
MRR,
 - administrowanie u ytkownikami Bazy Wiedzy,
 - mailing informacji.

Promocja RPO WM na Mazowszu,
promocja „dobrych praktyk” w ród ogó u
spo ecze stwa, dzieci, m odzie y,
potencjalnych beneficjentów,
beneficjentów, zainteresowanych
mieszka ców Mazowsza.
Upowszechnianie mechanizmów
wspó pracy z partnerami spo ecznymi i
gospodarczymi, rodowiskami
opiniotwórczymi oraz pobudzanie dialogu
instytucji zaanga owanych w proces
wdra ania Funduszy Europejskich, w tym
w szczególno ci RPO WM

stycze  - grudzie  2012 r.

Dzia anie obejmuje: 1. bie ca aktualizacja oraz obs uga strony www.mazowia.eu; 2. bie ca aktualizacja „Mapy dotacji UE na Mazowszu”; 3. przekazywanie informacji do portalu nt. Funduszy Europejskich tworzonego przez
MRR; 4. przekazywanie informacji do Bazy Wiedzy tworzonej przez MRR; 5. administrowanie u ytkownikami Bazy Wiedzy; 6. mailing informacji.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
W miar  mo liwo ci zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze , aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza. W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki

Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu
Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.
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L.p. Nazwa jednostki Nazwa dzia ania promocyjnego Formy lub rodki promocji planowane przy realizacji
dzia ania Cel dzia ania Planowany termin i

miejsce realizacji dzia ania

10.2 Mazowiecka Jednostka Wdra ania
Projektów Unijnych Spotkania robocze

Dzia anie obejmuje organizacj  grup studyjnych (study tour) dla
ogólnopolskich instytucji zaanga owanych we wdra anie i
wydatkowanie rodków finansowych w ramach EFRR oraz
przedstawicieli mediów zwi zanych z tematyk  Funduszy
Unijnych.

Promocja RPO WM na Mazowszu,
promocja „dobrych praktyk” w ród
instytucji uczestnicz cych w realizacji
RPO zaanga owanych w finansowanie i
wdra anie projektów realizowanych w
ramach EFRR, dziennikarze, rodowiska
opiniotwórcze. Upowszechnianie
mechanizmów wspó pracy z partnerami
spo ecznymi i gospodarczymi,
rodowiskami opiniotwórczymi oraz

pobudzanie dialogu instytucji
zaanga owanych w proces wdra ania
Funduszy Europejskich, w tym w
szczególno ci RPO WM

maj - wrzesie  2012 r.

10.2aa Mazowiecka Jednostka Wdra ania
Projektów Unijnych

Uczestnictwo w spotkaniach na
poziomie krajowym i europejskim

Uczestnictwo i reprezentacja w czasie spotka  organizowanych
zarówno w kraju, jak i zagranic .

Promocja RPO WM na Mazowszu,
promocja „dobrych praktyk” w ród
instytucji uczestnicz cych w realizacji
RPO zaanga owanych w finansowanie i
wdra anie projektów realizowanych w
ramach EFRR, dziennikarze, rodowiska
opiniotwórcze. Upowszechnianie
mechanizmów wspó pracy z partnerami
spo ecznymi i gospodarczymi,
rodowiskami opiniotwórczymi oraz

pobudzanie dialogu instytucji
zaanga owanych w proces wdra ania
Funduszy Europejskich, w tym w
szczególno ci RPO WM

stycze  - grudzie  2012 r.

OPIS DZIA ANIA
Dzia anie obejmuje organizacj  4 grup studyjnych (study tour) dla ogólnopolskich instytucji zaanga owanych we wdra anie i wydatkowanie rodków finansowych w ramach EFRR oraz przedstawicieli mediów zwi zanych z

tematyk  Funduszy Unijnych. G ównym tematem spotka  oraz warsztatów b dzie omówienie oraz prezentacja „dobrych praktyk”, którym towarzyszy  b dzie wystawa mobilna ze zdj ciami wielkoformatowymi prezentuj cymi
omawiane przyk ady. Cele grup studyjnych: prezentacja „dobrych praktyk”, wymiana do wiadcze , nawi zanie kontaktów i wspó pracy. W ramach dzia ania planowane s  wizyty w miejscach, w których zrealizowano inwestycje

ze rodków pozyskanych z RPO WM. MJWPU zorganizuje dwa objazdy obejmuj ce: Mazowsze pó nocne oraz Mazowsze po udniowe. Kolejne dwie wizyty studyjne zostan  przeprowadzone dla przedstawicieli mediów.
Planowane s  odwiedziny w min. sze ciu inwestycjach zrealizowanych dzi ki rodkom RPO WM oraz prelekcje, podczas których zaproszeni go cie b  mogli zapozna  si  z projektami oraz dowiedzie  si  o korzy ciach jakie

przynios a ich realizacja.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

OPIS DZIA ANIA
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miejsce realizacji dzia ania

11a Departament Geodezji i Kartografii

Publikacja artyku ów prasowych
dotycz cych projektu: „Wypracowanie
i wdro enie innowacyjnych metod
integracji danych katastralnych, mapy
zasadniczej i Bazy Danych
Topograficznych oraz modernizacja
us ug publicznych wiadczonych przez

 Geodezyjn  i Kartograficzn ”

Publikacja 6 artyku ów w prasie bran owej (zapytanie ofertowe)
w tytu ach takich jak np. Przegl d Geodezyjny, Geodeta,
dziennikach ogólnopolskich takich jak np. Rzeczpospolita –
dodatek Ekonomia i Rynek, Gazeta Wyborcza – dodatek Mój
Biznes, Gazeta Prawna, Puls Biznesu, czasopi mie
o zasi gu mi dzynarodowym takim jak np. GIM International.

Rozpowszechnienie
i popularyzacja wiedzy

o mazowieckich projektach
z dziedziny geodezji

i kartografii.

do 15 kwietnia 2012 r.

(11) Departament Geodezji i Kartografii

OPIS DZIA ANIA

Obj to  ka dego z artyku ów nie b dzie przekracza a 10 standardowych stron maszynopisu (1 800 znaków), przy czym dla prasy codziennej nie b  przekracza y 5 stron maszynopisu (1 800 znaków). Dla ka dego artyku u
 do czone do czenia elementy graficzne, takie jak np. logotypy wszystkich Partnerów Projektu ( czna powierzchnia ok. 30 cm2, a tak e dwóch elementów o wi kszym formacie ( czna powierzchnia ok. 400 cm2) takich

jak zdj cia lub rysunki czy wykresy. Artyku y w dziennikach ogólnopolskich b  publikowane wy cznie w polskiej wersji j zykowej, artyku y w polskiej prasie bran owej b  publikowane w j zyku polskim i do czany
dzie abstrakt (obj to  ok. 500 znaków) w j zyku polskim i angielskim, artyku  w czasopi mie mi dzynarodowym zostanie wydrukowany w angielskiej wersji j zykowej.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze na tablicach informacyjnych i pami tkowych oraz w innych materia ach informacyjnych,

reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj  przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i

Turystyki, zgodnie z procedur  akceptacji projektów stanowi  cz  Zintegrowanego Systemu Zarz dzania. Ww. procedura zosta a opisana w Ksi dze Zarz dzania Procesami, w procesie: Upowszechnianie kultury i promocja
województwa; podprocesie: Zarz dzanie Mark  Mazowsze; procedurze: Akceptacja projektów graficznych materia ów reklamowo-promocyjnych zawieraj cych logotyp Marki Mazowsze, w zakresie zgodno ci z zasadami

Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (KZSZ5-U-2.2.2/KP)

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze w materia ach informacyjnych, reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj

przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów zawieraj cych logo Marki Mazowsze z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie

Kultury, Promocji i Turystyki, zgodnie z Wytycznymi do stosowania herbu Województwa Mazowieckiego i logo Marki Mazowsze. Ww. wytyczne dost pne s  na stronie www.mazovia.pl w zak adce Województwo pod has em
System Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze.

Uczestnictwo i reprezentacja w czasie spotka  organizowanych zarówno w kraju, jak i zagranic . Spotkania robocze pomi dzy:   - pracownikami MJWPU, a pracownikami UM WM, - pracownikami MJWPU, a pracownikami
MRR,  - pracownikami MJWPU, a pracownikami innych instytucji zajmuj cych si  wdra aniem Funduszy Europejskich, - pracownikami MJWPU, a pracownikami innych województw, którzy zajmuj  si  wdra aniem Funduszy

Europejskich,   - pracownikami IZ RPO WM, a pracownikami innych instytucji uczestnicz cych w zarz dzaniu i wdra aniu Funduszy Europejskich, a tak e innymi przedstawicielami zainteresowanych stron (zale ne od
tematyki spotkania).

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego
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11b Departament Geodezji i Kartografii

Publikacja w prasie regionalnej,
informacji dotycz cej projektów:
„Wypracowanie i wdro enie
innowacyjnych metod integracji danych
katastralnych, mapy zasadniczej i Bazy
Danych Topograficznych oraz
modernizacja us ug publicznych
wiadczonych przez S  Geodezyjn

i Kartograficzn ”. „Przyspieszenie
wzrostu konkurencyjno ci województwa
mazowieckiego, przez budowanie
spo ecze stwa informacyjnego i
gospodarki opartej
na wiedzy poprzez stworzenie
zintegrowanych baz wiedzy
o Mazowszu”.
„Rozwój elektronicznej administracji
w samorz dach województwa
mazowieckiego wspomagaj cej
niwelowanie dwudzielno ci potencja u
województwa”.

Publikacja wk adki tematycznej w 6 Tygodnikach Mazowieckich:
Tygodniku Ciechanowskim, Tygodniku P ockim, Tygodniku
Siedleckim, Tygodniku Ostro ckim, yciu yrardowa i Echu
Dnia (wydanie radomskie).

Rozpowszechnienie
i popularyzacja wiedzy

o mazowieckich projektach
z dziedziny geodezji

i kartografii oraz budowy spo ecze stwa
informacyjnego
na Mazowszu.

2012 r.
w zale no ci od cyklu

wydawniczego
zaplanowanego przez Biuro

Prasowe

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze na tablicach informacyjnych i pami tkowych oraz w innych materia ach informacyjnych,

reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj  przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i

Turystyki, zgodnie z procedur  akceptacji projektów stanowi  cz  Zintegrowanego Systemu Zarz dzania. Ww. procedura zosta a opisana w Ksi dze Zarz dzania Procesami, w procesie: Upowszechnianie kultury i promocja
województwa; podprocesie: Zarz dzanie Mark  Mazowsze; procedurze: Akceptacja projektów graficznych materia ów reklamowo-promocyjnych zawieraj cych logotyp Marki Mazowsze, w zakresie zgodno ci z zasadami

Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (KZSZ5-U-2.2.2/KP)

OPIS DZIA ANIA

Obj to  wk adki 4 strony formatu A3. Ca  podzielona zostanie na trzy odr bne dzia y tematyczne dotycz ce ka dego z trzech realizowanych przez Departament GiK projektów. Informacje zredagowane w formie krótkich
zwi ych tekstów z du  ilo ci  informacji graficznej takich jak: infografiki, zdj cia, wykresy, mapki. Dzia anie we wspó pracy z Biurem Prasowym.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego
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11c Departament Geodezji i Kartografii

Konferencja informacyjna projektu:
„Przyspieszenie wzrostu
konkurencyjno ci województwa
mazowieckiego, przez budowanie
spo ecze stwa informacyjnego
i gospodarki opartej na wiedzy poprzez
stworzenie zintegrowanych baz wiedzy o
Mazowszu”.

Przed konferencj :
- informacja o wydarzeniu na stronie projektu oraz stronie
Departamentu GiK.
- zaproszenia i agenda dla uczestników spotkania, 700 osób
W trakcie konferencji:
- plakaty informacyjne oraz promuj ce projekt
- gad ety promocyjne projektu
- prezentacja multimedialna
Po konferencji:
Relacja z konferencji informacja na stronie projektu i
Departamentu GiK.

Omówienie z partnerami oraz ekspertami
stanu zaawansowania prac, wzajemna

wymiana do wiadcze  nabytych podczas
realizacji projektu. Promocja projektu

ród przedstawicieli jednostek
samorz du, rodowisk naukowych i

dzia alno ci gospodarczej.

IV kwarta  2012 r.
w zale no ci od realizacji

harmonogramu kluczowych
zada  projektowych.

11d Departament Geodezji i Kartografii

Konferencja informacyjna projektu:
„Rozwój elektronicznej administracji w

samorz dach województwa
mazowieckiego wspomagaj cej

niwelowanie dwudzielno ci potencja u
województwa”.

Przed konferencj :
- informacja o wydarzeniu na stronie projektu oraz stronie

Departamentu GiK.
- zaproszenia i agenda dla uczestników spotkania, 700 osób

W trakcie konferencji:
- plakaty informacyjne oraz promuj ce projekt

- gad ety promocyjne projektu
- prezentacja multimedialna

Po konferencji:
Relacja z konferencji informacja na stronie projektu i

Departamentu GiK.

Omówienie z partnerami oraz ekspertami
stanu zaawansowania prac, wzajemna

wymiana do wiadcze  nabytych podczas
realizacji projektu. Promocja projektu

ród przedstawicieli jednostek
samorz du, rodowisk naukowych i

dzia alno ci gospodarczej.

IV kwarta  2012 r.
w zale no ci od realizacji

harmonogramu kluczowych
zada  projektowych.

OPIS DZIA ANIA
W trakcie konferencji partnerzy projektu i zaproszeni eksperci omówi  stanu zaawansowania prac przy realizacji projektu: „Przyspieszenie wzrostu konkurencyjno ci województwa mazowieckiego, przez budowanie

spo ecze stwa informacyjnego i gospodarki opartej na wiedzy poprzez stworzenie zintegrowanych baz wiedzy o Mazowszu”. W konferencji wezm  udzia  przedstawiciele 325 jednostek samorz du terytorialnego, b cy
partnerami projektu, przedstawicie Urz du Marsza kowskiego, Przedstawiciele G ównego Urz du Geodezji i Kartografii, Zwi zku Banków Polskich, Ministerstwa Infrastruktury.

W ramach konferencji zaplanowano wyst pienia merytoryczne i panel dyskusyjny.

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego

W trakcie konferencji partnerzy projektu i zaproszeni eksperci omówi  stanu zaawansowania prac przy realizacji projektu: „Rozwój elektronicznej administracji w samorz dach województwa mazowieckiego wspomagaj cej
niwelowanie dwudzielno ci potencja u województwa”. W konferencji wezm  udzia  przedstawiciele 325 jednostek samorz du terytorialnego, b cy partnerami projektu, przedstawicie Urz du Marsza kowskiego,

Przedstawiciele G ównego Urz du Geodezji i Kartografii, Zwi zku Banków Polskich. W ramach konferencji zaplanowano wyst pienia merytoryczne oraz panel dyskusyjny.

Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze na tablicach informacyjnych i pami tkowych oraz w innych materia ach informacyjnych,

reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj  przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i

Turystyki, zgodnie z procedur  akceptacji projektów stanowi  cz  Zintegrowanego Systemu Zarz dzania. Ww. procedura zosta a opisana w Ksi dze Zarz dzania Procesami, w procesie: Upowszechnianie kultury i promocja
województwa; podprocesie: Zarz dzanie Mark  Mazowsze; procedurze: Akceptacja projektów graficznych materia ów reklamowo-promocyjnych zawieraj cych logotyp Marki Mazowsze, w zakresie zgodno ci z zasadami

Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (KZSZ5-U-2.2.2/KP)

OPIS DZIA ANIA
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Dzia anie jest zgodne ze Strategi  Promocji Województwa Mazowieckiego.
Zalecana jest prezentacja logo Marki Mazowsze i ewentualnie innych elementów Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze na tablicach informacyjnych i pami tkowych oraz w innych materia ach informacyjnych,

reklamowych, promocyjnych, itp. zwi zanych z realizacj  przedsi wzi cia, aby zachowa  spójno  dzia  promocyjnych i wizerunku Mazowsza.
W celu zapewnienia zgodno ci projektów materia ów promocyjnych z Systemem Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze konieczna jest wspó praca z Biurem Marki i Wizerunku w Departamencie Kultury, Promocji i

Turystyki, zgodnie z procedur  akceptacji projektów stanowi  cz  Zintegrowanego Systemu Zarz dzania. Ww. procedura zosta a opisana w Ksi dze Zarz dzania Procesami, w procesie: Upowszechnianie kultury i promocja
województwa; podprocesie: Zarz dzanie Mark  Mazowsze ; procedurze: Akceptacja projektów graficznych materia ów reklamowo-promocyjnych zawieraj cych logotyp Marki Mazowsze, w zakresie zgodno ci z zasadami

Systemu Identyfikacji Wizualnej Marki Mazowsze (KZSZ5-U-2.2.2/KP)

OCENA *
Departamentu Kultury, Promocji i Turystyki w zakresie zgodno ci zaproponowanego dzia ania z za eniami Strategii Promocji Województwa Mazowieckiego
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stycze luty marzec kwiecie maj czerwiec lipiec sierpie wrzesie pa dziernik listopad grudzie

1a

Summer Fest - wydarzenie kulturalno-
promocyjne

1b

10-lecie Biura Przedstawicielskiego
Województwa Mazowieckiego w
Brukseli - Uroczysta recepcja.

1c Forum Regionów Polski i Rosji

1d

Obchody 10-lecia wspó pracy
województwa mazowieckiego z Krajem
Zwi zkowym Brandenburgii (Niemcy)

1e

Bran owe spotkania informacyjne z
udzia em mazowieckich
przedsi biorców z wybranej bran y przy
udziale Instytucji Otoczenia Biznesu
(IOB)

1f Targi inwestycyjne MIPIM

1g Targi  Real Vienna

1h Targi Real Expo

1i
Mi dzynarodowe Targi Mebli FIM
HABITAT

1j

Targi WorldFood / WorldFoodTech /
Ingredients 2012 Mi dzynarodoweTargi

ywno ci, Napojów i Technologii /

1k Konferencja jubileuszowa 2 lata COIE

Nazwa dzia ania promocyjnegoL.p.

                                                  Za cznik Nr 2

(1) Kancelaria Marsza ka
IV kwarta

Termin

HARMONOGRAM REALIZACJI DZIA  PROMOCYJNYCH W KRAJU I ZAGRANIC  PODEJMOWANYCH PRZEZ SAMORZ D WOJEWÓDZTWA MAZOWIECKIEGO
W 2012 ROKU

I kwarta II kwarta III kwarta
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stycze luty marzec kwiecie maj czerwiec lipiec sierpie wrzesie pa dziernik listopad grudzieNazwa dzia ania promocyjnegoL.p.

(1) Kancelaria Marsza ka
IV kwarta

Termin

I kwarta II kwarta III kwarta

2a Nagroda Samorz du Województwa
Mazowieckiego im. C. K. Norwida

2.1a

XIII Mazowieckie Dni Rolnictwa i
Mazowiecka Wystawa Zwierz t
Hodowlanych
W targach uczestniczy ok. 450
wystawców oraz ok. 30 tys.
zwiedzaj cych

2.1b

XIV Dzie  Kukurydzy i Buraka
Uczestniczy: ok. 90  wystawców oraz
ok. 3000  producentów rolnych
i mieszka ców Mazowsza

2.1c

VII Jesienny Jarmark „od pola do sto u”
Uczestnicy: ok. 70 wystawców i
ok.2000 mieszka ców regionu
Pó nocnego Mazowsza

2.1d

XX Olimpiada M odych Producentów
Rolnych
Uczestnicy: m odzi rolnicy  z powiatów:

skiego, ciechanowskiego,
awskiego, pu tuskiego i

uromi skiego

2.1e

XIX Mazowieckie Targi Rolne i
Przedsi biorczo ci
Uczestnicy: ok. 100 wystawców
 i ok. 5  tys. zwiedzaj cych z terenu
Mazowsza.

2.1f

IV Festiwal Miodu Ziemi
Sochaczewskiej „W s cu Mazowsza”
Uczestnicy: oko o 50 firm
i ok. 3 tys. zwiedzaj cych

(2) Kancelaria Sejmiku

 (2) Kancelaria Sejmiku
(2.1) Mazowiecki O rodek Doradztwa Rolniczego w Warszawie
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stycze luty marzec kwiecie maj czerwiec lipiec sierpie wrzesie pa dziernik listopad grudzieNazwa dzia ania promocyjnegoL.p.

(1) Kancelaria Marsza ka
IV kwarta

Termin

I kwarta II kwarta III kwarta

2.1g

XIV Dni Kukurydzy Województw
Mazowieckiego i ódzkiego
oraz Ogólnopolska Prezentacja Odmian
Kukurydzy
Uczestnicy: oko o 130  firm
i ok.10  tys. zwiedzaj cych

2.1h

„Dobre praktyki rolnicze w produkcji
zwierz cej zgodne z ustaw  o ochronie
zwierz t”
Uczestnicy: rolnicy z powiatów
makowskiego, ostro ckiego,
ostrowskiego, przasnyskiego i
wyszkowskiego, doradcy MODR,
lekarze wet.
Liczba uczestników – oko o 150 osób

2.1i

Regionalna Wystawa Zwierz t
Hodowlanych „ wi to
Mleka”, P oniawy Bramura
Uczestnicy: rolnicy i
mieszka cy obszarów
wiejskich g ównie powiatów;
makowskiego, ostro ckiego,
przasnyskiego, ciechanowskiego,
ostrowskiego, pu tuskiego.
Oko o 4000 uczestników.

2.1j

„Dni Kukurydzy” w
Andrzejewie gm.
Andrzejewo
Uczestnicy: rolnicy

ównie powiatu
ostrowskiego. Oko o 2000
uczestników.

2.1k

„Targi Ekologiczne” w
Ostro ce
Uczestnicy: mieszka cy

ównie miasta Ostro ka i
okolic. Oko o 4000
uczestników.

termin nie zosta  podany
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stycze luty marzec kwiecie maj czerwiec lipiec sierpie wrzesie pa dziernik listopad grudzieNazwa dzia ania promocyjnegoL.p.

(1) Kancelaria Marsza ka
IV kwarta

Termin

I kwarta II kwarta III kwarta

2.1l

Impreza targowo-wystawiennicza
„XXI Gie da Rolnicza” na Mazowszu.
Uczestnicy: ok. 150 wystawców i ok. 8-
9 tys. zwiedzaj cych z terenu
Pó nocnego Mazowsza.

2.1

Wystawa rolnicza pn. „XIX
Mi dzynarodowe Dni z Doradztwem
Rolniczym”
Uczestnicy: 50 tys. osób
z terenu ca ego Mazowsza

2.1m

„Konkurs na najlepsze gospodarstwo
ekologiczne”- V edycja

2.1n Konkurs: „Innowacyjne gospodarstwo
agroturystyczne”

2.1o

Katalog agroturystyczny:
„Turystyka wiejska na Mazowszu”

2.1p "Agroliga 2012”

2.1r Odnawialne ród a energii - konferencja

3a Wspó praca z organizacjami
pozarz dowymi

4.1a

Badania profilaktyczne z zakresu chorób
uk adu kr enia

 Edukacja zdrowotna z zakresu chorób
uk adu kr enia

4.2a Program SZKO A PROMOCJI
ZDROWIA

(4.1) Samodzielny Zespó  Publicznych Zak adów Opieki Zdrowotnej im. dr. Józefa Psarskiego w Ostro ce

 (4) Departament Zdrowia

(3) Departament Organizacji

 (4) Departament Zdrowia

(4.2) Specjalistyczny Szpital Wojewódzki w Ciechanowie
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stycze luty marzec kwiecie maj czerwiec lipiec sierpie wrzesie pa dziernik listopad grudzieNazwa dzia ania promocyjnegoL.p.

(1) Kancelaria Marsza ka
IV kwarta

Termin

I kwarta II kwarta III kwarta

4.3a

Uczestnictwo w corocznej konferencji
Rehabilitacji  Stwardnienia Rozsianego
–RIMS
Uczestnicy: ok. 350 osób z ca ego
wiata

4.3b

Wyjazd szkoleniowo-informacyjny do
Haldensleben
(wy ywienie i zakwaterowanie na koszt
zapraszaj cego o rodka Senior Hilfe)

4.3c

Uczestnictwo w organizowanej przez
Polskie Towarzystwo Stwardnienia
Rozsianego ogólnopolskiej kampanii
informacyjnej „SyMfonia Serc”.
Uczestnicy: ok. 1000 os

4.3d
Uczestnictwo w corocznej imprezie
charytatywnej „Pomagajmy Razem”
Uczestnicy: ok. 100 osób

4.4a IX Mazowieckie Dni Chirurgiczne

4.4b Misje medyczne RP - Misja medyczna
do Polaków - Po udniowa Bukowina

4.4c Zjazd Polskiego Towarzystwa
Ortopedycznego i Traumatologicznego

4.5a Zako czenie roku szkolnego w Szkole
Promocji Zdrowia

4.5b Uroczyste otwarcie Szpitalnego
Oddzia u Ratunkowego

4.6a
Kalendarze
a. trójdzielne
b. planszowe

4.6b Konferencje, w tym mi dzynarodowe
sympozja, szkolenia

 (4) Departament Zdrowia
(4.3) Krajowy O rodek Mieszkalno-Rehabilitacyjny dla osób chorych na Stwardnienie Rozsiane w D bku

 (4) Departament Zdrowia
(4.4) Wojewódzki Szpital Chirurgi Urazowej w. Anny w Warszawie

 (4) Departament Zdrowia
(4.5) Wojewódzki Szpital Zespolony w P ocku

 (4) Departament Zdrowia
(4.6) Wojewódzki Szpital Zaka ny w Warszawie

 (4) Departament Zdrowia

Strona 5 z 55



stycze luty marzec kwiecie maj czerwiec lipiec sierpie wrzesie pa dziernik listopad grudzieNazwa dzia ania promocyjnegoL.p.

(1) Kancelaria Marsza ka
IV kwarta

Termin

I kwarta II kwarta III kwarta

4.7a

Obchody uroczysto ci 100-lecia
laboratorium pr tka gru licy w
Samodzielnym Specjalistycznym
Zespole Zak adów Opieki Zdrowotnej
im. dr. Teodora Dunina w Rudce.
Konferencja naukowa dla 120 - 150
osób z terenu ca ej Polski, w wi kszo ci
 z Mazowsza.

4.8a Promocja logo województwa
mazowieckiego

4.9a

Wykonanie materia ów informacyjnych
ze szczególnym uwzgl dnieniem
dzia alno ci medycznej w zakresie
leczenia szpitalnego

4.9b Organizacja festynu z okazji Dnia
Dziecka

4.9c Kolejna edycja kalendarzy firmowych

4.10a

III Interdyscyplinarna Konferencja
Naukowa pn. ,,Cukrzyca jako problem
interdyscyplinarny wspó czesnej
medycyny”

4.10b Dzie  otwarty w poradni
diabetologicznej.

4.10c Dzie  otwarty w poradni ginekologiczno-
po niczej.

4.10d Spotkanie na temat chorób
nowotworowych u kobiet.

Szko a Promocji Zdrowia

(4.10) Wojewódzki Szpital Specjalistyczny w Radomiu

 (4) Departament Zdrowia

(4.7) Samodzielny Specjalistyczny Zespó  Zak adów Opieki Zdrowotnej im. Dr. Teodora Dunina w Rudce

(4) Departament Zdrowia
(4.8) Szpital Dzieci cy im. Prof. Med. Jana Bogdanowicza SPZOZ

 (4) Departament Zdrowia
(4.9) Centrum Leczniczo-Rehabilitacyjne i Medycyny Pracy "ATTIS" - SPZOZ

 (4) Departament Zdrowia
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stycze luty marzec kwiecie maj czerwiec lipiec sierpie wrzesie pa dziernik listopad grudzieNazwa dzia ania promocyjnegoL.p.

(1) Kancelaria Marsza ka
IV kwarta

Termin

I kwarta II kwarta III kwarta

4.11a
Wojewódzka kampania
spo eczna ,,Porozumienie dla
trze wo ci”

4.12a Zabezpieczenie medyczne wy cigu
kolarskiego Tour de Pologne

4.13a
Przyj cie przedstawicieli Fundacji
Socjalno - Medycznej na Wschodni
Europ  z Holandii

4.13b Wizyta delegacji z Re skiej Kliniki
Psychiatrycznej z Langenfeld

4.13c
Wyjazd przedstawicieli Zespo u do
Re skiej Kliniki Psychiatrycznej w
Langenfeld

4.14a

XII Olimpiada Szkó  Promocji Zdrowia
Uczestnicy: przedstawiciele Samorz du
Województwa Mazowieckiego,
350 uczniów bior cych udzia  w
Programie „ Szko a Promocji Zdrowia”
z terenu Mazowsza, opiekunowie,
koordynatorzy, zaproszeni go cie.
Has o olimpiady:
„ Bez tytoniu w doros e ycie”

4.14b

Otwarcie budynku F W Mi dzyleskim
Szpitalu Specjalistycznym w Warszawie
Uczestnicy: przedstawiciele organu
za ycielskiego, zaproszeni go cie,
personel szpitala.

5a Targi Fruit Logistica 2012
5b Targi BioFach 2012
5c V Edycja Konkursu o Laur Marsza ka

5d
Targi Produktów Regionalnych
„Regionalia”

 (4) Departament Zdrowia
(4.14) Mi dzyleski Szpital Specjalistyczny w Warszawie

(5) Departament Rolnictwa i Modernizacji Terenów Wiejskich

 (4) Departament Zdrowia
(4.13) Wojewódzki Samodzielny Zespó  Publicznych Zak adów Opieki Zdrowotnej im. Prof. Eugeniusza Wilczkowskiego w Gostyninie

(4.12) SPZOZ "RM-MEDITRANS" Siedlce
 (4) Departament Zdrowia

(4.11) Mazowieckie Centrum Polityki Spo ecznej
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stycze luty marzec kwiecie maj czerwiec lipiec sierpie wrzesie pa dziernik listopad grudzieNazwa dzia ania promocyjnegoL.p.

(1) Kancelaria Marsza ka
IV kwarta

Termin

I kwarta II kwarta III kwarta

5e
IV Mi dzynarodowe Targi Turystyki
Wiejskiej i Agroturystyki
AGROTRAVEL

5f Dzie  Ziemi
5g Konkurs „Przyjazna Wie ”

5h Konkurs „Smak Ekologicznej
ywno ci”

5i Do ynki Województwa

5j VI Mazowiecki Kongres Obszarów
Wiejskich

5k

POLAGRA FOOD 2012
Mi dzynarodowe Targi Wyrobów
Spo ywczych
„Smaki Regionów”

6a

Prezentacja „Program Ochrony
rodowiska Województwa

Mazowieckiego na lata 2011-2014 z
uwzgl dnieniem perspektywy do 2018
r.”

6b

Prezentacja „Wojewódzkiego Planu
Gospodarki Odpadami dla Mazowsza na
lata 2012 – 2017 z uwzgl dnieniem lat
2018 - 2023” wraz z aktualizacj
„Programu usuwania wyrobów
zawieraj cych azbest z terenu
województwa mazowieckiego”

6c
IV Edycja Konkursu Ekologicznego dla
dzieci w wieku przedszkolnym z terenu
Województwa Mazowieckiego

6d

X Edycja Konkursu Ekologicznego dla
uczniów szkó  podstawowych i
gimnazjów

6e

Zako czenie i podsumowanie VIII
edycji Konkursu - zbiórka makulatury
dla przedszkoli, szkó  podstawowych,
gimnazjów i szkó  ponadgimnazjalnych
z terenu Województwa Mazowieckiego

6f
Udzia  w obchodach „ wiatowego Dnia
Ziemi” oraz w „VII Warszawskich
Dniach recyklingu”

(6) Departament rodowiska
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stycze luty marzec kwiecie maj czerwiec lipiec sierpie wrzesie pa dziernik listopad grudzieNazwa dzia ania promocyjnegoL.p.

(1) Kancelaria Marsza ka
IV kwarta

Termin

I kwarta II kwarta III kwarta

6g

Przygotowanie publikacji z zakresu
ochrony rodowiska (kszta towanie

ciwych nawyków u spo ecze stwa)
– opracowanie projektu oraz wydruk.

6h
Kampanie medialne z zakresu edukacji
ekologicznej

6i
Wyjazdy zagraniczne do Belgii / Region
Bruksela - Stolica oraz do Szwecji /
Region Sztokholm

6j Wspó praca mi dzynarodowa z Moskw

6k Wspó praca mi dzynarodowa ze
Sztokholmem

6.1a
Wydawanie kwartalnika „Parki
Krajobrazowe Mazowsza” -
Mazowiecki Park Krajobrazowy

6.1b
Publikacja z okazji 25 - lecia
Mazowieckiego Parku Krajobrazowego
im. Czes awa aszka.

6.1c

Dzie  Otwarty w Mazowieckim Parku
Krajobrazowym im. Cz. aszka
pn „25 lat Mazowieckiego Parku
Krajobrazowego”.

6.1d

Dwudniowa konferencja z okazji
25-lecia Mazowieckiego Parku
Krajobrazowego im. Cz. aszka

(6) Departament rodowiska
(6.1) Mazowiecki Zespó  Parków Krajobrazowych
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stycze luty marzec kwiecie maj czerwiec lipiec sierpie wrzesie pa dziernik listopad grudzieNazwa dzia ania promocyjnegoL.p.

(1) Kancelaria Marsza ka
IV kwarta

Termin

I kwarta II kwarta III kwarta

6.1e

Konkursy ekologiczne
np. „Poznaj swoj  rzek ” - Brudze ski
Park Krajobrazowy
"Szkolny piórnik - Chojnowski Park
Krajobrazowy
„Przyrodniczy konkurs edukacyjny dla
szkó  z terenu MPK - 25 lat
Mazowieckiego Parku Krajobrazowego
im. Czes awa aszka” - Mazowiecki
Park Krajobrazowy,
„Dokarmiamy ptaki zim  – szkolny
karmnik”  - Brudze ski Park
Krajobrazowy, Mazowiecki Park
Krajobrazowy, Kozienicki Park
Krajobrazowy, Chojnowski Park
Krajobrazowy,
„Pomagamy p azom” - Kozienicki Park
Krajobrazowy,
„Moje spotkania z Puszcz ” -
Kozienicki Park Krajobrazowy,
„Nadbu skie spotkania
z przyrod ” - Nadbu ski Park
Krajobrazowy.

6.1f

Wydanie kalendarza na rok 2013 oraz
pok osia konkursu „Moje spotkania z
Puszcz ” - Kozienicki Park
Krajobrazowy

6.1g

Opracowanie i opublikowanie drugiego,
rozszerzonego wydania ksi eczki -
malowanki pokazuj cej gatunki p azów
wyst puj cych na terenie Kozienickiego
Parku Krajobrazowego, ich cechy
morfologiczne i wybrane
aspekty z biologii.

6.1h

Opracowanie i wydanie publikacji
edukacyjnej dot. wodnych organizmów
wska nikowych przydatnych do oceny
czysto ci wód powierzchniowych - w
ramach zadania „Monitoring rodowiska
przyrodniczego Kozienickiego
Parku Krajobrazowego”
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(1) Kancelaria Marsza ka
IV kwarta

Termin

I kwarta II kwarta III kwarta

6.1i

Wydanie mapy przyrodniczo -
krajoznawczej, przewodnika po szlakach
rowerowych Puszczy Kozienickiej,
folderów, ulotek,

6.1j

Zorganizowanie warsztatów
ekologicznych dla uczniów oraz
warsztatów ekologicznych dla
nauczycieli w ramach zadania
„Edukacja dla zrównowa onego
rozwoju na terenie Kozienickiego Parku
Krajobrazowego
w 2012 r.”

6.1k

Organizacja dwudniowej konferencji
pn. "Jak ka dy z nas mo e chroni  parki
krajobrazowe Mazowsza" / "Razem
naprawiamy nasz ma y wiat"  -
Chojnowski Park Krajobrazowy

6.1l

Dodruk albumu „Ptaki Brudze skiego
Parku Krajobrazowego” - Brudze ski
Park Krajobrazowy

6.1

Wydanie plakatu edukacyjnego
z kalendarium na 2013 rok -
Mazowiecki Park Krajobrazowy

6.1m
Wspó praca mi dzynarodowa
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(1) Kancelaria Marsza ka
IV kwarta

Termin

I kwarta II kwarta III kwarta

6.1n

Wystawa z okazji 25-lecia
Mazowieckiego Parku Krajobrazowego
w Mazowieckim Urz dzie
Wojewódzkim w Warszawie oraz w
Urz dzie Marsza kowskim
Województwa Mazowieckiego

7a

Akcja szkoleniowo-promocyjna z
zakresu op at za korzystanie ze
rodowiska, op aty produktowej, op aty

za substancje kontrolowane oraz op at
wynikaj cych z ustawy o bateriach i
akumulatorach
Uczestnicy: oko o 350 osób z terenu
województwa mazowieckiego oraz
osoby z innych województw
zakwalifikowane na szkolenia ze
wzgl du na miejsce korzystania ze
rodowiska

7b

Wykonanie broszury informacyjno-
edukacyjnej na temat op at za
korzystanie ze rodowiska, op aty
produktowej, op aty za substancje
kontrolowane oraz op at wynikaj cych z
ustawy o bateriach i akumulatorach

7c
Akcja informacyjno – promocyjna
w mediach – spoty reklamowe na temat
op at rodowiskowych.

8a
Otwarcie Sezonu Turystycznego
Województwa Mazowieckiego

8b
II edycja programu Paszport
Turystyczny Województwa
Mazowieckiego

8c Sejmik Turystyczny Województwa
Mazowieckiego

8d Zlot Turystów Województwa
Mazowieckiego

 (7) Departament Op at rodowiskowych

(8) Departament Kultury, Promocji i Turystyki
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(1) Kancelaria Marsza ka
IV kwarta

Termin

I kwarta II kwarta III kwarta
8e Udzia  w targach turystycznych

8f Nagroda Marsza ka Województwa
Mazowieckiego

8g Konkurs Fotograficzny Mazowsze
Bliskie Sercu

8h Do ynki Województwa Mazowieckiego

8i

Materia y promocyjne: spot/film
promuj cy Województwo Mazowieckie,
materia y informacyjne dot. oferty
turystycznej Mazowsza, kalendarze na
rok 2013, artyku y prasowe

8j „Stolica Kultury Mazowsza”

8k

Bie ca wspó praca z Samorz dami
Woj. Maz. oraz lokalnymi
organizacjami kulturalnymi przy
organizacji przedsi wzi  kulturalnych

8l Mazowieckie Zdarzenia Muzealne -
Wierzba

Cykl audycji promuj cych mazowieck
kultur  i sztuk  pt „Strefa Mazowsze”

8m

Dzia ania w zakresie opiniowania
projektów graficznych materia ów
reklamowo-promocyjnych
zawieraj cych logotyp Marki
Mazowsze, w zakresie zgodno ci z
zasadami Systemu Identyfikacji
Wizualnej Marki Mazowsze

8n

Zapewnianie oprawy wizualnej podczas
wydarze  organizowanych i
wspó organizowanych przez Samorz d
Województwa Mazowieckiego

8o

Konferencja ”II Kongres Promocji
Mazowsza"

Uczestnicy: ok. 200 osób

(8.1) Europejskie Centrum Artystyczne im. Fryderyka Chopina w Sannikach
(8) Departament Kultury, Promocji i Turystyki
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stycze luty marzec kwiecie maj czerwiec lipiec sierpie wrzesie pa dziernik listopad grudzieNazwa dzia ania promocyjnegoL.p.

(1) Kancelaria Marsza ka
IV kwarta

Termin

I kwarta II kwarta III kwarta

8.1a

Otwarcie sezonu koncertowego:
Laureaci nagrody "Z otych Parnasów"
VI Forum Pianistycznego "Bieszczady
bez granic" w Sanoku ( fortepian)
Micha  Chorosi ski ( recytacja)

Wystawa ze zbiorów P ockiej Galerii
Sztuki.

8.1b

Koncert chopinowski
Edward Wolanin ( fortepian)
Krzysztof Goszty a ( recytacja)
Wystawa pasteli autorstwa Krystyny
Brzozowskiej ,, Pejza ”

8.1c

Koncert dedykowany Pami ci Tatiany
Szebanowej i Krzysztofa Kolbergera
Wykonawcy :
Rodzina Drzewieckich –Jaros aw
Drzewiecki, Stanis aw Drzewiecki z
on  Jekaterin   Sarajew  Drzewick ,

Recytacja poezji  -Anna Romantowska

Wystawa  malarstwa autorstwa
Tadeusza Zaremby ,, Sanniki bli ej
morza”

8.1d

,, Wie a malowana” – wspomnienie o
Wojciechu Siemionie ,, Wykonawcy:
Joanna  Maklakiewicz – fortepian
 Joanna Kasperska i Józef Plesa

Wystawa fotograficzna wspomnienia o
Wojciechu Siemionie w opracowaniu
Anny Sobol
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stycze luty marzec kwiecie maj czerwiec lipiec sierpie wrzesie pa dziernik listopad grudzieNazwa dzia ania promocyjnegoL.p.

(1) Kancelaria Marsza ka
IV kwarta

Termin

I kwarta II kwarta III kwarta

8.1e

Koncert chopinowski
Wykonawcy:
 Karol Radziwonowicz –fortepian
Recytacja ;Edyta Jungowska

 Wystawa Malarstwo Jakuba
wieczkowskiego

8.1f

Koncert ,, Muzyczna Europa”
Wykonawcy:
 Teresa Kaban  – fortepian
Henryk B ej - flet Recytacja – Piotr
Bajor i Ewa Doma ska  poezja
noblistów z Europy.

Wystawa zbiorowa  ,, Podró e po
Europie”

8.1g

Recital  fortepianowy
Wykonawcy:
Anna Jastrz bska - Quinn –fortepian,
Tomasz  Bajerski –fortepian,
Stanis awa Celi ska  poezja piewana
 Wystawa -Malarstwo Alojzego
Balcerzaka
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stycze luty marzec kwiecie maj czerwiec lipiec sierpie wrzesie pa dziernik listopad grudzieNazwa dzia ania promocyjnegoL.p.

(1) Kancelaria Marsza ka
IV kwarta

Termin

I kwarta II kwarta III kwarta

8.1h

Recital fortepianowy
Wykonawcy:
El bieta Kara  –Krasztel  – fortepian
Recytacja- Dariusz Kuba Jakubowski
Wystawa malarstwa Marcina  Cabak

8.1i

,, Karawany Europy”  Plenerowe
spektakle teatralne, atrakcyjne dzia ania
animacyjne. Wspó praca z
Mazowieckim Centrum Kultury  i
Sztuki  w Warszawie

8.1j

,,44 Niedziela sannicka” Festyn ludowy/
impreza plenerowa po czona z muzyk
klasyczn  (koncert operetkowy)  i
muzyka wspó czesna
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stycze luty marzec kwiecie maj czerwiec lipiec sierpie wrzesie pa dziernik listopad grudzieNazwa dzia ania promocyjnegoL.p.

(1) Kancelaria Marsza ka
IV kwarta

Termin

I kwarta II kwarta III kwarta

8.1k

Koncert chopinowski
Wykonawcy:
Maria Sta czyk– fortepian
 Recytacja  -Maria Pakulnis

Wystawa malarstwa  Janusza
Lewandowskiego

8.1l

Koncert chopinowski
Wykonawcy;
Jerzy Sterczy ski – fortepian,
Anna Seniuk – recytacja

Wystawa pasteli  Barbary Perlikowskiej
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stycze luty marzec kwiecie maj czerwiec lipiec sierpie wrzesie pa dziernik listopad grudzieNazwa dzia ania promocyjnegoL.p.

(1) Kancelaria Marsza ka
IV kwarta

Termin

I kwarta II kwarta III kwarta

8.1

Wieczór narodowy ,, Romanse
rosyjskie” Rosja na bis  z cyklu imprez
narodowych:
Wykonawcy;
Wies aw Bednarek –baryton, Andrzej

onczy sk i-  fortepian, Tadeusz Melon
–skrzypce.

8.1m

Festiwal  ,, z  Pasj  na Ty”
Projekt  interdyscyplinarny

8.1n

,, Pi kno odnalezione”
Udzia  w projekcie  promuj cym
organizowanym  przez Fundacj  ,,
Postive Image „w widnicy.
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stycze luty marzec kwiecie maj czerwiec lipiec sierpie wrzesie pa dziernik listopad grudzieNazwa dzia ania promocyjnegoL.p.

(1) Kancelaria Marsza ka
IV kwarta

Termin

I kwarta II kwarta III kwarta

8.1o

,,Projekt rozwoju  i  promocji
Europejskiego Centrum Artystycznego
im. Fryderyka Chopina w Sannikach w
wietle zako czenia realizacji projektu

w ramach Regionalnego Programu
Operacyjnego Województwa
Mazowieckiego 2007-2013 pn.:
„Rewaloryzacja Zespo u Pa acowo-
Parkowego im. Fryderyka Chopina”.

8.2a
Ekspozycja na XVIII
Mi dzynarodowych Targach
Wydawców Katolickich w Warszawie

8.2b III Warszawskie Targi Ksi ki w Pa acu
Kultury i Nauki w Warszawie

8.2c

Bie ca promocja projektów
realizowanych przez Instytut (papieskie
sympozja, sesje, koncerty, konkursy,
panele, warsztaty)

8.2d

Kursy doskonalenia zawodowego dla
nauczycieli w zakresie edukacji
aksjologicznej wed ug nauczania Jana
Paw a II

8.2e Dzieci ca Akademia Teatralna im.
Karola Wojty y

8.2f Papieskie D by w Szpitalach
Dzieci cych

8.2g Ogólnopolski Konkurs Papieski

8.2h Warsztaty ekumeniczne dla
gimnazjalistów

8.2i Filmowe spotkania o Janie Pawle II
8.2j Papamobile - Superstar
8.2k Sobotnie Pokazy filmowe dla dzieci

termin nie zosta  podany

wg. grafiku dzia  poszczególnych projektów

(8) Departament Kultury, Promocji i Turystyki
(8.2) Instytut Papie a Jana Paw a II w Warszawie
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stycze luty marzec kwiecie maj czerwiec lipiec sierpie wrzesie pa dziernik listopad grudzieNazwa dzia ania promocyjnegoL.p.

(1) Kancelaria Marsza ka
IV kwarta

Termin

I kwarta II kwarta III kwarta
8.2l „Chcemy Pami ta ”
8.2 Archiwum Wspomnie  JP2

8.2m Konferencje zwi zane z nauczaniem
Jana Paw a II

8.2n Wychowanie w szkole wg nauczania
Jana Paw a II

8.2o Dzie  Papieski 2012
8.2p Rocznica mierci Jana Paw a II

8.2r Rocznica beatyfikacji b ogos awionego
Jana Paw a II

8.3a

Sezon teatralny 2011/2012 i 2012/2013
na Biela skiej Scenie Kameralnej

Mazowieckiego Teatru Muzycznego im.
Jana Kiepury w Warszawie

Widownia: na ka dym spektaklu mo e
by   maksymalnie 210 osób

8.3b

Sezon teatralny Mazowieckiego Teatru
Muzycznego 2011/2012 i 2012/2013 w

Sali Koncertowej Filharmonii
Narodowej. Widownia: ka dorazowo na

koncercie mo e by   1072 osoby

8.3c

Sezon teatralny Mazowieckiego Teatru
Muzycznego 2011/2012 i 2012/2013 na

SCENIE W MUZEUM. Widownia:
ka dorazowo na przedstawieniu mo e

by  120 osób

8.3d

Uroczysta Gala Rozdania Teatralnych
Nagród Muzycznych im. Jana Kiepury

w Mateczniku Mazowsze w Otr busach.
Widownia: na koncercie mo e by

maksymalnie 540 osób

8.3e

3. Koncert GUSTAW HOLOUBEK IN
MEMORIAM w Zamku Królewskim w
Warszawie. Widownia: w Sali Wielkiej

Ansamblowej widownia mo e
pomie ci  maksimum 400 (w zale no ci

od wielko ci orkiestry).

8.3f

wiatowa prapremiera wspó czesnej
operetki "Dwie Myszy i Kot" w

Filharmonii Narodowej. Widownia:
ka dorazowo na koncercie mo e by

1072 osoby

(8.3) Mazowiecki Teatr Muzyczny im. Jana Kiepury w Warszawie
(8) Departament Kultury, Promocji i Turystyki
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stycze luty marzec kwiecie maj czerwiec lipiec sierpie wrzesie pa dziernik listopad grudzieNazwa dzia ania promocyjnegoL.p.

(1) Kancelaria Marsza ka
IV kwarta

Termin

I kwarta II kwarta III kwarta

8.3g Premiera spekrtaklu "Edith i Marlene"
w Mateczniku Mazowsze w Otr busach

8.4a Kampania promocyjna "Kierunek
Kultura: Multipolis"

8.4b
Kampania promocyjna projektu
"Ci cie/Nierozpoznane wymiary
rozwoju kulturalnego

8.4c Promocja projektu Blok3

8.4d Promocja projektu Muzyczni
Edukatorzy

8.4e Kampania promocyjna festiwalu
InQbator Ulicy

8.4f Kampania promocyjna projektu
Karawana

8.4g Promocja projektu Inspiracje

8.4h Promocja 35. Konkursu Warszawska
Syrenka

8.4i Promocja Mazowieckiego Festiwalu
Teatrów Amatorskich

8.4j Promocja projektu Odkrywanie Tradycji
Mazowsza

8.4k Promocja przewodników z cyklu
"Tradycja Mazowsza"

8.4l Kampania promocyjna Mazowieckiej
Akademii Ksi ki

8.4 Kampania promocyjna cyklu Mazowsze
w Koronie

8.4m Kampania promocyjna festiwalu
"Mazovia Goes Baroque"

8.4n Kampania promocyjna festiwalu
"Chopiniana"

8.4o Promocja i reklama Nagrody Norwida

8.4p Kampania promocyjna fina u konkursu
Grafika Warszawska

8.4q Kampania promocyjna Festiwalu Sztuki
3M Woda

8.4r Promocja projektu "Lato na wsi"
8.4s Promocja Galerii MCKiS

8.4t Promocja Nocy Muzeów w Galeriach
MCKiS

8.4u Promocja Mazowieckiego Funduszu
Filmowego

(8) Departament Kultury, Promocji i Turystyki
(8.4) Mazowieckie Centrum Kultury i Sztuki w Warszawie
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stycze luty marzec kwiecie maj czerwiec lipiec sierpie wrzesie pa dziernik listopad grudzieNazwa dzia ania promocyjnegoL.p.

(1) Kancelaria Marsza ka
IV kwarta

Termin

I kwarta II kwarta III kwarta

8.4v Folder repertuarowy MCKiS/12 wyda
miesi cznych

8.4w Kalendarz na 2013 rok: "Legendy z
Mazowsza"

8.4x
Projekt medialny MG/MGB -

odzie owa Gazeta Mazovia Goes
Baroque

8.4y Projekt promocyjno-marketingowy
Scena E12

8.4z Benefis Mazowieckiego Uniwersytetu
Trzeciego Wieku

8.4

www.mckis.waw.pl
Strona internetowa
Mazowieckiego Centrum
Kultury i Sztuki

8.4
Projekt internetowy
MazowieckaKsiazka.pl
Sklep internetowy

8.5a

Obrazy uniwersalne, lokalne i domowe -
Wystawa malarstwa, filmów video i

dzia  w przestrzeni publicznej Piotra
C. Kowalskiego i Joanny Janiak

8.5b Wystawa prac Marcina Berdyszaka
"Sztuczne z udzenia"

8.5c Wystawa prac Kamila Kuskowskiego
"Szcz cie w nieszcz ciu"

8.5d
Sztuka a poznanie. Wystawa

poplenerowa artystów pos uguj cych si
zykiem geometrii

8.5e Wystawa prac Zbigniewa Gostomskiego
i wydanie monografii o arty cie

8.5f Noc Muzeów
8.5g Wystawa prac Czes awa Radzkiego
8.5h Kino na trawie

8.5i Wystawa prac Aleksandra Olszewskiego

8.5j Wystawa prac Juliana Raczko
8.5k Wystawa pt. "Garnitur"
8.5l Wystawa prac Agnes Janich
8.5 Wystawa prac Wieslawa uczaja

8.5m VI Zimowy Przegl d Filmowy
"Koksownik"

(8.5) Mazowieckie Centrum Sztuki Wspó czesnej "Elektrownia" w Radomiu
(8) Departament Kultury, Promocji i Turystyki
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stycze luty marzec kwiecie maj czerwiec lipiec sierpie wrzesie pa dziernik listopad grudzieNazwa dzia ania promocyjnegoL.p.

(1) Kancelaria Marsza ka
IV kwarta

Termin

I kwarta II kwarta III kwarta

8.5n VI Festiwal Sztuki im. Jerzego Buszy
"Random in Radom"

8.5o Dwuj zyczna strona internetowa

8.5p Sta a wspó praca z informatorami
kulturalnymi

8.5r Sta a wspó praca z lokalnymi i
krajowymi mediami

8.6a Promocja wystawy „Minangkabau.
Kultura i sztuka Sumatry

8.6b Promocja wystawy „Pami tka z podró y
na Wschód”

8.6c Promocja wystawy „Bi uteria
Afganistanu”

8.6d Promocja wystawy „Ornament w sztuce
Indonezji” (tytu  roboczy)

8.6e

Promocja wystawy „Bro  indonezyjska
ze zbiorów MAiP” realizowanej w
Pa stwowym Muzeum Wschodu w
Moskwie

8.6f Cykl wystaw fotograficznych w
ksi garni Traffic Club

8.6g Noc Muzeów 2012
8.6h Promocja spotka  muzealnych
8.6i Publikacja informatora muzealnego

8.6j

Udzia  Muzeum w publikacji tomu
pokonferencyjnego „South-East Asia:
Art, Cultural Heritage and Artistic
Relations with Europe-Poland”

8.6k

Wspó praca z organizacjami
pozarz dowymi i organizatorami
wydarze  kulturalnych o podobnym
profilu

8.6l

Udzia  w programie Samorz du
Województwa Mazowieckiego
„Paszport turystyczny Województwa
Mazowieckiego”

8.6 Patronaty nad studenckimi projektami
naukowymi i kulturalnymi

8.6m
Dzia ania promocyjne zwi zane z
otwarciem nowej siedziby MAiP,
planowanym na rok 2013

8.7a Reklama Muzeum

(8) Departament Kultury, Promocji i Turystyki
(8.6) Muzeum Azji i Pacyfiku w Warszawie

(8) Departament Kultury, Promocji i Turystyki
(8.7) Muzeum Historii Polskiego Ruchu Ludowego w Warszawie

dzia ania promocyjne rozpoczn  si  w ko cu 2012 r. Wystawa planowana na pocz tek 2013 r.
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stycze luty marzec kwiecie maj czerwiec lipiec sierpie wrzesie pa dziernik listopad grudzieNazwa dzia ania promocyjnegoL.p.

(1) Kancelaria Marsza ka
IV kwarta

Termin

I kwarta II kwarta III kwarta
8.7b Reklama dzia alno ci Muzeum
8.7c Promocja wydawnictw Muzeum

8.7d Promocja wydawnictw Muzeum na
tagach

8.7e Reklama multimedialna

8.7f Reklama w wydawnictwach
albumowych

8.8a

Wyk ad p. Ryszarda Czajowskiego -
podró nika, operatora filmowego, autora
programów telezwizyjnych pt. "Trudno
uwierzy  ale to wszystko Afryka".
Wyk ad b cy jednym z cyklu dzia
promocyjnych dotycz cych wystawy
"Tajemnice Czarnego L du"

8.8b

Koncert na zako czenie wystawy
"Tajemnice krakowskiego Bractwa
Kurkowego" po czony ze spotkaniem
Radomskiego Bracytwa Kurkowego im.

w. Sebastiana.

8.8c
Promocja imprezy ydowska Noc
Muzealna 2012 w Muzeum im. Jacka
Malczewskiego w Radomiu

8.8d

Otwarcie wystawy "Galeria malarstwa
polskiego XIX i XX w." oraz wyk ad
zwi zany z promocj  wystawy "Galeria
malarstwa polskiego XIX i XX w."

8.8e

Promocja wystawy "Grecja i Rzym".
Spotkanie z metodykami radomskimi
(poloni ci, histotycy, nauczyciele
wiedzy o kulturze,oraz geografowie).

8.8f

Wieczór s owia ski - impreza
promuj ca wystaw  "Badania
archeologiczne nad
Mleczn  wczoraj i dzi ."

(8) Departament Kultury, Promocji i Turystyki
(8.8) Muzeum im. Jacka Malczewskiego w Radomiu
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stycze luty marzec kwiecie maj czerwiec lipiec sierpie wrzesie pa dziernik listopad grudzieNazwa dzia ania promocyjnegoL.p.

(1) Kancelaria Marsza ka
IV kwarta

Termin

I kwarta II kwarta III kwarta

8.8g

Promocja uroczystych obchodów 50.
lecia dzia alno ci Muzeum Jana
Kochanowskiegow Czarnolesie -
oddzialu Muzeum im. Jacka
Malczewskiego w Radomiu

8.9a NOC MUZEÓW
8.9b Dzie  Dziecka

8.9c

Oddzia  Muzeum w Sochaczewie
- otwarcie sezonu turystycznego kolejki

skotorowej

8.9d Dni Techniki Kolejowej

8.9e Lato na G ównym

8.9f Podró  z Kozio kiem Mato kiem

8.9g Dni Transportu Publicznego

8.9h Europejskie Dni Dziedzictwa

8.9i
Zamkni cie sezonu turystycznego

skotorowej Kolejki w Sochaczewie

8.9j
Ogólnopolski Tydzie  Czytania
Dzieciom

8.9k Tydzie  z ksi

8.9l
Rola Kolei w walce o niepodleg
Polski

8.9 Dzie  Kolejarza

8.9m Miko ajki z Miko ajem

8.9n
Mi dzynarodowy Dzie
Niepe nosprawnych

8.9o
Spotkania poetyckie pod has em
„Przedzia  s ów”

(8) Departament Kultury, Promocji i Turystyki
(8.9) Muzeum Kolejnictwa w Warszawie
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stycze luty marzec kwiecie maj czerwiec lipiec sierpie wrzesie pa dziernik listopad grudzieNazwa dzia ania promocyjnegoL.p.

(1) Kancelaria Marsza ka
IV kwarta

Termin

I kwarta II kwarta III kwarta

8.9p Spotkania wspomnieniowe dla seniorów

8.9q
Weekend dla modelarzy kolejowych z
ca ej Polski

8.9r
Wspomnienia kolejowych klubów
sportowych

8.9s Warsztaty teatralne

8.9t Makieta kolejowa 1:32

8.9u „Szalona Lokomotywa”

8.9v Wystawa prac Igora Przybylskiego

8.9w

Wystawa Plakatu Turystycznego i
Kolejowego ze zbiorów Muzeum
Plakatu w Wilanowie

8.9x
Wystawa m odego fotografika Tomasza
Jacykowa „Wspó czesna polska kolej”

8.9y
Wystawa dzia  pracowni
konserwatorskiej

8.10a

Uroczyste obchody 181. rocznicy Bitwy
pod Ostro  26 maja 1831 roku oraz
zako czenie realizacji projektu
"Ponarwie"

8.11a

Pimpu  Sade ko na 102!

(8) Departament Kultury, Promocji i Turystyki
(8.11) Muzeum Literatury im. Adama Mickiewicza w Warszawie

(8.10) Muzeum Kultury Kurpiowskiej w Ostro ce
(8) Departament Kultury, Promocji i Turystyki
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stycze luty marzec kwiecie maj czerwiec lipiec sierpie wrzesie pa dziernik listopad grudzieNazwa dzia ania promocyjnegoL.p.

(1) Kancelaria Marsza ka
IV kwarta

Termin

I kwarta II kwarta III kwarta

8.11b

Sztuka i krytyka u nas czyli tortura
czarownicy. Marian Wawrzeniecki
(1863-1943)

8.11c
Broniewski - ale jaki!

8.11d
Bruno Schulz. Rzeczywisto
przesuni ta

8.11e Bruno Schulz

8.11f adys aw Seby a

8.11g
Otwarcie ekspozycji w Muzeum
Josepha Conrada w Berdyczowie

8.12a

Wystawa"Wokó   jednego  obrazu -
Sejmik bocianów” W adys awa

Aleksandra Maleckiego.Obrazy ze
zbiorów Muzeów Narodowych w
Warszawie,Krakowie ,Kielcach i

Muzeum Ludowych Instrumentów
Muzycnych w Szyd owcu

8.12b Wystawa "Wokó  instrumentu-harmonia
"

8.12c
Wyk ad prof. dr hab. Zbigniewa

Przerembskiego"Dudy w staropolskiej
tradycji muzycznej"

8.12d
Wyk ad prof. Stanis awa aka "Mit

kultury ch opskiej  na podstawie
twórczo ci Wies awa My liwskiego"

8.12e Wyk ad Alojzego Obornego "Wokó
jednego obrazu - Sejmik bocianów"

8.12f
Spotkania z publiczno ci " Wokó
przedmiotu - muzyczne asocjacje,

muzyczne wspomnienia"
8.12g Promocja lekcji muzealnych

8.12h Festiwal harmonistów z czterech
powiatów

8.12i Koncert muzyki klasycznej z
cyklu"Inspiracje muzyk  ludow "

(8) Departament Kultury, Promocji i Turystyki
(8.12) Muzeum Ludowych Instrumentów Muzycznych w Szyd owcu
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stycze luty marzec kwiecie maj czerwiec lipiec sierpie wrzesie pa dziernik listopad grudzieNazwa dzia ania promocyjnegoL.p.

(1) Kancelaria Marsza ka
IV kwarta

Termin

I kwarta II kwarta III kwarta

8.12j

Koncert muzyki jazzowej z cyklu
"Inspiracje muzyk   ludow "w
wykonaniu Kwartetu Grzegorza

Tomaszewskiego

8.13a

WYSTAWA CZASOWA P ock –
portret miasta

8.13b

WYSTAWA CZASOWA: Malarstwo
Andrzeja Walaska, Zdzis awa
Kruszy skiego oraz rze ba Jana
St pkowskiego

8.13c

WYSTAWA CZASOWA Portret ze
wiata

8.13d WYSTAWA CZASOWA Mi dzy
symbolem a metafor

8.13e WYSTAWA CZASOWA Plener u
wójta

8.13f WYSTAWA CZASOWA Medale z
daru Tadeusza Boguckiego

8.13g WYSTAWA CZASOWA P ock –
industrialny portret miasta

8.13h WYSTAWA CZASOWA  Malarstwo
Stanis awa Koguciuka

8.13i WYSTAWA CZASOWA Stefan i
Franciszka Themerson

8.13j WYSTAWA CZASOWA ZHP w
ocku

8.13k WYSTAWA CZASOWA Megality –
kamienne giganty

8.13l
WYSTAWA CZASOWA 50 lat

ockiego Towarzystwa Fotograficznego
im. Aleksandra Macieszy

8.13
WYSTAWA STA A  Rzemios o
artystyczne (metal, ceramik, bi uteria)
okresu secesji

8.13m Promocja programu edukacyjnego na
rok szkolny 2012/2013

8.13n
Promocja dzia alno ci Muzeum
Mazowieckiego poprzez kwartalnik
Biuletyn Muzealny

(8) Departament Kultury, Promocji i Turystyki
(8.13) Muzeum Mazowieckie w P ocku
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stycze luty marzec kwiecie maj czerwiec lipiec sierpie wrzesie pa dziernik listopad grudzieNazwa dzia ania promocyjnegoL.p.

(1) Kancelaria Marsza ka
IV kwarta

Termin

I kwarta II kwarta III kwarta

8.13o

Upowszechnianie zagadnie
historycznych, archeologicznych,
etnograficznych Mazowsza poprzez
pó rocznik Nasze Korzenie

8.13p SESJA - Drzwi P ockie

8.13q
5 ODCZYTÓW dot. sztuki, histori,
archeologii

8.13r 4  SPOTKANIA z cyklu Konfrontacje
historyczne

8.13s 6 KONCERTÓW muzyki powa nej i
rozrywkowej

8.13
Portrety – WYDARZENIE
INTERDYSCYPLINARNE (wystawa,
konkurs, koncerty, spotkania)

8.13t
Spotkanie z kultura etniczn  - Tajlandia
lub Konfrontacje antropologiczne.
Sztuka ludowa

8.13u 3 SPOTKANIA z cyklu rody literackie

8.13w Noc w Muzeum

8.13x Jarmark Tumski – Impreza plenerowa
(wspó organizacja)

8.13y VII Piknik Archeologiczny – Impreza
plenerowa

8.13z Kiermasz bo onarodzeniowy

8.13 Uroczysto  wr czenia nagród im. W .
Hasiora

8.13 3 spotkania z cyklu Zas eni dla
kultury Mazowsza

(8) Departament Kultury, Promocji i Turystyki
(8.14) Muzeum Niepodleg ci w Warszawie
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(1) Kancelaria Marsza ka
IV kwarta

Termin

I kwarta II kwarta III kwarta

8.14a

Uroczyste otwarcie ekspozycji
czasowych zaplanowanych na rok 2012:
1) „Pami  o wojnie”
2) Architektura Polski Niepodleg ej”
3) „Grafika lwowska – miasto i ludzie”
4) „Mieczys aw Paszkiewicz”
5) „Galeria autoportretu wspó czesnego”
6) „Wojna 1812 r.”
7) „Gustaw Hadyna – w 65. rocznic
urodzin”
8) „Kolekcja Leopolis w zbiorach
Muzeum Niepodleg ci”
9) „Kultura studencka 1956-1989”
10) „Grypsy Jerzego H.
Szcz niewskiego, wi nia Pawiaka i
KL Lublin”
11) „Marian Kratochwil – grafiki
lwowskie”
12) „Kierunek Wierszyna –
SYBIRACY”

8.14b Imprezy towarzysz ce wystawom sta ym
i w/w ekspozycjom czasowym

8.14c

Spotkania cykliczne, np.:
• „W salonie u Radziwi ów”
• „KLIOTEKA Salon Ksi ki
Historycznej”
• „Spotkania Krzemienieckie”
• „Filmowe Konfrontacje Historyczne”
• „Poezja z niepodleg ci  w tle”
• Promocje ksi ek (w asnych oraz
zaproszonych do wspó pracy
wydawnictw)
• „Przez tundr , tajg  i stepy”
• „Rodzinna Niedziela w Muzeum
Niepodleg ci”

8.14d Organizacja zaj  w ramach Ferii i
Wakacji w MN
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(1) Kancelaria Marsza ka
IV kwarta

Termin

I kwarta II kwarta III kwarta

8.14e

Organizacja konkursów o tematyce
historycznej z uwzgl dnieniem
aspektów niepodleg ciowych:
• „Kresowe portrety”
• Konkurs krasomówczy
• „Niepodleg a”
• „Mazowsze, moja ma a Ojczyzna”

8.14f

Organizacja imprez wpisanych na sta e
do kalendarza muzealnego:
1) Noc Muzeów
2) Europejskie Dni Dziedzictwa na
Mazowszu

8.14g

Organizacja imprez wynikaj cych ze
specyfiki MN:
1) Dni Pami ci Wi zienia  Pawiak
2) Dni Niepodleg ci
3) Konferencje tematyczne

8.14h

Udzia  w imprezach organizowanych we
wspó pracy z partnerami, np.
1) Bieg Niepodleg ci
2) Udzia  w konferencjach
metodycznych dla nauczycieli, w
spotkaniach dla s uchaczy
uniwersytetów trzeciego wieku itp.

8.15a

Galeria sztuki polskiej ze zbiorów
asnych

„Malarstwo i grafika Kazimierza
Szwainowskiego w 10. rocznic mierci
artysty”

8.15b

browa – zespó  dworsko-parkowy w
fotografii

awomira Kordaczuka

(8) Departament Kultury, Promocji i Turystyki
(8.15) Muzeum Regionalne w Siedlcach

Strona 31 z 55



stycze luty marzec kwiecie maj czerwiec lipiec sierpie wrzesie pa dziernik listopad grudzieNazwa dzia ania promocyjnegoL.p.

(1) Kancelaria Marsza ka
IV kwarta

Termin

I kwarta II kwarta III kwarta

8.15c

„Da  nam przyk ad Bonaparte ... Polskie
enia do niepodleg ci w okresie

napoleo skim”

8.15d

„Cisza pami ci”
malarstwo Grupy „ aweczka”

8.15e
„Reduta eromskiego”
wystawa autorstwa Barbary Wachowicz

8.15f „XXII Tradycje Wielkanocne”

8.15g
„Muzy u Jacka” –
Noc Muzeów 2012

8.15h

Sesja naukowa
„Dwór podlaski – tradycja, to samo ,
przysz ”

8.15i

„Dni Niepodleg ej”
uroczysto ci z okazji 94. rocznicy
odzyskania przez Polsk  niepodleg ci

8.15j

„Adwentowe granie”
XVIII konkurs gry na ligawkach dla
wykonawców z po udniowego
Podlasia i wschodniego Mazowsza

8.15k

Cykliczne uroczysto ci religijno-
patriotyczne upami tniaj ce wybuch II
wojny wiatowej
oraz uczczenie pami ci wi niów
Karnego Obozu Pracy
w Treblince

8.16a

200. rocznica urodzin Zygmunta
Krasi skiego. Warszawa – Opinogóra

Uczestnicy: 1000 os. z Mazowsza

(8) Departament Kultury, Promocji i Turystyki
(8.16) Muzeum Romantyzmu w Opinogórze
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stycze luty marzec kwiecie maj czerwiec lipiec sierpie wrzesie pa dziernik listopad grudzieNazwa dzia ania promocyjnegoL.p.

(1) Kancelaria Marsza ka
IV kwarta

Termin

I kwarta II kwarta III kwarta

8.16b

Konferencja naukowa „Krasi skiego
wiaty zapomniane” wspó organizacja z
Uniwersytetem Miko aja Kopernika w

Toruniu
i Wydawnictwem Naukowym UMK.

Uczestnicy: 500 os. z Polski (ca y kraj)

8.16c

Lekcje teatralne
Uczestnicy: 300 osób (m odzie

szkolna)

8.16d

Teatralna Niedziela w Muzeum
Uczestnicy: 150 osób (mieszka cy
Opinogóry, Ciechanowa i okolic)

8.16e

Noc Muzeów
Uczestnicy: 800 os, mieszka cy

Mazowsza

8.16f

500 koncert muzyki i poezji
Uczestnicy: 200 osób, z terenu

Mazowsza

8.16g

Zabawa u Pana Hrabiego
Uczestnicy: 300 os., dzieci z powiatu

ciechanowskiego

8.16h

Noc Poetów w ramach Jesieni Poezji
wspó organizacja z Powiatowym
Centrum Kultury i Sztuki oraz

Zwi zkiem Literatów na Mazowszu

8.17a
Wystawa "Art Futbol" prezentuj ca
dynamiczne prace fotograficzno -

malarskie Piotra Pawi skiego

8.17b

Wystawa i konkurs plastyczny "Pi ka
no na na powa nie i weso o"

prezentuj ca prace plastyczne dzieci
zwi zane ze sportow  tematyk

Mistrzostw Europy w Pi ce No nej
EURO 2012

8.17c Wystawa "Sto lat Olimpijskich
Konkursów Sztuki 1912 - 2012"

8.17d Gie dy kolekcjonerów pami tek
sportowych

8.17e Noc Muzeów

(8) Departament Kultury, Promocji i Turystyki
(8.17) Muzeum Sportu i Turystyki w Warszawie

Strona 33 z 55



stycze luty marzec kwiecie maj czerwiec lipiec sierpie wrzesie pa dziernik listopad grudzieNazwa dzia ania promocyjnegoL.p.

(1) Kancelaria Marsza ka
IV kwarta

Termin

I kwarta II kwarta III kwarta
8.17f Festiwal Filmów Pi karskich

8.17g Wystawa "Rosyjska Pi ka No na na
Plakatach i w Dokumentach"

8.17h Wystawa "Pi karskie Sztuczki
Techniczne"

8.17i Przegl d Filmów Alpinistycznych

8.17j
Wspó organizacja biura zawodów cyklu

maratonów rowerowych "Mazovia -
MTB"

8.17k Jubileusz 60-lecia
8.17l Udzia  w pikniku archiwalnym w PAN

8.18a XXXI Mazowieckie Zapusty
8.18b Noc Muzeów
8.18c Kwiaty Ogrodów

8.18d Rewitalizacja Zamku Ksi t
Mazowieckich w Ciechanowie

8.18e Majowe Muzykowanie

8.18f Udzia  Muzeum Szlachty Mazowieckiej
w projekcie  „ Pi kno odnalezione”

8.18g Spotkania z histori  dawniej Spotkania
ze redniowieczem

8.18h Zajazd szlachecki
8.18i Bie ca promocja

8.19a

NIEDZIELA PALMOWA W
SKANSENIE
Impreza plenerowa organizowana w
Niedziel  Palmow .
Zasi g imprezy: regionalny.
Uczestnicy – ok. 2000 osób

8.19b

GRY I ZABAWY WIELKANOCNE
Impreza plenerowa organizowana  w
Poniedzia ek Wielkanocny.
Zasi g imprezy: regionalny.
Uczestnicy – ok. 2000 osób

(8) Departament Kultury, Promocji i Turystyki
(8.19) Muzeum Wsi Mazowieckiej w Sierpcu

(8) Departament Kultury, Promocji i Turystyki
(8.18) Muzeum Szlachty Mazowieckiej w Ciechanowie
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stycze luty marzec kwiecie maj czerwiec lipiec sierpie wrzesie pa dziernik listopad grudzieNazwa dzia ania promocyjnegoL.p.

(1) Kancelaria Marsza ka
IV kwarta

Termin

I kwarta II kwarta III kwarta

8.19c

NIEDZIELA W SKANSENIE – cykl
imprez plenerowych organizowanych w
ka  niedziel  i wi to od  maja do
ko ca wrze nia.
Zasi g imprezy: ogólnopolski
Uczestnicy – ok. 15000 osób

8.19d

NOC MUZEÓW
Impreza plenerowa organizowana w
trzeci weekend maja.
Zasi g imprezy: regionalny
Uczestnicy – ok. 2000 osób

8.19e

GOTOWANIE NA POLANIE
Impreza plenerowa organizowana w
pierwsz  niedziel  maja. Zasi g
imprezy: regionalny
Uczestnicy – ok.2000 osób

8.19f

DZIE  DZIECKA W SKANSENIE
Impreza plenerowa organizowana w
pierwsz  niedziel  czerwca. Zasi g
imprezy: regionalny
Uczestnicy – ok. 3000 osób

8.19g

MIODOBRANIE W SKANSENIE
Impreza plenerowa organizowana w
pierwsz  niedziel  lipca. Zasi g
imprezy: regionalny
Uczestnicy – ok. 3000 osób

8.19h

NIWA W SKANSENIE
Impreza plenerowa organizowana w
pierwsz  niedziel  sierpnia. Zasi g
imprezy: regionalny
Uczestnicy – ok. 3000 osób

8.19i

WYKOPKI W SKANSENIE
Impreza plenerowa organizowana w
pierwsz  niedziel  wrze nia. Zasi g
imprezy: regionalny
Uczestnicy – ok. 3000 osób
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(1) Kancelaria Marsza ka
IV kwarta

Termin

I kwarta II kwarta III kwarta

8.19j

DZIE  SADOWNIKA
Impreza plenerowa organizowana w
pierwsz  niedziel  pa dziernika. Zasi g
imprezy: regionalny
Uczestnicy – ok. 1500 osób

8.19k

RZE BA - TWÓRCZO  EDMUNDA
SZPANOWSKIEGO
Wystawa czasowa. Zasi g wydarzenia:
regionalny
Uczestnicy – ok. 500 osób

8.19l

WIELKANOC NA MAZOWSZU
Wystawa czasowa.  Zasi g wydarzenia:
regionalny
Uczestnicy – ok. 15000 osób

8.19

ROK POLSKI W TRADYCYJNYCH
ZAJ CIACH CODZIENNYCH
Wystawa  czasowa. Zasi g wydarzenia:
regionalny
Uczestnicy – ok. 40000 osób

8.19m

BO E NARODZENIE NA
MAZOWSZU
Wystawa czasowa. Zasi g wydarzenia:
regionalny
Uczestnicy – ok. 3000 osób

8.19n

POLACY W BRAZYLII
Wystawa czasowa. Zasi g wydarzenia:
regionalny
Uczestnicy – ok. 500 osób

8.19o

ADAM KO AKOWSKI -
MALARSTWO
Wystawa czasowa. Zasi g wydarzenia:
regionalny
Uczestnicy – ok. 500 osób

8.19p

TRADYCYJNA PALMA
WIELKANOCNA
Konkurs plastyczny. Zasi g wydarzenia:
regionalny
Uczestnicy – ok. 100 osób
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(1) Kancelaria Marsza ka
IV kwarta

Termin

I kwarta II kwarta III kwarta

8.19q

WOJEWÓDZKI KONKURS POEZJI
IM. STEFANA GO BIOWSKIEGO
Zasi g wydarzenia: regionalny.
Uczestnicy: 100 osób.

8.19r

Ogólnopolska Konferencja Naukowa
MI DZY RZECZ  A
RZECZYWISTO CI . EKSPONATY,
KOPIE ODZWIERCIEDLENIE -
PRZEDMIOTY I ICH ROLA W
EKSPOZYCJI MUZEALNEJ
Uczestnicy: 100 osób z terenu ca ej
Polski.
Zasi g: ogólnopolski

8.19s

Spotkania naukowe DALEKO,
BLISKO, TU  ZA MIEDZ ...
Zasi g: regionalny
Uczestnicy: 200 osób

8.19
Promocja dzia alno ci  MWM w
Sierpcu

8.20a

Konferencja prasowa promuj ca System
Identyfikacji Wizualnej Muzeum Wsi
Radomskiej.
Uczestnicy: przedstawiciele mediów

8.20b

Konferencja prasowa promuj ca nowy
portal internetowy Muzeum Wsi
Radomskiej.
Uczestnicy: przedstawiciele mediów

8.20c
Kampania ATL w ramach budowy
jednolitej marki Muzeum Wsi
Radomskiej

(8) Departament Kultury, Promocji i Turystyki
(8.20) Muzeum Wsi Radomskiej w Radomiu

(8) Departament Kultury, Promocji i Turystyki
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(1) Kancelaria Marsza ka
IV kwarta

Termin

I kwarta II kwarta III kwarta

8.21a

X Festyn Archeologiczny na Zamku w
Liwie „Powrót do korzeni”-
 Rzym Staro ytny

8.21b
X Turniej Rycerski „ Opier cie
ksi nej Anny” na Zamku w Liwie

8.22a

Wystawa „Papirusy, mumie, z oto.
Micha  Tyszkiewicz i 150-lecie
pierwszych polskich i litewskich
wykopalisk w Egipcie”

8.22b Wystawa „Megality – kamienne
giganty”

8.22c Klub M odych Mi ników Archeologii

8.22d

Dzie  Przyja ni Polsko-W gierskiej:
wystawa:
- ”Genera  Józef Bem -  bohater Polski i

gier”
- „Codziennie nowe odkrycie – zdj cia z
wykopalisk”

8.22e
Spotkania konserwatorskie
„Sztuka Konserwacji 2012”

8.22f

Wystawa ”Hawarte. Last Masterpieces
of Ancien Painting”, „Hawarte- Ostatnie
Arcydzie a Mistrzów Antyku”

8.22g Noc Muzeów

8.22h

„Lato w mie cie” – zaj cia i lekcje
muzealne dla dzieci pozostaj cych na
wakacje w Warszawie

8.22i
Wystawa „Archeologiczna autostrada” z
Muzeum Archeologicznego w Krakowie

8.22j Europejskie Dni Dziedzictwa

8.22k Festiwal Nauki Polskiej

(8) Departament Kultury, Promocji i Turystyki
(8.22) Pa stwowe Muzeum Archeologiczne w Warszawie

(8.21) Muzeum Zbrojownia na Zamku w Liwie
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(1) Kancelaria Marsza ka
IV kwarta

Termin

I kwarta II kwarta III kwarta

8.22l

Inscenizacja historyczna „Noc
Listopadowa 1830 – zdobycie
Warszawskiego Arsena u

8.22 Wydawnictwa w asne i o tematyce
archeologicznej

8.22m

Wystawa ”Bo y bojownicy. .Jan ko i
husyci  w walkach z zakonem
krzy ackim” w Muzeum Regionalnym
w Kozienicach

8.22n

Wystawa ”Bo y bojownicy. .Jan ko i
husyci  w walkach z zakonem
krzy ackim” w Muzeum Nyireghaza
na W grzech

8.22o

Wystawa „Czas i rzeka. Dolina Liwca u
schy ku staro ytno ci”
Muzeum Archeologiczne w Krakowie

8.22p

Wystawa „Skarby wieków rednich” w
Muzeum ska Opolskiego w
Opolu

8.22q

Wystawa „Skarby wieków rednich” w
Muzeum w Ratyzbonie (Niemcy)

8.22r

Wystawa „Skarby wieków rednich” w
Muzeum w Brandenburgu (Niemcy)

8.23a

Kampanie informacyjno-wizerunkowe
promuj ce dzia alno  Pa stwowego
Muzeum Etnograficznego (PME)
(ATL/BTL)

(8) Departament Kultury, Promocji i Turystyki
(8.23) Pa stwowe Muzeum Etnograficzne w Warszawie
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(1) Kancelaria Marsza ka
IV kwarta

Termin

I kwarta II kwarta III kwarta

8.23b

Kompleksowa i zró nicowana
oferta  us ug i produktów PME
- wystawy sta e i czasowe
-  lekcje i warsztaty
-  inne wydarzenia    artystyczne i
naukowe

8.23c
Utrwalanie marki PME

8.24a
Pam Valentine "Kochankowie nie z tej

ziemi". Re yseria: Piotr Urbaniak,
scenografia: Joanna Schoen

8.24b

Mi dzynarodowy Dzie  Teatru.
Premiera spektaklu: Jerzy Szaniawski

eglarz". Re yseria: Maciej
Kowalewski, scenoigrafia Piotr

Rybkowski.

8.24c

Szymon Bogacz "Trzech m czyzn w
ró nym wieku". Re yseria: Julia

Paw owska, scenografia: Joanna Ja ko-
Sroka. Spektakl zg oszony na Konkurs

Polskiej Dramturgii wspó czesnej.

8.24d
Udzia  w uroczysto ci otwarcia Centrum

Kultury w Sierpcu: Jan Nowicki
"Rozmowy z Piotrem".

8.24e

Rainer Lewandowski "Ju  tylko
Hamlet". Re yseria: Marek

Mokrowiecki, scenografia: Miko aj
akomski

8.24f
Wystawa czasowa zdj , plakatów i

afiszy sztuk zrealizowanych w p ockim
Teatrze latach 1975-2012.

8.24g
Dni Historii P ocka. Spektakl plenerowy

pt. "775", przygotowany w rocznic
lokacji P ocka.

8.24h
Rados aw Paczocha "By  jak

Kazimierz Deyna". Re yseria: Micha
Kota ski.

8.24i

W dzie  dwusetnej rocznicy pierwszej
premiery: happening na ulicach
ocka (centralne obchody 200-lecia

ockiego Teatru).

(8) Departament Kultury, Promocji i Turystyki
(8.24) Teatr Dramatyczny im. J. Szaniawskiego w P ocku
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(1) Kancelaria Marsza ka
IV kwarta

Termin

I kwarta II kwarta III kwarta

8.24j
Wernisa  wystawy "200 lat p ockiego
Teatru" w Muzeum Mazowieckim w

ocku.

8.24k

Dwudniowa Sesja Naukowa w
Towarzystwie Naukowym P ockim,
przygotowana przez wieloletniego
kierownika literackiego Teatru dr.

Bohdana Urbankowskiego.

8.24l
Ods oni cie pami tkowego

postumentu w miejscu, w którym
stan  w 1812 r. Teatr (Tumskie

8.24 Marek Mokrowiecki "Komedianci w
ocku". Przedpremierowa  wystawa.

8.24m
Udzia  w festiwalu im. Stefana

Themersona SkArPA.

8.24n

Uroczyste nabo stwo w p ockiej
Bazylice Katedralnej, po wi cone
pami ci pracowników Teatru, z

udzia em: Zespo u Teatru
Dramatycznego w P ocku, P ockiej

Orkiestry Symfonicznej, Chóru Pueri
Cantores Plocensis.

8.24o Premiera spektaklu dla dzieci

8.24p

Wydanie publikacji ksi kowej pt.
„200 lat p ockiego Teatru”,

zawieraj cej pok osie Sesji Naukowej
(referaty) oraz bogaty materia

faktograficzny zawieraj cy kalendarium
najwa niejszych wydarze  (zdj cia z
przedstawie , reprodukcje plakatów,
noty biograficzne wybitnych twórców

ockiej Sceny). Publikacj
przygotowuje dr Barbara Konarska-

Pabiniak.
 - Wydanie publikacji „P ocki Teatr
2002-2012”, zawieraj cej omówienie

poszczególnych sezonów Teatru. B dzie
to pi ta z kolei – od 1975 r. tego rodzaju

publikacja.

8.24q

Wspólnie z P ockim Teatrem Przyjació
Teatru og oszenie w ród m odzie y

szkó  ponadgimnazjanych konkursu na
projekt plakatu upami tniaj cego

dwustulecie Teatru.
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8.24r R. Cooney "Zamknij oczy i my l o
Anglii"

8.24s

Cykl spotka  z widzami pt. „W starym
teatrze” – filmowa prezentacja
najciekawszych spektakli, które

powsta y w p ockim Teatrze. W ka dym
spotkaniu uczestniczy go  specjalny, a

prezentacjom towarzysz  krótkie
prelekcje.

8.25a
"Msza Kreolska" Koncert Jubileuszowy
z okazji 99 rocznicy otwarcia Teatru
Polskiego

8.25b

PREMIERY TEATRU POLSKIEGO:
"Zwiastowanie",
"Mazepa",
"Sny/Pokolenie jeans",
"Parady",
"Burza"

8.25c CYKL EDUKACYJNY:
Teatr Polski Dzieciom

8.25d
CYKLE:
Salony Poezji, Czytanie Listów, Fora
Dyskusyjne Teatru Polskiego, Debaty

8.25e
NOWE CYKLE:
"5 polskich mów",
Taniec w polskim

8.25f

SPEKTAKLE WYJAZDOWE:
upsk, Gorzów Wielkopolski,

Rzeszów, Kraków, Szczecin, Katowice,
Opole,  ód , Gda sk

8.26a Koncerty „Mazowsza”

8.26b
Wydarzenia artystyczne w Mateczniku
Mazowsze w Otr busach

8.26c
 Pozosta a dzia alno  w siedzibie
„Mazowsza” w Otr busach

8.27a Promocja na no nikach outdoor -
BILBOARDY

(8.26) Pa stwowy Zespó  Ludowy Pie ni i Ta ca "MAZOWSZE" im. Tadeusza Sygiety skiego

(8) Departament Kultury, Promocji i Turystyki
(8.27) Warszawska Opera Kameralna

(8) Departament Kultury, Promocji i Turystyki

(8) Departament Kultury, Promocji i Turystyki
(8.25) Teatr Polski w Warszawie
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8.27b Promocja na no nikach outdoor –
EKRANY LED

8.27c

Promocja na tablicach 30 x 90 cm w
autobusach i tramwajach  komunikacji

miejskiej

8.27d Promocji w bezp atnych dziennikach
„METRO” i „ECHO MIASTA”

8.27e
Promocja na portalu horyzontalnym
INTERIA.PL, WP.PL lub ONET.PL

8.27f

Promocja w rozg niach radiowych.
Wspó praca dotyczy dzia

promocyjnych oferowanych przez
„Radio dla Ciebie”, „Radio Warszawa”

oraz „Polskie Radio II”

8.27g
Promocja w czasopismach

angloj zycznych: The Visitor, In Your
Pocket, The Warsaw Voice, The Visitor

8.27h Promocja w sieci bankomatów CASH
FOR YOU lub sieci EURONET

8.27i Newsletter WOKu
8.27j Koperty kulturalne POKA POKA
8.27k Portal spo eczno ci owy FACEBOOK
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8.27l

www.tvn24.pl
www.o2.pl

www.maestro.net.pl
www.interia.pl

www.warszawa.studentnews.pl
www.dlastudenta.pl

www.wik.com.pl
www.e-teatr.pl

www.warszawa.naszemiasto.pl
www.kamertonnet.republika.pl

www.informia.pl
www.022magazine.pl
www.cojestgrane.pl

www.teatry.art.pl
www.echomiasta.pl

www.9494.pl
www.polmic.pl

www.kulturaonline.pl
www.wieszcodobre.pl

www.festivalinfo.pl
www.muzikanova.pl

www.e-warszawa.com
www.warszawa.pogodzinach.pl

www.instytut-teatralny.pl
www.independent.pl

www.warszawa.ngo.pl
www.kulturalna.warszawa.pl

www.kulturalnie.waw.pl
www.warsawtour.pl

www.widowiska.gdzieco.pl
www.aktivist.pl

www.o.pl
www.kultura-sztuka.waw.pl

www.sztuka.pl
www.bedziesiedzialo.net

8.27

Czasopisma: MANAGERS LIFE,
WINGS, BUSINNES IN POLAND,

WARSAW BUSINNES JOURNAL i
wiele innych gazet lokalnych

8.27m
ELITE TOURS

A-1210 Wien, Wagramer Straße 181

9a

Dzia ania informacyjno-promocyjne
inauguruj ce wdra anie projektu
Regionalny program stypendialny dla
uczniów szczególnie uzdolnionych w
roku szkolnym 2012/2013

(9) Departament Edukacji Publicznej i Sportu
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9b

Publikacja wk adki tematycznej w
sze ciu tygodnikach mazowieckich,
dotycz cej Regionalnego programu
stypendialnego dla uczniów szczególnie
uzdolnionych w roku szkolnym
2012/2013

9c

Konferencja edukacyjna
podsumowuj ca realizacj  projektu
Regionalny program stypendialny dla
uczniów szczególnie uzdolnionych w
roku szkolnym 2011/2012,  z realizacji
najciekawszych Indywidualnych planów
rozwoju edukacyjnego ucznia przez
stypendystów.
Uczestnicy: oko o 40 osób

9d

Przeprowadzenie kampanii medialnej
dotycz cej projektu systemowego
Samorz du Województwa
Mazowieckiego pn. Potencja  naukowy
wsparciem dla gospodarki Mazowsza –
stypendia dla doktorantów,
realizowanego w ramach Priorytetu VIII
Regionalne Kadry Gospodarki;
Dzia anie 8.2 Transfer Wiedzy;
Poddzia anie 8.2.2 Regionalne Strategie
Innowacji.
Uczestnicy: osoby z terenu ca ego
Mazowsza

9e

Publikacja wk adki  tematycznej w
sze ciu Tygodnikach  Mazowieckich,
dotycz ca projektu systemowego
Samorz du Województwa
Mazowieckiego pn. Potencja  naukowy
wsparciem dla gospodarki Mazowsza –
stypendia dla doktorantów,
realizowanego w ramach Priorytetu VIII
Regionalne Kadry Gospodarki;
Dzia anie 8.2 Transfer Wiedzy;
Poddzia anie 8.2.2 Regionalne Strategie
Innowacji.
Uczestnicy:  osoby z terenu ca ego
Mazowsza
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9f

Konferencja naukowa pn.Potencja
naukowy wsparciem dla gospodarki
Mazowsza.
Uczestnicy: oko o 200 osób, w tym 128
doktorantów oraz zaproszeni go cie i
pracownicy Zespo u.

9g

Portal tematyczny dost pny za
po rednictwem strony internetowej
Samorz du Województwa
Mazowieckiego www.mazovia.pl, pn.
Stypendia i wsparcie towarzysz ce dla
doktorantów na Mazowszu.
Uczestnicy: ogólnie dost pny,
dedykowany w szczególno ci
doktorantom.

9h

Dzialania informacyjno-promocyjne
inauguruj ce realizacj  projektu
"Dzieci ca akademia przysz ci-
wyrównywanie szans edukacyjnych
uczniów poprzez dodatkowe zaj cia
rozwijajace kompetencje kluczowe w
szko ach podstawowych"

9i

Przeprowadzenie kampani medialnej
(telewizyjnej i prasowej) dotycz cej
projektu "Dzieci ca akademia
przysz ci - wyrównywanie szans
edukacyjcnych uczniów poprzez
dodatkowe zajecia rozwijaj ce
kompetencje kluczowe w szko ach
podstawowych"

9.1a Wydawnictwo Mazowieckiego
Kwartalnika Edukacyjnego ‘Meritum”

9.1b

Festiwale nauki – w ramach projektu
Systemowego „Mazowieckie Centra
Talentu i Kariery”
( komponenty: M odzie owa Akademia
Umiej tno ci i Szko y Startu do
Kariery).

9.1c Forum Mazowieckich Mi ników
Matematyki

(9.1) Mazowieckie Samorz dowe Centrum Doskonalenia Nauczycieli w Warszawie
(9) Departament Edukacji Publicznej i Sportu
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9.1d

Projekt edukacyjny:
"Szko y dwuj zyczne Mazowsza"
Uczestnicy: 150 nauczyciel z
województwa mazowieckiego

9.1e

Konferencje inauguruj ce projekt
systemowy: Mazowieccy Liderzy
Nauczania Sukcesu -  6 konferencji.
Konferencja dla okre lonych adresatów:
500 nauczycieli z 60 gimnazjów
województwa mazowieckiego oraz
zaproszeni go cie, cznie 600 osób

9.1f Projekt systemowy "Otwarte
Przedszkola" - seminaria dla rodziców

9.1g Projekt „Mazowiecka o wiata w r kach
obywateli”

9.2a

Organizacja wizyty studyjnej „New
media in education and professional
development of librarians”

9.2b Promocja OEIiZK w Internecie

9.2c

Konferencja komputerowej grupy
zainteresowa  Mi dzynarodowego
Stowarzyszenia Nauczycieli J zyka
Angielskiego w Polsce IATEFL PL

9.2d

Konferencja dla nauczycieli
przedmiotów przyrodniczych:
„Zastosowanie nowoczesnych
technologii w nauczaniu przedmiotów
przyrodniczych”

9.2e

Realizacja projektu partnerskiej
wspó pracy mi dzynarodowej w ramach
Akcji Grundtvig programu „Uczenie si
przez ca e ycie”

9.2f

Realizacja projektu partnerskiej
wspó pracy mi dzynarodowej w ramach
Akcji Leonardo da Vinci programu
„Uczenie si  przez ca e ycie”

(9) Departament Edukacji Publicznej i Sportu
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9.2g

Zorganizowanie Warsztatów
mi dzynarodowych w ramach Akcji
Grundtvig programu „Uczenie si  przez
ca e ycie”

9.2h Konferencje metodyczne dla nauczycieli

9.2i XI Zjazd Szkolnych Opiekunów
Pracowni Internetowych w Mrozach

10.1a

IX Mazowieckie Forum Partnerstwa
Lokalnego
Uczestnicy: 120 osób zwi zanych z
publicznymi s bami zatrudnienia,
instytucjami rynku pracy i partnerzy
spo eczni

10.1b

Seminarium organizowane wspólnie z
Biurem Karier  Uniwersytetu
Warszawskiego
Uczestnicy: 60 osób zwi zanych z
Mazowiecka Sieci  Biur Karier oraz
uczelniami wy szymi na Mazowszu

10.1c

Spotkania informacyjne oraz dotycz ce
wprowadzania danych
z przedsi biorcami w subregionach
w ramach projektu „Mazowiecki
barometr – skuteczne narz dzie
prognostyczne”. Dotyczy
przedsi biorców z Mazowsza.

10.1d

Kampania Informacyjno – Promocyjna
wykorzystuj ca zró nicowane formy
dotarcia w ramach projektu
„Mazowiecki barometr – skuteczne
narz dzie prognostyczne”

10.1e Aktualizacja mapy SZ

10.1f Opracowanie przewodnika SZ dla
kandydatów i absolwentów

10.1g Organizacja I Mazowieckiego Konkursu
SZ

10.1h

Opracowanie i zakup materia ów
promocyjnych oraz pozycji
ksi kowych, czasopism do biblioteki
MORP

(10) Departament Strategii i Rozwoju Regionalnego
(10.1) Wojewódzki Urz d Pracy w Warszawie
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10.1i

Spotkania informacyjne ze szko ami
zawodowymi w ramach projektu
„Szkolnictwo zawodowe. Kondycja –
Potencja  – Potrzeby II”

10.1j Wspó praca mi dzynarodowa

10.1k
Targi Pracy i Przedsi biorczo ci
organizowane we wspó udziale z
Urz dem Pracy m.st. Warszawy

10.1l Dzie  Informacyjny Europejskich S b
Zatrudnienia EURES

10.1

Podejmowanie dzia  zwi zanych z
popularyzacj  wymogów zwi zanych z
prowadzeniem agencji zatrudnienia i
zasadami wpisu do rejestru agencji
zatrudnienia oraz udzielanie
zainteresowanym, osobom bezrobotnym
lub poszukuj cym pracy informacji o
rodzajach i dzia alno ci agencji
zatrudnienia

10.1m

 Wspó dzia anie z powiatowymi
urz dami pracy na terenie województwa
   mazowieckiego oraz Okr gow
   Inspekcj  Pracy w Warszawie

10.1n Wydawanie Biuletynu "Mazowiecki
Rynek Pracy"

10.1o Materia y wydawnicze: Album "Dobre
praktyki EFS" – Dzia anie 6.1 PO KL.

10.1p
Materia y wydawnicze: „Album
prezentuj cy prace laureatów III edycji
konkursu na najlepszy komiks"

10.1q Materia y wydawnicze: „Vademecum
Beneficjenta"

10.1r
Plakaty promuj ce IV edycj  konkursu
na komiks, ulotki  nt. projektów
wspó pracy ponadnarodowej

10.1s Szkolenia i spotkania informacyjno-
promocyjne dla Beneficjentów

10.1t

Akcja informacyjno-promocyjna w
mediach: np. 1. og oszenia prasowe  2.
artyku y sponsorowane 3. spoty radiowe
dla WUP w Warszawie oraz Filii WUP.

10.1u Konferencja Podsumowuj ca
Wdra anie PO KL na Mazowszu.

10.1v Materia y promocyjne
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10.1w Konkurs na najlepszy komiks pt.
„Cz owiek – najlepsza inwestycja”

10.1x Forum Funduszy Europejskich

10.1y Dzie  Otwarty Wojewódzkiego Urz du
i jego fili

10.1z Udzia  w Wojewódzkich Do ynkach

10.1 Wydawnictwo Biuletyn Informacyjny
„Mazowiecki Rynek Pracy”

10.1 Targi Pracy i Kariery w Soko owie
Podlaskim

10.1aa
V Siedleckie Targi Edukacyjne
Wy szych Uczelni – ,,Ku przysz ci
zawodowej”.

10.1ab IX Siedleckie Targi Pracy

10.1ac Konferencja podsumowuj ca realizacj
projektu „Czas na biznes III”

10.1ad Cykl audycji telewizyjnych
10.1ae Dzie  Otwarty WUP

10.1af

Konferencja ko cz ca projekt
„Akademia Przedsi biorczo ci V”
Uczestnicy: 70 osób z subregionu
ciechanowskiego- uczestnicy projektu,
przedstawiciele organizacji
pozarz dowych, PUP oraz innych
zako czonych projektów z dzia ania 6.2
PO KL.

10.1ag

Konferencje upowszechniaj ce rezultaty
projektu z dzia ania 9.4 PO KL
„Wysoko wykwalifikowany nauczyciel
najlepsz  inwestycj  w edukacj ”.
Uczestnicy: 253 studentów ko cz cych
projekt z grupy warszawskiej oraz 210 z
grupy ciechanowskiej, dyrektorzy szkó ,
przedstawiciele instytucji rynku pracy i
instytucji o wiatowych województwa
mazowieckiego

10.1ah Udzia  w lokalnych imprezach
promocyjnych i Forach edukacyjnych.

termin nie zosta  podany

termin nie zosta  podany (zgodnie z terminarzem WUP)
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10.1ai

VI P ockie Targi Pracy Osób
Niepe nosprawnych
Uczestnicy: ok. 800 osób z terenu
Miasta P ocka i Powiatu P ockiego, ok.
50 wystawców – pracodawców i
instytucji zajmuj cych si  problematyk
niepe nosprawno ci

10.1aj

Gie da instytucji szkoleniowych, szkó
wy szych i szkó  dla doros ych
Uczestnicy: ok. 700 osób z terenu
Miasta P ocka i Powiatu P ockiego,
Gostyni skiego i Sierpeckiego , ok. 40
wystawców –instytucji szkol cych,
szkó  wy szych i szkó  dla doros ych

10.1ak

Targi Edukacyjne
Uczestnicy: ok. 800 osób z terenu
Miasta P ocka i Powiatu P ockiego, ok.
60 wystawców – szkó  wy szych

10.1al ockie Targi Pracy

10.1a

Projekt pn. „ P ocka Szko a Ma ej
Przedsi biorczo ci VI” w ramach
Dzia ania 6.2 Wsparcie oraz promocja
przedsi biorczo ci i samozatrudnienia
Priorytetu VI PO KL Rynek pracy
otwarty dla wszystkich
Programu Operacyjnego Kapita  Ludzki

10.1am

Projekt pn. „ P ocka Szko a Ma ej
Przedsi biorczo ci VII” w ramach
Dzia ania 6.2 Wsparcie oraz promocja
przedsi biorczo ci i samozatrudnienia
Priorytetu VI PO KL Rynek pracy
otwarty dla wszystkich
Programu Operacyjnego Kapita  Ludzki.

10.1an Warsztat szkoleniowy dla Beneficjentów

10.1ao

„Targi Wiedzy i Umiej tno ci” –
otwarta impreza wystawiennicza.
Uczestnictwo oko o 1000 osób regionu
radomskiego
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10.1ap

„Radomskie Targi Pracy”
Impreza wystawienniczo – targowa.
Uczestnictwo oko o 2000 osób
bezrobotnych i poszukuj cych pracy.

10.1aq

Forum pn.: „Wszyscy Równi”.
Konferencja po wi cona aktywizacji
zawodowej osób niepe nosprawnych
wchodz cych na rynek
pracy.Uczestnicy: 100 osób.

10.1ar

Dwie Konferencje promuj ce dzia ania
partnerskie w regionie o ró nej
tematyce.
Uczestnicy: oko o 120 osób z terenu
dzia ania filii WUP.

10.1as Bezpieczny wyjazd – Bezpieczny
powrót” – cykl spotka

10.1at „Dzie  Niemiecki”

10.1au

Konferencja ko cz ca projekt „Powrót
kobiet na rynek pracy” realizowany w
ramach Poddzia ania 7.2.1 PO KL
Uczestnicy: 80 osób, w tym 40
uczestniczek projektu

10.1av

Szkolenie „Specyfika projektów
ponadnarodowych” w ramach dzia
promocyjnych realizowanych z Pomocy
Technicznej PO KL
Uczestnicy: 15 osób reprezentuj cych
instytucje rz dowe, samorz dowe,
jednostki szkoleniowe oraz organizacje
pozarz dowe

10.1aw

Impreza plenerowa „DNI RADOMIA”
organizowana przez Urz d Miasta
Radomia
Uczestnicy: osoby, które odwiedz
stoisko promocyjne

10.1ax

Impreza plenerowa „Dzie  Chleba”
organizowana przez Muzeum Wsi
Radomskiej
Uczestnicy: osoby, które odwiedz
stoisko promocyjne

10.1ay

Impreza plenerowa „Festiwal
Ziemniaka” organizowana przez
Muzeum Wsi Radomskiej
Uczestnicy: osoby, które odwiedz
stoisko promocyjne
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(1) Kancelaria Marsza ka
IV kwarta

Termin

I kwarta II kwarta III kwarta

10.1az

Konferencja ko cz ca projekt
„Radomski Biznes I” realizowany w
ramach Dzia ania 6.2 PO KL
Uczestnicy: 80 osób, w tym 33
uczestników projektu

10.1a
odzie owe Targi Edukacji i Pracy

Uczestnicy: oko o 2000 osób z terenu
Ostro ki i powiatu ostro ckiego

10.1a
Konferencja „Planowanie kariery
zawodowej”
Uczestnicy:  50 osób

10.1ba Dzie  Aktywno ci Zawodowej Osób
Niepe nosprawnych

10.2a
Prowadzenie sieci Punktów
Informacyjnych POKL na terenie
województwa mazowieckiego

10.2b
Udzia  w konferencjach, seminariach,
spotkaniach szkoleniach
organizowanych przez inne podmioty

10.2c Publikacja og osze  prasowych

10.2d

Kampanie regionalne
(Instytucji Po rednicz cych, Instytucji
Po rednicz cych drugiego stopnia)

10.2e
Wspó praca ze stacjami telewizyjnymi,
radiowymi i prasowymi

10.2f Konferencje
10.2g Publikacje
10.2h Materia y promocyjne

10.2i

Organizacja i udzia  w imprezach
plenerowych, targach i imprezach
wystawienniczych

10.2j
Spotkania informacyjne, warsztaty,
seminaria  skierowane do beneficjentów
i potencjalnych beneficjentów PO KL

10.2k
Prowadzenie, aktualizacja
i rozwój serwisów internetowych

10.2l Promocja w Internecie
10.2 Wymiana do wiadcze

10.2m Punkty Informacyjne

(10.2) Mazowiecka Jednostka Wdra ania Projektów Unijnych w Warszawie
(10) Departament Strategii i Rozwoju Regionalnego

Strona 53 z 55



stycze luty marzec kwiecie maj czerwiec lipiec sierpie wrzesie pa dziernik listopad grudzieNazwa dzia ania promocyjnegoL.p.

(1) Kancelaria Marsza ka
IV kwarta

Termin

I kwarta II kwarta III kwarta

10.2n Publikacja og osze  o naborach RPO
WM, artyku y sponsorowane

10.2o Publikacja, dystrybucja materia ów
informacyjnych o Programie

10.2p Konferencje, du e wydarzenia

10.2q Kampania promocyjna o szerokim
zasi gu

10.2r Kampanie promocyjne

10.2s Przygotowanie i produkcja materia ów
promocyjnych

10.2t Spotkania informacyjne dla ogó u
spo ecze stwa

10.2u Kontakt z mediami

10.2v Zlecenie t umaczenia, przygotowania
opracowa , ekspertyz

10.2w Spotkania informacyjne
10.2x Szkolenia
10.2y Seminaria

10.2z Turniej wiedzy dla uczniów szkó
gimnazjalnych i rednich

10.2 Serwisy internetowe RPO WM
10.2 Spotkania robocze

10.2aa Uczestnictwo w spotkaniach na
poziomie krajowym i europejskim

11a

Publikacja artyku ów prasowych
dotycz cych projektu: „Wypracowanie
i wdro enie innowacyjnych metod
integracji danych katastralnych, mapy
zasadniczej i Bazy Danych
Topograficznych oraz modernizacja
us ug publicznych wiadczonych przez

 Geodezyjn  i Kartograficzn ”

(11) Departament Geodezji i Kartografii
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(1) Kancelaria Marsza ka
IV kwarta

Termin

I kwarta II kwarta III kwarta

11b

Publikacja w prasie regionalnej,
informacji dotycz cej projektów:
„Wypracowanie i wdro enie
innowacyjnych metod integracji danych
katastralnych, mapy zasadniczej i Bazy
Danych Topograficznych oraz
modernizacja us ug publicznych
wiadczonych przez S  Geodezyjn

i Kartograficzn ”. „Przyspieszenie
wzrostu konkurencyjno ci województwa
mazowieckiego, przez budowanie
spo ecze stwa informacyjnego i
gospodarki opartej
na wiedzy poprzez stworzenie
zintegrowanych baz wiedzy
o Mazowszu”.
„Rozwój elektronicznej administracji
w samorz dach województwa
mazowieckiego wspomagaj cej
niwelowanie dwudzielno ci potencja u
województwa”.

11c

Konferencja informacyjna projektu:
„Przyspieszenie wzrostu
konkurencyjno ci województwa
mazowieckiego, przez budowanie
spo ecze stwa informacyjnego
i gospodarki opartej na wiedzy poprzez
stworzenie zintegrowanych baz wiedzy
o Mazowszu”.

11d

Konferencja informacyjna projektu:
„Rozwój elektronicznej administracji w
samorz dach województwa
mazowieckiego wspomagaj cej
niwelowanie dwudzielno ci potencja u
województwa”.

termin nie zosta  podany (w zale no ci od cyklu wydawniczego zaplanowanego przez Biuro Prasowe)
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Za cznik Nr 3

STATYSTYKA OPRACOWANIA
ZBIORCZEGO PLANU DZIA  PROMOCYJNYCH W KRAJU I ZAGRANIC  PODEJMOWANYCH PRZEZ SAMORZ D WOJEWÓDZTWA

MAZOWIECKIEGO NA 2012 ROK
L.p. Komórki organizacyjne UMWM, do których

wystosowano pismo w sprawie planowanych dzia
promocyjnych

Komórki organizacyjne UMWM,
które nie planuj  dzia

promocyjnych

Komórki organizacyjne UMWM, które
planuj  dzia ania promocyjne

Liczba dzia  promocyjnych planowanych przez komórki
organizacyjne UMWM z uwzgl dnieniem nadzorowanych

przez nie wojewódzkich samorz dowych jednostek
organizacyjnych

komórka organizacyjna wojewódzkie samorz dowe
jednostki organizacyjne

1 Kancelaria Marsza ka 11 0

2 Kancelaria Sejmiku 1 18

3 Departament Organizacji 1 0

4 Departament Bud etu 0 0

5 Departament Zdrowia 0 30
6 Departament Rolnictwa i Modernizacji Terenów

Wiejskich
11 0

7 Departament rodowiska 11 15

8 Departament  Op at rodowiskowych 3 0

9 Departament Kultury, Promocji i Turystyki 16 327

10 Departament Edukacji Publicznej i Sportu 9 16

11 Departament Nieruchomo ci  i Infrastruktury 0 0

12 Departament Nadzoru W cicielskiego i Inwestycji 0 0

13 Departament Strategii i Rozwoju Regionalnego 0 89

14 Departament Kontroli 0 0

15 Departament Geodezji i Kartografii 4 0

RAZEM: 67 495
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