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1. Wstep

Roczny plan dziatann informacyjno - promocyjnych, (zwany dalej Rocznym planem dziatan), jest
dokumentem o charakterze operacyjnym, przygotowanym przez Instytucje Posredniczacg Il stopnia
Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewodztwa Mazowieckiego 2007-2013 (Mazowieckg
Jednostke Wdrazania Programow Unijnych — MJWPU) we wspétpracy z Instytucjg Zarzadzajgcg RPO
WM, na potrzeby realizacji w 2011 r. zapiséw Planu komunikacji RPO WM 2007 - 2013.

Dokument okresla podstawy i sposoby realizacji zadan informacyjnych, promocyjnych i szkoleniowych
stuzgcych wdrozeniu Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa Mazowieckiego 2007-
2013, wymienia i opisuje najwazniejsze dziatania komunikacyjne prowadzone przez Mazowieckg
Jednostke Wdrazania Programéw Unijnych, ich cele, ramy czasowe oraz szacunkowy budzet.

Podmiotem odpowiedzialnym za realizacje dziatan przedstawionych w niniejszym Rocznym planie
dziatan jest na poziome IZ RPO WM Departament Strategii i Rozwoju Regionalnego, na poziomie IP I
Wydziat Informacji i Szkolen Beneficjentow MJWPU. Dziatania te bedag realizowane zaréwno
samodzielnie, jak i we wspodtpracy z partnerami spotecznymi i gospodarczymi, badz tez przez
podmioty zewnetrzne zgodnie z przepisami ustawy prawo zamowien publicznych lub ustawy
0 dziatalnosci pozytku publicznego i 0 wolontariacie.

2. Podstawy opracowania Rocznego planu dziatan

Roczny plan dziatan powstat w oparciu o nastepujgce dokumenty:

¢ Rozporzadzenie Rady (WE) nr 1083/2006 r. z dnia 11 lipca 2006 r. ustanawiajgcego przepisy
0ogolne dotyczgce Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego, Europejskiego Funduszu
Spotecznego oraz Funduszu Spojnosci i uchylajgcego rozporzadzenie (WE) nr 1260/1999;

e Rozporzadzenie Komisji (WE) nr 1828/2006 z dnia 8 grudnia 2006 r. ustanawiajgcego
szczegdtowe zasady wykonania rozporzadzenia Rady (WE) nr 1083/2006 ustanawiajgcego
przepisy ogoélne dotyczgce Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego, Europejskiego
Funduszu Spotecznego oraz Funduszu Spoéjnosci oraz rozporzadzenia (WE) nr 1080/2006
Parlamentu Europejskiego i Rady w sprawie Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego,

e Strategie komunikacji Funduszy Europejskich w Polsce w ramach Narodowej Strategii
Spaojnosci na lata 2007-2013;

e Woytyczne Ministra Rozwoju Regionalnego z dnia 10 czerwca 2010 r. w zakresie informaciji
i promocji;

e Plan komunikacji Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewodztwa Mazowieckiego
2007 — 2013.

3. Cele dziatan informacyjnych, promocyjnych i edukacyjnych

Opracowanie i petne wykonanie niniejszego Rocznego planu dziatar stuzy realizacji w perspektywie
jednorocznej celu strategicznego okreslonego w Planie komunikacji RPO WM 2007 — 2013, ktérym
jest zapewnienie maksymalnego i efektywnego wykorzystania $rodkéw pochodzacych z Unii
Europejskiej w wojewddztwie mazowieckim, w okresie programowania 2007-2013. Dziatania
komunikacyjne majg stuzy¢ takze promowaniu obszaréw interwencji Unii Europejskiej, a tym samym
propagowaniu korzysci ptyngcych z cztonkowstwa Polski we Wspdlnocie.

Celem strategicznym przeprowadzenia dziatann okreslonych w Rocznym Planie na rok 2011 jest
kontynuacja wsparcia realizacji celébw okreSlonych w Regionalnym Programie Operacyjnym
Wojewddztwa Mazowieckiego 2007-2013, w szczegdlnosci poprzez zachecanie potencjalnych
beneficjentéw do korzystania z Funduszy Europejskich na poziomie regionalnym.

Powyzsze dziatania polegaé bedg m.in. na przekazaniu beneficjentom informacji niezbednych do
ubiegania sie o $rodki unijne, promocje dobrych praktyk, a takze ksztaltowaniu $wiadomosci
spoteczenstwa w zakresie postepow realizacji RPO WM oraz efekidow wykorzystania funduszy
unijnych na Mazowszu.

Cele dziatan komunikacyjnych okreslone w niniejszym Rocznym planie dziatai, majg wspierac
realizacje celéw zdefiniowanych w RPO WM 2007-2013, zorientowanych na rozwdj regionu, takich,
jak:

e rozwdj gospodarki regionu, w tym gospodarki opartej na wiedzy (Priorytet |I: Tworzenie warunkéw
dla rozwoju potencjatu innowacyjnego i przedsiebiorczosci na Mazowszu oraz Priorytet Il:
Przyspieszenie e-Rozwoju Mazowsza);

e poprawa i uzupetnienie istniejgce] infrastruktury technicznej (Priorytet Ill: Regionalny system
transportowy, Priorytet IV: Srodowisko, zapobieganie zagrozeniom i energetyka);



e aktywizacja miast oraz obszaréw atrakcyjnych turystycznie (Priorytet V: Wzmacnianie roli miast
W rozwoju regionu oraz Priorytet VI: Wykorzystanie waloréw naturalnych i kulturowych dla rozwoju
turystyki i rekreaciji);

e poprawa infrastruktury spotecznej warunkujgcej rozwoj kapitatu ludzkiego w regionie (Priorytet VII:
Tworzenie i poprawa warunkéw dla rozwoju kapitatu ludzkiego).

Realizacja celow szczegodtowych stuzyé ma zaréwno podnoszeniu jakosci realizowanych projektow, jak
réwniez jakosci procesu wdrazania Programu przez IP II.

Celami szczegotowymi Rocznego planu dziafan sa:

e informowanie spofeczehstwa na temat Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa
Mazowieckiego 2007-2013, w tym stopnia wdrazania;

e upowszechnianie korzysci, w tym ,dobrych praktyk” ptyngcych z wykorzystywania Funduszy
Europejskich w ramach RPO WM, jako narzedzia stymulujgcego rozwdj Mazowsza;

* wsparcie potencjalnych beneficjentow w procesie aplikowania o $rodki w ramach RPO WM,;

e usprawnienie procesu zwigzanego z realizacjg i rozliczaniem projektéw tak, aby wykorzystanie
srodkéw w ramach RPO WM bylo jak najbardziej efektywne;

e upowszechnianie mechanizméw wspoipracy z partnerami spotecznymi i gospodarczymi,
srodowiskami opiniotwdrczymi oraz pobudzanie dialogu instytucji zaangazowanych w proces
wdrazania Funduszy Europejskich, w tym w szczegdélnosci RPO WM.

W 2011 r. IP Il w zakresie informacji i promocji potozy szczegdlny nacisk na realizacje dwoch
najwazniejszych na tym etapie wdrazania RPO WM celéw szczegoétowych, zwigzanych ze wsparciem
beneficjentéw w procesie pozyskiwania srodkéw z RPO WM oraz promocjg ,dobrych praktyk”.

Pierwszy z nich ma $cisty zwigzek z coraz szybszym tempem wykorzystania $srodkéw unijnych. Rok
2011 bedzie prawdopodobnie ostatnim, kiedy potencjalni beneficjenci bedg mogli na szerokg skale
aplikowaé o srodki w ramach RPO WM. W zwigzku z powyzszym MJWPU skupi sie na ,,wsparciu
beneficjentéw w procesie aplikowania o srodki RPO WM”. Narzedziami wspierajgcymi niniejsze
dziatanie, bedg przede wszystkim srodki masowego przekazu, ktére stuzyé bedg informowaniu
potencjalnych beneficjentéw o naborach w ramach RPO w 2011 r.

Ponadto biorgc pod uwage przekroczenie potowy okresu wdrazania RPO WM konieczne jest
zwiekszenie nacisku na ,upowszechnianie korzysci, w tym , dobrych praktyk” pltynacych
z wykorzystywania Funduszy Europejskich w ramach RPO WM, jako narzedzia stymulujagcego
rozwoj Mazowsza”. Stuzyé bedzie temu realizacja drugiego z celdw, ktéry osiggniety zostanie
poprzez prezentacje "dobrych praktyk” przy wykorzystaniu réznorodnych narzedzi informacyjno-
promocyjnych, tj. wystawy, publikacje, targi, konferencje. Niniejsza forma stuzy¢ ma rowniez
zacheceniu beneficjentéw do maksymalnego wykorzystania dostepnych srodkéw unijnych w ramach
RPO WM w 2011 r.

Wyzej wymienione cele sg ze sobg komplementarne, umozliwiajgc zapewnienie maksymalnego
i efektywnego wykorzystania srodkéw pochodzgcych RPO WM.

4. Zakres dzialan informacyjnych, promocyjnych i edukacyjnych

Dziatania komunikacyjne, zaplanowane w Rocznym planie dziatan, koncentrujg sie na pieciu
podstawowych obszarach:

a) Informacja
b) Promocja
c) Edukacja
d) Internet

e) Wymiana doswiadczen.



Szczegotowy opis obszardw oraz poszczegoélnych dziatan przedstawia tabela nr 1.

Tabela 1 Szczegétowy opis dziatan podejmowanych w ramach RPO WM w roku 2011

Dziatanie

Opis/elementy dziatania

Grupy docelowe

Informacja

Prowadzenie Sieci Punktow
Informacyjnych Funduszy
Europejskich na terenie
wojewoddztwa mazowieckiego

Dziatanie obejmuje:

- prowadzenie Gtéwnego Punktu Informacyjnego Funduszy Europejskich w Warszawie,
- prowadzenie Lokalnych Punktéw Informacyjnych Funduszy Europejskich w regionach:
Ciechanow, Ostroteka, Ptock, Radom, Siedice,

- koordynacje Sieci Punktéw Informacyjnych,

- pomoc dla beneficjentdéw w rozliczaniu projektow.

0got spoteczenstwa,

potencjalni beneficjenci, beneficjenci,
mtodziez, zainteresowani mieszkancy
Mazowsza

Publikacja ogtoszen RPO WM,
artykuty sponsorowane

Dziatanie obejmuje publikacje:
- ogfoszen w prasie m.in. nt. naboréw, akcji, wydarzen organizowanych przez MJWPU
w zakresie RPO WM,

- artykutéw sponsorowanych w kazdym z tygodnikéw lokalnych kolportowanych w Ciechanowie,
Ostrotece, Plocku, Radomiu, Siedlcach.

0got spoteczenstwa, potencjalni beneficjenci,
beneficjenci, zainteresowani mieszkancy
Mazowsza

Publikacja, dystrybucja
materiatéw informacyjnych
0 programie RPO WM

Dziatanie obejmuje wydanie/dystrybucje:

- albumu promujgcego dobre praktyki (wersja anglojezyczna),

- albumu promujgcego dobre praktyki, zwierajgcego zdjecia z konkursu fotograficznego na
Mazowszu (wersja polsko — i anglojezyczna),

- albumu promujgcego wybrany projekt kluczowy w ramach RPO WM (wersja anglojezyczna
albumu o Kosciele Sw. Krzyza w Warszawie, wydanego w 2010 r.),

- biuletynu informacyjnego RPO WM ,Fundusze Europejskie dla Mazowsza”,

- dodatkdw specjalnych.;

- udziat i organizacja stoiska wystawienniczego RPO WM przez MJWPU w Open Days 2011 -
,miasteczko polskie” w Brukseli - zgodnie z uchwatg Zarzadu Wojewddztwa Mazowieckiego nr
431/24/11 z dnia 08 marca 2011 r. W ramach wydarzenia MJWPU zaprezentuje w Brukseli
projekty realizowane w ramach RPO WM. Ze wzgledu na fakt, iz Polska sprawuje prezydencje
oraz jest najwiekszym beneficjentem polityki spdjnosci w UE w okresie 2007-2013 -
uczestnictwo w w/w wydarzeniu jest znaczace i niezbedne.

0got spoteczenstwa, potencjalni beneficjenci,
beneficjenci, zainteresowani mieszkancy
Mazowsza oraz obszar wspolnoty
europejskiej

Promocja

Konferencje, duze wydarzenia

W 2011 r. planowanaly jest:
- organizacja dwudniowej konferencji Open Days,
- organizacja dwudniowego |l Mazowieckiego Forum dobrych praktyk dla rozwoju Mazowsza.

0got spoteczenstwa, potencjalni beneficjenci,
beneficjenci, zainteresowani mieszkancy
Mazowsza




Konferencja zostanie przeprowadzona w Warszawie, we wrzes$niu 2011 r. Celem organizacji
konferencji jest przede wszystkim podsumowanie 2011 r. w zakresie dotychczasowego
wdrazania RPO na Mazowszu. Impreza towarzyszaca konferencji to Europejski Tydzien
Reginéw i Miast.

Il Mazowieckie Forum dobrych praktyk dla rozwoju Mazowsza to wydarzenie targowo-
konferencyjne dedykowane gtéwnie beneficjentom Mazowsza. Organizacja przedsiewziecia
planowana jest na przetomie Il i IV kwartatu 2011 r.

Kampania promocyjna o szerokim
zasiegu

W 2011 r. planowane jest:
—  przeprowadzenie kampanii informacyjno-promocyjnej;

— emisja odcinkéw pokazujgcych efekty wdrazania RPO WM przygotowanych w ramach
odcinkow telewizyjnych ,Nowsze Mazowsze” w 2010r;

— zorganizowanie turnieju regionéw i emisja materiatu filmowego na antenie telewizji
regionalnej;

—  przygotowanie, produkcja oraz emisja serialu telewizyjnego;
—  przygotowanie gry komputerowej;
— organizacja 4 spotkan prasowych w regionie;

— organizacja wystawy mobilnej ze zdjeciami wielkoformatowymi prezentujacymi dobre
praktyki.

0got spoteczenstwa, potencjalni beneficjenci,
beneficjenci, zainteresowani mieszkancy
Mazowsza

Przygotowanie i dystrybucja
materiatéw promocyjnych

Postepowanie na materiaty promocyjne (przetarg w trakcie) zostato podzielone na 3 czesci:

— materialy promocyjne (gadzety),

— materialy szkoleniowo-informacyjne,

— kalendarze.

Materialy promocyjne zostaty dobrane w taki sposdb, by mogly wspomagaé dziatania
informacyjne i promocyjne, jakie bedzie organizowaé¢ MJWPU (np. Il Forum Dobrych Praktyk
na Mazowszu, konferencje, spotkania informacyjne, seminaria i szkolenia, Dni Otwarte
w Oddziatach Zamiejscowych), a takze na innych masowych imprezach, w ktérych bedziemy
uczestniczy¢ na zaproszenie innych podmiotdw np. IV Forum Funduszy Europejskich, Parada
Schumanna czy w miasteczku polskim w Brukseli podczas Open Days. W oparciu
o doswiadczenia lat ubiegtych, rowniez w 2011 roku MJWPU bedzie uczestniczy¢ w licznych
szkoleniach, konferencjach, wystawach, targach i spotkaniach organizowanych przez inne
podmioty np. jst, NGO.

Materiaty szkoleniowo-informacyjne beda wykorzystane podczas konferencji oraz prawie trzystu
szkolen i seminariéow dla ponad 3 600 uczestnikow. Materiaty promocyjne i szkoleniowe bedg
dystrybuowane takze podczas uroczystych inauguracji/otwaré obiektow czy przedsiewzie¢, ktére
byty wspétfinansowane z RPO WM oraz podczas brefingdw i sniadan prasowych zwigzanych
powyzszymi dziataniami. Kalendarze (wydawane w minimum trzech jezykach, ilustrowane
zdjeciami zrealizowanych juz projektéw z Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego na
Mazowszu) oraz gadzety przeznaczone sg gtéwnie do dystrybucji w miasteczku polskim
w Brukseli podczas Open Days .

Przy wyborze rodzajow materiatdbw promocyjnych kierowano sie trwatoscig i przydatnosciag
produktu oraz rozwigzaniami ekologicznymi np. drewniane pendrive z nagranymi materiatami

0got spoteczenstwa, potencjalni beneficjenci,
beneficjenci, zainteresowani mieszkancy
Mazowsza, srodowiska opiniotworcze

(np. media)




promujgcymi dobre praktyki z RPO WM w zestawie z recznie robionymi drobnymi wyrobami
artystycznymi beneficjentéw (gtéwnie do dystrybucji podczas Open Days w Brukseli)..

Materiaty promocyjne GPI i LPI

Dziatanie obejmuje m.in.: przygotowanie i dystrybucje materiatdw promocyjnych (np. materiaty
konferencyjne, gadzety promocyjne).

096t spoteczenstwa, potencjalni beneficjenci,
beneficjenci, zainteresowani mieszkancy
Mazowsza

Udziat w wydarzeniach
promocyjnych

Dziatanie obejmuje promowanie Funduszy Europejskich, udziat w r6znego rodzaju imprezach
plenerowych, targach, wystawach, piknikach, itp. w regionach.

0got spoteczenstwa, dzieci, mtodziez,
potencjalni beneficjenci, zainteresowani
mieszkancy Mazowsza

Spotkania informacyjne dla ogotu
spoteczenstwa

Dziatanie obejmuje udziat w imprezach organizowanych przez inne podmioty lub przekazywanie
materiatéw informacyjno-promocyjnych do dystrybucji w czasie tych imprez.

Udziat w IV Forum Funduszy Europejskich, organizowanym przez MRR.

0got spoteczenstwa, potencjalni beneficjenci,
beneficjenci, zainteresowani mieszkancy
Mazowsza

Zlecenie ttumaczenia,
przygotowania opracowan,
ekspertyz

Dziatanie obejmuje:
- monitoring mediow,
- ttumaczenie publikacji.

0got spoteczenstwa, potencjalni beneficjenci,
beneficjenci, zainteresowani mieszkancy
Mazowsza

Kontakt z mediami

Dziatanie obejmuje m.in.:

- publikacje komunikatéw, informacji prasowych na stronie www.mazowia.eu m.in. dotyczgcych
uruchamianych naboréw, wydarzen, organizowanych konferenciji,

- mailing do dziennikarzy (komunikaty, informacje prasowe, sprostowania, polemiki),
- organizacje konferenc;ji, briefingdw, spotkan,
- udzielanie wywiadow,

- udzielanie odpowiedzi na zapytania dziennikarzy (mailowo i telefonicznie) m.in. na podstawie
danych z komoérek merytorycznych.

0got spoteczenstwa, potencjalni beneficjenci,
beneficjenci, zainteresowani mieszkancy
Mazowsza

Edukacja

Spotkania informacyjne
organizowane przez GPI

Dziatanie obejmuje organizacje spotkan informacyjnych na wybrane tematy dotyczace Funduszy
Europejskich.

Planowane jest przede wszystkim zorganizowanie spotkan:

- dla potencjalnych beneficjentéw,

- dla beneficjentéw.

0got spoteczenstwa, potencjalni beneficjenci,
beneficjenci, mtodziez, zainteresowani
mieszkancy Mazowsza

Szkolenia

Dziatanie obejmuje:
- szkolenia podstawowe (z elementami warsztatéw) organizowane w Warszawie,
- szkolenia podstawowe organizowane na terenie Oddziatéw Zamiejscowych,

- szkolenia organizowane na terenie Mazowsza, na zaproszenie np. poszczegolnych gmin,
starostw i innych podmiotow,

- szkolenia specjalistyczne w zakresie m.in. prawa zaméwien publicznych, zarzadzania
projektami, biznes planu, aspektéw finansowo ksiegowych, informacji i promocji, audytu i
kontroli,

potencjalni beneficjenci, beneficjenci,
zainteresowani mieszkancy Mazowsza



http://www.mazowia.eu/

- szkolenia celowe (wdrozeniowe) z elementami warsztatéw w zakresie zarzgdzania projektem,
monitoringu, rozliczania wnioskéw o ptatno$¢, sprawozdawczosci projektéw oraz informaciji

i promog;ji realizowanych projektow,

- cykl szkolen dla konsultantéw funduszy strukturalnych w jednostkach samorzgdu terytorialnego
na terenie wojewddztwa mazowieckiego.

W 2011 r. planowane jest przeprowadzenie okoto 289 szkolen.

Szkolenia planowane sag dla grup od 20 do 30 oséb w zaleznosci od rodzaju szkolenia
(podstawowe, specjalistyczne, celowe). Kazdorazowo szkolenie przeprowadzane jest przy
minimum 50% ilosci uczestnikow w odniesieniu planowanej maksymalnej ilosci miejsc na dane
szkolenie.

Spotkania informacyjne

Dziatanie obejmuje organizacje spotkan z potencjalnymi beneficjentami i beneficjentami, ktore
majg charakter wymiany informacji. Wielko$¢ grupy uzalezniona bedzie od tematyki i charakteru
problemu, jaki ma by¢ przedmiotem spotkania.

Organizacja spotkan informacyjnych podczas Dni Otwartych w Oddziatach Zamiejscowych.
W 2011 r. planowane jest przeprowadzenie okoto 5 spotkan.

potencjalni beneficjenci, beneficjenci,
zainteresowani mieszkancy Mazowsza

Seminaria

Dziatanie obejmuje organizacje seminariow w Warszawie.
W 2011 r. planowane jest przeprowadzenie okoto 5 seminariéw.

Kazdorazowo seminarium przeprowadzane jest przy minimum 50% ilosci uczestnikow
w odniesieniu planowanej maksymalnej iloéci miejsc na seminarium.

Seminaria planowane sg dla grup 50-osobowych. Tematyka zwigzana jest z zagadnieniami,
ktore sprawiajg najwieksze problemy podczas pisania i realizacji projektu. Czesto sg to tematy,
ktére fgczg w sobie zagadnienia z réznych dziedzin, np. prawo zaméwien publicznych
w nawigzaniu do kontroli projektéw. Seminaria prowadzone sg w formie wykfadu konczacego sie
panelem dyskusyjnym lub indywidualnymi konsultacjami.

potencjalni beneficjenci, beneficjenci,
zainteresowani mieszkancy Mazowsza

Internet

Prowadzenie strony
Www.mazowia.eu

(Podstrona RPO WM)

oraz opracowanie i prowadzenie
strony 1IZ RPO WM

Dziatanie obejmuje:

- biezagca aktualizacje strony www.mazowia.eu,

- rozwdj i rozbudowe strony MJWPU.

- opracowanie i obstuga nowej strony IZ RPO WM.

0got spoteczenstwa, potencjalni beneficjenci,
beneficjenci, miodziez, zainteresowani
mieszkancy Mazowsza

Mapa dotacji UE na Mazowszu

Dziatanie obejmuje biezgcg aktualizacje serwisu.

0got spoteczenstwa, potencjalni beneficjenci,
beneficjenci, mtodziez, zainteresowani
mieszkancy Mazowsza

Portal MRR Przekazywanie informaciji do portalu nt. Funduszy Europejskich tworzonego przez MRR. 0got spoteczenstwa, potencjalni beneficjenci,
beneficjenci, mtodziez, zainteresowani
mieszkancy Mazowsza

Baza wiedzy Przekazywanie informacji do Bazy Wiedzy tworzonej przez MRR. 0got spoteczenstwa, potencjalni beneficjenci,

beneficjenci, mtodziez, zainteresowani
mieszkancy Mazowsza
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Mailing informac;ji

Dziatanie obejmuje wysytanie informacji m.in. o naborach RPO WM, konferencjach, szkoleniach
itp.

0got spoteczenstwa, potencjalni beneficjenci,
beneficjenci, miodziez, zainteresowani
mieszkancy Mazowsza

Wymiana doswiadczen

Spotkania robocze

Spotkania robocze pomigdzy:

- pracownikami MJWPU a pracownikami UM WM,

- pracownikami MJWPU a pracownikami MRR,

- pracownikami MJWPU a pracownikami innych instytucji zajmujgcych sie wdrazaniem Funduszy
Europejskich,

- pracownikami MJWPU a pracownikami innych wojewddztw, ktérzy zajmujg sie wdrazaniem
Funduszy Europejskich,

- pracownikami 1IZ RPO WM, a pracownikami innych instytucji uczestniczacych w zarzgdzaniu
i wdrazaniu Funduszy Europejskich, a takze innymi przedstawicieli zainteresowanych stron
(zalezne od tematyki spotkania).

Instytucje uczestniczgce w zarzadzaniu
i wdrazaniu programoéw.

Uczestnictwo w spotkaniach na
poziomie krajowym i europejskim

Uczestnictwo i reprezentacja w czasie spotkan organizowanych zaréwno w kraju, jak i zagranica.

Instytucje uczestniczgce w zarzadzaniu
i wdrazaniu programéw, 0got spoteczenstwa.

Organizacja grup roboczych

Organizacja 4 grup roboczych na szczeblu ogélnopolskim dla instytuciji zaangazowanych we
wdrazanie i wydatkowanie $rodkéw finansowych w ramach EFRR. Spotkania w formie
warsztatéw. Cele: wymiana do$wiadczen, nawigzanie kontaktéw i wspoétpracy. Tematy zostang
ustalone przez MUWPU i beda zwigzane bezposrednio z RPO. Uczestnictwo w grupach na
podstawie zaproszen. Tematyka grup roboczych* : kontrola w aspekcie zamdéwien publicznych,
kontrola w aspekcie finansowania dziatan z pomocy technicznej, kontrola beneficjenta

w zakresie promocji projektow, planowanie dziatan informacyjno-promocyjnych.

*Zakres tematyczny grup roboczych bedzie dostosowywany do biezgcych potrzeb uczestnikéw
(konsultacje z innymi wojewodztwami).

Instytucje uczestniczgce w realizacji RPO
WM zaangazowane w finansowanie

i wdrazanie projektéw realizowanych

w ramach EFFR.




5. Harmonogram dziatan informacyjnych, promocyjnych i edukacyjnych

Tabela 2 Harmonogram dziatan podejmowanych w ramach RPO WM w roku 2011

Miesiac
Dziatanie | I} 1 1\ \% VI VI VIII IX X Xl Xl

Informacja

Prowadzenie Sieci Punktéw Informacyjnych Funduszy Europejskich na terenie
wojewddztwa mazowieckiego

Publikacja ogtoszen RPO WM, artykuty sponsorowane

Publikacja, dystrybucja materiatéw informacyjnych o programie

Konferencje, duze wydarzenia

Kampania promocyjna o szerokim zasiegu

Przygotowanie i dystrybucja materiatéw promocyjnych

Materiaty promocyjne GPI i LPI

Udziat w wydarzeniach promocyjnych

Spotkania informacyjne dla ogétu spoteczenstwa

Kontakt z mediami

Zlecenie tltumaczenia, przygotowania opracowan, ekspertyz

Edukacja

Spotkania informacyjne organizowane przez GPI

Szkolenia

Spotkania informacyjne

Seminaria

Internet

Prowadzenie strony www.mazowia.eu
(Podstrona RPO WM)

Stworzenie i prowadzenie strony 1IZ RPO WM

Mapa dotacji UE na Mazowszu



http://www.mazowia.eu/

Portal MRR

Baza wiedzy

Mailing informacii

Wymiana doswiadczen

Spotkania robocze

Uczestnictwo w spotkaniach na poziomie krajowym i europejskim

Organizacja grup roboczych przez IPII
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6. Budzet dziatan informacyjnych, promocyjnych i edukacyjnych

Szacunkowa wartos$¢ budzetu na dziatania informacyjne, promocyjne i szkoleniowe podejmowane w ramach
RPO WM w 2011 r. wynosi 9 310 764,71 zt (2 300 317,40 EURO?*). Dziatania informacyjno-promocyjne
i szkoleniowe sg finansowane z Priorytetu VIII Pomoc Techniczna RPO WM 2007-2013 (dziatanie 8.2 RPO

WM). Warto$¢ szacunkowg poszczegolnych dziatan prezentuje tabela nr 3.

Tabela 3 Szacunkowy budzet dziatlan podejmowanych w ramach RPO WM w roku 2011

Dziatanie Elementy dziatania

Szacunkowy
budzet (PLN)

Informacja

Prowadzenie Sieci Punktéw Informacyjnych Funduszy Europejskich na terenie
wojewddztwa mazowieckiego

1280 510,00 z**

*k%k

Publikacja ogtoszern RPO WM, artykuty sponsorowane

120 000,00 zt

Publikacja, dystrybucja materiatéw informacyjnych o programie

910 000,00 zt

Udziat MUWPU w przygotowaniu ,polskiego miasteczka”

90 000,00 z

Promocja

Konferencje, duze wydarzenia

815 000,00zt

Kampania promocyjna o szerokim zasiegu

2800764,71 zt

Przygotowanie i dystrybucja materiatéw promocyjnych

800 000,00 zt

Materiaty promocyjne GPI i LPI 0,00 zt**
Udziat w wydarzeniach promocyjnych 0,00 zt
Spotkania informacyjne dla ogétu spoteczenstwa 0,00 z
Zlecenie tltumaczenia, przygotowania opracowan, ekspertyz 45 000,00 zt
Kontakt z mediami 0,00 zt
Edukacja
Spotkania informacyjne organizowane przez GPI 00,00 z
Szkolenia 2940 000,00 z
Spotkania informacyjne 10 000,00 zt
Seminaria 90 000,00 zt
Internet

Prowadzenie strony IPIl RPO WM www.mazowia.eu (Podstrona RPO WM)

350 000,00 zt

Opracowanie i prowadzenie strony internetowej 1Z RPO WM 15 000,00 zt
Mapa dotacji UE na Mazowszu 0,00 zt
Portal MRR 0,00 zt**
Baza wiedzy 0,00 zt**
Mailing informaciji 0,00 zt
Wymiana doswiadczen
Spotkania robocze 1Z 85 000,00 zt
Uczestnictwo w spotkaniach na poziomie krajowym i europejskim 0,00 z
Organizacja grup roboczych przez IP Il 200 000,00 zt
SUMA W PLN 9 310 764,71
SUMA W EUR 2300 317,40

* jako przelicznik zastosowano kurs wymiany EUR/PLN z przedostatniego dnia pracy Komisji Europejskiej miesiaca poprzedzajacego miesiac

dokonywania przeliczenia, czyli z dnia 30 grudnia 2010 r., o warto$ci 1 EUR = 4,0476 PLN
** dziatania finansowane z innych zrodet lub w ramach innych budzetow

*** kwota z wniosku przestanego do MRR o przyznanie dotacji celowej na 2011 rok ze stycznia 2011 r. (luty 2011 r. — brak stanowiska MRR)
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Zataczniki:
1. Wskazniki dla dziatar informacyjnych, promocyjnych i edukacyjnych
2. Szczegotowy opis dziatania ,kampania promocyjna o szerokim zasiegu”

3. Szczegotowy opis innego przyktadowego dziatania

Zatacznik 1.

Tabela 4 Minimalne wskazniki dla wybranych dziatan informacyjnych, promocyjnych i edukacyjnych
podejmowanych w ramach RPO WM w roku 2011

Obszar/dziatanie Nazwa wskaznika Wartosé
docelowa
Prowadzenie Sieci Punktow Liczba zorganizowanych Punktéw Informacyjnych 6
Informacyjnych Funduszy ) - - )
Europejskich na terenie Liczba konsultacji udzielonych w Punktach Informacyjnych 9 800
wojewodztwa mazowieckiego | | jczba odbytych rozméw telefonicznych 23 000
Liczba udzielonych odpowiedzi drogg mailowg 5 000
Publikacja ogtoszenn RPO WM, | Liczba ogtoszen w prasie 30
artykuty sponsorowane
Publikacja, dystrybucja Liczba egzemplarzy wydrukowanych publikacji 50 000
materiatéw informacyjnych informacyjnych
0 programie
programi Liczba wydanych publikacji informacyjnych (tytuty, rodzaje) 4
Liczba egzemplarzy wydrukowanych periodykow 40 000
Liczba wydanych publikacji informacyjnych (tytuty, rodzaje) 4
MLaFE(Iaria*y promocyjne GPI Liczba egzemplarzy zakupionych i rozdanych gadzetow 15 000
i
Liczba egzemplarzy zakupionych i rozdanych gadzetéw (pod 3
wzgledem rodzaju)
Konferencje, duze wydarzenia | Liczba zorganizowanych konferenciji 2
Liczba uczestnikow konferencji 500
Kampania promocyjna Liczba kampanii 3
0 szerokim zasiegu . . i .
Liczba emisji spotéw radiowych 500
Liczba emisji spotéw telewizyjnych 200
Przygotowanie i dystrybucja Liczba egzemplarzy zakupionych i rozdanych gadzetow 30 000
materiatdbw promocyjnych
oW p vny Liczba egzemplarzy zakupionych i rozdanych gadzetéw (pod 15
wzgledem rodzaju)
Udziat w wydarzeniach Liczba wydarzen 3
promocyjnych
Spotkania informacyjne dla Liczba zorganizowanych spotkan 6
0gotu spoteczenstwa
Liczba uczestnikow spotkan 500
Kontakt z mediami Liczba artykutéw w prasie i mediach 150
Spotkania informacyjne Liczba zorganizowanych spotkan 12
organizowane przez GPI
Szkolenia Liczba zorganizowanych szkolen 289
Liczba uczestnikow szkolen 3568
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Procent uczestnikéw zadowolonych ze szkolenia, biorgcy 60
udziat w badaniu ankietowym (minimalna ocena 3)

Spotkania informacyjne Liczba zorganizowanych spotkan informacyjnych 5
Liczba uczestnikéw spotkan 125
Procent uczestnikéw zadowolonych ze spotkania 60
informacyjnego, biorgcy udziat w badaniu ankietowym
(minimalna ocena 3)

Seminaria (IP 11) Liczba zorganizowanych seminariéw 5
Liczba uczestnikow seminariow 125
Procent uczestnikéw zadowolonych z seminarium, biorgcy 60
udziat w badaniu ankietowym (minimalna ocena 3)

Prowadzenie strony Liczba wejs¢ na strone 600 000

Podstrona RPO WM

( ) Liczba os6b odwiedzajgcych strone 400 000

Opracowanie i prowadzenie Liczba wejs¢ na strone 10 000

strony 1IZ RPO WM

y Liczba os6b odwiedzajacych strone 6 000

Spotkania robocze Liczba zorganizowanych spotkan roboczych 4

(IP I RPO WM)

Spotkania robocze Liczba zorganizowanych spotkan roboczych 4

(1IZ RPO WM)

Uczestnictwo w spotkaniach Liczba spotkan na poziomie krajowym i europejskim 4

na poziomie krajowym

i europejskim

14



Zatgcznik 2.

Tabela 5 Szczegotowy opis dziatania ,kampania promocyjna o szerokim zasiegu”

1. Organizator

MJIJWPU

2. Przedmiot dziatania

RPO WM

3. Typ dziatania

DZIALANIE 1 Przeprowadzenie kampanii informacyjno-promocyjnej

1.1 Emisja 12 odcinkéw nt. dobrych praktyk RPO WM, zrealizowanych

w ramach kampanii 2010 ,Nowsze Mazowsze” wraz z produkcjg i emisjg
spotéw promujgcych przedmiotowy materiat.

1.2 Przeprowadzenie kampanii informacyjno-promocyjnej w formie serialu TV.
1.3 Przeprowadzenie kampanii w formie show emitowanego w telewizji

w formule turnieju regiondéw.

DZIALANIE 2. Przygotowanie gry komputerowej

DZIALANIE 3. Organizacja 4 spotkan prasowych w regionie

DZIALANIE 4. Organizacja wystawy mobilnej ze zdjeciami wielkoformatowymi
prezentujgcymi dobre praktyki

4. Cel dziatania

DZIALANIE 1. Celem kampanii jest promocja RPO WM oraz promocja dobrych
praktyk przez upowszechnianie korzysci ptyngcych z korzystania z Funduszy
Europejskich.

DZIALANIE 2. Gra komputerowa jako interaktywna forma rozrywki to
interesujgca forma edukacji w zakresie RPO WM oraz promocja dobrych
praktyk.

DZIALANIE 3. Zwiekszenie $wiadomosci dziennikarzy o RPO WM, dotarcie do
nich z rzetelng, aktualng informacjg o RPO WM, promocja dobrych praktyk,
nawigzanie blizszej wspotpracy.

DZIALANIE 4. Promocja dobrych praktyk, upowszechnianie korzy$ci ptyngcych
z wykorzystania funduszy europejskich.

5. Opis dziatania

DZIALANIE 1.1

Co? Emisja 12 odcinkéw nt. dobrych praktyk RPO WM,
zrealizowanych w ramach kampanii 2010 ,Nowsze
Mazowsze” wraz z produkcjg i emisjg spotdw promujgcych
przedmiotowy materiat.

Do kogo? Ogot spoteczenstwa, potencjalni beneficjenci, beneficjenci,
odbiorcy rezultatow

Gdzie? Zasieg dziatania: regionalny (co najmniej pasmo regionalne
TVP INFO/ TVP Warszawa)

Jak? Kampania informacyjno-promocyjna zostanie
przeprowadzona, przy uzyciu takich mediow jak: TV.

W sktad kampanii bedzie wchodzi¢:
v" reklama telewizyjna (spot zapowiadajgcy/promujgcy
odcinki)
v' emisja odcinkéw ,Nowszego Mazowsza” na antenie
telewizji regionalnej, w pasmie PRIME

Jak Emisja profoséw/spotéw zapowiadajacych od 05.03 do
intensywnie? | 15.04.2011 (fgcznie 120 emisji). Emisja odcinkéw ,Nowsze
Mazowsze” od 09.03 do 15.04.2011 w kazda srode i pigtek o
godz. 19.40, czyli w pasmie PRIME TIME

Kluczowe Kampania pozwoli odbiorcy zrozumieg¢, ze:
elementy - Europejski Fundusz Rozwoju Regionalnego jest oferta
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umozliwiajgcg pomoc finansowg dla réznych grup
beneficjentéw,

- cate spoteczenstwo korzysta w sposéb bezposredni lub
posredni z Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego
dzieki rozwojowi wojewoddztwa, poprawie infrastruktury
technicznej, aktywizacji miast i obszaréw turystycznych czy
poprawie infrastruktury spotecznej,

- dzieki Srodkom Europejskiego Funduszu Rozwoju
Regionalnego dokonato sie wiele zmian w wojewddztwie,
0 czym $wiadczg ,dobre praktyki”,

Program daje widzom mozliwo$¢ zobaczenia unijnych
projektéw ,ludzkim okiem”. Przekonania sie, ze inwestycje te
pomagajg w codziennym zyciu kazdemu, zaréwno tym
znanym jak i zwyktym ludziom. Udziat gwiazd zwigksza za$
dodatkowo atrakcyjnos¢ programu, a co za tym idzie
ogladalnos$¢ i zasieg dotarcia

Koszt: 362 850,00 zt
DZIALANIE 1.2
Co? Przeprowadzenie kampanii informacyjno-promocyjnej —
serial TV
Do kogo? Ogot spoteczenstwa, potencjalni beneficjenci, beneficjenci,
odbiorcy rezultatow
Gdzie? Zasieg dziatania: regionalny (co najmniej pasmo regionalne
TVP INFO/ TVP Warszawa)
Jak? Kampania informacyjno-promocyjna zostanie
przeprowadzona, przy uzyciu takich mediow jak: TV, radio,
Internet, outdoor.
W sktad kampanii bedzie wchodzi¢:
v" reklama telewizyjna (spot zapowiadajgcy/promujgcy
serial)
v' reklama radiowa
v" reklama na nos$nikach outdoorowych, wsparcie
dziataniami PR
v' emisja odcinkéw serialu na antenie telewizji
regionalnej, w pasmie PRIME
Jak 6 m-cy. Kampania bedzie sktadata sie z 2 etapow: | etap: 2
intensywnie? | m-ce dziatania PR; kolejne 4 m-ce promocja serialu (spoty
radio, spoty TV + outdoor), emisja serialu w TV, IlI-IV
kwartat.
Kluczowe Serial pozwoli odbiorcy zrozumiec, ze:
elementy - Europejski Fundusz Rozwoju Regionalnego jest ofertg

umozliwiajacg pomoc finansowa dla réznych grup
beneficjantéw, poprzez realizacje na Mazowszu RPO WM,
- cate spoteczenstwo korzysta w sposéb bezposredni lub
posredni z Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego
dzieki rozwojowi wojewoddztwa, poprawie infrastruktury
technicznej, aktywizacji miast i obszarow turystycznych czy
poprawie infrastruktury spotecznej,

- dzieki sSrodkom Europejskiego Funduszu Rozwoju
Regionalnego dokonato sie wiele zmian w wojewddztwie,
0 czym $wiadczg ,dobre praktyki”,

- szczegotowych informacji na temat RPO WM powinien
szukac¢ na stronie: www.mazowia.eu

To narzedzie ma zatozenie ,popularyzacji” dziatan
zwigzanych z inwestycjami w ramach RPO WM. Poniewaz
akcja serialu bedzie rozgrywata sie dostownie na catym
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Mazowszu, widz zobaczy jak niezwykly jest to region, bedzie
moégt  zachwyci¢ sie m. in. jego pieknem przyrody
i zabytkami, odrestaurowanymi dzigki RPO. Gtéwnym
bohaterom bedg pomaga¢ fundusze unijne. Bedg to ludzie,
ktérzy sg z rbéznych grup wiekowych i zawodowych,
z réznych instytucji, firm, tak, aby pokazac, ze nikogo RPO
WM nie wyklucza, ze kazdy podmiot ma szanse na to, aby
dziata¢ i sie rozwijac.

DZIALANIE 1.3

Co?

Zorganizowanie teleturnieju regionow i jego emisja na
antenie telewizji regionalnej.

Do kogo?

Ogot spoteczenstwa, potencjalni beneficjenci, beneficjenci,
odbiorcy rezultatow, mtodziez

Gdzie?

Zasieg dziatania: regionalny (co najmniej pasmo regionalne
TVP INFO/ TVP Warszawa)

Jak?

Kampania zostanie przeprowadzona, przy uzyciu takich
mediéw jak: TV, radio, Internet,

W sktad kampanii bedzie wchodzi¢:
v' reklama telewizyjna
reklama radiowa
reklama na nosnikach outdoorowych

emisja turnieju na antenie telewizji regionalnej,
w pasmie PRIME

ARNIEN

Jak
intensywnie?

3 m-ce: Kampania bedzie sktadata sie z 3 etapdw: | etap:
2 m-ce dziatania PR, przygotowania subregionow, Il etap
organizacja przedsiewziecia i przeprowadzenie turnieju,
1 m-c przed emisjg promo turnieju, Il etap: emisja
teleturnieju w TV, lll-IV kwartat br.

Kluczowe
elementy

Teleturniej pozwoli odbiorcy zrozumiec, ze:

- Europejski Fundusz Rozwoju Regionalnego jest ofertg
umozliwiajgcg pomoc finansowa dla réznych grup
beneficjentéw, poprzez realizacje na Mazowszu RPO WM,
- cate spoteczenstwo korzysta w sposéb bezposredni lub
posredni z Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego
dzieki rozwojowi wojewoddztwa, poprawie infrastruktury
technicznej, aktywizacji miast i obszarow turystycznych czy
poprawie infrastruktury spotecznej,

- dzieki sSrodkom Europejskiego Funduszu Rozwoju
Regionalnego dokonato sie wiele zmian w wojewddztwie,
0 czym $wiadczg ,dobre praktyki”,

- szczego6towych informacji na temat RPO WM powinien
szukac na stronie: www.mazowia.eu

e W sposdb mily i przyjemny przekazemy wiedze
z zakresu Funduszy Unijnych (scislej RPO WM)
w programie, ktéry mozna oglagda¢ catg rodzing.
Teleturniej bedgcy duzym show edukacyjnym
przyciggnie widza réwniez jego formg. Celem tej
kampanii jest rowniez aktywizacja lokalnej spotecznosci
mazowieckich subregionéw, ktérych przedstawiciele
wezmg udziat w programie. Turniej tgczy nauke
o programie z zabawag. To nowatorskie show
telewizyjne z udziatem beneficientéw RPO WM i,
mieszkancéw wojewddztwa w lekki, zaskakujacy
sposob pozwoli zapozna¢ widza nie tylko z programem
RPO (pytania do uczestnikow turnieju), lecz takze
pokaze efekty zrealizowanych inwestycji ze s$rodkéw
EFRR;

17


http://www.mazowia.eu/

DZIALANIE 2

Przygotowanie gry komputerowej

Co?

1) Przygotowanie gry komputerowej on-line —
koncepcja, opracowanie oraz przygotowanie wersji
produkcyjnej przygodowej gry komputerowej
o walorach edukacyjnych, promujacej tzw. ,dobre
praktyki” w ramach RPO WM 2007-2013;

2) Emisja w Internecie oraz promocja gry

Do kogo?

Ogot spoteczenstwa, potencjalni beneficjenci, beneficjenci,
odbiorcy rezultatow, miodziez.

Jak?

- Gra bedzie dostepna w sieci (z mozliwoscig rejestraciji
uzytkownikéw — monitoring statystyk),

- dodatkowo przygotowywana jest wersja na ptyte CD/DVD
do dystrybuciji.

- system promocyjny gry opracuje firma, ktéra bedzie jg
emitowata i zaproponuje najbardziej optymalne kanaty
promociji i dystrybucji np. forum dyskusyjne, portale
spotecznosciowe, dziatania PR etc.

Gdzie?

Zasieg dziatania: Internet, uzytkownicy PC, notebookow.

Jak
intensywnie?

| etap: koncepcja, scenariusz, opracowanie, przygotowanie,
testowanie komputerowej gry przygodowej — do 31 sierpnia
br.;

Rozpoczecie dziatan promocyjnych przed emisjg gry
w Internecie;

I1'i 1l etap: emisja i dystrybucja gry — od 1 wrzesnia br. do 30
listopada br.;

Kontynuacja dziatarh promocyjnych w ciggu emisji gry.

Kluczowe
elementy

Dzieki grze odbiorca ma zrozumiec, ze:

- Europejski Fundusz Rozwoju Regionalnego jest ofertg
umozliwiajgcg pomoc finansowa dla réznych grup
beneficjentéw, poprzez realizacje na Mazowszu RPO WM,
- cate spoteczenstwo korzysta w sposéb bezposredni lub
posredni z Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego
dzieki rozwojowi wojewddztwa, poprawie infrastruktury
technicznej, aktywizacji miast i obszaréw turystycznych czy
poprawie infrastruktury spotecznej,

- dzieki srodkom Europejskiego Funduszu Rozwoju
Regionalnego dokonato sie wiele zmian w wojewddztwie,
0 czym Swiadczg ,dobre praktyki”,

- szczego6towych informacji na temat RPO WM powinien
szukac na stronie: www.mazowia.eu

Na potrzeby emisji i promocji tego produktu powstanie
specjalna strona internetowa — adres strony www bedzie tak
skonstruowany, aby uzytkownicy w tatwy sposéb skojarzyli
ja z programem RPO WM np. www.dobrepraktykirpowm.eu,

- formuta gry bedzie atrakcyjna i ciekawa, co zacheci
potencjalnych uzytkownikéw do udziatu w niej — autorski
scenariusz, rysunki, animacja, nietuzinkowa akcja etc.

- fabuta gry bedzie zawierata/pokazywata projekty
realizowane/zrealizowane w ramach RPO WM, zatem
przyblizy i pozwoli poznac¢ tzw. ,dobre praktyki” realizowane
na Mazowszu.

- zaplanowany zostanie szereg dziatan promocyjnych
uwzgledniajgcych nowoczesne kanaty informacji np. tzw.
,marketing szeptany” na forach dyskusyjnych nt. gier
komputerowych.
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DZIALANIE 3.

Organizacja 4 spotkan prasowych w regionie

Co? Organizacja 4 spotkan prasowych w regionie

Do kogo? Srodowisko dziennikarskie

Gdzie? Zasieg dziatania: regionalny

Jak? Organizacja 4 spotkan prasowych (tematycznych)
z udziatem dziennikarzy (mini debata)

Jak Cyklicznie

intensywnie?

Kluczowe Dzieki srodkom Europejskiego Funduszu Rozwoju

elementy Regionalnego dokonato sie wiele zmian w wojewddztwie,
0 czym $wiadczg ,dobre praktyki”,
Organizacja spotkan prasowych w regionie bedzie stuzy¢
pokazaniu efektow wdrazanych srodkow, zaprezentowaniu
inwestyciji, ktére zrealizowano ze $rodkéw RPO WM

DZIALANIE 4.

Organizacja wystawy mobilnej ze zdjeciami wielkoformatowymi prezentujgcymi

dobre praktyki

Co?

Organizacja wystawy mobilnej ze zdjeciami
wielkoformatowymi prezentujgcymi dobre praktyki

Do kogo? Ogot spoteczenstwa, potencjalni beneficjenci, beneficjenci,
odbiorcy rezultatow

Gdzie? Miejsca ekspozycji wystawy m.in. w Ptocku, Ciechanowie,
Ostrotece, Siedlcach, Radomiu, Wyszkowie, Ptorisku,
Sierpcu, Biatobrzegach, Mtawie, Przysusze, tosicach i
innych miejscowos$ci w wojewddztwie mazowieckim.

Jak? W ramach mobilnej wystawy MJWPU odwiedzi rézne
regiony Mazowsza.

Jak W podréz wystawa (23 obustronne stelaze) wyruszy

intensywnie? | w sezonie wiosenno-letnim. Przez ok. 5 miesiecy objedzie
az 20-25 miejscowosci. W kazdej gosci¢ ma tydzien.

Kluczowe Dzieki wystawie odbiorca ma zrozumie¢, ze:

elementy - cate spoteczenstwo korzysta w sposob bezposredni lub

posredni z Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego
dzieki rozwojowi wojewddztwa, poprawie infrastruktury
technicznej, aktywizacji miast i obszaréw turystycznych czy
poprawie infrastruktury spotecznej,

- dzieki sSrodkom Europejskiego Funduszu Rozwoju
Regionalnego dokonato sie wiele zmian w wojewddztwie,
0 czym Swiadczg ,dobre praktyki”,

Wystawa ma charakter plenerowy, rozstawiana bedzie np.:
przed ratuszami, podczas lokalnych imprez, na stadionach
i innych placach.

Wystawa jest wizytdwka dziatan RPO w regionie. Tg
kampanig chcemy poinformowac, jakie inwestycje na
Mazowszu powstajg dzieki dofinansowaniu ze $rodkéw Unii
Europejskiej w ramach programu RPO WM.

6. Czas trwania dziatania

Wszystkie dziatania: marzec 2011 — grudzien 2011 (w tym faza
przygotowawcza kazdego dziatania)

7. Koszt dziatania

2 800 764,71 zt

8. Zasoby pozafinansowe

Brak
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9. Status projektu

Faza planowania

10. Osoba kontaktowa

llona Soja-Koztowska

11. Zatagczniki

Mediaplany zostang przedstawione w terminie pézniejszym, po
otrzymaniu ich z TVP, Radio i po podpisaniu umowy z Wykonawca.
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Zatgcznik 3.

Tabela 6 Szczegotowy opis innego przykladowego dziatania EDUKACJA

1. Organizator MJIJWPU
2. Przedmiot dziatania RPO WM
3. Typ dziatania Szkolenia

4. Cel dziatania

Szkolenia podstawowe skierowane do potencjalnych beneficjentow
aplikujacych o srodki w ramach ogtoszonych konkurséw. Celem szkolen jest
podniesienie jako$ci i zwigkszenie ilosci sktadanych projektow.

5. Opis dziatania

Co? Szkolenia podstawowe

Do kogo? Potencjalni beneficjenci

Gdzie? Zasieg dziatania: regionalny.
Jak? Wynajecie sal wraz z cateringiem.

Jak intensywnie? 30 szkolen

Kluczowe elementy
kreatywne

Na podstawie harmonogramu naboru wnioskéw

w 2011 roku zostang przeprowadzone szkolenia dla
potencjalni beneficjentow, ktdrzy dzieki temu
uzyskajg wiedze z zakresu aplikowania o $rodki na
poziomie podstawowym i zaawansowanym.
Prowadzone beda réwniez warsztaty z wypetniania
whniosku aplikacyjnego w MEWA z bezposrednim
dostepem uczestnikow szkolenia do sprzetu
komputerowego.

6. Czas trwania
dziatania

styczen 2011 r.- grudzien 2011 r. (w tym faza przygotowawcza)

7. Koszt dziatania

210 000,00 zt

8. Zasoby
pozafinansowe

Brak

9. Status projektu

W fazie planowania

10. Osoba kontaktowa

llona Nasiadka

11. Zataczniki Brak

1. Organizator MIWPU
2. Przedmiot dziatania RPO WM
3. Typ dziatania Szkolenia

4. Cel dziatania

Szkolenia specjalistyczne skierowane do potencjalnych beneficjentéw
i beneficjentéw w celu podniesienia poziomu wiedzy z danego zakresu
tematycznego niezbednego do prawidtowej realizacji projektéw.

5. Opis dziatania

Co? Szkolenia specjalistyczne

Do kogo? Beneficjenci potencjalni i beneficjenci.
Gdzie? Zasieg dziatania: regionalny.

Jak? Wynajecie sal wraz z cateringiem, trenerzy.

Jak intensywnie?

175 szkolen (dla grup do 25 oséb).

kreatywne

Kluczowe elementy

Szkolenia bedg dotyczy¢ m.in. tematyki z zakresu
Prawa zamowien publicznych, zarzagdzania
projektami, biznes planu, aspektéw finansowo
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ksiegowych, informac;ji i promocji, audytu i kontroli.

6. Czas trwania
dziatania

styczen 2011 r. - grudziehn 2011 r. (w tym faza przygotowawcza)

7. Koszt dziatania

1 420 000,00 zt

8. Zasobhy
pozafinansowe

Brak

9. Status projektu

W fazie planowania

10. Osoba kontaktowa

llona Nasiadka

11. Zataczniki Brak

1. Organizator MJIJWPU
2. Przedmiot dziatania RPO WM
3. Typ dzialania Szkolenia

4. Cel dziatania

Szkolenia celowe (wdrozeniowe) z elementami warsztatéw (dwudniowe)
skierowane do beneficjentdw realizujgcych projekty i bedacych w fazie
przygotowywania dokumentacji projektowej. Celem dziatania jest
przygotowanie beneficjentow do jak najlepszej realizacji merytorycznej

i finansowej projektow.

5. Opis dziatania

Co? Szkolenia celowe z elementami warsztatéw

Do kogo? Beneficjenci realizujgcy projekty i bedacy w fazie

przygotowania dokumentacji projektowe;.

Gdzie? Zasieg dziatania: regionalny.

Jak? Wynajecie sal wraz z cateringiem, transport, nocleg.

Jak intensywnie? 12 szkolen (dla grup do 30 oséb).

Kluczowe elementy
kreatywne

Szkolenia bedg dotyczyé min. tematyki z zakresu
finansowej i merytorycznej realizacji projektow.

6. Czas trwania dziatania

styczen 2011 r. - grudzieh 2011 r. (w tym faza przygotowawcza)

7. Koszt dziatania

410 000,00 zt

8. Zasobhy
pozafinansowe

Brak

9. Status projektu

W fazie planowania

10. Osoba kontaktowa

llona Nasiadka

11. Zalaczniki Brak

1. Organizator MJIJWPU
2. Przedmiot dziatania RPO WM
3. Typ dziatania Szkolenia

4. Cel dziatania

Cykl szkolen dla konsultantéw funduszy strukturalnych w jednostkach
samorzgdu terytorialnego na terenie wojewddztwa mazowieckiego.
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5. Opis dziatania

Co? Objecie cyklem 3 szkolen kazdego uczestnika.
Do kogo? Pracownicy jednostek samorzadu terytorialnego.
Gdzie? Zasieg dziatania: regionalny.

Jak? Wynajecie sal wraz z cateringiem, wynagrodzenia

trenerow, ekspertéw.

Jak intensywnie? | Cykl 3 szkolen dla 600 oséb w podziale na 24 grupy
(po 25 os6b). Ogdlna liczba szkolen 72.

Kluczowe Szkolenia bedg dotyczyé tematyki z zakresu:
elementy funduszy strukturalnych, wdrazania i rozliczania
kreatywne projektow finansowanych z EFRR, specjalistycznej

wiedzy z obszaru zasady przygotowania projektéw
w RPO WM 2007-2013, realizacja projektow

w RPO WM 2007-2013, kontrola projektéw

w RPO WM 2007-2013, itp.

6. Czas trwania
dziatania

styczen 2011 r. - grudzien 2011 r. (w tym faza przygotowawcza)

7. Koszt dziatania

900 000,00 zt

8. Zasoby pozafinansowe

Brak

9. Status projektu

W fazie planowania

10. Osoba kontaktowa

llona Nasiadka

11. Zalaczniki Brak
. Organizator MJIJWPU
. Przedmiot dziatania RPO WM

. Typ dziatania

Spotkania informacyjne

AW |IN|PF

. Cel dziatania

Celem dziatania jest zwigkszenie wiedzy potencjalnych beneficjentow
i beneficjentéw w zakresie wdrazania funduszy strukturalnych.

5. Opis dzialania

Co? Spotkania informacyjne.

Do kogo? Beneficjenci potencjalni i beneficjenci.
Gdzie? Zasieg dziatania: regionalny.

Jak? Organizacja spotkan w siedzibach Oddziatow

Zamiejscowych.

Jak intensywnie? | 5 (dla grup $rednio po 50 oséb).

Kluczowe Dziatanie obejmuje organizacje spotkan
elementy z potencjalnymi beneficjentami i beneficjentami, ktore
kreatywne majg charakter wymiany informacji. Organizacja

Spotkan informacyjnych podczas Dni Otwartych
w Oddziatach Zamiejscowych.

. Czas trwania dziatania

styczen 2011 r. - grudzien 2011 r. (w tym faza przygotowawcza)

. Koszt dziatania

10 000,00 zt (wynagrodzenia dla prelegentéow/ekspertow)

Brak

6
7
8. Zasoby pozafinansowe
9

. Status projektu

W fazie planowania

10. Osoba kontaktowa

llona Nasiadka

11. Zataczniki

Brak
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1. Organizator MJIJWPU
2. Przedmiot dziatania RPO WM
3. Typ dziatania Seminaria

4. Cel dziatania

Celem seminariow jest przekazanie beneficjentom i potencjalnym
beneficjentom wiedzy na temat wdrazania projektow wspoéffinansowanych
z EFRR, omawianie kluczowych problemoéw, prezentacja dobrych praktyk.

5. Opis dziatania

Co? Seminaria skierowane do beneficjentow,
potencjalnych beneficjentéw, mieszkancéw woj.
mazowieckiego.

Do kogo? Potencjalni beneficjenci, beneficjenci, mieszkancy
woj. mazowieckiego.

Gdzie? Zasieg dziatania: regionalny.

Jak? Wynajecie sal wraz z cateringiem, wynagrodzenia

treneréw, ekspertow.

Jak intensywnie? 5 seminariéw organizowanych w Warszawie.

Kluczowe elementy | Przyktady dobrych praktyk, aktualizowanie wiedzy,
kreatywne wymiana doswiadczen, omawianie kluczowych
problemdéw w procesie wdrazania projektow.

6. Czas trwania
dziatania

styczen 2011 r. - grudzien 2011 r. (w tym faza przygotowawcza)

7. Koszt dziatania

90 000,00 zt (w tym 15 000,00 zt na wynagrodzenia
prelegentow/ekspertow)

8. Zasoby
pozafinansowe

Brak

9. Status projektu

W fazie planowania

10. Osoba kontaktowa

llona Nasiadka

11. Zalaczniki

Brak
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