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REALIZACJI ZADANIA PUBLICZNEGO

Zadanie 6. Prowadzenie kampanii informacyjnych na rzecz integracji os6b

niepelnosprawnych i przeciwdzialaniu ich dyskryminacji.
(rodzaj zadania publicznego®)

Kampania informacyjna przeciw dyskryminacji Oséb Niepelnosprawnych

' —,,Wszyscy Réwni”.
(tytut zadania publicznego)

w okresie od 26.11.2014r. do 20.12.2014r.

W FORMIE

POWIERZENIAREALIZACH-ZADANIA-PUBLICZNEGO/WSPIERANIA REALIZACII ZADANIA
PUBLICZNEGO*
PRZEZ

Zarzad Wojewddztwa Mazowieckiego
(organ administracji publicznej)

skladana na podstawie przepisow dziatu II rozdziahu 2 ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r.
o dziatalnosci pozytku publicznego i o wolontariacie



I. Dane oferenta/oferentéwss

1) nazwa: Fundacja Emanio Arcus

2) forma prawna:’

() stowarzyszenie ( x) fundacja
() koscielna osoba prawna () koscielna jednostka organizacyjna
() spotdzielnia socjalna () inna

3) numer w Krajowym Rejestrze Sgdowym, w innym rejestrze lub ewidencji:®
0000406931

4) data wpisu, rejestracji lub utworzenia:® 02.01.2012.
nr NIP: 5361910140 nr REGON: 145942037

5) adres:
miejscowosé: Michatow — Regindéw  ul.: Akacjowa 4
dzielnica lub inna jednostka pomocnicza: '
gmina: Wieliszew powiat:!! legionowski
wojewodztwo: mazowieckie
kod pocztowy: 05-119  poczta: Michaléw - Regindow

6) tel.: 516 555 967 faks: nie dotyczy
e-mail:emanioarcus@outlook.com http:// www.emanioarcus.eu

7) numer rachunku bankowego:60203000451110000002230510 «
nazwa banku: BGZ

8} nazwiska i imiona 0séb upowaznionych do reprezentowania oferenta/eferentéw®:

a)  Malgorzata Trzcinska

9) nazwa, adres i telefon kontaktowy jednostki organizacyjnej bezposrednio wykonujacej
zadanie, o ktérym mowa w ofercie:!?

Nie dotyczy

10) osoba upowazniona do skiadania wyjasnien dotyczgcych oferty (imie i nazwisko oraz

nr telefonu kontaktowego)

Matgorzata Trzcinska tel.: 516 555 967, e-mail: fundacja@emanioarcus.pl

11) przedmiot dzialalnosci pozytku publicznego:

a) dziatalnos¢ nieodplatna pozytku publicznego

Fundacja realizuje swoje cele poprzez:




1) organizowanie i udzial w spotkaniach, konferencjach i seminariach o zasiegu
krajowym 1 miedzynarodowym,

2) organizowanie 1 prowadzenie szkolen oraz stazy krajowych i zagranicznych
stuzacych wymianie doswiadczen w zakresie dziatan sprzyjajacych aktywnej polityce
zatrudnieniowej,

3) organizowanie 1 prowadzenie dziatalnosci szkoleniowej, doradczej,

4) prowadzenie dzialalnosci informacyjnej,

5) swiadczenie pomocy prawnej i zawodowej,

6) wypracowywanie stanowisk i opinii odnoszacych si¢ do istotnych probleméw rynku
pracy,

7) aktywna dziatalno$¢ na rzecz samozatrudnienia przez organizowanie kursow,
doradztwo specjalistyczne,

8) wspolprace z wszelkimi osobami oraz instytucjami o podobnych celach dziatania,

9) wspotpraca z organami samorzadu terytorialnego oraz administracji rzadowej,

10) przyczynianie si¢ do stworzenia plaszczyzny wspolpracy organizacji pozarzadowych,
administracji rzgdowej i samorzadowej w zakresie realizacji programéw dotyczacych
aktywnych form zwalczania bezrobocia,

11)inne dzialania realizujace cele statutowe.

b) dzialalno$¢ odplatna pozytku publicznego
Nie dotyczy

12)jezeli oferent /oferenci prowadzi/prowadzal) dziatalno$¢ gospodarcza:
a. numer wpisu do rejestru przedsiebiorcéw - nie dotyczy

b. przedmiot dziatalnosci gospodarczej

[ Nie dotyczy

II. Informacja o sposobie reprezentacji oferentéw wobec organu administracji
publicznej wraz z przytoczeniem podstawy prawnej'4

Zgodnie z paragraf. 14ust. 1 Statutu Fundacji Emanio Arcus do sktadania o$wiadczen w
imieniu Fundacji '
a) w przypadku zarzadu wieloosobowego uprawnieni sa:
- dwaj Czlonkowie Zarzadu dziatajgcy tgcznie,
- jeden Cztonek Zarzadu pelnigey funkeje Prezesa Zarzadu
b) w przypadku zarzgdu jednoosobowego uprawniony jest Cztonek Zarzadu
dziatajacy samodzielnie.

IIL Szczegolowy zakres rzeczowy zadania publicznego proponowanego do realizacji

1. Krétka charakterystyka zadania publicznego

Zadanie pod nazwg - Kampania informacyjna przeciw dyskryminacji oséb
Niepelnosprawnych — ,,Wszyscy Rowni” ma na celu zmiane $wiadomosci spolecznej
odnos$nie roli spolecznej oséb niepetnosprawnych i przeciwdziatanie ich dyskryminacji w




srodowisku lokalnym, srodowisku, nauki, pracy i miejsc rozrywki. Realizacja zadania w
naszej ocenie pozwoli na zmiang wizerunku oséb niepelnosprawnych poprzez
pozytywistyczng prezentacj¢ ich sukceséw w réznych dziedzinach zycia spotecznego,
kulturalnego oraz sportowego. Zgodnie z zalozeniami oddzialywaniem kampanii zostanie
objetych ok 50 tys. mieszkancéw powiatdw: nowodworskiego, legionowskiego,
wolominskiego warszawskiego zachodniego, pultuskiego oraz dwdch dzielnic Warszawy -
Biatoteki i Tarchomina.

Bohaterami kampanii bedg osoby niepelnosprawne, ktérych dotychczasowe osiagniecia
budzg najwyzsze uznanie i podziw spoteczny np. paraolimpijczycy, znani przedsiebiorcy jak
1 arty$ci.

Kampania informacyjna przeciw dyskryminacji Oséb Niepetnosprawnych — , Wszyscy
Réwni” zaklada jeden spdjny przekaz informacyjny oparty o dwa zasadnicze kanaty
przesytania informacji.

- pierwszy obejmuje stworzenie cyklu reportazy radiowych opisujacych zycie codzienne oraz
sukcesy 0s6b niepelnosprawnych mieszkaricow terenéw objetych realizacja projektu,

- umieszczenie reportazy na stronach internetowych Fundacji oraz portalu informacyjnego
Hobby gdzie bedzie mozna pisa¢ oraz zadawac pytania do bohater6w reportazy.

Kampania podobnie jak jej tytul ma za zadanie poszerzy¢ wiedze spoteczng odnognie istoty
niepetnosprawnosei, wzbudzi¢ szacunek dla osob niepelnosprawnych ich osiggnieé i
mozliwosei jak réwniez uzmystowié, ze osoby niepelnosprawne sg integralng czescia
naszych spofecznosci lokalnych. Kampania naszym zdaniem pozwoli przezwyciezaé lek
przed kontaktem z osobami niepelnosprawnymi, zwigkszy wiedze o ich problemach i
pozwoli na obiektywizm w ocenach 16l spotecznych 0sdb z niepetnosprawnoscia.

2. Opis potrzeb wskazujgcych na koniecznos¢ wykonania zadania publicznego, opis ich
_przyczyn oraz skutkéw

Pomimo wielu kampanii spotecznych akcentujacych pozytywistyczne postrzeganie rél oséb
niepelnosprawnych, zmiany swiadomosci spotecznych dotychczasowa ocena skutkéw
pozostawia wiele do zrobienia. Na podstawie ankiet przeprowadzonych w latach 2012-2013
przez nasza Fundacje podczas realizacji réznych projektéw wynika, iz wiedze o problemach
0s6b z niepelnosprawnoscig na poziomie dostatecznym deklaruje 15% spoleczenstwa
zamieszkujgcego powiaty legionowski i nowodworski.

Wyniki te cho¢ nie sa razaco alarmujace nie pozwalajg sadzi¢, iz deklarowana wiedza
przekiada si¢ na akceptacjg, a tym samym na przeciwdzialanie dyskryminacji oséb z
niepetnosprawnoscig. Dlatego zgodnie z zapisami powiatowych strategii rozwiazywania
probleméw spotecznych czy to w powiecie legionowskim, czy tez nowodworskim zmiana
$wiadomosci jest jednym z najwazniejszych celow dziatan. '

Z danych opublikowanych w powiatowych strategiach na rzecz rozwiazywania probleméw
spolecznych oraz ograniczonych do niewielkiej grupy badanych (50 oséb mieszkancéw
powiatow legionowskiego i nowodworskiego) wykazalta, ze media lokalne sa jednymi z
najpopulamniejszych zrédet czerpania informacji o otaczajagcym nas $wiecie przez wiekszosé
mieszkancow.

Dotychczasowe - centralnie sterowane kampanie spofeczne dotyczace problematyki 0sb
niepetnosprawnych opieraly sie w znaczniej mierze na mediach o zasiegu ogélnokrajowym,
charakteryzowaly si¢ znaczacymi naktadami $rodkéw publicznych i nie gwarantowaty
jednak peinego dotarcia do wszystkich grup spolecznych. Szczegélnie ogdlnikowe kampanie
nie wzbudzaly szerszego zainteresowania mtodego pokolenia — kluczowe] grupy spolecznej
w procesie zmiany $wiadomosei spolecznych i dotarcia do $cisle wybranych grup
docelowych, takich jak np.: przedsigbiorcy czy tez samorzadowcy. We wszystkich
kampaniach, naszym zdaniem brakowato interaktywnego kontaktu i realnego zapoznania sie




z osobami, ktére na co dzien doskonale funkcjonuja w spolecznosciach lokalnych.

Media lokalne w naszym przekonaniu pozwalajg na zupelnie inny odbiér tresci spotecznych,
gdyz mieszkancy dowiadujg sie o sprawach im osobiscie bliskich, maja mozliwosé
bezposredniego spotkania na ulicy swojego miasta dang osobe, czy tez wsi oraz
porozmawia¢ 1 dowiedzie¢ si¢ wigcej o ich wspaniatych osiagnieciach. Moga na nowo
pozna¢ swoich sgsiaddw zyjgcych w ich srodowisku lokalnym, stajac sie tym samym
blizszymi sobie. '

Nasze doswiadczenia z poprzednich kampanii, jakie przeprowadziliSmy dzieki wsparciu
Mazowieckiego Centrum Polityki Spolecznej, pozwala nam na ocene iz wilasnie te formy i
kanaty przekazu informacji sg najbardziej adekwatne i rzeczywiscie docierajg do szerokiego
grona ,,zabieganych” mieszancow powiatéw podwarszawskich. [lo$¢ telefonéw i e-maili,
jakie otrzymalismy po zakonczeniu realizacji projektu w roku poprzednim, daje nam obraz
zainteresowania spolecznego problematyka 0séb niepelnosprawnych.

Realizacja zadania moze wiele zmieni¢ w $wiadomosci ludzi, a obrana forma przekazywania
wiedzy jest najbardziej optymalna i powszechna. Dzi§ nalezy uzywaé wielu metod do
zwrocenia uwagi na dane zagadnienie. Jednak nie wolno zapominaé o koniecznosci
profesjonalnego przedstawienia tematu jak réwniez pozwoli¢ spotecznodciom lokalnym na
poszerzanie wiedzy. Powszechne odczucie skupia sie na tym, ze osoby niepelnoprawne to
osoby oczekujgce wylacznie wsparcia. Brak pozytywnych przekazow odnoszacych sie do
najprostszych elementarnych form jaki jest poznanie ludzi, ich sukcesow i pogladéw
zmienia wizerunek 1 pozwala na przezwyciezenie leku przed kontaktem z osobami
niepetnosprawnymi.

3. Opis grup adresatéw zadania publicznego

Adresatami kampanii bedg mieszkancy powiatéw: nowodworskiego, puttuskiego,
legionowskiego, wotominskiego, warszawskiego zachodniego oraz dzielnic Warszawy -
Biatoleka 1 Tarchomin, £gcznie przewidujemy, iz kampania zostanie objetych ok 50 000
0s0b.

4. Uzasadnienie potrzeby dofinansowania z dotacji inwestycji zwigzanych z ;ealizach
zadania publicznego, w szczegdlnosei ze wskazaniem w jaki sposéb przyczyni sie to do
podwyzszenia standardu realizacji zadania.'>

[ Nie dotyczy [

5. Informacja, czy w ciggu ostatnich 5 lat oferent/eferenei's otrzymal/etrzymali” dotacje
na dofinansowanie inwestycji zwigzanych z realizacjg zadania publicznego z podaniem
inwestycji, ktore zostaty dofinansowane, organu ktéry udzielit dofinansowania oraz daty
otrzymania dotacji.'®

Nie dotyczy

6. Zakladane cele realizacji zadania publicznego oraz sposéb ich realizacji
Cele projektu:

- zmiana Swiadomosci spolecznej dotyczacej niepetnosprawnoscia jako zjawiska,
- poprawa wizerunku osoby z niepetnosprawnoscia,

- przeciwdzialanie dyskryminacji 0séb z niepelnosprawnoscia.

- poszerzenie wiedzy spotecznej odnosnie istoty niepelnosprawnosci,

- wzbudzenie szacunku dla 0s6b niepetnosprawnych ich osiagnieé¢ i mozliwosci,




- uzmystowienie spolecznosci lokalnej, Ze osoby niepetnosprawne sa integralng czedcia
naszych spolecznosci lokalnych.

- przezwycigzac leku przed kontaktem z osobami niepelosprawnymi,

- obiektywizm w ocenach petnienia rél spolecznych przez osoby niepeosprawne.

i

7. Miejsce realizacji zadania publicznego

Obszar administracyjny powiatow: legionowskiego, warszawskiego zachodniego,
nowodworskiego, wotominskiego oraz dzielnic Warszawy — Bialoteka i Tarchomin.

8. Opis poszczegdlnych dzialan w zakresie realizacji zadania publicznego

Zgodnie z zalozonymi terminami poczatek realizacji projektu zostal przewidziany na dzies
20 listopada 2014r.

Od 26 listopada 2014r. ruszg zapowiedzi realizacji projektu i jego gtéwnych zalozen w
lokalnym radio Hobby 89,4 HA. Nastepnie przystapimy do uzgadniania formy realizacji
projektu z bohaterami wczesniej wytypowanymi przez zespdél ds. realizacji projektu i
dokonania nagran. W trybie ciagtym od dnia 28 listopada br. do konca realizacji projektu
bgdzie pracowal technik, ktérego zadaniem bedzie profesjonalny montaz zebranego
materiatu. Od dnia 27 listopada do 20 grudnia 2014r. zostanie wyemitowane 6 trzydziesto
minutowych audycji emitowanych dwa razy w tygodniu we wtorek i pigtek w godz. (13-15).
Dodatkowo w ciagu 2 dni poprzedzajacych programy lub reportaze 10 razy beda emitowane
krotkie ich zapowiedzi. Do realizacji reportazy beda zapraszane niepelnosprawne osoby
znane 1 nieznane, ktérych wspélnym mianownikiem beda osiggane sukcesy na niwie
zawodowej, spotecznej, kulturalnej oraz sportowe;.

Od 25 listopada br. audycje emitowane w lokalnym radio bedg réwniez umieszezane do
bezplatnego pobierania na portalu informacyjnym HOBBY.PL. Programy zamieszczone na
portalu pozwolg réwniez naszym odbiorcom na umieszczenie wilasnych wypowiedzi
dotyczgcych postrzegania, probleméw i osiggnie¢ o0séb niepenosprawnych przez
przedsigbiorcow, przedstawicieli lokalnych instytucji czy tez organizacji pozarzadowych.

i 4

9. Harmonogram?

Zadanie publiczne realizowane w okresie od 26 listopada 2014r. do 20 grudnia 2014r.

Bl

PoszczegGlne dziatania w  zakresie | Terminy realizacji | Oferent lub inny podmiot odpowiedzialny za
realizowanego zadania publicznego®! poszczegolnych dziatanie w zakresie realizowanego zadania
dziatan publicznego

- Poczatek realizacji projektu, 27.11.2014r. Oferent
powotanie zespotu ds. realizacji
projektu;

- opracowanie materiatow 2711~ Oferent
merytorycznych — wytypowanie | 30.11.2014r.
bohaterow reportazy,
przygotowanie scenariuszy,
nagranie i montaz;

- emisja programow i reportazy | 02.12 — Oferent
radiowych, umieszczenie 16.12.2014r.
programow na stronach
internetowych portalu




informacyjnego;
Zakonczenie zadania

20.12.2014r.

Oferent

10. Zakladane rezultaty realizacji zadania publicznego®

- zwigkszenie wiedzy i Swiadomosci spolecznej dotyczacej zycia codziennego 0séb z
niepelnosprawnos$ciami, '

- zmiana $wiadomosci i pojmowania problematyki 0s6b z niepetnosprawnoscia

- przyblizenie spolecznosciom lokalnym,
problemow wynikajacych z niepetnosprawnoscia,
- zintegrowanie 0s0b z niepelnosprawnoscia ze srodowiskiem lokalnym,

- przeciwdzialanie dyskryminacji oraz zwigkszenie obiektywizmu w ocenach pelnienia rél
spotecznych przez osoby niepetnosprawne dzieki poznaniu probleméw i sukceséw 0séb z

niepetnosprawnoscia,
- wzbudzenie szacunku dla 0séb niepetnosprawnych ich osiagnie¢ i mozliwosci,
- przezwycigza¢ lgku przed kontaktem z osobami niepelnosprawnymi.

IV. Kalkulacja przewidywanych kosztéw realizacji zadania publicznego

1. Kosztorys ze wzgledu na rodzaj kosztéw:

Lp | Rodzaj kosztéw= Koszt Z tego do Ztegoz Koszt do
calkowity | pokrycia z finansowyc | pokrycia z
(wzh) wnioskowan | h srodkow wkladu
o ej dotacji (w | wlasnych, osobowego,
i zh) srodkow z W tym
‘:Z innych pracy
z Zrodel, w spolecznej
e = tym wplati | czlonkéw i
— 7] ) J
B = ! oplat $wiadczen
5 B E adresatow wolontarius
2 = = :
= i ] zadania zy (wzl)
2 @5 b= .
i< S ke i publicznego
= = = H(w zh)
I Koszty merytoryczne™*
po stronie ... (nazwa
Oferenta*®):
1) praca spoleczna 150 h 15 z} zi/h 2250 zt - - 2250zt
wolontariuszy —
obstuga
techniczna
2) przygotowanie i 6 rep.. 400 zt rep./z 2400 z 2400 zt —e- R
montaz
programow
radiowych - —
montaz, skiad
itp.)
3) koszt emisji 6 rep. 1100 zi rep./zl 6 600 zi 6600zt | @ e -
programéw i
reportazy
radiowych,
4) koszt 6 rep. 100 rep./zt 600 zt 600zt | e —
zamieszczenia
reportazy na
portalu
informacyjnym
na okres 4
miesiecy




II | Koszty obstugi®
zadania publicznego, w
tym koszty
administracyjne po
stronie... (azwa
OferentaS): '

1) Ksiegowa mies./zl 400 z1 400zt | - -

8]
]
[ ]
L]

2)  koordynator 2 500 mies. 'z} 1 000 zt mnam - 1 000 z
projektu

I | Inne koszty, w tym
koszty wyposazenia i
promocji po stronie ...
(nazwa Oferenta™):

1} ocsvsviennenns

IV | Ogdlem 13250zt 10 000 z1 0,00 zi 3250 zt

2. Przewidywane Zrédla finansowania zadania publicznego

1 Wrnioskowana kwota dotacji 10000zt | 7547 %
2 Srodki finansowe wiasne®
0,00 z 0%
3 Srodki finansowe z innych zrédet ogélem (srodki finansowe wymienione w
pkt. 3.1 -3.3% 0,00 zt 0 %
3.1 Wplaty i oplaty adresatow zadania publicznego??
0,00 zt 0 %

3.2 Srodki finansowe z innych Zrédet publicznych (w szczegdlnosci: dotacje z
budzetu panstwa lub jednostki samorzadu terytorialnego, funduszy celowych, | 0,00 z 0%
srodki z funduszy strukturalnych®

3.3 | pozostate®*

0,00 zt 0%
4 Wktad osobowy (w tym swiadczenia wolontariuszy i praca spoleczna
czlonkéw) 3250zt 24.53 %
5 Ogoétem (Srodki wymienione w pkt 1-4)

13 250 zt 100 %

3. Finansowe §rodKki z innych zrédel publicznych®’

Nazwa organu administracji Kwota érodkéw | Informacja o tym, czy Termin rozpatrzenia w
publicznej lub innej jednostki sektora | (w z}) wniosek (oferta) o przypadku wnioskow
finanséw publicznych przyznanie srodkow (ofert) nierozpatrzonych

zostal (-a) rozpatrzony (- | do czasu ztozenia oferty
a) pozytywnie, czy tez
nie zostat (-a) jeszcze'
rozpatrzony (-a)

Nie dotyczy TAK/NIE*

Uwagi, ktére moga mie¢ znaczenie przy ocenie kosztorysu:
Stowarzyszenie nie przewiduje korzystanie z innych srodkéw publicznych.

V. Inne wybrane informacje dotyczace zadania publicznego

1. Zasoby kadrowe przewidywane do wykorzystania przy realizacji zadania publicznego®’

Do realizacji zadania zastang zaangazowani na zasadzie wolontariatu sympatycy i
wspotpracownicy Fundacji - 2 osoby. Do gléwnego ich zadania bedzie nalezato prawidtowe
zapewnienie obstugi technicznej realizowanego zadania oraz wsparcie logistyczne
koordynatora projektu. Koordynatorem bedzie Pani Malgorzat Trzcinska — Prezes Fundacji




(posiadajatce doswiadczenie w realizacji zadan o podobnej tematyce w latach poprzednich.
Koordynator wraz zespolem ds. realizacji projektu bedzie odpowiedzialny za opieke
merytoryczng nad cafosci projektu: przygotowanie koncepcyjne programéw radiowych,
wsparcie bohateréw reportazy przy udzielaniu odpowiedzi na pytania odbiorcéw kampanii.

Do profesjonalnego skladu i montazu reportazy zostanie zatrudniona osoba posiadajace
odpowiednie kwalifikacje i doswiadczenie

v

2. Zasoby rzeczowe oferenta/eferentéw® przewidywane do wykorzystania przy realizacji
zadania®®

Fundacja posiada wyposazone biuro w Michatowie Reginowie przy ul. Akacjowej 4.
Zaplecze biurowe pozwoli na wydrukowanie informacji o warunkach rekrutacji jak rowniez
zadbad o poprawng realizacje zadania i poprawne rozliczenie projektu.

3. Dotychczasowe doswiadczenia w realizacji zadan publicznych podobnego rodzaju (ze
wskazaniem, ktore z tych zadan realizowane byly we wspéipracy z administracjg publiczna).

Fundacja realizowata podobne przedsigwzigcie w roku 2012 — Projekt pn.: ,,Kampania
Spoteczna - Zobacz nas” — realizowany dzigki wsparciu Mazowieckiego Centrum Polityki
Spotecznej. Warto réwniez podkresli¢, ze wspotpracownicy i osoby odpowiedzialne za
realizacje projektu dziatali min w Towarzystwie Przyjaciét Dzieci w Legionowie oraz
Fundacji Zielona Moc dzieki czemu posiadaja znaczace doswiadczenie w realizacji zadan
dotyczacych kampanii integracyjnych w tym finansowanych ze $rodkéw publicznych.

4. Informacja, czy oferent/eferenei*’ przewiduje(-3) zlecaé realizacje zadania publicznego w
trybie, o ktérym mowa w art. 16 ust. 7 ustawy dnia 24 kwietnia 2003 r. o dziatalnosci pozytku
publicznego i o wolontariacie.

Nie przewiduje si¢ zlecania zadania publicznego w trybie, o ktérym mowa w art. 16 ust. 7
ustawy dnia 24 kwietnia 2003 r. o dziatalnosci pozytku publicznego i o wolontariacie.

Oswiadczam (-y), ze:

1) proponowane zadanie publiczne w calodci miesci sie w zakresie dzialalnodci pozytku
publicznego oferenta/eferentéw!;

2) w ramach skladanej oferty przewidujemy pobieranie/niepobieranie” oplat od
adresatow zadania;

3) oferent/ 4 jest/sa* zwigzany(-ni) niniejsza oferta do dnia 31 .10.2014r.;

4) w zakresie zwigzanym z otwartym konkursem ofert, w tym z gromadzeniem,
przetwarzaniem 1 przekazywaniem danych osobowych, a takze wprowadzaniem ich do
systeméw informatycznych, osoby, ktérych te dane dotycza, zlozyly stosowne
oswiadczenia zgodnie z ustawg z dnia 29 sierpnia 1997 r. o ochronie danych
osobowych (Dz. U. z 2002 r. Nr 101, poz. 926, z p6zn. zm.);

5) oferent/eferenei skladajacy niniejszg oferte nie zalega (Ha)‘zalegal—5a)* z oplacaniem
naleznosci z tytutu zobowigzan podatkowych/sktadek na ubezpieczenia spoteczne?’;

6) dane okreslone w czgsci I niniejszej oferty sa zgodne z Krajowym Rejestrem
Sadowym/whaseiwg-ewidenejg®;

7) wszystkie podane w ofercie oraz zalgcznikach informacje sg zgodne z aktualnym
stanem prawnym i faktycznym.




(podpis osoby upowaznionej
lub podpisy o0séb upowaznionych
do skladania o$wiadczen woli w imieniu
oferenta/oferentow™’

Data 12.11.2014r.

Zataczniki:

1. Kopia aktualnego odpisu z Krajowego Rejestru Sadowego, innego rejestru lub ewidenc;ji*®

2. W przypadku wyboru innego sposobu reprezentacji podmiotéw skladajacych oferte wspolna niz wynikajacy z
Krajowego Rejestru Sadowego lub innego wilasciwego rejestru - dokument potwierdzajacy upowaznienie do
dzialania w imieniu oferenta(-ow).

Poswiadczenie zlozenia oferty>! MAZOWIECK|: CEN

ALTTYHT SPR_.‘?_EGE'I
ul. Noewogrodzka 82

AZ/M.M{L{J 02-002 Warsraw:

NIF 526-23-80-101

Adnotacje urzedowe®?

! Niepotrzebne skreslic.
? Niepotrzebne skreslié.
3 Rodzajem zadania jest jedno lub wiecej zadaf publicznych okre$lonych w art. 4 ustawy z dnia 24 kwietnia
2003 r. o dziatalnosci pozytku publicznego i o wolontariacie.

# Niepotrzebne skreslic.

* Niepotrzebne skreslic.

¢ Kazdy z oferentéw skladajacych oferte wspdlna przedstawia swoje dane. Kolejni oferenci dolaczaja wlasciwe
pola. . .
7 Forma prawna oznacza forme dziatalnosci organizacji pozarzadowej, podmiotu, jednostki organizacyjnej
okreslona na podstawie obowiazujacych przepisow, w szczegdlnoéci stowarzyszenie i fundacje, osoby prawne i
Jjednostki organizacyjne dziatajace na podstawie przepiséw o stosunku Panstwa do Kosciola Katolickiego w
Rzeczypospolitej Polskiej, o stosunku Panstwa do innych koscioldw i zwiazkéw wyznaniowych oraz o
gwarancjach wolnosci sumienia i wyznania, jezeli ich ccle statutowe obejmuja prowadzenie dziatalnosci pozytku
publicznego, uczniowskie kluby sportowe, ochotnicze straze pozarne oraz inne. Nalezy zaznaczy¢ odpowiednia
forme lub wpisa¢ inna.

¥ Podaé nazwe wlasciwego rejestru lub ewidencji.

® W zaleznosci od tego, w jaki sposdb organizacja lub podmiot powstat.

10 Osiedle, sotectwo lub inna jednostka pomocnicza. Wypelnienie nie obowiazkowe. Nalezy wypelnié jezeli
zadanie publiczne proponowane do realizacji ma by¢ realizowane w obrebie danej jednostki.

1 Nie wypeia¢ w przypadku miasta stolecznego Warszawy.

12 Niepotrzebne skreslic.

13 Dotyczy oddziatéw terenowych, placéwek i innych jednostek organizacyjnych oferenta. Nalezy wypemi¢ jesli
zadanie ma by¢ realizowane w obrebie danej jednostki organizacyjnej.

!4 Nalezy okresli¢ czy podstawa sa zasady okreélone w statucie, pelnomocnictwo, prokura czy tez inna podstawa.
Dotyczy tylko oferty wspdlnej.




I3 Wypelni¢ tylko w przypadku ubiegania sie o dofinansowanie inwestycji.
16 Niepotrzebne skreslié.
17 Niepotrzebne skreslié.
'® Wypetni¢ tylko w przypadku ubiegania si¢ o dofinansowanie inwestycji.

Opis musi by¢ spojny z harmonogramem i kosztorysem. W przypadku oferty wspdlnej — nalezy wskazad
dokiadny podziat dziatan w ramach realizacji zadania publicznego miedzy skladajacymi oferte wspélna.
W harmonogramie nalezy podaé terminy rozpoczecia i zakoficzenia poszczegélnych dziatan oraz liczbowe
okreslenie skali dziatan planowanych przy realizacji zadania publicznego (tzn. miar adekwatnych dla danego
zadania publicznego, np. liczba $wiadczeri udzielanych tygodniowo, miesigcznie, liczba adresatéw).
! Opis zgodny z kosztorysen.
** Nalezy opisa¢ zakladane rezultaty zadania publicznego — czy beda trwale oraz w jakim stopniu realizacja
zadania przyczyni si¢ do rozwiazania problemu spolecznego lub zlagodzi jego negatywne skutki.
** Nalezy uwzgledni¢ wszystkie planowane koszty, w szczegdInosci zakupu ustug, zakupu rzeczy, wynagrodzer.
** Dotyczy jedynie wspierania zadania publicznego.
** Nalezy wpisa¢ koszty bezposrednio zwiazane z celem realizowanego zadania publicznego.
6 W przypadku oferty wspélnej kolejni oferenci dotaczaja do tabeli informacije o swoich kosztach.
*7 Nalezy wpisa¢ koszty zwiazane z obstuga i administracja realizowanego zadania, ktére zwiazane 3: 4
wykonywaniem dziatan o charakterze administracyjnym, nadzorczym i kontrolnym, w tym obstuga finansowa i
prawna projektu.
* W przypadku oferty wspoélnej kolejni oferenci dotaczajg do tabeli informacje o swoich kosztach.
** W przypadku oferty wspolnej kolejni oferenci dotaczaja do tabeli informacje o swoich kosztach.
3 Dotyczy jedynie wspierania zadania publicznego.
3 Dotyczy jedynie wspierania zadania publicznego.
32 Dotyczy jedynie wspierania zadania publicznego.
3 Dotyczy jedynie wspierania zadania publicznego.
3* Dotyczy jedynie wspierania zadania publicznego.
** Wypefnienie fakultatywne — umozliwia zawarcie w umowie postanowienia, o ktérym mowa w § 16 ramowego
wZoru umowy, stanowiacego zatacznik nr 2 do rozporzadzenia Ministra Pracy i Polityki Spolecznej z dnia
.................................... w sprawie wzoru oferty i ramowego wzoru umowy dotyczacych realizacji zadania
publicznego oraz wzoru sprawozdania z wykonania tego zadania. Dotyczy jedynie oferty wspierania realizacji
zadania publicznego.
3 Niepotrzebne skresli¢.
*7 Informacje o kwalifikacjach osob, ktére beda zatrudnione przy realizacji zadania publicznego, oraz o
kwalifikacjach wolontariuszy. W przypadku oferty wspdlnej nalezy przyporzadkowaé zasoby kadrowe do
dysponujacych nimi oferentow. ’
3% Niepotrzebne skreslié.
** Np. lokal, sprzet, materiaty. W przypadku oferty wspélnej nalezy przyporzadkowaé zasoby rzeczowe do
dysponujacych nimi oferentow.
40 Niepotrzebne skreslié.
* Niepotrzebne skreslié.
# Niepotrzebne skresli¢.
4 Niepotrzebne skreslic.
* Niepotrzebne skreslic.
# Niepotrzebne skreslic,
4 Niepotrzebne skreslic.
47 Niepotrzebne skreslic.
“8 Niepotrzebne skreslic.
9 Niepotrzebne skreslic.
*% Odpis musi by¢ zgodny z aktualnym stanem faktycznym i prawnym, niezaleznie od tego, kiedy zostal wydany.
>l Wypehia organ administracji publiczne;.
32 Wypelnia organ administracji publiczne;.



