Produkty Tradycyjne

i Regionalne
Szansa na Rozwoj Twojej Gminy

Mazowsze.



~ MARSZALEK
WOJEWODZTWA MAZOWIECKIEGO

Szanowni Paristwo,

Tradycje Kulinarne sq waznym elementem naszej tozsamosci Kulturowej.
W ostatnich latach Zywnos¢ sporzqdzana w oparciu o receptury naszych
przodkéw cieszy sig duzym zainteresowaniem wsrod Konsumentdw. Wspierane
przez  Samorzqd Wojewddztwa MazowiecKiego festyny promujgce tradycyjne
i regionalne produkty sq chetnie odwiedzane przez zwolennikow oryginalnych
i wyjgtkowych w smaku specjatow. Uczestniczqcy w nich producenci czesto pytajq
0 Kolejne przedsigwziecia popularyzujgce Zywnosé wysokiej jakosci.

Utwierdza mnie to w przeKonaniu, Ze pielggnowanie dziedzictwa Kulinarnego
Jest Kluczem do rozwoju regionu i szansq na podniesienie dochoddw mieszKaricow
Mazowsza. Dlatego tez, przedstawiamy Parstwu publikacje prezentujgcq Korzysci
wynikajgce z produkcji tradycyjnych wyrobow oraz wskazujgcq potencjalne Zrodta
wsparcia i formy promocji tej dziatalnosci.

Gorgco zachecam Paristwa do wyszuKiwania oraz prezentowania potraw
i smakéw z Kuchni naszych babé. Jednoczesnie ze swojej strony zapewniam,
Ze inicjatywy zmierzajgce do popularyzacji Kuchni regionalnej spotkajq si¢ zawsze
z petnym poparciem Samorzqdu Wojewddztwa MazowiecKiego. Jestem przekonany,
Ze dzigki naszym wspdlnym staraniom nierzadKo zapomniane wyroby stanq sig
wizytéwkg Kulinarng Mazowsza.

Z wyrazami szacunku

/;ffz o S e



W ostatnich latach ws$rdéd konsumentow szybko
ro$nie zainteresowanie produktami regionalnymi i tra-
dycyjnymi. Wyroby wytwarzane w oparciu o trady-
cyjne receptury, charakteryzujace sie wyjatkowoscia
i oryginalnoscia po prostu staja sie modne. Coraz
wigksza dbato$¢ ludzi o swoj stan zdrowia rodzi
w nich che¢ poszukiwania zywnosci, ktdra jest
wytwarzana z naturalnych surowcow i bez wyso-
kiego stopnia przetworzenia. Wzrost zamoznosci
konsumentéw powoduje, iz chcg kupowac bez-
pieczne produkty, o wysokich walorach smakowych
i estetycznych. Wsrdd wielu ,,zwyktych” produktow klienci zaczeli wybieraé zywno$c¢
niepowtarzalng, z wiasna historia. Ich unikalno$¢ potwierdza rowniez indywidualno$c ich
charakterow. Powro6t konsumentéw do Zywno$ci niekonwencjonalnej stwarza dtugookre-
sowe perspektywy rozwoju dla jej producentow.

Atrakcyjnos¢ wyrobow tradycyjnych i regionalnych polega na zakorzenie-
niu w tradycji i silnym zwiazku z danym obszarem. Moze on wynika¢ z wyjatkowych
walorow klimatycznych, czy tez dawnych metod hodowli. Oryginalny produkt lokal-
ny wytwarzany zgodnie z tradycyjna receptura przyciaga turystow i podkresla specyfi-
ke regionu. Jest elementem jego tozsamosci i wyr6znia go sposrod innych obszarow.
Ten wyrdznik jest podstawg do budowy marek regionalnych. Promocja produktow
tradycyjnych ksztattuje wizerunek regionéw. W czasach globalizacji, wsréd tysie-
cy atrakceji, bilborddw, tanich linii lotniczych konieczne jest co$, co bedzie magnesem
dla turystow i jednoczeSnie znakiem firmowym. Dziedzictwo kulinarne juz posiadamy,
nie musimy tworzy¢, czy tez budowac. Wystarczy je odnalez¢ i pokaza¢ Swiatu.

Konkurencyjno$¢ obszarow wiejskich na Mazowszu jest przede wszystkim uwa-
runkowana zachowaniem biordznorodnosci i krajobrazu naturalnego, a takze pielegno-
waniem dziedzictwa kulturowego. Niski poziom chemizacji rolnictwa i stosunkowo mato
intensywna hodowla powoduja, iz tradycyjne mazowieckie produkty sa zdrowe i wyjatko-
wo smaczne. Przyjazny Srodowisku proces ich wytwarzania gwarantuje, iz sg bezpieczne
dla konsumentdow. Stale zwigkszajacy sie popyt na oryginalng zywno$¢ wysokiej jakosci
jest szansa wsi mazowieckiej na wykorzystanie w tym zakresie przewag wzgledem pozo-
statych regionow europejskich.



Produkty tradycyjne i regionalne sa czeScig oferty turystycznej
obszaréw wiejskich. Szansa na rozwoj spoteczno-gospodarczy
wsi mazowieckiej jest turystyka wiejska, ktora stwarza Zrodto
dodatkowych dochodéw dla jej mieszkaricow. Jest takze im-
pulsem do tworzenia rynku ustug okototurystycznych, jak ga-
stronomia, poczta, $ciezki rowerowe. Sprzedaz tradycyjnych
dari podnosi konkurencyjno$¢ gospodarstw agroturystycznych.
Rolnik moze dostarcza¢ produkty tradycyjne bezpo$rednio do klientéw w aglomeracjach
miejskich i tworzyé swojg wiasng sie¢ sprzedazy opartg na zawartych kontaktach w swo-
im gospodarstwie. Sprzedaz wyrob6w tradycyjnych umozliwia dywersyfikacje dochodow
rolniczych. Produkty tradycyjne stwarzajg mozliwo$¢ podniesienia dochodéw rolniczych,
jak rowniez tworza nowe miejsca pracy w gastronomii oferujacej tradycyjna kuchnie
regionalna. Wysokiej jakosci produkty lokalne pozwalajg na uzyskanie wyzszej ceny
w poréwnaniu z zywnoscia konwencjonalng itym samym ich produkcja poprawia
rentownoS¢ gospodarstw. Dlatego tez, produkty tradycyjne iregionalne wplywaja
na podniesienie poziomu zycia mieszkaricow obszardw wiejskich.
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Produkty tradycyjne i regionalne moga byé czynnikiem napedzajacym rozwoj
lokalny. Przyktadem moze by¢ organizacja imprez kulturalnych pod hastem produktow
lokalnych, czy tez wytwarzanie pamiatek powigzanych z regionem. Efektem jest wzmozo-
ny ruch turystyczny, ktory determinuje rozwoj bazy noclegowej i gastronomii, jak rowniez
sieci drogowej, terendw rekreacyjnych i podstawowych ustug dla mieszkancéw. Oznacza
to aktywizacje spoteczno-gospodarcza regionu, nowe miejsca pracy i dodatkowe docho-
dy dla lokalnej gospodarki.



Produkty regionalne i tradycyjne w twoim otoczeniu?

Twoja gmina na pewno moze pochwalié sie bogactwem dziedzictwa kulinarnego.
Tradycyjne receptury przekazywane z pokolenia na pokolenie, schowane gdzie$ w szu-
fladzie, moga by¢ kluczem do rozwoju lokalnego. Kultywowane tradycje kulinarne moga
stanowi¢ element kampanii promocyjnej prowadzonej przez samorzad lokalny, jak row-
niez podnie$¢ atrakcyjno$é turystyczna. W potaczeniu z cennymi walorami Srodowisko-
wymi i bogactwem sztuki ludowej produkty tradycyjne to znakomity produkt turystyczny
Twojego regionu. Produkty regionalne integruja spoteczno$é, jak i aktywizuja na rzecz
wspolnych dziatan zwigzanych z ich promocja.

Jak promowac produkty tradycyjne i regionalne?

Organizacja festynéw, imprez tematycznych;

Kontakty z lokalnym Kotem Gospodyn Wiejskich;

Konkursy kulinarne;

Organizacja targowisk, cyklicznych miejsc sprzedazy bezpoS$redniej;

Budowa marki regionu w oparciu o produkt regionalny i tradycyjny;
Wydawnictwa promocyjne;

Sciezki tematyczne taczace aspekt dziedzictwa kulturowego, waloréw krajobrazu
naturalnego oraz produktow tradycyjnych i regionalnych.

Lista Produktow Tradycyjnych

Lista Produktow Tradycyjnych stuzy promocji produktéw posiadajacych wyjatko-
we cechy i wtasciwosci wynikajace ze stosowania tradycyjnych metod produkciji. Lista
pozwala na rozpowszechnianie informacji o danym wyrobie, a takze umozliwia producen-
tom staranie sie o ustepstwa w zakresie wymogow sanitarnych, higienicznych i wetery-
naryjnych w procesie produkcji. Ponadto, wpis na Liste Produktow Tradycyjnych jest dla
konsumentow gwarancja, iz produkt jest unikalny, a jego jako$¢ wynika z tradycyjnego
sposobu wytwarzania. Dlatego tez, wszystkie produkty musza mie¢ udokumentowany
co najmniej 25 letni okres produkcji. Dla producentow wyrobdw tradycyjnych Lista jest
przygotowaniem do rejestracji nazwy na poziomie UE, a samorzadom moze poméc
w promocji waloréw kulturowych i gospodarczych gminy badZ powiatu.

Rejestracja produktow na LiScie Produktow Tradycyjnych

sk Zgodnie z ustawg z dnia 17 grudnia 2004 o rejestracji i ochronie nazw oznaczeri
produktéw rolnych i Srodkéw spoZywczych oraz o produktach tradycyjnych
za ocene formalna i merytoryczna wnioskow odpowiada Marszatek Wojewddztwa.

sk Whniosek sktadamy zarowno w formie elektronicznej, jak i papierowej. Formularz
whniosku jest dostepny na stronie www.minrol.gov.pl oraz na stronie www.mazovia.pl
w zaktadce ,Lista Produktow Tradycyjnych”.



sk Do wniosku nalezy zataczyé¢ cyfrowe zdjecie zgtaszanego produktu w wysokiej
rozdzielczosci.

sk Nalezy udokumentowaé 25 letnig historie wytwarzania produktu m.in poprzez:
zapisy w ksiazkach kucharskich, etykiety, zapiski w ksiegach parafialnych, wywiad
etnograficzny, fotografie rodzinne uwidaczniajace dany produkt.

sk Marszatek Wojewddztwa przed dokonaniem oceny zgtasza wniosek do izby gospo-
darczej zrzeszajacej podmioty wytwarzajace produkty tradycyjne w celu wydania
opinii.

sk Pozytywnie oceniony wniosek przesytany jest do Ministra Rolnictwa i Rozwoju

Wsi.

Minister Rolnictwa i Rozwoju Wsi dokonuje wpisu na Liste Produktow

Tradycyjnych.

sk Lista Produktéw Tradycyjnych zamieszczona jest na stronie internetowej Minister-
stwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi oraz na stronie Samorzadu Wojewddztwa Mazowiec-
kiego.
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Zrddta finansowania promocji produktow tradycyjnych i regionalnych:

1) Program Rozwoju Obszaréw Wiejskich 2007-2013

a) Dziatanie: Uczestnictwo rolnikow w systemach jakosci zywnoS$ci

Cel dziatania
- Poprawa jakosci produkcji i produktow rolnych przeznaczonych do spozycia
przez ludzi.
- Zwiekszenie spozycia zywnos$ci wysokiej jakosm
- Wsparcie rolnikdw wytwarzajacych zywnosc wysoklej jakosm

Zakres pomocy
Cel dziataniarealizowany jest poprzezfinansowe wsparme rormkow uczestnlczqcych
w systemach jakosci zywnosci. Dziatanie jest realizowane na catym terytorium
Rzeczypospolitej Polskiej, np. poprzez wsparcie akcji promocyjnych.

b) Dziatanie: Réznicowanie w kierunku dziatalno$ci nierolniczej

Cel dziatania:

Rdznicowanie dziatalnoSci rolniczej w kierunku podejmowania lub rozwijania
przez rolnikow, domownikow i matzonkéw rolnikéw, dziatalno$ci nierolniczej lub
zwigzanej z rolnictwem, co wptynie na tworzenie pozarolniczych Zrodet dochodow,
promocje zatrudnienia poza rolnictwem na obszarach wiejskich. Realizacja dzia-
tania tworzy warunki dla zrbwnowazonego rozwoju spotecznego-gospodarczego
obszaréw wiejskich przez udzielenie pomocy na podejmowanie lub rozwijanie
przez rolnikdw, domownikow i matzonkow rolnikow dziatalnosci nierolniczej lub
zwigzanej z rolnictwem w zakresie produkcji lub ustug.



Zakres pomocy:
- sprzedaz hurtowa i detaliczna,
rzemiosto i rekodzielnictwo,
przetwdrstwo produktdw rolnych lub jadalnych produktdw lesnych.

c¢) Program Leader - w ramach programu Leader $rodki moga by¢ przeznaczone
na sfinansowanie inicjatyw Lokalnych Grup Dziatania (LGD) zwigzanych z kulty-
wowaniem i promocja dziedzictwa kulinarnego. Wsparcie mozna uzyska¢ m.in.
na organizacje szkolen dotyczacych rejestracji i prawnej ochrony produktow, im-
prez kulturalnych, rozwoj aktywnosci gospodarczej mieszkarncow opartej na wpro-
wadzeniu na rynek produktow zwigzanych z lokalnymi zasobami, obejmujacymi
ptody rolne i le$ne, a takze tradycyjne sektory gospodarki. Dlatego tez, produkty
tradycyjne i regionalne sa Swietnym pomystem na projekt w ramach Programu
Leader. Stanowig narzedzie do budowania tozsamosci spotecznos$ci lokalnej i jej
identyfikacji z regionem. Pomagaja rowniez integrowac mieszkaicow obszarow
wiejskich, ozywiajg dziatalno$é instytucji kulturalnych, jak i aktywizujg samych
mieszkancow.

2) Siec Dziedzictwa Kulinarnego Mazowsze

Celem projektu jest promocja pod wspolnym logiem zywnosci tradycyjnej. Sie¢
stanowi podstawe do wspotpracy pomiedzy podmiotami zaangazowanymi w wytwa-
rzanie i sprzedaz produktéw regionalnych. Cztonkami Sieci moga zosta¢ producenci,
gospodarstwa agroturystyczne, restauracje, a takze punkty sprzedazy detalicznej. Wyroby
lub restauracje oznaczone logiem Sieci Dziedzictwa Kulinarnego sa dla konsumenta
potwierdzeniem, ze dany produkt lub serwowane danie pochodzi z regionu i posiada
regionalny charakter.

Informacje dotyczace Sieci Dziedzictwa Kulinarnego Mazowsze, w tym regulamin
sieci oraz wniosek o cztonkostwo znajduja sie na stronie www.mazovia.pl w zaktadce
,Dziedzictwo Kulinarne Mazowsze”.

Dodatkowe informacje:

W przypadku pytan i watpliwo$ci zwiazanych z Listg Produktow Tradycyjnych,
promocja produktow regionalnych, programem Leader i Siecia Dziedzictwa Kulinarnego
Mazowsza prosimy o0 kontakt:

Departament Rolnictwa i Modernizacji Terenow Wiejskich
Urzedu Marszatkowskiego Wojewodztwa Mazowieckiego
ul. Skoczylasa 4, 03-469 Warszawa
tel. +48 (22) 5979-701, fax + 48 (22) 5979-702

e-mail: rolnictwo@mazovia.pl, www.mazovia.pl
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