1.

zatgcznik nr 2
OR-KP-111.2142.1.3.2019.AB

KARTA PRAKTYKI W DEPARTAMENCIE
W RAMACH V EDYCJI PROGRAMU ,,PRAKTYKI U MARSZALKA”

Miejsce odbywania praktyki

Departament/kancelaria: Departament Kultury, Promocji i Turystyki

Wydzial/biuro/delegatura: Wydziat Marketingu Terytorialnego

2.

Wymagania wobec kandydata

Kierunek studiow: Marketing, Administracja, Turystyka

Znajomos$¢ programéw
komputerowych:

MS Office

Kluczowe kompetencje/

Umiejetnos¢ pracy w zespole, dobra organizacja pracy wlasnej, umiejetno$¢ pracy
z klientem zewnetrznym i wewnetrznym, komunikatywno$¢, umiejetno$¢ efektywnego

cechy kandydata: funkcjonowania w stresie
3. Program praktyki (realizowane zadania)

1. | Zapoznanie sie ze strukturg organizacyjng Urzedu, poznanie zadan i kompetencji Departamentu oraz Wydziatu.

2 Pozyskanie wiedzy z zakresu budowania wizerunku marki, w tym m. in. udzielania zgody na wykorzystanie herbu
" | oraz logo Marki Mazowsze.

3. | Sporzadzanie projektow informacji i uchwat dla Zarzagdu Wojewddztwa Mazowieckiego.

4 Przygotowywanie projektow pism, umow, porozumien oraz informacji i artykutdw promocyjnych, informaciji
" | prasowych w zakresie zadan Wydziatu.

5 Przygotowywanie opinii dotyczacych patronatow Marszatka Wojewddztwa Mazowieckiego w zakresie zadan
" | Wydziatu.

6 Pozyskiwanie informacji i uzupetnianie kalendarza wydarzen organizowanych na Mazowszu, uzupetnienie bazy
" | informacyjnej w aplikacji mobilnej Play Mazovia!

7 Zapoznanie z dziataniami promocyjnymi prowadzonymi przez Wydziat w mediach spotecznosciowych oraz
" | przygotowywanie informacji do publikacji na profilu spotecznosciowym Mazowsze Serce Polski.

8 Wspdtpraca z samorzadami oraz $rodowiskami reprezentujgcymi nauke, kulture i turystyke regionu w celu
" | promocji Mazowsza.

9 Uczestniczenie w realizacji spraw dotyczgcych organizacji eventow, imprez promocyjnych oraz innych wydarzenh
" | promujgcych region np. wystawy, targi, pikniki, konferencje, seminaria.

10. | Prowadzenie spraw zwigzanych z promocjg regionu poprzez dystrybucje materiatéw informacyjno-promocyjnych.




